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Resumen. Abstract

Este trabajo tiene como objetivo conocer el proceso de evolucion de Proyecto Cartele,
sabiendo que se construye a partir de "fotos mal sacadas, por fotografos aficionados,
con camaras baratas, de cosas que ve todo e mundo". Cosas que adquieren otra
dimension, como hecho comunicacional, a partir de ser relevadas y puestas a vista del
publico através de un proyecto que las compendiay las exhibe.

Se redlizaron entrevistas a sus tres creadores, articuladas sobre ges teméaticos que
involucran tanto la historia del proyecto desde su generacion, € criterio de seleccion del
material a publicar, la intencionalidad y los logros alcanzados, como asimismo, la
comunicacion en pos de hacerse visible generando un espacio de resistencia, a partir de
la publicidad.

Desde una perspectiva cuditativa fue abordado el objeto de estudio, considerando la
experiencia de los autores, y la visién conceptua vertida en andlisis efectuados por
profesionales de la comunicacién social.

Dabuten Cartele del gen a fan es contemplacion que se afirma sobre la teoria de
complgjidad, el conocimiento previo, y la conjuncion de distintos lenguajes discursivos,
para conformar el abrevadero de un mundo fluido, donde las ideas retofian y los
sentidos florecen con cada mirada.

Palabras clave: publicidad, complejidad, fluido, creatividad popular, sentido.






Sigue &l curso de agua. I ndice gener al

Tema
Objetivos
Mar co tedrico
“El desafio de lo inesperado”
“Laobjetividad entre paréntesis...”
"Ofrezcamos didlogo, no espectacul 0"
“Lasdvadd lengugje”
“Retéricay discurso hipertextual”
“Publicidad omnivora, publicidad canibal ...”
“Apuntes paraimaginar la ciudad deseada’
“Mediacién es no mediar”
“Las ciudadesy los ojos’
“Estrategias como mapas para navegar un mundo fluido”
Supuesto deinvestigacion
Método
Variables
Areade estudio
Poblacion
Método de seleccion de lamuestra
Técnica de recoleccién de datos
Materiales
Tiempo total de gecucion
Secuenciainicial
Al lado del camino
Mutacién del porvenir. El hobby de Esteban
Todo lo que fui, fue también rutalibre. Cronologia
Té paratres. Acerca deloscreadores
Entrevista aMachi
Entrevista a Esteban
Fluir sinun fin. Para que no haya conclusiones
Constelacion. Desentramando la complegjidad
Recuerdos del futuro. Nociones de un conocimiento previo
En esta hiperhistoria todos quieren un flash (y pocos algo para ver)
En los primeros 3 minutos se hizo €l universo. El caos creativo
Cuadro de situacién. Seglin como nosva en laferia
Epocalipsis. Porquete quieroteaporreo
Iméagenes retro. Hitos en la historia de Proyecto Cartele
Cuerpo fuego. Material sensible
Instanténeas de lacalle. Mas alla de lo evidente
Prefiero seguir tus pasos. En lalinea de Cartele
Voces en delay. Bibliogr afia
Alargando el después. Proyecto Cartele en los medios
Buena estrella para todos. Agradecimientos



UAI Publicidad HEl Javier Cortell

Tema
El “Proyecto Cartele’.

Objetivos

Conocer € proceso de evolucion de Proyecto Cartele a partir de la experiencia de sus
creadores, para recrear como, y de qué manera, la creatividad popular se transforma
dando vida 'y aimentando a obras de comunicacién como los libros (“Cartele” -2001-,
“Proyecto Cartele’ -2002-, “Entrada boca de lobo” -2004-, y €l Ultimo lanzamiento
editorial “Liquidacion total por saqueo” -2006-), el sitio interactivo en Internet
www.carteleonline.com y exposiciones publicas.

M arco tedrico

L os siguientes textos son fragmentos de las obras originales citadas.

“El desafio de lo inesperado” Fernando Bolafios
2001 Fragmento.

Edgar Morin® termina su ensayo sobre la complejidad sefidlando que “la complejidad
nos preparapara vivir lo inesperado, aunque no nos libra de laincertidumbre”.

Morin es muy critico sobre o que ha llamado los procesos de degradacién de nuestra
civilizacion. En tal sentido, la civilizacion occidental que nos prometia €l bienestar es la
causante de una serie de malestares. Asuntos que eran considerados subsidiarios o

1 Edgar Morin, sociélogo y epistemologo, es una figura clave del siglo XX. Su obra sintetiza diversos desarrollos, tanto respecto de
lateoria de sistemas, como de la cibernética, la biologia, € campo de la informacién. Es un pensador multidisciplinar y pionero en
los estudios sobre complgjidad. Su aporte es relevante paralareformade los sistemas educativos. En Franciase le confié lareforma
del sistemaescolar y su posicién sobre la educacion ha quedado reflejada en obras como La mente bien ordenaday Los siete saberes
necesarios para la educacion del futuro. Edgar Morin dirigié € Centro de Estudios Interdisciplinares de la Escuela Superior de
Ciencias Sociades de Paris. Es actualmente director de la revista Communications, y dirige la Asociacién para € Pensamiento
Complejo que tiene seguidores en muchos paises del mundo, incluida América L atina.
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efectos menores del desarrollo de Occidente, son, desde la Optica de Morin, los grandes
problemas de nuestro tiempo, €l revés de la moneda:

El individualismo es la cara perversa del proceso de individuacién que ha supuesto la
cultura de occidente. Se han perdido las antiguas solidaridades y muchas de nuestras
grandes ciudades son espacios donde prima la anonimidad. El Estado no haresuelto las
necesidades de los seres humanos, y no hallegado a ser ni siquiera, como decia Octavio
Paz, €l “ogro filantrépico” que podia resolver las necesidades que antes se resolvian en
los limites del clan o lafamiliaampliada.

La tecnificacion ha invadido aspectos cada vez més amplios de la vida cotidiana, de
manera tal que hoy dependemos cada vez més de las maquinas para cosa tan
elementales como tener alimentos frescos, cocinar nuestra comida, movilizarnos a
nuestro centro de trabajo, y hasta para escribir -0 enviar- un trabajo como este. Segun
Morin, la tecnificacion ha destruido mucho de la comunicacion interpersonal, cara a
cara

La monetarizaciéon y la creacion de un mercado mundial de bienes y capital nos ha
permitido ampliar las posibilidades de acceso a productos y servicios; sin embargo, la
mayoria de la poblacion mundia estd excluida de las ventgjas del mercado y la
inequidad en la distribucion de los bienes es cada vez més creciente. Ademés, € dinero
no hamejorado la calidad de vida de mucha gente en |las sociedades opulentas.

En pocas palabras, €l desarrollo propuesto por Occidente no es sustentable, y no se ha
logrado lo que Morin [lama una“ civilizacién sustentable”.

Desde esta perspectiva, a lo que estamos asistiendo es a nacimiento de una nueva
época, 1o que algunos han llamado la “planetizacion”, que va mucho mas alld de lo que
se hallamado la “globalizacién”. Como sefiala Motta, “la globalizacion es una totalidad
cerrada que degja una diversidad de mundos en la intemperie, es una exclusion, una
totalidad imperfecta, como toda totalidad”.? Esta version excluyente de globalizacion
nos hace pensar, como en el caso de las torres de Nueva Y ork, que |os intereses de unos
son los intereses de todos, y que hay cruzadas mundiales a las que todos debemos
adscribirnos. Ciertamente, como o han afirmado los criticos sociales y politicos mas

2 Rall Motta. “El pilotaje de la complgjidad, las redes sociales y la gobernabilidad planetaria’ En Complgjidad N° 2, junio — agosto
1996.
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[Gcidos, 1o que viene pasando en los Ultimos meses es mucho méas complejo de lo que

vemos en las grandes cadenas de noticias en television.

En otras palabras, la globalizacién que se promueve en ciertos ambitos es excluyente,
simplificadora, reduccionista. En cambio, |a planetizacion, que es sustentada por autores
desde e enfoque de la complgidad, supone una nueva conciencia de la co-
responsabilidad planetaria, y una nueva actitud frente a los problemas contemporaneos.
La conciencia planetaria debe asumir una serie de contradicciones, |0 que exige gran
aperturay unanueva sensibilidad. Veamos algunas de estas contradicciones bésicas:

En primer lugar, esta e asunto de las culturas y de la perplgidad ante las culturas.
Somos parte de una cultura, pero las culturas no existen como entidades auténomas
aisladas. Ahora, como antes, reconocemos que estan en continuo cambio e interrelacion.
No existe el “ciudadano del mundo”. Esta es una ilusion creada por la ilustracion y
esconde, detrés de su aparente atractivo, una actitud reduccionista. Siempre estamos
anclados en una cultura, en un contexto, y desde alli tendemos a mirar lo demésy alos
demas. Lo que e desarrollo de las comunicaciones ha permitido es la ilusion de la
disolucion de las fronteras. Pero la contradiccion subsiste. Por ello, la interculturalidad
€s un reto mas grande, porgue antes podiamos asombrarnos frente a lo desconocido.
Hoy lo Igjano se nos hace cercano (0 asi 1o creemos) gracias a acance de latelevision o
la Internet.

Lainterdisciplinariedad

Morin sostiene que otra forma significativa de enfrentar la crisis de los tiempos actuales
es reafirmando la significacion de la interdisciplinariedad. El gran avance de corrientes
de pensamiento en e siglo XX ha sido posible por esos didogos fecundos entre las
disciplinas, que finalmente, son fruto del encuentro interpersonal y la apertura a
didogos significativos. Pone como eemplo € encuentro entre Lévi-Strauss y R.
Jakobson, que permiti6 € desarrollo de la antropologia estructural. Ambos se
conocieron en los EEUU, y coincidieron por ser ambos refugiados, emigrantes. He ali
la paradoja de la libertad, ya que e nazismo permitid, a la larga, que grupos
significativos de intelectuales se encontraran bajo condiciones nuevas. En palabras de
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Morin “un antidoto poderoso a encierro y a inmovilismo de las disciplinas viene de
grandes trastornos sismicos de la Historia (por lo tanto los de una guerra mundial), de
trastornos y torbellinos sociales que a azar suscitan encuentros e intercambios, los que

permiten a una disciplina esparcir una simiente de donde naceré una nueva disciplina’.®

La interdisciplinariedad es clave para entender la complejidad del mundo que nos ha
tocado vivir, que no admite explicaciones simplistas. Morin sostiene que las ciencias
estan profundamente ligadas y no se pueden entender unas a margen de las otras:

“Las ciencias humanas tratan del hombre, pero éste no es solamente un ser psiquico y
cultural, sino también un ser biolégico, y la ciencias humanas estan de cierta manera
enraizadas en las ciencias bioldgicas, las cuales estdn a su vez enraizadas en las ciencias
fisicas, ninguna de ellas, evidentemente, reductibles la una a la otra. Sin embargo, las
ciencias fisicas no son e pedestal Ultimo y primitivo sobre € que se edifican todas las
otras, estas ciencias fisicas, por fundamentales que sean, son también ciencias humanas
en el sentido que aparecen dentro de una historia humanay de una sociedad humana’ *

Estalarga cita de Morin nos ayuda a entender |a perspectiva del pensamiento compleo,
ya que las ciencias tienden a determinar su objeto y hacernos inteligible el mundo. No
obstante, dentro de esta |6gica queda poco espacio para la indeterminacién, para el
asombro y lo novedoso. Es claro que debemos avanzar hacia la re-articulacion de las
disciplinas, pero lo mas importante es mantener €l espiritu critico que permite descubrir
sentidos nuevos en las cosas. La interdisciplinariedad nos permite ver de nuevo modo la
realidad, pues nos abre a nuevos lenguajes que no conociamos, que tienen formas
diversas de nombrar las cosas, incluso algunas que no habiamos considerado. Cabe la
pena tener en cuenta lo que sefialaba Roland Barthes, para quien escribir es no sblo
sacar el yo, sino dispersarlo y de esta manera se convierte en texto.> Barthes ha
mostrado € valor de la metéfora como reveladora de sentidos y que nos permite
movernos dentro de la opacidad del mundo contemporaneo.

3 Edgar Moarin. “Sobre la interdisciplinariedad”, publicado en e boletin N° 2 del Centre International de Recherches et Etudes
Transdisciplinaires.

4 |dem.

5 El susurro del lenguaje. Més alla de lapalabray la escritura. Barcelona: Paidos, 1987, p.104.
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“Laobjetividad entre parentesis. Jorge Liberati
A propésito de Humberto Maturana” 2001 Fragmento.

Los seres humanos son observadores, y sdlo como tales pueden rendir cuenta de la
realidad, insertos en su "praxis del vivir". Llegan asi a las explicaciones, las que no se
formulan en otro dominio que no sea el lengugje. Pero cada observador dispone de su
propio criterio de validacién de la redlidad: por tanto hay diversos dominios
explicativos.

"Cada dominio cognoscitivo -afirma Maturana- es un dominio de coordinaciones de
acciones en lapraxis del vivir o de una comunidad de observadores. Debido a esto, cada
aseveracion cognoscitiva tal como "yo s€' es una operacion en un dominio de
coordinaciones de acciones que es diferente, dependiendo del dominio explicativo
explicito o implicito en e cua el observador y observadora se encuentra'. Asi
"existimos en comunidades constituidas por sistemas de coordinaciones de acciones en
el lenguaje; esto es, como redes de conversaciones, bajo determinadas emociones’.

Estos pistoletazos echan abgjo el criterio de objetividad cientifica. Igualmente -y es
especial tema de confrontacién respecto a Popper- no existe posibilidad alguna de
verificar y aun menos de refutar teorias. La frecuente incapacidad para distinguir una
percepcion de una aucinacién no es una limitacién sino una particularidad del sistema.
La objetividad no se necesita para montar una explicacion cientifica. "Todo lo que
sucede es producido por el observador en su praxis de vivir como condicion empirica
primaria’.

El universum es una suposicién para la cual la existencia es independiente del
observador. Pero ella conduce a reducir la existencia a un Unico y dltimo dominio. La
objetividad puesta entre paréntesis, en cambio, supone una existencia que se produce
mediante |as distinciones del observador.

"Finamente, bajo la objetividad entre paréntesis cada versum del multiversa es
iguamente vaido s bien no como parte idénticamente idonea del conjunto, y los
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desacuerdos entre los observadores, cuando surgen no de errores |6gicos triviales dentro
del mismo versum, sino de la posicién de los observadores en diferentes versa, tendran
gue resolverse no por el reclamo de un acceso privilegiado a una realidad independiente,
sino mediante la generacién de un versum comin a través de una coexistencia de
aceptacion mutua. En el multiversa la coexistencia exige consenso, esto es, un saber

comun".

" Ofrezcamos dialogo, no espectaculo” Fernando Véliz Montero
2002 Fragmento.

Es unarealidad afirmar que la comunicacion y la cultura son un solo tema a la hora de
generar nuevas miradas y puntos de vista. La comunicacion es una herramienta no solo
de propaganda y de corte informativo, sino que resulta hoy un campo de creacion. La
comunicacion es un elemento transversal para la cultura; es un instrumento de difusion

y creacion de sentidos.

Fundar informacion, miradas y discursos desde el lenguaje visual, gestual, escrito y/o
sonoro, es asumir no solo el gercicio deinstalar opciones estéticas e ideol 6gicas (campo
de ideas) en e debate publico. Tampoco es sdlo e compromiso de "un autor con su
obra'. No. Esta creacién (artistica e intelectual) representa la necesidad imperiosa de
toda sociedad por instalar nuevos paradigmas y valores en sus diversas agendas
tematicas (individuales, sociales, politicas y artisticas); de igual forma, busca influir en
las conversaciones tanto del presente como del futuro, en lo que es el desarrollo de estos
grupos humanos... en sus temas. ¢El desafio?: incentivar la renovacion e innovacion en
los contenidos; ponerse al dia con laimaginacion y la creacion; reivindicar finalmente el
"Automatismo psiquico” que tanto promovieron André Bretdn y los Surrealistas. Es asi
como podemos afirmar que hoy la culturay la comunicacion son una alianza Gnica a la
hora de generar creacion y pensamiento critico en sociedades cada vez mas
autocomplacientes. Todo apunta a lo mismo: fomentar a como de lugar, el Desarrollo
Cultural.
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“Laselvadel lenguaje” José Antonio Marina
1999 Fragmento.

Comprender lo que otros dicen parece un proceso mas pasivo que hablar, pero, como ya
he dicho, esta opinién s6lo muestra lo peligrosas que son las malas metéforas.
Hablamos del significado como si estuviera “contenido” en lafrase, o en el texto, conlo
que la comunicacion se convierte en un intercambio de mercancia. Brandsford se
encrespa aontra los que expresan o tacitamente piensan que las frases “transportan un
significado”. “SAlo las personas poseen significados, y los inputs lingisticos actlian
meramente como claves que la gente puede utilizar para recrear y modificar su
conocimiento previo del mundo”. Cualquier expresion se convierte asi en una
incitacién, una ayuda méas o menos eficaz, para que e oyente genere los significados
apropiados. Si es capaz de hacerlo correctamente, entendera la frase. Si no puede
hacerlo, no la comprendera o caerd en malentendidos. Conviene recordar la afirmacién
de Uhlenbeck: “Cada frase individual, incluso la de apariencia mas trivial, tiene que ser
interpretada por €l oyente con la ayuda de datos extralinglisticos’. Una frase no es sdlo
un acto linguistico gramatical, sino también un acto cognitivo. Se llama hermenéutica la
ciencia de la interpretaciéon y de la comprension de textos, y no me extrafia nada que
uno de sus fundadores, Scheleimarcher, la definiera como “el arte de evitar e
malentendido”. Dado que con mucha facilidad estas equivocaciones envenenan la vida
de los hombres, conviene estudiar cuidadosamente los procesos de comprension.
Utilizamos la palabra comprender en ocasiones variadas. Comprendemos el
comportamiento de alguien cuando somos capaces de representarnos su porqué y su
para qué. Comprendemos una situacion cuando hemos encajado aspectos que parecian
incongruentes en unared de relaciones que nos permite dar razon de esas apariencias.
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“Retoricay discurso hipertextual” Jerénimo Alayon Gomez
2005 Fragmento.

Entendemos que un hipertexto es capaz de abrir multiples lexias (Landow, 1999: 154),
campos de significacion, a partir de un nodo denominado hiperenlace. Estos campos de
significacion se pueden codificar a partir de tres tipos de signos: linglistico (texto
escrito digitalizado), visual (imagenes, clips, videos, etc.) y auditivo (sonidos, melodias,
etc.). Por otra parte, cada campo de significacion puede remitir a otros subcampos, en
una polifurcacién sincronica de textos, que son descodificados en tiempos distintos,
pero que podrian estar remitiendo a temporalidades diversas, por cierto, de una manera
muy proxima a como construimos el texto oral, por g emplo, de una conversacion, que

transcurre diversificadamente alo largo de varios nodos.

Hoy en dia asistimos a un nuevo fendmeno: los trovadores y juglares de la Red, una
nueva manera de emular la antigua tradicion oral, sélo que codificada como hipertexto,
pero con caracteristicas muy similares a la de la literatura oral. Alguien recibe un
mensgje, lo lee, y luego lo reenvia, en ocasiones, modificando el texto reenviado.

Latradicion hipertextual se va construyendo no sélo en la entrega versionada de textos,
sino que, ademés, se suele en el proceso difuminar la identidad del autor individual en
una suerte de anonimato: es casi imposible reconocer a emisor originario de un
hipertexto entregado ala tradicion hipertextual del correo electrénico, a menos que este
se haya blindado ante el poder difuminador de autorias que posee la Web.
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“Publicidad omnivora, publicidad canibal: Raul Rodriguez
el intertexto polémico” 2003 Fragmento.

La teoria de la intertextualidad, como es sabido, fue desarrollada durante los afios
sesenta y setenta en e ambito de los estudios literarios y en Francia sobre todo
(Kristeva, Barthes, Derrida, Genette, Riffaterre), a partir de las intuiciones de Mijail
Bajtin. Que la publicidad es un género textual proclive a recurrir a otros muchos
discursos heterogéneos (desde la pintura al comic manga, desde el gregoriano a punk,
desde las citas cultas a las jergas, desde la literatura @ dltimo chiste o latiguillo de
moda, desde €l cine de autor ala crénicarosatelevisiva) es algo que ya sabiamos. Pero
esa vocacion exogena, digamos, ha de complementarse con otra, quiza menos visible
pero en e fondo absolutamente coherente, de inspirarse, imitar, parodiar, negar
violentamente incluso, a sus propios congéneres, otros textos publicitarios, es decir, una
vocacion en este caso de apropiacion endégena. Al limite, aunque saliéndonos ya del
discurso publicitario en sentido estricto, habra que considerar ese otro discurso social,
difundido por vias un tanto periféricas, de la contrapublicidad como subversion, como
puesta en cuestion, a menudo radical y utdpica, de la sociedad de consumo de masas.

Laintertextualidad

En sentido amplio, la intertextualidad ha de entenderse como el conjunto de relaciones
gue acercan un texto determinado a otros textos de varia procedencia: del mismo autor o
mas comunmente de otros, de la misma época o de épocas anteriores, con unareferencia
explicita (litera o alusiva) o la apelacion a un género, a un arquetipo textual o a una
formula imprecisa o andnima. El germen del concepto de intertextualidad |o hallamos
en la teoria literaria de Mijail Bajtin, formulada en los afios treinta, la cua concibe la
novela, en particular las de Rabelais, Swift y Dostoievski, como “polifonias’ textuales
donde resuenan, ademas de la propia, otras voces, como una “heterologia’ o
“heteroglosia’, es decir, como una gpropiacion y recreacion de lenguajes genos. Segin
Bajtin la conciencia es esencialmente dialégica, y la idea, de hecho, no empieza a vivir
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sino cuando establece relaciones dial 0gicas esenciales con ideas genas. En el caso dela
novela, que es el que le ocupa, e escritor sabe que & mundo esta saturado de palabras
ajenas, en medio de las cuales él se orienta. Como sugirié Kristeva, es preciso captar la
esencia del objeto texto mas alla de los discursos denominados “literarios’ o “poéticos’,
para concebirlo como “cierto tipo de produccion significativa que ocupa un lugar
preciso en la historia’, incluyendo por tanto no sdlo el discurso literario, sino también el
cientifico, el filosofico, € politico, el religioso, etc.

Ello incluye, en pie deigualdad, a discurso publicitario. En é, sin duda, se produce de
manera gjemplar no solo el desbordamiento de lo linglistico como a&mbito textual
exclusivo (lo que lleva aparejado la pertinencia de definir los textos visuales, que
interactlan sisteméticamente con el texto linguistico (oral o escrito) en € mensge
publicitario, sino también su caracter esencia de texto atravesado por multitud de otros
textos situados a su alrededor, y procedentes de |os més variados dominios del discurso
publico: desde la literatura, €l cine y la television, la pintura, €l cdmic, la masica, la
mitologia y la historia, la ciencia, la actualidad politica, social y culturd, las jergas
socidles y profesionales, las frases hechas, los sucesos de la cronica negra y de la
crénicarosa, hasta la propia publicidad como discurso dotado ya de una historia textual,
y por lo tanto reutilizable intertextualmente. Es decir, € texto rompe su relacién
privilegiada con el alfabeto y la escritura, y se abre a “texturas’ oraes, visuales
(figurativas o plasticas), musicales, escenogréficasy gestuales.




UAI Publicidad HEl Javier Cortell

“Apuntes paraimaginar la ciudad deseada” Lic. Maria Teresa Sullivan
2005 Fragmento.

“Un verdadero viaje de descubrimiento no consiste en buscar nuevos paisajes sino en
tener nuevos 0jos.”

Marcel Proust.

Notas Previas

La modernizacion, la globalizacion post-fordista; € sistema neoliberal aplicado en los
altimos 30 afios en nuestros paises ha perfilado ciudades desnaturalizadas,
deshumanizadas alejadas de su esencia de placenta protectora que nutre a sus hijos para
el desafio devivir.

Desconectados, segmentados, abulicos, perdidos, los ciudadanos leen su espacio, su
territorialidad, segin modos organizativos hegemonicos y verticalistas, a través de
codigos consumistas y seguin la l6gica simplista de un paradigma lineal, mecanicista y
resultadista. Donde todo se legitimasi tiene un porque y un para qué gque sea funcional a
la obtencion de un fruto, un resultado.

Pensar, imaginar, sofiar la ciudad desde la complejidad ambiental, implica empezar a
mirar con otros 0jos, obliga a de-construir € concepto de olvido répido que proponen
los urbanizadores, invita a la recuperacion de las ficciones individuales y colectivas,
incita a un gercicio ciudadano de autonomia del estado y las leyes del mercado.
Propone vincularnos responsable y sentimentalmente con la ciudad, nombrarla,
[lamarla por su nombre, alienta la decisiéon de dejar de seres andnimos, narcotizados por
la informacién mediética para convertirnos en ciudadanos protagonistas, participativos,
visibles.

La razon iluminista nos ha acorazado, y descorazonado, €l imperio de la inteligencia

instrumental ha desplazado la inteligencia emocional, 10 que no puede matematizarse
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gueda como apuntes al margen de la agenda de la clase politica que toma las decisiones
sobre el espacio publico evaluando resultados cortoplacistas y rentables.

Una sociedad sustentable, global, donde sea posible un didogo de saberes para la
resolucion de conflictos sera posible dentro del marco de un contrato de confianza entre
ciudad-ciudadanos, un nuevo pacto social. Partiendo de un acuerdo con la naturaleza, un
vinculo que no esté basado en el sentido especulativo dominante en relacion a los
recursos o transformacién del espacio. La justicia socia es la distribucién equitativa de
los bienes son pilares fundamental es de una sociedad ecol 6gicay sustentable.

Los gobiernos locales tienen un rol fundamental, propiciar espacios abiertos,
democraticos y participativos donde los ciudadanos sean protagonistas. Promover un
abordaje interdisciplinario y transdisciplinar en la evauacion de los impactos
ambientales de las intervenciones que se hagan en la ciudad, superando la perspectiva
progresistay desarrollista.

Promover y formular politicas desde una perspectiva holistica e integradora basada en
una ética de la solidaridad, respeto por las dteridades, y diversidades culturales,
sustentable, para hoy y las generaciones futuras.

Entrelaciudad transitaday la ciudad de los medios

Las ciudades, como dice Garcia Canclini, presentan una tension entre lo visible y 1o
invisible, entre lo que se sabey |0 que se sospecha.

Retomando a autor, planteo una mirada sobre la ciudad, sus calles, la ciudad transitada,
la que cada uno experimenta fisicamente en la cotidianidad, e modo en como se
manifiesta el comportamiento urbano, y la ciudad que nos relatan los noticieros, las
agenciasturisticas, y como se configura a partir de este discurso un imaginario colectivo

y unaimagen internacional.

La ciudad de medios es realmente la ciudad de los miedos, es también la que empieza a
prevalecer sobre la ciudad de los deseos. La noticia como mercancia, relata una ciudad
de una sola voz, de tono dramatico, olvidada de sus ideales, baldia de valores,
especuladora, matizada segun €l estado de animo del periodista.
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Cud es la sensacion térmica que la gente recibe de la ciudad mediatizada, una ciudad
paratemer...asi e ciudadano sale a pelearla, ala lucha, intenta estar o menos posible
en la calle, que es el lugar politico por excelencia, se ausenta de la ciudad... Mostrar
una faceta para esconder otras...cuaes son las ciudades escondidas, que ciudades no
muestran los medios... No hacer visible las otras ciudades es una manera de darles
muerte simbdlica.

Recuperar €l espacio publico como lugar de expresion, estar en la calle, las plazas, 10s
parques, porque son espacios de encuentro, de convivencia, de significaciones y voces
multiples, es una manera de recuperar el pulso, lavivencia de la ciudad transitada frente
alaciudad de los medios que relata los efectos, descontextualizados, desideologizados,
sin hacer ninguna referencia a modelo que los engendré y sin presentar ninguna

alternativa superadora.

Lasculturashibridas

Garcia Canclini imprimi6 el término de "culturas hibridas" en un intento por explicar
esa pugna y adhesion entre lo popular y 1o moderno y que escapa de términos como
"mestizgje" o "sincretismo". "¢Como designar las fusiones entre culturas barriales y
mediaticas, entre estilos de consumo de generaciones diferentes, entre musicas locales y
transnacionales, que ocurren en las fronteras y en las grandes ciudades, Dice que la
"hibridacion cultural" es un desafio para un pensamiento moderno, acostumbrado a
separar binariamente "lo civilizado de lo salvaje, 1o nacional de lo extranjero, lo anglo
delolatino".

La industria cultural en la actualidad aparece como una domesticadora y organizadora
de la estética de las tramas urbanas, sin lugar a dudas otro de |los grandes desafios por 1o
gue tendran que pasar |as ciudades es |a de re-elaborar identidades y estéticas multiples,
paisgesy perfiles diferentes para una sola ciudad.
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A modo de conclusion

Una ciudad viva, para una “verdadera vida’ segun la poética de Rimbaud, es un suefio
gue se hace estando despiertos, implica la decisién de animarse a un nuevo romance,
con ciudadanos protagonistas y la ciudad como escenario y ambiente de convivencia de
las contradicciones, y complejidades de su gente y sus historias. Con situaciones
humanas que broten del asfalto, las calles como graméticas de nuevos lenguges, re-
descubrir y re-significar cuestiones que se nos volvieron insignificantes porque la
saturacion les anul 6 el sentido.

Quizéas impligue volver a jugar abrazando arboles para descubrir la ciudad escondida.
Apagar latele, pasar a directo, mirar para ver, ponerle el cuerpo, aguantarla con sus
contradicciones, abrazarla sin sofocarla.

“Mediacion esno mediar” Sandra M assoni, Mariana M ascotti
2000 Fragmento.

Este trabajo es solo un intento mas por especificar una diferencia entre la comunicacién
pensada para la transmision y la incorporacién de la comunicacién como espacio
estratégico de intervencion en las dindmicas socioculturales. Para andizar el
funcionamiento del proceso de transformacion sociocultural es imprescindible usar la
categoria de mediacién porque €ella nos instala en la dimension comunicativa como
momento relacionante de la diversidad sociocultural. En este marco, el andlisis de los
emisores y los receptores como instancias separadas pierde sentido porque son estos
mismos roles los que se desdibujan cuando nos instalamos en el espacio del consumo.
L as mediaciones son dispositivos articuladores del espacio de la producciény el espacio
del consumo. Conflictivos, no lineales, de imbricacién de actores, practicas e
imaginarios, imposibles de reconocer mmo extremos diferenciados o polos porque se
presentan funcionando en la trama social. Y cuando no es posible reconocer extremos,
tampoco hay nada en e medio: mediacion no es mediar. La mediacion es un concepto
que permite pensar a la comunicacion haciéndose, para dar cuenta de su complejidad.
Desde las mediaciones es posible pensar lo fluido, e momento en que e pensar se
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vuelve huella, los haceres de los sujetos. El hdbito como interiorizacion de una matriz
sociocultural, se actualiza en una practica social que yano es solo expresion reiterada de
su gramatica axiolégica sino la oportunidad de su transformacion a partir del nuevo
contexto.

La mediacion captura este momento de cambio en las matrices socioculturales. Esto es,
un andlisis que se rediza desde los actores sociades més que desde los sujetos
individuales®

El barrio, nuestra aldea, rasgos de otra comunicacion

La realidad devuelve multiples desafios en torno a lugar social de la comunicacion.
Uno de €llos es la necesidad de comprenderla como uno de los soportes con capacidad
para colaborar en el desarrollo de las comunidades. Sobretodo, si se acepta que estaria
desplegandose, con todo furor, un mundo funcionalmente globalizado con pretensiones
de permanente homogeneizacién tanto de las diversidades sociales, culturales o de otra
indole. ¢Cémo entender, entonces, la comunicacion cuando los espacios locales (o
territorialmente pequefios) se encuentran insertos en un mundo marcado por lafuerza de
la tecnologia que trata de borrar todo tipo de diferencia? La comunicacién debera ser un
canal capaz de transportar sentidos y significados envolventes, no solo de una matriz de
reproduccion exclusivamente tecnoldgica- instrumental, sino también contemplar los
espacios locales donde la resolucién de problemas recuperen la participacion de los
actores intervinientes con flujos comunicacionales lo més horizontalmente posible,
dando cabida a las voces ancladas en un territorio sabedor de la existencia del mundo.
Otro contexto societal -entonces- es factible cuando los componentes politicos,
econdmicos, sociales, culturales, comunicacionales contemplan, globamente, las
diversas situaciones dadas en las maneras asimétricas de apropiarse de lo sociamente
producido. La comunicacion, en ese sentido, deberia exceder ampliamente su faz
instrumental y encaminarse mediante diferentes practicas de participacion a yuxtaponer
e intercalar la comunicacion masiva -incapaz por si sola de proponer variantes a las

probleméticas locales- y la comunicacion participativa donde | as realidades sociales son

6 Apuntes parala comunicacién en un mundo fluido: Mediacion no es mediar Sandra Massoni y Mariana Mascotti - (Argenting).
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contempladas, analizadas y en ocasiones permiten intervenirlas desde una mirada donde
la comercializacién no es el parametro exclusivo para comunicarse. La comunicacion,
se sabe desde hace tiempo no es neutra, tampoco todopoderosa, por cuanto, por gemplo
la*“aguja hipodérmica’ con sus variantes, ha quedado superada o suficiente para pensar
en un proceso comunicativo complejo, dindmico y cambiante de realidades al momento
deincluir en é a quienes son los actores-receptores de los flujos comunicacionales. Se
trata de pensar més alla de visiones acotadas, y en ese sentido se reconoce que los
procesos autogestionarios no son la solucién aislada y definitiva posible de los
problemas, pero pueden servir para €l replanteo de otro tipo de desarrollo. La
comunicacién, no podra ser instrumento exclusivo de mensajes que traten de imponer
solamente la 6ptica del libre mercado. Deberia convertirse en un canal suficientemente
&gil, y dar cabida a los actores sociales predispuestos a cambiar sus entornos
cotidianos.”

“Lasciudadesy los 0jos’ Italo Calvino
2003 Fragmento.

Al llegar a Filides, te complaces en observar cuantos puentes distintos uno del otro
atraviesan los canales: convexos, cubiertos, sobre pilastras, sobre barcas, colgantes, con
parapetos calados; cuantas variedades de ventanas se asoman a las calles. en gimez,
moriscas, lanceoladas, ojivales, coronadas por lunetas o por rosetones; cuantas especies
de pavimentos cubren e suelo: cantos rodados, lastrones, grava, baldosas blancas y
azules. En cada uno de sus puntos la ciudad ofrece sorpresas a la vista: una mata de
alcaparras que asoma por los muros de la fortaleza, las estatuas de tres reinas sobre una
ménsula, una clpula en forma de cebolla con tres cebollitas enhebradas en la aguja.
“Feliz &l que tiene todos |os dias a Filides delante de los ojos y no termina nunca de ver
las cosas que contiene”, exclamas, con la pesadumbre de tener que dejar la ciudad
después de haberla sdlo rozado con la mirada. Te ocurre a veces que te detienes en
Filides y pasas ali e resto de tus dias. Pronto la ciudad se decolora ante tus 0jos, se
borran los rosetones, las estatuas sobre las ménsulas, las clpulas. Como todos los

7 Ramén Monteiro- (Argentina).
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habitantes de Filides, sigues lineas en zigzag de una cale a la otra, distingues zonas de
sol y zonas de sombra, aqui una puerta, all4 una escalera, un banco donde puedes apoyar
el cesto, una cuneta donde €l pie tropieza si no te fijas. Todo € resto de la ciudad es
invisible. Filides es un espacio donde se trazan recorridos entre puntos suspendidos en
el vacio, el camino més corto para llegar a la tienda de aquel comerciante evitando la
ventanilla de aguel acreedor. Tus pasos persiguen no lo que se encuentra fuera de los
0j0s sino adentro, sepulto y borrado: si entre dos soportales uno sigue pareciéndote mas
alegre es porque por el pasaba hace treinta afios una muchacha de anchas mangas
bordadas, o bien sdlo porque recibe la luz a cierta hora, como aquel soportal que ya no
recuerdas donde estaba. Millones de 0jos se a zan hasta ventanas puentes alcaparrasy es
como si recorrieran una pagina en blanco. Muchas son las ciudades como Filides que se
sustraen alas miradas, salvo s |as atrapas por sorpresa.

¢QUuEé es hoy la ciudad para nosotros? Creo haber escrito algo como un Ultimo poemade
amor a las ciudades, cuando es cada vez mas dificil vivirlas como ciudades. Tal vez
estamos acercandonos a un momento de crisis de la vida urbana y Las ciudades

invisibles son un suefio que nace del corazén de las ciudades invivibles.

“ Estrategias como mapas para havegar un mundo Sandra Massoni
fluido” 2005 Fragmento.

Indudablemente en ciencias sociales, durante mucho tiempo, nos olvidamos del hombre.
Nuestra historia pinta perfectamente esta cuestion: investigaciones en las que se ostenta
mucha inteligencia analitica pero que se diluye, no opera porque tiene escasa o nula
conexion con los problemas real es de nuestras sociedades. La cienciatradicional -que se
ha fundado justamente en la exclusion del sujeto- deberd ahora dejar paso a nuevo
pensamiento estratégico en e que el retorno del hombre es un nicleo articulador de
nuevas modalidades de generacién de conocimientos.

Para hablar de esta cuestion tomaré algunas afirmaciones de mis autores preferidosen el
marco de las nuevas teorias cognitivas. Humberto Maturana y Francisco Varela. Estos
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autores proponen una nueva comprension del ser humano centrada en un darnos cuenta
de los procesos y capacidades que nos permiten aparecer como seres historicos capaces
de constituir nuestros mundos significativos.

Los seres humanos no nos representamos simbélicamente e entorno; obtenemos la
informacion derivada de las transformaciones en nuestra estructura biolégica que
acontecen en nuestra interaccion con €. No hay nada parecido a una “representacion
mental”, no hay ideas en estado puro, toda idea es la observacién derivada de un
determinado estado corporal. (Maturana, H., 1992, 63-78).

Es esta una teoria fuerte del sujeto, porque entiende al hombre principalmente como un
agente transformador del mundo que afronta este proceso en base a su emocion® y a sus
proyectos.

Nada en e ser humano es un fragmento, algo escindido (agregar ontolégico, y no
separado de nuestra especie, €tc.).

Por todo esto es que la teoria estratégica nos ofrece una oportunidad de repensar a la
comunicacion en clave relacional. Una manera de abordar nuestras investigaciones
desde una perspectiva no dualista que incorpora la complejidad de los fendmenos y €l
fluir del mundo.

8 Hablaremos de emociones, con Maturana, como las «disposiciones corporales dindmicas que definen los distintos dominios de
accion en que nos movemos. Cuando uno cambia de emocion cambia de dominio de accion» (1997: 15).



UAI Publicidad HEl Javier Cortell

Supuesto deinvestigacion

A través del reconocimiento de un mundo comun, donde sobre los sujetos que lo
habitan opera una vasta trama de complgjidades y complicidades que generan conflictos
y tensiones, la diversidad y la interculturalidad se manifiestan a hacer visible lo publico

como unavia de comunicacion que expresa esas tensiones.

Tensiones entre lo mediatico y o politico -de la plaza a la platea-, entre comunicacién y
publicidad -lo corporativo (imagen) y lo informativo (el relato que quiere socializarse),
la interaccion -la relacion con e otro-, del protagonismo a ser espectador. Todas
articuladas por una propuesta que relaciona la comunicacion y la cultura poniendo al
espectador en juego, desde la interpretacion, la resignificacion y recreaciéon de sentido
nutridas por conocimientos previos 'y experiencias, tanto elementos decodificadores de
mensajes que violan normas linguisticas paralograr visibilidad.’

M étodo

Variables
1) Criterio de seleccion de fotografias.
2) Busguedade sentido.

3) Maitriz sociocultural.

Se €eligidé una perspectiva cudlitativa para abordar el objeto de estudio desde la
experiencia de sus creadores, y desde la vision conceptual expresada en andisis
efectuados por profesionales de la comunicacién social.

9 “Violar lanorma paralograr visibilidad, es un acto inclusivo” Washi ngton Uranga, sobre cortes de callesy accionar de piqueteros.
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Areadeestudio
Oficinas de los creadores de Proyecto Cartele, Buenos Aires.

Feriadd libro 2004, Buenos Aires.

Poblacién

Los tres creadores del proyecto: Esteban Seimandi, Gaston Silberman y Machi
Mendieta.

Cuento con autorizacion para mencionar sus nombres.

M étodo de seleccion dela muestra

No probabilistica, intencional, seleccionando a los 3 Unicos autores / creadores de
Proyecto Cartele.

Técnica derecoleccion de datos

1) Entrevistas semiestructuradas con ges tematicos, a los creadores de Proyecto
Cartele.

2) Busquedade material periodistico publicado sobre el tema.

3) Andisis de textos que permitan amalgamar los elementos surgidos como
supuestos de investigacion con los objetivos de este trabgjo.

Se elaboraron guias de entrevistas y guias de blsqueda para el materia periodistico y
bibliogréfico.

Ejestematicos de las entrevistas

1) Historiade Proyecto Cartele, ideaprimigeniay evolucion.
2) Criterio de seleccion del material apublicar.

3) Objetivos, intencionalidad y logros.

4) Lacomunicacion que propone la publicidad. Laresistencia.
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5) Particularidades que aportan al valor de la obra.

6) Planesafuturo.

Materiales
1) Libros: Cartele, Proyecto Cartele, Entrada boca de lobo y Liquidacion total por
Sagueo.

2) Sitio en Internet www.carteleonline.com.

3) Muestraen Feriadel libro 2004, Buenos Aiires.

Tiempo total de gjecucion

3 meses.

“ La verdad deviene de las practicas sociales y es una produccion colectiva y cultural” .

Michel Foucault
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Secuencia inicial

Un dia, afines del turbulento 2001, descubri en el Centro Cultural Recoleta un librito
Ileno de fotos que llamd mi atencidn, se trataba del primer hijo del Proyecto Cartele,
un libro de fotos creado por tres publicistas. Gastén Silberman, Machi Mendieta y
Esteban Seimandi, quienes definen su obra como un compendio de "fotos mal sacadas,
por fotégrafos aficionados, con camaras baratas, de cosas que ve todo el mundo”.

Al respecto, en Pagina/12, Guillermo Saccomano™ escribi6 ago interesante que me
impulsod a abordar este tema: " Cartele ofrece con su busgueda un sentido “ plastico”
y “literario” al replanteo de los vinculos entre arte y materia, ficcién y realidad,
venidos ahor a de las expr esiones anénimas de la creacion publicitaria popular.

Silberman y Seimandi son socios en Placa Bacteriana, un estudio de comunicacion
publicitaria. Mendieta es el encargado del site en quefue derivando €l trabajo en equipo.
El proyecto empez6 hace unos cinco afios, cuando Seimandi, a través de vigjes urbanos
y camperos, reuni6 una serie de fotos de carteles de la via publica que trasuntaban tanto
errores de ortografia y sintaxis como falidos, lapsus y dobles sentidos. Junto a
Silberman y Mendieta, € proyecto de Seimandi pasd de divertimento curioso a
convertirse en una aventura tan gréfica como de indagacion estética relacionada con la
semidtica’.

La mirada que da Proyecto Cartele le otorga a la creatividad publicitaria popular,
ademas de la perspectiva antropol 6gica, una estatura artistica, porque revela. Como lo
dicen en el eslogan dd site, se trata de "cosas que ve todo € mundo"”, pero que recién
ahora se registran sistematicamente. Y laexhibicion del registro potenciael sentido.

10 Guillermo Saccomanno nacié en Buenos Aires en 1948. Fue creativo publicitario y uno de los guionistas de historietas més
renombrados, antes de volcarse por completo a laliteratura. Entre sus libros se destacan Situacién de peligro (1986), Bajo bandera
(1991), Animales domésticos (1994), Laindiferenciadel mundo (1997) y su més reciente El buen dolor (1999). Obtuvo € Primer y
Segundo Premio Municipal de Cuento, € Premio Crisis de Narrativa Latinoamericana'y € Premio Club de los XI1I. Sus relatos
fueron llevados al cine (Bajo bandera, entre otros, con direccién de Juan José Jusid), traducidos a distintos idiomas y reunidos en
varias antologias. Es un asiduo colaborador del diario Pagina/12.
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Al lado dgl camino

Ta vez debamos cerrar 10s 0jos para poder ver, porque cuando esta oscuro todo
empieza a verse mas claro, y aquello que a simple vista aparece como un rejunte de
ignorancia, como un compendio que reflgja curiosidades, en un punto graciosas, es un
sacuddn a los sentidos que nos despeja de la modorra producida por miles de mensgjes
publicitarios consumidos adiario.

En e caminito precario de pueblo, en senderos improvisados, en rutas, en autopistas'y
en todas las ciudades, hay sefiales viales, y carteles publicitarios. Y también estan esos
gue sorprenden, que [laman a ser revistos para saber si €l desconcierto generado tiene
fundamento en un malentendido, porque ya sea por picardia, rasgos de humor,
creatividad, ingenio o falta de educacion de quienes los crearon, despiertan nuestra
curiosidad.

La onda expansiva de las urbes va impregnando |os paisgjes interurbanos, y asi las rutas
concesionadas y otros caminos abandonan sus rasgos caracteristicos. Las
manifestaciones de la cultura popular ceden paso a la mas estandarizada modernidad...
Ahi valatempestad, ya parece un paisgje habitual.

Pero algo vuelatodavia, y quedan, a montones, buenos € emplos de creatividad popular
puesta en funcion publicitaria, donde la sabiduria, simpatiay desenfado tienen lugar de
expresion, y vale la pena tenerlos presente, al menos como forma de resistencia a la
homogeneidad que achatay paraliza.

“ Aprende a mirar donde ya miraste y trata de ver o que ain no viste.”

Saturnino de la Torre, “Dialogando con la creatividad”
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Mutacion del porvenir. El hobby de Esteban'!

Es en ese camino, entre |os suburbios de la comunicacion mainstream, y las gondolas de
las librerias o los centros de exposiciones, donde aparece Cartele, operando sobre
complejidades que los lectores hemos adquirido con anterioridad, a través del consumo
de imégenes de todo tipo y signados por la verticalidad que nos indica reglas de estilo,
formas, criteriosy hasta buen gusto.

Asomando silenciosamente en el cadtico paisgje urbano, un cartel publicitario promete
“Empanadas inteligentes’, y ante laimprobable posibilidad de estar frente alaincursion
en gastronomia de Bill Gates, descubrimos con asombro que se trata simplemente de la
oferta que propone una casa de comidas, valiéndose de un cartel con escasos recursos
estéticos.

Es uno de los tantos carteles que cotidianamente acompafian nuestro transitar,
sorprendiendo por su frescura e ingenuidad, dentro de un entorno visualmente
contaminado.

Hace 7 afios Esteban Seimandi transformé su pasatiempo fotografico y gener6 lo que
hoy conocemos como “Proyecto Cartele”, un archivo viviente de documentos gréficos
y banco de iméagenes de disefio no profesional .

“El hobby esrescatar carteles de la calle. Por ggemplo, uno puede ver que muchos de los
carteles del primer libro ya no existen. De aca a veinte afios, vaadejar de ser un libro de
humor, va a ser un documento gréfico de la Argentina. Y una Argentina con un criterio

gréfico que no se registra’.*?

11 Basado en el prdlogo escrito por Guillermo Saccomano. Proyecto Cartele. Entrada boca de lobo. Buenos Aires : EdicionesB
ArgentinaS.A.; 2004.

12 Lafotografia recorta un trozo de una realidad pasada, de "algo que fue pero queyano es'.

Roland Barthes y Christian Metz: dedicaron paginas para contar sus investigaciones sobre la imagen fotogréfica, como trozos de la
redlidad histérica de la sociedad y portadora de autoridad, inmovilidad y silencio, induciendo a realizar observaciones sobre la
relacion de la imagen fotogréfica con la muerte. La inmovilidad y € silencio no son sdlo dos aspectos objetivos de la muerte
(inexistencia), son también sus principales simbolos, €llos lafiguran.

Como expresa Dubois en otro contexto, la imagen fotogréfica es e espgio, més confiable que cuaquier espejo red, en € cua
atestiguamos en toda edad, nuestra propia edad.

La fotografia tiene otro caracter comin con la muerte: la instanténea, como la muerte, es un instantaneo rapto del objeto fuera del
mundo, dentro de otro mundo, en otra clase de tiempo. No por casualidad, € acto fotogréfico ha sido comparado frecuentemente con
disparar, y lacamaracomo un arma.
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Al autor de tales afirmaciones se sumaron Machi Mendieta y Gaston Silberman. “Los
[laméy les dije: hay que mandar las fotos que tenemos a este concurso. Mandamos una

serie de seisfotos y obtuvimos unamencion”.

“ 9n darnos cuenta, cada vez que percibimos la comicidad de una situacion estamos
realizando una formidable labor de integracion.”

José Antonio Maring, “ El laberinto sentimental”

Fotos insdlitas, carteles comicos, mucha creatividad popular y la invitacion a participar,
atraviesan las lineas de este proyecto que muestra al desnudo lo més asombroso
encontrado en lavia publica.

Sus creadores pueden definirlo basicamente como una coleccion de fotografias de
carteles involuntariamente comicos o curiosos, no buscan burlarse de aquellos que los

hacen, sino rendirlesun homenaje.

& El Proyecto Cartele propone otra manera de mirar ciudades. A través del trabajo de
inquietos fotdgrafos aficionados, que como paparazzis de lo peculiar procuran atrapar,

para conservar, unafaunaen peligro de extincion.

“El cartele es un cartel tocado por una mirada a la que no estaba destinado. Es €l desvio
involuntario de un significado origina hacia e camino de la sonrisa, el asombro o la
francacarcajada’.

Esa coleccién de fotografias origind Proyecto Cartele: un enorme archivo activo que
acumulay alavez propone, porque su carécter de obra permite en principio descubrir,
luego conocer, y més tarde volver a visitar, formas de la cultura popular que estén a la
vista de muchos, y que pocos ven.
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Todo lo que fui, fue también rutalibre. Cronologia

El primer libro de Proyecto Cartele se lanz6 en 2001 y la respuesta del publico hizo que
se vaciaran las estanterias de librerias, agotando los 2000 ejemplares de la tirada que se
distribuyeron, 1600 en Argentinay el resto en Espafia.

Las 128 péaginas de “Cartele’, abrieron el juego con 134 fotos tomadas en la via
publica, repletas de anuncios de la mas variada indole. Un entretenimiento que unio lo
insdlito, o asombroso y también |o politico, en su lectura menos ingenua.

“El libro surgi6 con la peor crisis de Argentinay se agoté en un momento en que nadie
compraba nada. Fue todo un éxito”, explica orgulloso Seimandi.

Duplicando la tirada salié “Proyecto Cartele” en 2002 como libro sucesor, y sélo 7
dias bastaron para sanar la ansiedad de quienes esperaban més perlitas que propusieran
otras lecturas, tanto irénicas o paradojales, como contestatarias, de mensagjes del poder
apabullante de la publicidad “ mainstream” con sus rasgos de estilo.

“Entrada boca de lobo” abrié sus fauces en 2004 con prélogo de Guillermo
Saccomano y José Freire, luego de extensas jornadas de seleccion entre el material
fotografico que recibié la web de Cartele desde los més diversos puntos del planeta:
"Sres. asaltantes. ya nos visitaron 5. No insistan aqui”, tomada por aficionados de Paso
de la Patria, Corrientes, Argentina; y "Prohibido ingresar con bebidas acohdlicas al
cementerio. Tome Coca-Cola", del cementerio de Cartagena, Colombia, son pruebas de
ello.

En 2006 “Liquidacion total por saqueo” subié la apuesta. Es € libro de Cartele méas
ambicioso editado hasta el momento. Nuevo formato, més paginas y centenares de fotos
acompafadas por material extra: textos y mails enviados por colaboradores de todo €
mundo, como asimismo, trabajos desarrollados por 10 disefiadores profesionales a partir
de fotos de Cartele, con laidea de mostrar como seria laimagen del “ Abogado Perro” si
tuviese que ser comunicada por un especidista o un publicitario profesional, o de qué
manera un estudio internacional podria desarrollar la imagen corporativa de “El eructo
feliz”.
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Hoy en dia, los libros de Proyecto Cartele pueden conseguirse tanto en “librerias que
valen lapena’ (adecir de sus creadores) de Argentina, como en similares de México DF
o Barcelona, y en el Museo Reina Sofiade Madrid o en el Pompidou de Paris.

Entonces aguello que nacié como un libro con fotos mal sacadas por 3 aficionados, se
convirtié en una manifestacion colectiva de fotos mal sacadas por cientos de aficionados
de geografias variadas. Y através del sitio web www.carteleonline.com, se convoco al
publico en general a que envie sus propias fotos de carteles. “La respuesta a sitio nos
habia desbordado” comenta Mendieta.

En Internet www.carteleonlinecom crece y se agiganta, recibiendo en forma
permanente a esos egemplares aportados por los denominados “cazacartele’ que,
esponténea y desinteresadamente, ofrecen sus trofeos como muestras de mordacidad,
cuando la ingenuidad es superada por la intencién estética y € ojo es mas importante
gue la imagen. Asi la insolente frescura del archivo colectivo se transforma en un
fendmeno editorial que yava por su cuarto titulo.

Como una ventana hacia la realidad, el website expone ante el mundo lo insdlito, 1o
asombroso y comico de miles de carteles, afiches, letreros y cuanta inscripcién aparezca
en la via publica para € regocijo de navegantes que se sienten atraidos por la
creatividad de la propuesta.

Con més de 15000 fotos disponibles en archivo, e sitio presenta una seleccion
organizada en "salas'. Su recorrido resulta comodo gracias a un dindmico y prolijo
despliegue de la informacion, organizado a partir de la estética de sefidles viales, tan
reconocible en cualquier punto del planeta.

Asi, cada sda temética expone a instante € ama del proyecto, disparatadas
inscripciones captadas fotogréficamente en calles, comercios y rutas, por citar algunos
lugares que nutren con insdlitas propuestas.

Ademés de lainformacién institucional derigor, el sitio ofrece consejos para mandar las

fotografias via Internet o correo postal, imponiendo agunas restricciones
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reglamentarias, como que en las imagenes no aparezcan personas y que sean fotos
tomadas en lugares publicos.

Enviar un “e-cartele” a modo de tarjeta electronica a un conocido, o realizar la compra
deloslibros del Proyecto, son las propuestas de servicios ofrecidos en linea.

El archivo viviente que enriquece la versién electronica de Cartele, tiene pilar
fundamental en la colaboracion de los “cazacartele’. Los aportes provienen
principalmente de la Argentina y de otros paises hispano parlantes. Segin Machi
Mendieta, aproximadamente la mitad de las fotos son de nuestro pais, y la otramitad del

exterior.

Las fotos que ahora se incorporan corresponden a la iniciativa personal de quienes
adscriben a la pasion de andar detectando, en materia de creatividad popular, las
transgresiones involuntarias como pelo en la sopa.

Respecto al fenébmeno por €l cual cientos de personas de distintos paises comenzaron a
ser parte activadel proyecto, Mendieta comenta: “nos dimos cuenta de que la idea del
proyecto era muy contagiosa. Que iba expandiéndose todos los dias. Y es algo que se
genera todo € tiempo en la via publica’. También cuenta que muchas veces
descubrieron que e auvién de mails de un determinado pais se debia a la aparicién de
un articulo periodistico relacionado con Cartele, en algiin medio local, que actué como
disparador.

Para e trio a mando, "Proyecto Cartele” tiene mlitiples bases. Una de las maés
importantes es la de exponer €l resultado de la recopilacion de fotografias en galerias y
salas de exposicion. De esta manera, el proyecto se retroalimenta ya que funciona d
mismo tiempo como una recompensay un premio para quienes descubren cartelesy los
envian a sitio, y una difusion para que nuevos aficionados se sumen a la labor de
cazacartele. La culminacién del proceso es la elaboracion de un libro donde, a través de
unainvitacion a participar, €l proceso vuelve aempezar”.

A fines de 2000, habian expuesto por primera vez en la Bienal de Arte Joven reaizada
en e Centro Cultural Borges. Fue en ese momento en el que conocieron las reacciones
espontaneas de la gente al ver los carteles y descubrieron que la idea estaba
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popularmente latente. Machi Mendieta cuenta que la tematica de fotografia de la Bienal
era“lo extraordinario en lo cotidiano”.

Luego vinieron mas exposiciones y muestras, entre ellas, “Arte a plato” en el Centro
Cultural Recoleta, con una propuesta natural y de fuerte caracter ludico. Mas tarde
pasaron por Austria, € interior de Argentina, varias veces en Buenos Airesy en Esparia,
recalando en Cartagena mediante una participacion en el Festival “LaMar de MUsicas’,
cuya décima edicion estuvo dedicada a Argentina, y donde participaron Dino Saluzzi,
Adriana Varela, Ledn Gieco, Fito Paez (inaugur6 e Festival), Charly Garcia y
Bajofondo Tango Club, entre otros.

El resultado de la retroalimentacion se reflgja en una nueva seccién de 100 cm. de
ancho, que se imprime cada 3 meses, para adosarse al panel donde estan todas las
colaboraciones que llegan al sitio. Todo el contenido que se va agregando articula una
muestra nueva en cada lugar que se monta, y €l resultado depende de la seleccion del
material que hagan los autores/ compiladores de acuerdo ala ocasion.

¥ L aintencidn de cada muestra es ofrecer un tour estético y semi6tico, que mediante un
collage de imégenes transporte al visitante a un universo nada ajeno a hombre de hoy,
inmerso en una voragine de sefialamientos e indicaciones de todo tipo que configuran su
cosmos visual.

El hobby de Esteban mut6, como cambiala mirada del espectador del Proyecto Cartele,
yaque ningun cartel vuelve a ser el mismo.
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Té paratres. Acerca de loscreadores

Esteban Seimandi es Licenciado en Publicidad por la Universidad del Salvador. Es
director creativo y gan6 importantes premios nacionales e internacionales. Ledn de
Plata (festival de Cannes), Clio, Medalla de oro en Festival de Nueva Y ork.

Gastéon Silberman estudié en la Escuela Superior de Creativos Publicitarios. Es
Director de Arte'y junto con Seimandi creo el estudio de Comunicacion y Disefio "Placa
Bacteriana'. También gand varios premios por su labor, entre otros, en laBienal de Arte
Joven de Firestone, €l Gran Prix de Clarin, Clioy Medallade Plataen Nueva Y ork.

Machi Mendieta es Disefiador Gréfico egresado de la UBA. Estudié Artes en la
Escuela Nacional de Bellas Artes 'y trabaja como disefiador multimedial. También es €l
responsable del sitio web del Proyecto Cartele (www.cartel eonline.com).

Entrevista aMachi®3

¢Comoy cuando nacio €l Proyecto Cartele?

Todo comenzo hacia 1996 con una especie de hobby gque teniamos tres amigos. Esteban
Seimandi, Gaston Silberman y yo, los tres publicitarios, que nos conocimos trabajando
en las agencias Pragma y Bates. A los tres nos encantaba descubrir carteles con
mensajes contradictorios, ridiculos, asombrosos, con errores, a los que les sacadbamos
fotos. Esas fotos las fuimos coleccionando, y armamos inicialmente un album con 120
de dllas, que lo llevdbamos a fiestas de amigos, cumpleafios, etc., haciéndolo circular de
mano en mano, y provocando larisa de todos.

Esa gente amiga que disfrutaba con tantas imagenes desopilantes comenzé a colaborar
con nuestro abum: cuando veia agun cartel [lamativo por lo ridiculo y tenia una camara
amano, le sacaba unafoto y nos daba una copia.

13 Proyecto Cartele: delacalle con humor. Letreros 2003; 49: 40-43.
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Cuando superamos las 150 fotos pensamos que debiamos hacer algo con eso, que no
guedara reservado solo para nosotros y nuestros alegados, sino que fuese compartido
con toda la gente. Alli surgi6 la idea de nuestro primer libro, "Cartele", que fue
publicado en noviembre de 2001, e integrado en un 90 por ciento por fotos nuestrasy el
10 por ciento por fotos de amigos. Para apoyar la difusién del libro, con una tirada de
2000 gjemplares, creamos un sitio en Internet. Con el sitio en marcha, y con € libro
agotado en pocos meses, a pesar de salir alacale en € furor de la crisis econdmica del
pais, se nos ocurrid utilizar € sitio web para hacer una convocatoria abierta a todos
aquellos que gustaran de la idea y quisieran mandarnos fotos de carteles que los
divertian.

Para eso, sOlo debian ingresar en nuestra pagina: www.carteleonline.com, y en la
seccién "Participe" llenando un formulario para que luego, escaneando sus fotos,
salvandolas en jpg, las pudieran enviar directamente a través de nuestro sitio.

¢Obtuvieron respuesta a esa invitacion?

En menos de 6 meses Ilegaron 800 fotos de todo el mundo. La mayoria de nuestro pais,
pero también muchas otras de argentinos que se fueron aradicar o estaban de paseo por
otros paises, y también fotos de residentes, absol utamente desconocidos por nosotros, de
Turquia, México, Francia, Estados Unidos e Inglaterra, entre otros. Claro que, ademés
de las fotos, llegaron -y siguen llegando- comentarios y elogios de mucha gente como
NOsotros que tenia esa misma obsesion por descubrir y reirse de los carteles ridiculos,
pero que ni siquiera la comentaba con nadie, porque la sentian como ago muy personal,
gue no interesaba a otros.

A través de la pagina web contagiamos esta inquietud a muchas personas, y en especial,
aunapargja Silviay Alberto Segura, que un dia, timidamente, nos mandaron 5 fotos, y
otro dia 40, unatras una. Son dos personas genas ala publicidad y los medios graficos,
ella es bioquimica y é trabgja en e rubro de instrumentos de medicion, y nos
conocieron viendo nuestro libro, se rieron mucho, y les divirtié salir los fines de semana

a sacar fotos de carteles. Tantas y tan buenas, que muchas de éllas las incluimos en

Km



nuestro segundo libro: "Proyecto Cartele”, integrado casi exclusivamente por fotos
enviadas espontaneamente por entusiastas de todo el mundo.

Nuestros libros ya fueron coeditados en Barcelona y México, fueron comentados en
Clarin, La Nacion, Pagina/12, Croénica, varias revistas, y también en publicaciones
espanolasy mejicanas.

¢Como definirias conceptualmente al Proyecto Cartele?

¥ Basicamente, como un gercicio de la mirada. Observar lo que esta alrededor de uno,
descubrir que, frecuentemente, hay tesoros por detectar. A veces, uno va por la ciudad
mirando hacia abajo, no prestando atencién a las cosas que lo rodean. Pero cuando se
mira hacia arriba, se puede ver un edificio por el que paso tantas vecesy no descubrio.

Los carteles que fuimos capturando muchas veces estaban a lado de uno, o a dos
cuadras de casa. También surgieron de vigjes. Cuando uno vigja tiene los sentidos mas
despiertos, va conociendo paisajes, olores, sonidos distintos e imégenes insolitas.

Como la que ilustra la tapa del primer libro, una foto que tomé durante un vigje desde
Cachi a la ciudad de Salta. Iba por una ruta desierta a unos 150 kms. por horay, de
pronto, cruzo una sefia vial que me llamo la atencion. Detuve €l auto unos 300 metros
mas adelante, retrocedi hasta donde estaba la sefial y me rei ante el delirio. Para sefialar
gue es zona muy ventosa, quisieron poner una palmera inclinada, pero lo que lograron
es una mano como de Dracula, con ufias larguisimas y muy afiladas. (Ver tapa primer
libro).

El Proyecto Cartele también es la satisfaccion de haber creado un lugar en donde se
agrupan todas esas miradas sorprendidas ante un cartel loco, miradas de gente que no se
conoce entre si y gue nosotros tampoco conocemos pero que tiene la afinidad de
divertirse sacando esas fotos.

¢Cudl esd criterio que emplean parala seleccion de fotogr afias?

Cuando trabajamos para un libro, tratamos de hacer varias rondas de selecciones. Es
Ccomo un tamizaje en etapas, donde en cada una va quedando menor cantidad de fotos.
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También es preciso decir que de los 4 libros publicados, en el dltimo "Liquidacion total
por saqueo” cambiamos un poco de metodologia. Las razones fueron varias: € libro
tiene caracteristicas muy distintas a los 3 anteriores, principamente teniamos muchas
mas péaginas disponibles y asu vez pensdbamos poner varias fotos por pagina, con lo
cual Ilegamos a tener casi un millar de fotos. Hubiéramos deseado que €l libro tenga
muchisimas més paginas que las 320 que dispone, para poder poner mas fotos y en

mayor tamafio, pero habia unalimitacién de presupuesto de produccion, y por sobretodo
el problemaerael P.V.P. (Precio de Ventaa Publico) que ibaatener €l libro, yaqueiba
a ser mucho mas caro que los $55 que sale "Liquidacion...", convengamos es mas del

doble de lo que salen los volimenes anteriores. Proyecto Cartele siempre se caracterizé
por estar a alcance de varios publicos, no queriamos un libro para pocos.

¢Podriasdar detalles acer ca de las etapas de tamizaje?
Primer tamizaje - Criterios por €l cual se dejan fuerafotos:

1) Evitamos fotos en las que a simple vista notemos posibles retoques por parte de
quien las envio.
2) Evitamos fotos donde €l cartel sea claramente preparado ad-hoc por €l autor de

lafoto para causar gracia.

3) Evitamos fotos donde el cartel tenga una intencion clara de causar gracia,
aungue sea hecho por un tercero.

4) Evitamos fotos donde la supuesta gracia del cartele estd en una fata de
ortografia.

5) Evitamos fotos que hayan sido "levantadas’ de otros medios (impresos, web), y
massi el autor delafoto no esel quelaenvio.

6) Evitamos fotos en las que haya personas, més aln si estan posando al lado del
cartel y mirando ala cAmara. Si es que en agun libro vieron alguna excepcion
(creo que en "Liquidacion..." hay alguna) es por que el cartele nos parecia tan
bueno, que podiamos burlar nuestro propio criterio y hacer una excepcion.
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Segundo tamizaje: Una vez hecha una primera seleccion, descartando fotos por los
criterios anteriormente mencionados, viene el proceso democratico por € cua nosotros
tres votamos foto por foto, y quedan las que tienen e voto mayoritario (o sea los |11
palitos de cada uno).

Tercer tamizaje: A partir de tener este seleccionado, trabgjamos e material contra la
edicion misma del libro. Esto significa darle un orden, haciendo un primer armado. Este
orden varia segun € libro, pero basicamente agrupamos las fotos por rubros
(comestibles, politicos, peligros y precauciones, prohibidos, sefialética e iconogréficos,
perros, €tc...). Lo que sucede es que a partir de la agrupacién viene ademas un nuevo
tamizaje, donde cabe la posibilidad de caer nuevamente sobre alguna foto anteriormente
sacada por falta de votos, pero que en alguna pagina en especial, adquiriria un nuevo
sentido e importancia.

Cuarto tamizgje: El final, donde ya chequeamos el orden en el libro varias veces y
donde podrian existir algunos enroques, algunas adicionesy eliminaciones finales.

¢Dondete parece queresidelariqueza del proyecto?

Sin dudas en su formato abierto. Cualquiera que tenga una computadoray quiera enviar
su foto lo puede hacer. No importa a qué se dedica, dénde vive, o cuando saco la foto.
Este formato abierto le dio a proyecto la sustancia que tiene hoy dia. No es un proyecto
hecho s6lo por personas que pueden tener 10s vicios profesionales de la comunicacion.
La cantidad y cualidad de las miradas se exponenciaron. De todas maneras, le daria
importancia a "qué" lleva a las personas a meterse en el juego que propone Proyecto
Cartele: Ganas de jugar y divertirse, curiosidad, pertenencia a un grupo, verse publicado
(tanto en €l sitio como en € libro)...

# Muchas personas nos escriben comentandonos que Proyecto Cartele les encendi6é una
[lamita en el criterio de observacion y la atencién que uno tiene sobre lo que lo rodea.
Nos comentan que cuando se trasadan no ven las cosas como antes. Que observan
tratando de encontrar estos pequefios gemplares que en definitiva pueden hacerlos
sonreir sin cobrarles pegje. Estin mirando con un criterio de seleccion que
probablemente quite la atencién de las gigantografias que pagan | as grandes marcas. Por

lo tanto, de alguna manera, les estan quitando lugar de su atencion, a pesar de sus
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millones. En definitiva, € proyecto desvia la atencion hacia un lugar en particular, un
lugar donde mucha gente no suele posar lamirada.

¢Cudlesson losplanes a futuro?

Estamos preparando un film documental muy especial, Tendra historias de vida. Es
decir, a partir de determinados carteles que fotografiamos haremos el camino inverso.
Contactarnos con quién sacé lafoto y llegar a autor del cartel, descubrir ala persona.
Algunos son personajes sumamente interesantes.

Por ejemplo, una foto que yo saqué en Cafayate, Salta, a frente de una heladeria que
vende helados muy especiales, de vino. En ese frente, habia un dibujo ridiculo de un
extraterrestre tomando helado y una leyenda que indicaba que venian de todos lados a

tomarlos.

Un afio después de sacar esa foto, de publicarla en el primer libro, y de haber aparecido
en una nota gque nos hizo € diario La Nacién, yo volvi a Cafayate y fui a esa heladeria.
Hablando con su duefio me enteré que habia sido é quien hizo el dibujo.

Me contd la historia de su vida: era marplatense, habia vivido muchos afios en Bahia,
Brasil, como artista pléstico haciendo retratos a gente de alcurnia, luego como
empresario, pararecalar luego en Salta inventando el helado de vino. Una vida curiosa,
interesante. Cuando le conté que lafoto de su extraterrestre habia aparecido en €l libroy
en €l diario, no lo podia creer, se sinti6 orgullosisimo, a pesar -como me dijo- de que su
esposa opinaba que ese dibujo no servia para nada.

Pensamos seguir haciendo exposiciones de nuestras fotos, queremos que el proyecto
siga creciendo, evolucionando.

Viendo retrospectivamente 1o que hicimos, sentimos una gran satisfaccion: pudimos
bajar unaidea de una nube alatierra, haciendo realidad una curiosa obsesion”.

Pero eso si, con mucho, mucho trabajo, con un gran aprendizaje y, sobre todo, con una

gran diversion.
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Entrevista a Esteban'*

El proyecto Cartele también expone frontalmente los alcances y limites de las ideas que
circulan en e ambiente publicitario. Seimandi explica que cuando un creativo
publicitario copia una idea, busca hacerlo sin que se note. En cambio, la gente comun,
en la redaccion de sus carteles, muchas veces utiliza como recurso emular las

caracteristicas tipograficas y cromaticas de un isologotipo conocido.

“La gente no tiene prurito en apropiarse de trabajos profesionales, de marcas, de
disefios. Es interesante que un tipo copie las pelotitas de Telefé y ponga en su merceria
un cartel que diga Telafé ¢Qué busca? ¢Ser gracioso? ¢Busca apropiarse de toda la
imagen de Telefé?".

Seglin cuenta, é también tuvo la oportunidad de vivir los cinco segundos de fama del
disefio popular y su plagio. “Me pasd con un afiche promociona para Fiat que decia
‘Mire qué precio’ y que tenia una foto muy graciosa de un hombre con los ojos
agrandados. Después la vi fotocopiada en un kiosquito que decia‘ jCocaun peso!’”.

Precisamente una de las iméagenes del libro muestra un cartel de la policia que goarece
enmarcado por el logotipo de Coca Cola como si fuera un auspicio, aungue no gueda
claro s fue producto de la casualidad o si la policia se apropio de una marquesina que
tenia otro destino.

Para |los creadores de Cartele, ese jemplo detona otro debate sobre la publicidad: hasta
gué punto es vaido generar espacios promocionales y hasta dénde limitarlos para no
generar contaminacion visua. “Es el gran estigma de la penetracién de la publicidad en
el mundo. Lamentablemente la publicidad afea, en particular en la Argentina. Buenos
Aires estd contaminada de publicidad visual. Una empresa es como un chico, avanza
hasta donde lo dejan. Si las leyes no o prohiben, se hace”, reflexiona Seimandi.

¥ Y luego ilustra: “Es como cuando en un café ponen misica: yo voy atener que hablar
mas fuerte, y €l de a lado todavia mas fuerte que la musicay que yo. En la publicidad
es asi, hasta que alguien diga ‘ hagan silencio’, nadie vaa dejar de gritar”.

14 Rodolfo Omar Serio. Larevanchadel kiosguito. Cincow 2003; (1): 8.
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Fluir sin un fin. Para que no haya conclusiones

Las declaraciones de los creadores de Cartele, dejan ver la blsgqueda, a través de su
obra, de una reivindicacién de la creatividad popular. Este compendio de marketing pop
dgja traslucir el asombro y la emocion que sienten ante todos |os personajes andnimos
gue hacen lo que pueden con lo que tienen, compitiendo contra los espacios

comerciales.

Seimandi no vacila en afirmar que “Cartele muestra un discurso contra el poder: una
telefonica o una tabacalera que invierte millones en campafias versus € kiosguero que
pinta un cartelito a mano. El discurso de la publicidad es el discurso del poder, en
cambio este es el discurso de la persona media’. Para é “Cartele es una especie de
muestreo del disefio espontaneo que habla de la sociedad en general. Habla de ingenio
popular, habla de reelaboracion de criterios y codigos gréficos, supuestamente serios 'y
profesionales, habla de una necesidad de comunicacion, que no es comunicacion fallida,

ya que muchas veces funciona’.

Y no obstante basar su actividad principal en una agencia de publicidad, concluye
taxativo: “Yo tengo mucha bronca con la publicidad y su idea de que los Unicos
creativos que puede haber son los publicitarios.

& Cartele también es un gercicio de humildad, es la revancha del kiosquito, y es
interesante ver gque esta sociedad ademés produce esto. Uno tiende a tener una vista
selectivay quedarse sdlo con lo lindo. También esta lo que reflgja Cartele, que en otra
categoria también puede asombrarnos”.

Roland Barthes expresd que “la literatura es no tanto una forma de escribir como de
leer” y s bien las categorizaciones suelen ser tan anarquicas como hecesarias, una
definicién por negativo, puede decir que e Proyecto Cartele no es fotografia.

Se trata de un proyecto de miradas que otorga alos receptores aturdidos de la publicidad
hegemonica, la oportunidad del contraataque a la saturacion que provoca el bombardeo
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mediatico, desde la resignificacion de los mensgjes, partiendo de la consigna que €l ojo

ve més que la camara, e importa més laintencionalidad que la técnica.

Bajo un falso disfraz de catdlogo cool que mira desde el Olimpo, Proyecto Cartele se
invierte, y con desparpgjo, actla con gesto contestatario, ganando en potencial
ideoldgico al ponerse del lado de los lectores, siempre victimas de la unidireccionalidad
de la publicidad, autoritaria y determinante, como toda expresion orientada a imponer
una situacion de hecho y no de derecho: en este caso, el consumo.

Cartele es un proyecto que analiza, participativamente, la cambiante realidad que nos
rodea, con sus diversas y complegas relaciones, desde productivas hasta sociaes,
proponiendo un estudio de algunas expresiones mostradas por la urbanidad. La
valoracion ante lo expuesto sera siempre subjetiva, pero probablemente el material
posibilitara asistir a una visién bastante enfocada de una porcién del mundo, cuyo
desarrollo tan veloz como irregular, no siempre va en beneficio de quienes lo
habitamos.

& La obra final solo adquiere su magia observandola, porque toma fuerza en la
resignificacion, en la creacion de sentido, y esa es una filosa expresion del contrapoder
en la lucha cultural, porque si publicitarios no son solo aquellos que trabajan en una
agencia, artistas pueden ser también quienes tienen vedado €l ingreso alos museos.

Constelacion. Desentramando la complejidad

El ser humano es complejo y vive en una sociedad compleja, como sefiala Edgar Morin:
“El ser humano es un ser racional e irracional, capaz de mesura'y de desmesura; sujeto
de una afectividad intensa e inestable... pero también sabe conocer de manera objetiva;
es un ser serio y calculador, pero también ansioso, angustiado, gozador, ebrio, extatico;
es un ser deviolenciay de ternura, de amor y de odio... que segrega el mito y lamagia,
pero también la cienciay lafilosofia... Un furor ciego rompe las columnas de un templo
de servidumbre, como latoma de la Bagtillay, a contrario, tal culto ala razon alimenta
la guillotina... El genio aflora en la brecha de lo incontrolable, alla por donde merodea
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la locura. La creacion surge de la confluencia de las oscuras profundidades
psicoafectivasy de lallamavivade laconciencia’.

"El pensamiento complejo es ante todo un pensamiento que relaciona. Es el significado
mas cercano del término complexus (lo que esta tejido en conjunto). Esto quiere decir
gue en oposicion a modo de pensar tradicional, que divide € campo de los
conocimientos en disciplinas atrincheradas y clasificadas, €l pensamiento complejo es
un modo de religacion. Esta pues contra el aislamiento de los objetos de conoci miento;
reponiéndoles en su contexto, y de ser posible en la globalidad ala que pertenecen

& La sistematizacion y € modelado de procesos se construyen sobre la idea de un
método, que agrupa acciones ordenadas, con un fin determinado, y en todo punto
previsible. Esta idea basada en unarealidad lineal y determinista se contrapone alaidea
de realidad como construccion compleja en permanente cambio, y transformada por las
tensiones que la alimentan.

Algjados de la vision de este trabajo quedarian los conceptos antedichos si no sirvieran
para reconocer que también hay métodos para pensar, para inventar, para mirar y
descubrir que en e camino hay sefides y también sefias, que lo previsible puede
tornarse incierto, y lo establecido puede ponerse en duda a partir de las vivencias, y de
la experiencia recogida en ese camino de ventanas. Desde el pensamiento complejo,
Proyecto Cartele implica la experiencia del vigie planificado y realizado por un camino
gue se construye al ser recorrido.

"Larealidad objetiva se ha evaporado y |0 que nosotros observamos no es la
naturaleza en si sino la naturaleza expuesta a nuestro método de interrogacion.”

Heisenberg
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Con el paradigma de la complgjidad, |os fendmenos se observan tras-disciplinariamente,
y no solo para descubrir la verdad, sino para conocer como estan constituidos desde o
humano con una perspectiva més amplia.

Para Morin “el pensamiento complejo es capaz de concebir la complgidad de la
realidad antropo-social en su micro dimension (el ser individual), la cual es un tejido de
eventos, acciones, interacciones, retroacciones, determinaciones y azares. Su dificultad
estriba en que debe afrontarse €l entramado -el juego infinito de interrelaciones-, la
solidaridad de los fendbmenos entre si, labrumay laincertidumbre, la contradicciony la
certeza’.

Conocer a Proyecto Cartele através del paradigma de la complejidad permite ver mas
del “objeto”, relacionarse e involucrarse con el autor de manera distinta, y generar una
manera creativa de acercarse alarealidad.

Recuerdos del futuro. Nociones de un conocimiento previo

Por medio de los sentidos recibimos las representaciones que conforman nuestra vida, y
através de la experiencia, es decir por un conocimiento que nos es particular, la vamos
modelando. Tanto juicios como conceptualizaciones se tamizan por procesos de
aprendizaje, por intercambios sociales, y segin algunos estudiosos, por experiencias
prenatal es.

Acerca de la realidad, Humberto Maturana contempla: "sostengo que la cuestion méas
importante que la humanidad tiene frente asi en este momento es la cuestion de la
realidad. Y sostengo que esto es asi, sea que nos percatemos o no de ello, porque todo o
gue hacemos como seres humanos modernos, a titulo individual, como entidades
sociales, o como miembros de alguna comunidad humana no social, implica una
respuesta explicita o implicita a esta pregunta como base paralos argumentos racionales
gue empleamos para justificar nuestras acciones... En efecto sostengo que la respuesta
explicita o implicita que cada uno de nosotros da a la cuestion de la realidad determina
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como la persona vive su vida, |o mismo que su aceptacion o rechazo de otros seres

humanos en lared de los sistemas sociales y no sociales que la personaintegra...”.

Apoyado en Maturana y sus “Fundamentos biologicos de conocimiento”, Guidano
plantea: “conocer es la construccion y reconstruccién continuas de una realidad capaz
de dar coherencia a curso de la experiencia del individuo ordenador”, en consecuencia,
el conocimiento pasa por la vivencia. La perspectiva post racionaista sefiala que el
sujeto no sélo es cognitivo, sino también perceptual, motor, emocional, intuitivo,
procesual, sistémico, complejo, co-evolutivo, significado, significante eidentitario”.

En esta hiperhistoria todos quieren un flash (y pocos algo para ver)

La idea de Cartele como ventana de una ventana se asemeja a la dindmica de esos
relatos abiertos con varios puntos de ingreso. Un buen gjemplo literario de esto es la
obra Rayuela de Julio Cortazar. Esta nocion de hipertexto aparecié bastante antes que €l
paradigma comunicacional de ladigitalizacion, Internet y el ciberespacio.

Las compl gjidades transformadoras que se imponen en esta era global digital, desde que
el medio se convirtié en e mensgje, han producido la mutacion de emisor/texto/receptor
a un esquema de emisor/hipertexto/receptor, donde €l rol del receptor se potencia con
facultades de co-creacion a partir de las posibilidades hipermediales del mensgje,
permitiendo laresignificacion y la creacién de sentido.

& El modelo de Proyecto Cartele no escapa a las pretensiones de relato no dirigido,
pero a menos no guia en forma evidente, permitiendo libertad para la construccion,
muchas veces desde | as facilidades que otorgan €l humor y la dindmica hipertextual.

El relato constituido en cada ventana, abre una mirada cuestionadora, va generando un
codigo de lectura por la sucesion de ventanas que a final, con la préctica, puede ayudar
a establecer un 0jo avizor, un cédigo para mirar estos paisgjesy horizontes. Quizas vez
una vez detectada |a presencia de cada ventana, puedan ir actuando como hipertexto en
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varios sentidos, descubriendo sistemas de cédigos y de mapa de lo no evidente. Siempre
através de la observacion critica, pero més alla de los ojos.

En los primeros 3 minutos se hizo el universo. El caos creativo

Lainvisibilidad de las ciudades estd dada en parte por una limitacion fisica, ya que no
es posible abarcar la totalidad con una mirada, pero la percepcion de esas ciudades, se
reconstruye através de lamirada, y sobre la memoria de las imégenes captadas.

La reconstruccion del sentido se va tejiendo a partir de la ciudad como objetivo, y del
tiempo subjetivo marcado por los itinerarios de la recepcidn constante de imégenes. “La
mirada recorre las calles como péginas escritas’, dijo Calvino.

En su estudio del sentido como produccion discursiva, Eliseo Verén expone: “a) Toda
produccién de sentido es necesariamente socia: no se puede describir ni explicar
satisfactoriamente un proceso significante sin explicar sus condiciones sociaes
productivas. b) Todo fendmeno social es, en una de sus dimensiones constitutivas, un
proceso de produccion de sentido, cualquiera que fuere el nivel de andlisis’.

& Como relevamiento de aguel paisgje urbano que produce sentidos, a través del
recorte que hace Cartele podriamos distinguir a la ciudad por sus fragmentos. Esos
retazos que “la fragmentacion efectuada transforma en productos. La posibilidad de
todo andlisis del sentido descansa sobre la hipétesis segun la cual € sistema productivo
dgja huellas en los productos y que e primero puede ser (fragmentariamente)
reconstruido a partir de una manipulacion de los segundos. Dicho de otro modo:
analizando productos apuntamos a procesos’ (Verén).

“La nocién de lengua comun desempefia un papel ideoldgico bien preciso: sirve para
enmascarar bajo la apariencia euforizante de una armonia imaginaria la existencia de
tensiones, enfrentamientos y opresiones muy reales, negar la existencia de esas
tensiones y mecerse en la ilusion del comunismo lingtistico, significa de hecho un
intento de conjurar, por € desvio de lenguagje, las diferencias sociales’ (Kerbrat-
Orecchioni).
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“No pudiendo estudiar directamente el acto de produccion, trataremos de identificar y
de describir las huellas del acto en el producto, es decir, los lugares de inscripcion en la
trama enunciativa de los diferentes constituyentes del marco enunciativo” (Kerbrat-
Orecchioni).

"Sucede que una misteriosa clase de caos acecha detras de una fachada de orden, y
gue, sin embargo, en lo mas profundo del caos acecha una clase de orden todavia mas

misterioso."

Douglas Hofstaedter

“La palabra contiene zonas oscuras que favorecen los malos entendidos y la
incomunicaciéon”. José Antonio Marina sostiene que “el modo que tenemos de
expresarnos, tanto cuando hablamos como cuando escribimos, dice mucho de como
SOmMos como personas, €l tipo de sociedad a la que pertenecemos, nuestros compleos,
opiniones etc...” y agrega “el significado que damos a muchas palabras y en genera a
los llamados términos abstractos (paz, amor, libertad...) depende del todo de nuestra
propia experiencia personal y adquiere siempre para nosotros un matiz subjetivo, lo que
provoca problemas de comunicacién, equivocos 0 malas interpretaciones, la mayor
parte de las veces, si ambas personas ro poseen un significado comuin del concepto
expresado”.

Para Marcelo De la Torre™ “no alcanza la lengua para comunicar, pero es el medio més
difundido. Pienso en las personas con deficiencias, que se comunican a través de otros
métodos. Eso realmente pone de manifiesto, por la diferencia, la importancia que tiene
lalengua’. Cintando a Marina, De la Torre agrega “siempre me llamé la atencion este
tipo porgue dice que con la lengua uno construye e mundo. Nosotros podemos ver las

15 Marcelo De la Torre, miembro de Dialégicay coordinador del programa Redes Culturales de la Secretaria de Cultura de Santa
Fe, Argentina.
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cosas que vemos, dice Marina, a partir del lengugje, y podemos hablar de ellas gracias a
lengugje. Podriamos decir, y esto lo decia Varela también, que sin el lenguaje somos
ciegos... El lenguaje nos instruye sobre el modo de ver larealidad, no sobre la realidad
en si. Por eso es mas de fiar cuando habla de fendmenos subjetivos que cuando habla de
realidades’.

Cuadro de situacion. Segun como nosvaen laferia

Asomados a la ventana de la vida moderna podemos ver como van cambiando las
formas en que se constituyen y se reconocen |as identidades colectivas, y pensar no solo
en los medios sino también en los fines, para advertir la incidencia en la reconstitucion
de éstas, tanto de los medios como de |os procesos de comunicacion.

& Con moderadas pretensiones Proyecto Cartele se mimetiza, a través de su accion,
con ese proceso de hibridaciones, desterritorializaciones y descentramientos de los que
habla Garcia Canclini, dejando de lado dicotomias entre |o popular y lo culto, de elite o
burgués, rural o urbano, y otras demarcaciones engafiosas que en los Ultimos afios
tienden a disolverse. Se trata de comprender y asomarnos a la ambigiedad, a la
opacidad, y alapolisemia.

Tampoco es € fin de la guerra de los mundos, sino la posibilidad de fecundacion y
coexistencia de un espacio que arenga relecturas para identificar lo elemental y o
auténtico a través de una mirada diagonal y a partir de modos de ver, de vivir, de sentir,
de sufrir, de gozar, en € e delo elemental versusla complicaciény € artificio.

Hablar de sociedad es necesario en tanto se hacen visibles en la ciudad nuevas figuras
de lo social. Las masas descentran la ciudad cambiando su estructura, y asi la periferia
irrumpe, los sectores populares transitan la urbanidad descolocando ala otra periferia, la
burguesa, que dispara para sefialar su distancia de la masifcacion.

Las masas revelan un nuevo modo de existencia de lo popular. Si 1o popular era "lo
otro" de la cultura, "lo otro" de la industria, "lo otro" de la civilizacion, a partir de
cambios que en Europa se dan a mediados del siglo XIX se va redefiniendo como
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cultura subalterna, dominada y desval orizada por la cultura hegemonica de la economia,
esa que encuentra en la publicidad una de sus mejores expresiones.

Hablar de cultura urbana hoy, en Argentina y en Latinoamérica, es cuanto menos
paraddjico si consideramos que laincorporacion de las masas populares ala modernidad
se produce sin que exista un proyecto de modernizacién socioecondmica, que lleve alas
masas a lailustracion, incorporando la oralidad gramaticalizada por la sintaxis del libro,
de la escritura, ademés de la ya adquirida sintaxis audiovisual que arranco con €l cine,
siguié con la television, los video clips, € chat y las particulares contracciones
sintécticas de |os mensgjes de texto.

& Siempre habré centro y borde, contenido y relleno, y las masas urbanas siguen
siendo periféricas respecto a la cultura letrada, con el consiguiente empobrecimiento
cultural. Pero hay cambios, sefiales que indican que esas masas se estén incorporando a
la modernidad a través de una experiencia cultural que pone en cuestion nuestras
ilustradas ideas de cultura, aunque sea dificil llamar cultura a la gramaticalizacion
producida a través del mundo de imagenes e iconos de la publicidad, del mundo
audiovisual, mixturado con lasmemorias de viday €l conocimiento previo.

En las “Culturas hibridas’ de Garcia Canclini “la hibridacién no es solo la mezcolanza
de cosas heterogéneas, sino sobre todo la superacion o la caida en desuso de las vigjas
enciclopedias, los viejos repertorios, las vigjas colecciones’, implica “que se han
movido las fronteras’ y las transformaciones se producen en nuestro territorio y en el de
enfrente, sin determinar dénde estamos parados, erosionando hasta la destruccion las
vigas identidades. Con foco en la frontera de México con Estados Unidos, Garcia
Canclini descubre con asombro que frente a una cultura'y a una sociedad en las cuales
frontera significaba € muro, la barrera, la separacion, la frontera es hoy € espacio de
intercambio y de ésmosis mas fuerte.

Lengugjes audiovisuales, discursos fragmentados, mensagjes unidireccionales, son
algunos de los ingredientes de la danza de efectos narcéticos que baila la publicidad.
Unadanza rota que se reproduce sin fin en ciudades, ahi donde esta el meollo cultural, y
también ala, en esa periferia suburbana. Definitivamente las fronteras se han movido,
se han desdibujado para trazar una ciudad "invisible" en el sentido més Illano de la
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palabray en sus sentidos mas simbdlicos. Cada vez mas gente deja de vivir en la ciudad
paravivir en un peguefio entorno y mirar la ciudad como algo geno, olvidando espacios
de comunicaciony de encuentro, para poder |legar mas répido a ninguna parte.

“ El infierno de los vivos no es algo por venir; hay uno, el que ya existe aqui, el infierno
gue habitamos todos | os dias, que formamos estando juntos. Hay dos maneras de no
sufrirlo. La primera esfacil para muchos: aceptar €l infierno y volverse parte de él
hasta el punto de dejar de verlo. La segunda es arriesgada y exige atenciony
aprendizaje continuos. buscar y saber reconocer quiény qué, en medio del infierno, no

esinfierno, y hacer que dure, y dejarle espacio.”

Italo Calvino, “Las ciudadesinvisibles’

Los discursos audiovisuales son los imperantes de nuestra época. Construyen
identidades operando sobre el imaginario colectivo y sobre las subjetividades de los
publicos. Pregnantes, heterogéneos e inconsistentes no son “imagen del otro sino
imagenes entre otras en el mercado de las imagenes’. Todo tiene el mismo peso, como
en Cambalache, el sistema politico dominante instaura el concepto de verdad de época
gue determina la produccién de sentido y los medios disponen los instrumentos con
precision de reloj parala construccion de hegemonia.

Segin Antonio Gramsci, “la hegemonia consiste en la imposicién consensuada de la
vision del mundo propia de un sector de la sociedad”. Los sectores dominantes
establecen valores, modelos y subjetividadesy através de la eleccién de formas, colores
y estilos expresan e pensamiento hegemoénico de la época. Pero las historias no se
cuentan solas, ni se cuentan siempre del mismo modo.

Los medios como productores de cultura de masas son instancias configuradoras de la
experiencia individual. No mezquinan dandonos solo una imagen recortada del mundo
social, van mas allg, interviniendo en la produccién de sentido para generar un sujeto
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atravesado por la universalidad de los formatos, los recursos interpretativos y la
identificacion afectiva de los contextos y |as sensaciones.

Roman Gubern habla de una “caracteristica claustrofilia definida por la implosién del
espacio publico en e espacio privado, por la anonimizacién de las interacciones
codificadas y por la subordinacion de la interaccion social al goce espectacular. El
sujeto urbano se recluye voluntariamente en nichos tecnolégicos (el automovil, el
despacho, la casa) caracterizados por la multifuncionalidad y la conectividad, a tiempo
gue reproduce los entornos perdidos en su nostalgia estética (las plantas o los cuadros
como memoria del entorno natural, las antigliedades y la rusticidad del mobiliario como
melancolia de formas de vida), en las posibilidades técnicas (la conectividad como
posesién controlada de la plaza pablica), o en los productos culturales (las novelas como
sustitutivos del vigje, la musica folk como fantasma de un otro cultural inaccesible). La
claustrofilia actlia, ademés, como garantia del control de la distanciay el anonimato en
el gercicio de la pulsién escopica, de modo que se reproduce en |os espacios abiertos y
en los trayectos (el vigje turistico es un ‘preparado’ iconico-simbdlico que recuerda a
una mezcla del museo con €l relato de viajes decimondnico, pasada por el tamiz de la
comercializacion en masa). La claustrofilia deviene asi la condicién de
representabilidad y, en consecuencia, maximiza las tecnologias de la memoria: nuestro
vigje al caribe mexicano, codificado en un recinto ad hoc, es vivido através del visor de
la camara, que, de hecho, reproduce lo que viviremos del vigje en la pantalla de nuestro
salon, improvisado templo de larealidad donde €l registro corresponde alavivencia’.

Vivimos en una época “liquida y fluida’, la caracteristica de este tiempo es la
volatilidad: todo lo sdlido se esfuma, €l brillo tiende a hipnotizarnos. Quizas porque en
instancias elementales como la escuela nos orientaron hacia la disipacion, la

precarizacion y lafuga en términos de produccion de sentido y de significaciones.

Por suerte o rebeldia, hay posibilidad de acceder a ventanas para ver las delicias de la
vida moderna y 0jos para mirar los saberes residuales, la produccién de sentido y la
resignificacion de lavida. Estén por todos lados, también en laslibrerias.
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Epocalipsis. Porquete quiero te aporreo

Al igua que Proyecto Cartele, existen innumerables muestras de posibilidades criticas y
contestatarias que las minorias ilustradas proponen, a través de hechos artisticos de
diversa indole y calidad, para obstinadamente, constituir una disonancia en €l paisge
uniformado por la hegemonia del mercado. Aunque mestizado por discursos y formas
provenientes de la cultura masiva y popular, €l arte mantiene vivos resortes para
subvertir lo establecido y sobresaltar la experiencia de lo real, provocando lecturas
intensas, reactivadoras de memoria y anticipatorias de nuevos anhelos, que se aparten
del formateo de razonabilidad y eficacia catalogadas en registro de target.

Y no se trata de desechar la produccién tecnolégica en pos de un arte pretendidamente
virtuoso, sino de distinguir aquellas producciones que van a contrapel o de |o establecido
como norma a través de los medios, y en particular de la publicidad, siempre presente
en el podio de los discursos sociaes hegeménicos.

"Esa diferencia y no la que separa e kitsch industrial del disefio funcional, es la que
sefiala hoy lafrontera entre cultura estético-moral, por un lado, y barbarie, por €l otro".

El escenario cultura de hoy dia permite la convivencia de distintos registros de
produccion, difusion y consumo cultural, desde los medios masivos de comunicacion,
en todas sus formas, pasando por otros circuitos como el disefio, la arquitectura, lamoda
y lapublicidad.

Para tomar un gjemplo claro, hoy la publicidad recicla usos de otras précticas relativas
al artey lastamizaen términos del pragmatismo que exige €l uso parala que fue creada.
Boton de muestra es la experimentacion con estilo de arte callgjero, especificamente
stencils, que utilizan multinacionales como Nike, Adidas, y Coca Cola, entre otras.

En tanto experiencia de mediacion comunicativa, la publicidad debe considerarse como
un factor de socializacion y representacion cultural, entonces, como dice Martin
Barbero, “hay que estudiar las mediaciones que se establecen entre la cultura
industrializada y los publicos para promover nuevos procesos de resignificacion social.
Entonces, puede resultar Gtil considerar también el nervio creativo, lareservacriticay la
energia significante que detentan hoy ciertas minorias culturales de cepa ilustrada, a
pesar de los tantos riesgos de elitismo que acarrean sus préacticas y no obstante sus
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antecedentes normativistas y su viga vocacion idealizante’.*® El pensamiento critico
gueda en posicion adelantada cuando es advertido como una expresion lanzada desde el
MisMOo espacio que se cuestiona.

Asi como las fronteras se corren y se desdibujan, los “artistas marginales’ se
desorientan al percibir estrategias de comunicacion pensadas en funcion de mercado y
basadas en un estilo de “arte marginal domesticado”. Lo que se cuestionaba desde
afuera, hoy parece discurso desde adentro y esta situacién trae consecuencias
perturbadoras, tanto a nivel de pensamiento como de produccién de obra. La
homogenei dad domina para ofrecer enseguida identidades prét a porter.

& Entre tanto artificio acumulado, El Proyecto Cartele se muestra tratando de tocar |o
real, en forma directa y mordaz, para abrir paso a través de los estratos de
significaciones estancadas, como queriendo constatar su existencia. Para emprender la
labor de desmalezamiento se vale del humor. En el discurso que revela Proyecto
Cartele, es posible ver condiciones de produccién, circulacién y consumo del humor,
gue probablemente se manifiestan a partir del sinsentido, el malentendido, y hasta un
ingenuo doble sentido, como conformacion de un contradiscurso frente a la disciplina
del discurso socia hegemédnico, que no se arriesga a decir ni mostrar més alade lo que
en una determinada cultura es enunciable.

Con creatividad, y precisamente por moverse en e campo de la risa, no afirma ni
propone ninguna divergencia de opinion, de ser asi se trataria solo de una nueva forma
de seduccién del publico, que cambia el tono ponderativo por uno sarcastico amparado

en € humor.

16 SegUn se verd, a contramano de esas circunstancias adversas, se producen casos interesantes de mediacion intercultural (Martin
Barbero) provocadas por modalidades activas de apropiacion y consumo (asimilacion, rechazo, relectura, tergiversacion) de los
productosy discursos propuestos (0 impuestos) por las industrias culturales.
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La psicologa cubana Albertina Mitjans define ala creatividad como "un proceso de
descubrimiento o produccién de algo nuevo, valioso y original, que cumple con las
exigencias de una determinada situacién social; y en lacual se expresael vinculo entre

lo cognitivo y lo afectivo de la personalidad”.

“Un medio de goce, ligado a las pulsiones méas profundas del cuerpoy alas
manifestaciones mas sutiles y mas afortunadas del arte. Esta esla trama del texto

escrito. No he hecho més que disponer, mostrar los hilos. A cada uno le corresponde
establecer el disefio.”

Roland Barthes, “ Variaciones sobre la escritura”
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Imégenes retro. Hitos en la historia de Proyecto Cartele

1997

1998

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

Prehistoria: las primeras fotos son “F.A.S.O.” y “Armeriael pacifico”.

El dbum se arma: vigjes aEntre Riosy foto de “ Camiseria el sebosito”.
Aburridos de sus trabajos, Esteban, Gaston y Machi hacen tours fotograficos por
los barrios.

“Road beef”, “Geriatrico PaAmar” y una coleccion de 60 fotos comienza a ser €l
furor de los cumpleafios.

Amigosy conocidos empiezan a contagiarse. Traen fotos de todos sus vigjes.

El trio comienza a hacer planes para que € dbum trascienda el circulo de amigos.
Boceto del primer libro. Nombre tentativo: “lombrishopping”. A buscar editor.
Amigos y conocidos empiezan a contagiarse. Traen fotos de todos sus vigjes.
Varias editoria es rechazan el proyecto.

Bienal de Arte Joven Bridgestone. Mencién a5 fotos de carteles.

Muestra colectiva X-posicién Bain Wien (Austria).

Muestra “Letreros ya’ en e Centro Cultural Borges. Primera nota en Radar de
Pagina/12.

Encuentran una editorial. Arman €l boceto del libro y aparece e nombre: Cartele.
Primer libro: “ Cartele”. 2000 g emplares.

Se lanza www.car teleonline.com

L os medios comienzan adifundir € proyecto.

Empiezan allegar las primeras fotos a sitio web.

El sitio rebalsa de fotos enviadas por la gente. Se agotael primer libro.

Muestra colectiva en el Museo Juan B. Castagnino de Rosario.

Segundo libro: “ Proyecto Cartele’. 4000 g emplares.

Exposicion en el Centro Cultural Recoleta.

Mas notas. El archivo yatiene 3000 fotografias.

Muestra Cartele en la calle: fotos de 7x2 metros expuestas en la via publica.
Exposicién en el Centro Civico de Bariloche.

Muestra Colectiva Arte @ Plato en el Centro Cultural Recoleta

Se reedita Proyecto Cartele. 4000 gjemplares.

Desmontela usted mismo, Muestra en Espacio Urania, Exposicion en la Sala Juan
L. Ortiz de Paran&a

L os cazacartele se multiplican: 6000 fotos en €l archivo.

Primera charla en la Facultad de Disefio de la Universidad de Buenos Aires.
Conferenciaen el Desachate, Puntadel Este, Uruguay.

Se graba e documental “Compramos hueso con € padre del mufieco”.

Tercer libro: “Entrada boca delobo”. 10000 g emplares.

Muestraen €l festival Lamar de musicas, Cartagena, Espafia.

Conferenciay seminario creativo de Carteleen el Plaza Hotel de New Y ork.
Exposicion en el Museo dela Cércel del fin del mundo, Ushuaia.

Se edita “ Proyecto Prohibido” con Eseté de Espafia.

Presentacién de “Proyecto Prohibido” en Madrid, Espafia. Exposicién en la
Biblioteca Naciona de Santiago de Chile.

Segunda charla en la Facultad de Disefio de la Universidad de Buenos Aires.
Exposicion en el Centro Cultural Andino de Rio Cuarto, Cordoba.

El proyecto tiene 15000 fotos catal ogadas.

Cuartolibro: “Liquidacion total por saqueo”.

MuestraenlalX Bienal delaHabana, Cuba
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CARTELE DEL GEN AL FAN

Cuerpo fuego. Material sensible

& Entre otras cosas, la obra editoria de Proyecto Cartele reflgja, sarcasticamente,
expresiones de los denostados “comegatos’, y esa accion la convierte en un fetiche
snob.

- CARTELE

m“!mmrm-ﬂmﬂﬁ

Seimandi E., Silberman G., Mendieta M. Cartele. Buenos Aires : Lamarca editora,
coleccién lavistagorda; 2001.

proyecto

CARTELE

Silberman G., Seimandi E., Mendieta M. Proyecto Cartele. 22 ed. Buenos Aires: La
marca editora, coleccion lavistagorda; 2003.
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Silberman G., Seimandi E., Mendieta M. Entrada boca de lobo. Buenos Aires:
Ediciones B; 2004.

LIQUIDACION Tovat

N LILL

MendietaM., Seimandi E., Silberman G. Liquidacion total por saqueo. Buenos Aires:
Ediciones B; 2005.
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CARTELE DEL GEN AL FAN

Instantaneas de lacalle. Mas alla delo evidente

A modo de ilustracion, algunas fotografias publicadas por Cartele.

PARRILLA "

2 pevcome
W70 |

' ' Cuando las cuentas no dan, hay que

gjustar los nimeros, agudizar €l ingenio

¢Denuncia de canibalismo, prostitucion
velada, o la oferta de servicio para
acceder a una zona de pesca?
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Una esta por todos lados: bares,

boliches, estadios, y se dice que es capaz

L om T '\y"):; #lj'-.'.-‘.' 5

de“aflojar” cualquier cosa. Laotraesla
gaseosa mas popular del mundo.

] Debe ser resentimiento tercermundista e

REPUESTOS

gue nos lleva a creer que ciertas culturas

¢\ PARA JAPONESES

Raewood [H] momos FSTEERD ow oamatsg L
k|

necesitan arreglo.

Recién salidos, sin intermediarios.

| DE FABRICA
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Llegan de todos lados a probar
el exquisito Helado de Vino

Muchasy diversas son
las formas de vender
un producto genérico.
La mas recomendable
es potenciar laoferta
con valor agregado,
pero...

“Lacreatividad ha
pasado de ser un
atributo individual a
un bien socia. Lo que
en otros tiempos se

EMPANADAS hr  coinem

capacidad exclusivade

INTELIGENTES \| o

cualidad inherente, en
mayor 0 menor grado,

atodo ser humano.”



UAI Publicidad HEl Javier Cortell

I dentificacion,
semantizacion y hasta
algunas “animaladas’.
Detodo paravery
sorprenderse en laviia
del sefior cartelero.

Rodolfo Cantu - 713-928-9087

choferes resolvemos tickets de trafico |
casos criminales » lﬂl:llllllll

107 Teigphana Ad - Bewsian, Te |
Mo nsli mmmmhﬁnnmwnu&ﬁmmwmwﬂﬂ&ﬁﬂ{
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CARTELE DEL GEN AL FAN

El oportunismo del ojo
y las coincidencias
poco felices alimentan

aCartele.
“PROHIBIDO
INGRESAR -
.I.A.GLH'CEEMENl‘Enlo Hay cosas que, aunque

sabidas, merecen ser
recordadas.
I mperativamente.
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Prefiero seguir tus pasos. En lalinea de Cartele

Al menos dos propuestas a nivel mundial, mantienen un grado de parentesco, por
tematica, forma, o contenido, con Proyecto Cartele. En ambos casos se trata de
iniciativas europeas que complementan un trabagjo editorial impreso con un espacio

virtual en Internet para promover lainteraccion con el publico.

Signspotting, www.signspotting.com, Lonely Planet Publications (Octubre 2005)

En Inglaterra se publicé un libro [lamado “ Signspotting” que toma la idea de “Proyecto
Cartele”, publicando fotografias de sefidles y carteles absurdos. Ademés de no ser una
idea original, se trata de un compilado de imégenes mas pobre, tanto en cantidad como
en diversidad tematica.

Al igua que “Proyecto Cartele”, la pagina en Internet cuenta con una seccidn para
enviar fotografias relacionadas con el contenido.

1000Signs, Taschen (Junio 2004)

La revista Colors, propiedad de la textil Benetton, lanz6 un libro bautizado 1000Signs
en lague se muestran |os letreros de sefiales de transito y otra sefial ética, que en muchos
casos ayudan a conductoresy peatones, y en otros los distraen con su ingenio, candidez,
ridiculez o humor. La recopilacién de iméagenes se logra gracias al aporte de fotografos
de més de 90 paises y esta organizada por tema, entre los que figuran € peligro, los
nifios, los animales, las prohibiciones y los servicios sanitarios. Las fotografias no solo
estén ahi para mirarlas, son una forma de ver como funciona el mundo, una forma de
mostrar que los pequefios detalles pueden tener un significado cultural y socia mas
amplio.
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“ Después de tanto andar, tanto andar
estas en el mismo lugar, mismo lugar,
sal del camino, toma la ruta

sera diferente, diferente, diferente...”
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Buena estrella para todos. Agradecimientos

A: Machi, Esteban, Gastén, mamd, Analia, Juana, Maxi (partner, a vos como no podia
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A Gustavo, Federico y Rodolfo por prolongar el sonido azul.

“ Puedo estar y no conectar

puedo mirar y no registrar

puedo dar sin esperar

puedo bromear con larealidad.
Vamos controlando |os sentimientos

aprendemos a jugar...”
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