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Aevarala de Tartagal

Buenos dias Tartagal

Mi linda ciudad nortefia
Sos entrada y corirasefia
De Argentina tropical

Sos balcon de abierta. flor
Y de luces adornada

Plaza y calles asfaltadas
Te visten de paz y amor

A mi linda Tartagal

Eni estos verscs presento
Tiene endulzado el acento
En su voz sentiniental.

Sos el circulo y la Sirio
Club OId Boys y Libertad
con franqueza y lealtad
aqui yo dejo este lirio
Dale "Once” simple y doble.
y golazo de la Liga
perdoname que no diga
de tus cedros y tus robles.

Sos del Chita esquive y finta
Nocau! de Chicha Rivera
Gringo Alba que no diera
Para cantar con tu pinta.
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1. INTRODUCCION

Por medio de la presente investigacionse intenta establecer un diagndstico del potencia
turistico existente en la ciudad de Tartagal, como asi también detectar |as falencias en su
desarrollo y los motivos que los ocasionan, que imposibilitan e adecuado desarrollo de
la actividad turistica.

De Ministre, en S&ez Cala (2006) destaca que en su gran mayoria los destinos turisticos
no son més que modificaciones o ateraciones de lo cotidiano en funcion de lo que se
ofrece y la demanda latente, se trata de un nuevo fendmeno de innovacion y creatividad.

Teniendo en cuenta |os cambios trascendentes mundiales que se dan como consecuencia
de la globalizacion econémica y la transformacion de los factores de produccion, es
indudable resaltar que €l sector se ha convertido en un importante factor del desarrollo
socio-econodmico. Desde sus inicios e turismo fue tomado como fuente generadora de
divisas, encuadrandose en € crecimiento econémico de determinada zona, megior y mas
empleo, etc. Afios més tarde se advirtié que provoca impactos sociales, culturales,
ambientales, politicos e inclusive econdmicos como se observa en € PBI argentino es
del 7,6%; siendo la sexta actividad econémica de importanciaanivel nacional, después
de la manufactura, la inmobiliaria, empresariales y de aquiler; e comercio mayoristay
minorista; el transporte almacenamiento y comunicaciones; y la ensefianza (INDEC)

En los Ultimos 20 afios existié un incremento en los desplazamientos debido a una serie
de sucesos a detallar: los derechos del trabagjador, la calidad de vida poblacional, €
constante crecimiento y distribucion de la poblacién local, las tendencias del mercado
mundial, etc. (OMT / Walingre)

Existen diferentes polos de desarrollo en Argentina que son un conglomerado de
actividades turisticas y que, estadisticamente, han demostrado que €l turista es €
principad generador de premisas (INDEC / Sectur 2009 encuesta internacional del

turismo).

La Read Academia Espafiola define e término desarrollar como € progreso, €
crecimiento econdémico, social, cultural o politico de las comunidades humanas. Para €l

turismo, e desarrollo serd la provision o € incremento de instalaciones y servicios
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propicios, e aprovechamiento de las capacidades y recursos existentes, que permitan la
satisfaccion del turista

La introduccion a mercado de un nuevo destino turistico debe contar con una serie de
recursos comunes (caracteristicos del desarrollo) los que permiten € perfeccionamiento
de productos como de los servicios, infraestructuras e instalaciones, agrupados en
funcion de las necesidades de la demanda.

Desde hace ya muchos afios, la cuidad de Salta es una marca turistica posicionada y,

dentro de los circuitos propuestos, se encuentra €l circuito norte: “las yungas’, que seré
al que haremos alusion alo largo de la investigacion.

Lacuidad de Tartagal se encuentra ubicada a 52 km de la frontera con Boliviay cuenta
con aptitud, capacidad y caracteristicas territoriales; como asi también, los recursos
turisticos tales como los sitios naturales, € folclore, las travesias, |os museos y sitios
historicos, las manifestaciones culturales, los acontecimientos programados como asi
también las diferentes realizaciones técnicas o artisticas que seran el origen para el

desarrollo de una investigacion. Cabe destacar que tras e estudio del plan propuesto a
nivel provincial, se detectan falencias en cuanto a las metas establecidas, y |os recursos
con los que se va a hacer 1o que se propones, ademas de no identificar los programes de
control que deben darse conjuntamente

Yadicho, e diagnostico del sistema turistico que se pretende desarrollar, analizara las
diferentes partes que lo componen y estudiara las deficiencias para asi detectar donde
podrianexigtir falos, y des este modo optimizar € desarrollo de la actividad en la zona,
como potencial agente disparador de beneficios; como asi también una fuente de
crecimiento a nivel macro haciendo referencia a las palabras de Valls “el turismo es por
naturaleza un sistema de distribucion , redistribuye millones de turistas a lo largo de
espacio, y por lo tanto también redistribuye la renta , € empleo, las influencias
culturalesy los efectos del medio ambiente”




Tema

El siguiente trabgjo apunta a elaborar un diagndstico en el sistema turistico en el
municipio de Tartagal, Salta con € fin de andizar a turismo como una aternativa de

progreso.
Alcances de la investigacion

El trabajo se apunta a la evaluacion del municipio de Tartagal ubicada en el noreste de
la provincia de Sdlta, y junto con Oran y Embarcacion constituyen e conglomerado
urbano més importante del noreste saltefio. Es centro importante en las relaciones con
Bolivia por lavia de Y acuiba, que conduce hacia Santa Cruz de la Sierra.

Grafico 1: Ubicacion de Tartagal dentro del la provincia de Salta




2. PROBLEMATICA

Tanto & gas como €l petrdleo basaron su actividad en la explotacionde recursos finales,
lo que impulso un replanteamiento de idea de progreso, en la blsgueda de nuevas
aternativas que admitan el sostenimiento a futuro, generando asi puestos de trabgjo y

unaretroalimentacionen € ciclo econdmico. (VWww.vivatartagal .com.ar/petroleo.htm)

Histéricamente, podemos observar que desde ya hace més de 100 afios y a raiz del
descubrimiento del petrdleo en la zona, la mayoria de las actividades que se desarrollan,
giran en torno a este recurso.

Cabe destacar que € crecimiento de actividades de Y PF acarreo consigo un flujo de
personas de diferentes lugares y, e crecimiento de la empresa llegé a conformar una
pequefia comunidad que contaba con innumerables comodidades para los empleados,
instalaciones deportivas y sociaes, mercado, proveeduria, hospital, etc.

El elevado nimero de empleados y profesionaes locaes que desempefiaban sus
funciones para dicha empresa cargd con altos niveles de crecimiento, como asi también
el florecimiento de la calidad de vida de las familias que lo conformaban.

Con la privatizaciéon de Yacimientos Petroliferos Fiscales y simultaneamente la
disminucién de los puestos laborales, hizo sentir a los trabgjadores |la desaparicion de
aquella corriente econémica que sustentaba a laregion en su totalidad.

Con los diferentes gobiernos la situacion se torrd inestable lo que lleva a sugerir a
fendmeno turistico como una incipiente industria con posibilidades de estrenar su campo
laboral en un espacio fisico que presenta peculiaridades interesantes.

El presente trabgjo se manifiesta para estudiar detenidamente las herramientas turisticas
con las que se cuenta, especificar las interrelaciones entre las partes que componen €
procedimiento y, precisar alternativas de perfeccionamiento.

Segun explicd Claudia Sanchez, directora de Cultura y Turismo del municipio de
Tartagal: “ Tartagal, es una ciudad que todavia no ha tenido desarrollo turistico y se
encuentra en una etapa inicial a definirse como turistica que surge de la falta de

desarrollo petrolero con la que contaba la zona, donde habia una ocupacion
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hotelera plana, como asi también los servicios de gastronomia y otros que siempre se

veian favorecidos’

Dada la situacion econdmica inestable dd pais, es necesario reconocer € fenémeno
turistico en &l cua nos encontramos insertos, y promover e avance del mismo.

Se husca investigar €l sistema turistico, elaborar un diagnostico y eshozar posibles
soluciones como disparadores de nuevas ideas en la evolucién de la actividad turistica
como un difusor de riqueza.

Consolidar la idea del turismo como fuente econdmica para € futuro expondria una
posible solucién ala problematica planteada.

Principalmente, se busca dejar constancia de los recursos con lo que la ciudad cuenta 'y
el vaor que infiere la identificacion de los misnps, como punto de partida para
elaboracién de planes que prevean el correcto funcionamiento del sistemacturistico en su
conjunto.

Més ain, de gran importancia seria incentivar con esta investigacion a aquello que
quieran darle una oportunidad a la ciudad, a sector publico para que fomente €
desarrollo; como también a quienes quieran continuar en la linea de investigacion con

alcances mas especificos.
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3. OBJETIVOS

3.1 Objetivo general

Evduar e sistema turistico de la ciudad de Tartaga detallando las irregularidades

con € fin de potenciar su desarrollo.

3.2 Objetivo especificos

Profundizar en los elementos componentes del sistema turistico que incidan

directamente en la optima operacionalizacion del mismo
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4. HIPOTESIS

Undiagnostico del sistema turistico dejaria expuestas las falencias en e mismo, dando

lugar a la determinacion de propuestas de planificacion para un potencial desarrollo del
turismo en Tartagal.
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5. GENERALIDADESDEL MUNICIPIO

Es importante antes de desarrollar € tema, poder conocer la informacién mas relevante

delalocalidad, para asi poder adentrarnos en € tema, alugar:

Ubicacion
Tartagal es una ciudad a norte de Argentina, en la
provinciadel Salta. Situada a noreste de la provincia,
dentro del departamento General José de San Martin
Limites Norte: Limita con una linea que divide la finca
de Yacuy, Piquirenday € Aguay.
Sur: Limita con lalocalidad de General Enrique
Mosconi.
Oeste: Limita con e Departamento Rivadavia
Banda Norte.
Este: Limita con la Sierra San Antonio.
Relieve Zonas dellanuras y sierras
Clima Tropical
Poblacion Cuenta con 55.606 habitantes (INDEC, 2001)
Superficie 3.015 Km2
Hidrografia Tartagal posee un solo rio que es de su mismo

recursos hidricos

nombrey arroyos de Cufia Muertay Zanja Honda. Al
norte del departamento se halla e Dique Itiyuro y €l

rio Bermejo al sur.

Horay fauna

La vegetacion dentro del cono urbano: paraisos,

ceibos, mangos, paltas, papayas, helechos.

(Fuente del autor)
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Origenesdela ciudad de Tartagal

Bolivar accede a la entrega de Tarija (Octubre de 1825) condicionando |a renuncia por
parte de las Provincias Unidas del Rio de |a Plata al territorio de Atacamay ademas,
exigia el reconocimiento de la Nueva Republica de Bolivia, cuya independencia habia
sido ya proclamada el 6 de agosto de 1825.

Finamente en 1899 Tarija, Yacuibay zonas adyacentes por acuerdos directos, pasaron
aintegrar la Republica de Bolivia. El 9 dejulio de 1925 se firmo €l tratado definitivo de
limites entre ambos paises.

Las primitivas poblaciones del Chaco han sido clasificadas en cuatro familias
aborigenes.

De origen amazonico conforman las familias Arawak, representadas por los
Chanéchiriguanizados y la familia Guarani, cuyos representantes son los Chiriguanos.
Los aborigenes que historicamente poblaron esta franja, convivian habitualmente en
tolderias de cuero y palma o ramas. Se dedicaban preferentemente ala cazay ala pesca;
aunque agunas tribus realizaban sembradios de maiz y zapalo, también conocian la
elaboracion de la aoja y la chicha que bebian en grandes celebraciones religiosas y
guerreras.

A mediados il siglo XIX, Tartagal, nombre que ya se conocia, estaba ubicado al
noroeste de Orén, a sur de Yacuiba y figuraba como parte integrante de la provincia de
Salinas, Departamento de Tarija.

Los Padres Franciscanos del Colegio de Propaganda Fide de Tarija en julio de 1860
fundaron la mision de Tartagal pero no logro sus objetivos porque € 1 de noviembre de
1891, los aborigenes Chiriguanos que habitaban e sector, la incendiaron. Asi
desaparecio la mision de Tartagal.

Afios después de la Misiéon Tartagal conformada por Chiriguanos y Chaneses, la que
estuvo ubicada en el sector sudoeste de la actua ciudad, cuando e camino carril corria
a pié de las edtribaciones serranas, a la vera del mismo empezaron a asentarse,
primeramente |os antiguos pobladores de |a desaparecida mision, méas otros provenientes
del vecino pais, constituyendo una primera poblacion de la aldea, viviendas precarias de
adobey barro.
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Yaen éste siglo, en el afio 1924 el Padre Gabriel Tommasini, fundé el Centro Misionero
Franciscano en el naciente pueblo de Tartagal, que afios mas tarde se convirtio en la sede
central de todas las misiones en el extremo norte de la provincia de Salta.

En la década del 30, el Padre Mariano Colagrossi, empez6 a predicar entre los
Chiriguanos y Chaneses, fundando en 1933, la Misién de Carapari la que mas tarde fue
ampliada para convertirse después en Iglesia con escuela para los pobladores de la zona.

En 1942, fundaron la Mision de La Loma en las afueras de Tartagal y dos afios después
lade Tuyunty, en jurisdiccion de Aguaray.

El nombre de "Tartagal", cuya designacion comenzo a difundirse en e afio 1853, en que
por primera vez fue mencionado en documentos oficiades, en oportunidad de la
determinacion del Gobierno de la Republica de Bolivia, que a dicha fecha gercia
autoridad sobre esta zona, a acordar en Merced, a su servidor Comandante Camilo

Moreno, la finca Tartagal o Nancahuasu; proviene de la existencia de gran cantidad de
plantas de tartago, perteneciente a la familia de las euforbiaceas. (Municipalidad de
Tartagal Departamento de Informaciones Plblicas. Oficina de Prensa y Relaciones
Plblicas. LIX° Aniversario y Fiesta Patrona de la Ciudad de Tartagal. 13 de junio de
1983).

Segun agunos historiadores de la linglistica regional, € origen del nombre "Tartaga"
esta relacionado al accidente geogréfico que determind € nombre de la finca
Nancahuasu, que en guarani significa "quebrada grande" y que se encontraba rodeada de
las plantas de tartago.

Historia

En todo momento de la historia, las vias de comunicacién fueron el motor del desarrollo
humano y econémico en las distintas sociedades. La ciudad de Tartagal, Ilamada la
"ciudad infundada" por los historiadores debido a que no cuenta con acta de fundacion,
no fue gena a esta situacion, ya que e nacimiento de la misma estuvo ligado a la llegada

del ferrocarril.

15|



En € afo 1923, los rieles llegaban a orillas del rio Tartagal, facilitando el transporte y
las comunicaciones, pero no se habilito hastael 22 de diciembre de 1927.

Poco después, mientras se daba comienzo a los trabajos previos de la estructuracion del
puente metdico se fue construyendo la Estacion Manuela Pedraza.
Este acontecimiento histérico resultd determinante para que Tartagal surgiera a la vida
civica d 13 de Junio de 1924, fecha que se fij6 como su fundacion, seglin Resolucion
N°13 de la Municipalidad de Tartagal (proyecto de resolucién presentado por el
investigador Don Julio Andrés Ferreyra), del 21 de Mayo de 1954 aprobada por Decreto
del Poder Ejecutivo de la Provinciade Salta, del dia 23 deigua mes.

LaMunicipalidad de Tartagal fue creada el 25 de Setiembre de 1924

Por ley de la Provincia de Sata N° 947, de fecha 31 de Julio de 1948, se dispuso €
desmembramiento del antiguo departamento de Oréan para crear el Departamento San
Martin. En e afio 1949, mediante ley N° 1083 de fecha 22 de setiembre, se declard
ciudad a pueblo de Tartagal y capital del Dpto. San Martin.

L os pioneros en la construccién de lo que se considera la base de formacion de Tartagal,
fueron los hermanos Enrique y Nicanor Sanz, que juntamente con Dr .Gregorio
Villagra, procedieron a la construccién de una casa de cafay barro en las inmediaciones
de la estacion, lugar donde esta ubicado e hotel Tartagal.

En la década del 20 se comenzd la blsqueda de petréleo por parte de las empresas
norteamericanas, actividad econdmica que hasta el dia de hoy es gje fundamental de la
economia no solo de Tartagal, sino del Dpto. San Martin.

Para 1929 Tartagal estaba poblado en su mayoria de extranjeros, se encontraban colonias
de italianos, espafoles, griegos, yugoslavos, arabes, sirios y libaneses. En menor
nimero, aemanes, rusos y holandeses. También ingleses, norteamericanos que

integraron el staff de la compariia Standard Oil.

El Petrdleo en Tartagal como recurso econémico y desarrollo

Iniciando €l siglo XX se descubrieron importantes yacimientos de petréleo (zonas con

abundancia de pozos de los que se extrae petréleo del subsuelo) la cuenca representa el
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25% de la produccion total del paisy cerca del 16% de la produccién total de gas( gas
natural es una de las varias e importantes fuentes de energia no renovables formada por
una mezcla degasesligeros que se encuentra en  yacimientos de
petroleo, disuelto o asociado con el petréleo o en depositos de carbon).

El Sefior Carmelo Santero, fue el descubridor del petréleo en la zona, que a fines de
1906, por carecer de recursos cede sus derechos de descubrimientos petroleros a don
francisco tobar , quien obtuvo €l cateo de “Quebrada de Galarza’, donde se obtenia €l
0ro negro en grandes cantidades.

Este habia perforando pocos pozos petroliferos en el flanco oriental, sondeos que fueron
estériles.

En aquella época también explotaba el area la Compariia Standard Oil, la que entr6 en
litigio con Tobar por superposicion de cateos, por 1o que éste se unié con Y PF, cediendo
sus derechos en Setiembre de 1927.

El primer pozo de Y PF en el norte es el V- 1 de Mina Republica Argentina (actuamente
Campamento Vespucio) que seinicio el 01/06/28 y setermind el 12/09/28.

En & Afo 1929 se inaugura la destileria de Campamento Vespucio, montadas para las
necesidades de Subproductos del nuevo Yacimiento que luego eran vendidos a
Tucumén, Salta y Jujuy enviandose por ese afio € primer cargamento de petrdleo en
vagones tanques a Santa Fe.

Laadministracion seinstalé en el afio 1929 en Embarcacion, y setraslado alaciudad de
Tartagal en el afio 1932, su direccién estuvo a cargo del ingeniero Carlos Campodanico.
Posteriormente, en el transcurso del afio 1936 se desplazé a Vespucio, donde funciond
en casas ubicadas frente alo que es hoy € Club Social.

Y PF alapar de su crecimiento, fue construyendo confortables residencias.
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6.METODOLOGIA

Desde el andlisis de lalocalidad de Tartagal, se determina que €l tipo de investigacion
gue se hace es descriptiva, exponiendo la situacion actual, para lo cua se necesita
detallar € estado de los elementos que componen el sistema turistico y las condiciones
en las que se hallan.

El objetivo consiste en llegar a conocer las situaciones, costumbres y actitudes
predominantes a ravés de la descripcidn exacta de las actividades, objetos, procesos y
personas. Se pretende predecir e identificar las relaciones que existen entre dos 0 més
variables

Por otro lado, también podemos pensar en informacion exploratoria ya que se
incursiona en un tema poco estudiado.la exploracion permitira obtener nuevo datos y
elementos que pueden conducir a formular con mayor precisién las preguntas de
investigacion.

También podemos decir que alude a una investigacion de tipo descriptiva ya que buscar

el porqué de los hechos mediante e establecimiento de relaciones causa-efecto.

La investigacion explicativa intenta dar cuenta de un aspecto de la realidad, explicando

su significatividad dentro de una teoria de referencia,

Teniendo en cuenta la existencia de diversas tipologias de investigacion haremos

hincapié en las diferentes técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos.

Datos primarios. serédn los que se recolectaran mediante € uso de diferentes

instrumentos y que se los busca desde larealidad misma.

%  Entrevista interaccione dos personas, una gque proporciona preguntas y la otra
parte que elabora respuestas concretas como por gemplo e cuestionario detallado que se
le hace a la directora de turismo de la cuidad.

% Encuestas: Las encuestas seran estructuradas y focalizadas, permitiendo de este

modo poder guiar alas personas encuestadas sobre el tema que se infiere, ademas de ser
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una simple conversacion sobre e temade estudio lo que les dgja lugar de expresion pero
siempre delimitando el tema de estudio. La mayoria de |as preguntas serén de aternativa
fija, asi se les brinda a las personas un marco, € cua servira de guia; como lo que se
implementd en e relevamiento que se hizo para la determinacion de la oferta hotelera
existente en la cuidad.

El objetivo sera dejar expuesto que Tartagal cuenta con |os recursos necesarios para
plantearse como una de las aternativas turisticas dentro de la provincia de Salta, en
vistas de una mejor calidad de vida poblacional.

% Observacion: usos sisteméico de los sentidos. Es tanto a simple como la
participante; teniendo la primera en las relaciones sociales en la cuales nos encontramos
insertas en la vida cotidiana evitando que los demés intervinientes se vean
condicionados en su actuar. La participante se evidencia cuando recopilamos
informacion dentro de un entorno especifico dejando claro nuestro accionar en ese lugar
y expresando ideas a respecto. En ambos casos seré no estructurada por la capacidad de
adaptacion a sucesos inesperados.

Informacién secundaria ya que no es efectuada por nosotros, sino que, esta a nuestra
disposicion y fue recolectada por otros: seréinformacion que se encuentra ya en material
escrito con antelacion (en esta investigacion se hard uso de todas) de los cuaes se
detallan:

l.  Revistas
[I.  Pé&ginas de internet
[1l.  Articulos de periddicos

IV.  Librosy obras relacionadas

Unidad deandlisis:
Oferta
» Seevalalaexistenciadelamisma
= Cuaescon los ofrecimientos para € turista
= Como esta lo que seesta ofreciendo
Demanda

= Edaddelas personas que llegan a destino
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* Procedencia

» Reincidenciaa lugar

= demandaen € lugar

= |ademandadelalocaidad y lo que ofrece
= condiciones de la infraestructura

= Acceshilidad al destino

Universo: la poblacion total de lalocalidad de Tartagal de 60.585 habitantes.

M uestra: para € fin de este proyecto se interactlla mediante una encuesta con los
propietarios responsables de once tipos de establecimientos hoteleros de la zona, de los
cuales son cuatro hoteles, cuatro residenciales y un apart hotel, lo que permite dar a
conocer cudl es la oferta existente en este ambito.

Por otro lado se efectlian 72 encuestas durante € afio 2012 a diferentes personas que se
encontraban en la ciudad realizando actividades de ocio, con la cua se permite delimitar
el perfil del turista que llega a Tartagal, para asi poder determinar en qué subsistemas se
debe profundizar como asi también, para potenciar |os servicios ofrecidos en funcion de

lo gque se demanda
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7. MARCO TEORICO

Para poder abordar €l tema es necesario tener en cuenta desde que perspectiva se
andlizara e caso particular, haciendo uso de diferentes conceptos pertinentes a la
materia.

Se busca plantear a turismo (OMT) como una actividad redituable, partiendo de que
éste comprenderd las actividades en su conjunto que realicen las personas durante sus
vigesy estadias en lugares diferentes a los de su residencia, por un periodo de tiempo
menor a un afo.

Arthur Bormann, Berlin 1930 lo define como e conjunto de los vigjes cuyo objeto es €
placer o por motivos comerciales o profesonales y otros andlogos, y durante los cuaes
la ausencia de la residencia habitual es temporal, no son turismo los vigjes realizados
paratrasladarse a lugar de trabgjo.

Walter Hunziker - Kurt Krapf, 1942 dicen que "El Turismo es € conjunto de relacio nes
y fendmenos producidos por €l desplazamiento y permanencia de personas fuera de su
domicilio, en tanto que dichos desplazamientos y permanencia no estdn motivados por
una actividad lucrativa’

7.1 Teoria de sistemas

El desarrollo eficaz del turismo implica una serie de elementos que se interrelacionan a
fin de armonizar e funcionamiento, para lo que se hace necesario acudir a la teoria de
sistemas que permitirael entendimiento del mismo

Surgi6 con los trabajos del aleman Ludwig von Bertalanffy, pubicados entre 1950 y
1968 y busca producir teorias y formulaciones conceptuales que pueden crear
condiciones de aplicacion en lareaidad empirica

L os supuestos bésicos:

Existe una nitidatendencia haciala integracionde diversas ciencias naturales y sociales.
Esa integracion parece orientarse rumbo a una teoriade sistemas.
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Dicha teoria de sistemas puede ser una manera mas amplia de estudiar los campos no-
fisicos del conocimiento cientifico, especialmente en ciencias sociales.

Con esa teoria de los sistemas, a desarrollar principios unificadores que atraviesan
verticamente los universos particulares de las diversas ciencias involucradas, nos
aproximamos al objetivo de la unidad de la ciencia.

Esto puede generar una integracion muy necesaria en la educaciéncientifica.

Se fundamenta en tres premisas basicas:

Los sistemas existen dentro de sistemas: cada sistemaexiste dentro de otro més grande.

Los sistemas son abiertos: es consecuencia del anterior. Cada sistema que se examine,
excepto el menor o mayor, recibe y descarga algo en los otros sistemas, generalmente en
los contiguos. Los sistemas abiertos se caracterizan por unproceso de cambio infinito
con su entorno, que son los otros sistemas. Cuando € intercambio cesa, € sistema se
desintegra, esto es, pierde sus fuentesde energia

Lasfuncionesde un sistema dependen de su estructura: para los sistemas bioldgicos y
mecanicos esta afirmacion es intuitiva.

Elementos:

conjunto de partes interrelacionadas entre si que tienen un fin determinado
Conjunto de elementos

Relacionados

Con una actividad

Busca acanzar un objetivo

Caracteristicas de los sistemas

Sistema es un todo organizado y complejo; un conjunto 0 combinacién de cosas o partes

gue forman un todo complgjo o unitario. Es un conjunto de objetos unidos por aguna
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forma de interacciéno interdependencia. Los limites o fronteras entre el sistema y su
ambiente admiten cierta arbitrariedad.

Segun Bertalanffy, sistema es un conjunto de unidades reciprocamente relacionadas. De
ahi se deducen dos conceptos: propdsito (u objetivo) y globalismo (o totalidad).

* Propdsito: todo sistema tiene uno o algunos propdsitos. Los elementos como también
asi las relaciones, definen una distribucionque trata siempre de alcanzar un objetivo.

* Totalidad: un cambio en una de las unidades del sistema, producira cambios en las
otras. El efecto total se presenta como un gjuste a todo € sistema. Hay una relacion de
causalefecto.

Un sistema es un conjunto de partes interrelacionadas que trabgjan en funcion de un
objetivo determinado; paralo cua Boullon Roberto, en su obra planificacion del espacio
turistico, hace una acertada clasificacion entre los el ementos que lo componen:

a) Demandas suma de bhienes y servicios solicitados por los consumidores
agrupandolos en potencial (lo que estimamos que suceda) y real (nos remitimos a los
hechos)

b) Oferta: cantidad de bienes (acumulables) y servicios (no acumulable) que entran
en el mercado por un tiempo determinado

¢) Venta implicaque laofertaturistica acanzara el mercado siempre que Sus precios
sean competitivos, de lo contrario la demanda lo descarta

d) Producto turistico: s bien e servicio no es materia, no pueden separarse 10s
materiales sin los cuales la prestacion del servicio esimposible

€) Infraestructura: dotacion de bienes y servicios con los que cuenta un pais para
sostener sus estructuras sociales y productivas (sanitarios, educacional, transporte,
comunicacion y energia). Podra ser interna (propias) o externa (sirve a todos los sectores
sin pertenecer a un determinado)

f)  Supra estructura: comprende organizaciones especializadas tanto publicas como
privadas encargados de optimizar y cambiar , si fuese necesario , € funcionamiento de
partes del sistema turistico ; asi como armonizar las relaciones para facilitar la
produccion y venta de servicios turisticos

g  Atractivos turisticos. serdn los servicios brindados al turismo se elaboran por un

subsistema Illamado planta turistica; integrado por € equipamiento (establecimientos
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publicos o privados que prestas servicios basicos) e instalaciones (construcciones
especiales cuya funcion e facilitar la practica de actividades turisticas)

Patrimonio turistico: se determinan con relacion a:

Atractivo (materia prima)
Planta (aparato productivo)
Infraestructura (dotacion de apoyo a aparato productivo)

Supraestructura (subsistema organizacional y recursos disponibles para opera en
el sistema)

Grafico 2: sstema turistico

Teoria de sistemas

Orerta 5 producto

Equjipamiento

— Supra esxi 'u.ﬂﬁ;_:ith.ﬂl-'"'-HJ

(Fuente propia)

7.2 Planificacion turistica

Planificar es organizar el futuro para acanzar determinados objetivos, y teniendo en
cuenta que el turismo es una actividad que tiene diferentes impactos (econdémicos,

socioculturales y medioambientales); sera la herramienta central de desarrollo turistico,
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permitiendo detectar cudles son los problemas més importantes para minimizarlos y
conocerlos mejor; como detectar los beneficios potenciales del turismo (Getz). Los
elementos que se encuentran implican la evauacion como la prevision futura de la
actividad.

La planificacién turistica establece el modelo de desarrollo alargo plazo que |os agentes

de la actividad desean para €l territorio., destacando:

Los factores de la ofertay la demanda

Los elementos fisicos

Destacamos que este proceso se concibe como ago flexible y cambiante que permite la

continua adaptacion.
Podemos establecer varias direcciones de la planificacion dentro del fendmeno turistico:

Desarrollo econdmico
Uso dd sudlo
Infraestructuras

Servicios sociaes

Seguridad
Destacamos a continuacion los més importantes estudios recopilados por laOMT

v Establecer los objetivos del sistematuristico y las politicas para alcanzarlos

\

Garantizar la conservacion presente y futura de los recursos turisticos

v' Integrar los objetivos del turismo con las restantes politicas de desarrollo
socioecondmico , y favorecer las relaciones del turismo con otros sectores de la
economia

v Ofrecer unainformacion veraz y (til para la toma de decisiones.

v Coordinar los e ementos que forman parte del sector turistico con la finalidad de
alcanzar objetivos econdmicos y sociales mas rentables.

v' Optimizar los beneficios econdmicos , ambientales , y sociaes del turismo

favoreciendo al justa distribucion de socia de los beneficios
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v Favorecer la coordinacién publica y privada de manera que se pueda potenciar
zonas con amplio potencial que por motivos politicos en la actualidad se
encuentran fueras de las grandes rutas turisticas

v Favorecer € marco institucional para el desarrollo de la planificacion y la gestion
turistica permanente

v' Generar una evaluacion continua de la gestion turistica mediante la revision de

los planes de desarrollo turistica.

Para llevar a cabo la planificacion turistica se pretende crear mecanismos adecuados
para acanzar los objetivos consensuados entre los diferentes agentes que estan

relacionados con la actividad turistica

La planificacion fisica es una técnica del conocimiento cientifico que busca ordenar las
acciones del hombre dentro de un territorio como asi también resolver cuestiones que les
atafien. Su funcion es perfeccionar el funcionamiento de lo actual, procurando el manejo

correcto de los recursos.

Entendemos que la ocupacién del territorio no es plena sino, que existe unainterrelacion

de partes.

Cuando hablamos de la planificacién, es necesario definir su ambito de accion
dividiendolo en partes de acuerdo a una serie de criterios técnicos que los dividan con
semejantes caracteres (que se podra observar en los polos de accion del plan de turismo
de la provincia); determinard programas y planes de accion para cada uno de estos

sectores.

Niveles delaplanificacion

Segin laOMT (1999: 24), dependiendo de s la planificacion se aplica a nivel macro o
micro, los niveles de desarrollo turistico son internacional, nacional, regional, local —o

de comunidad—, de sitio y de disefio. En cada nivel es posible aplicar herramientas
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especificas de andlisisy planificacion, sin embargo, en general € proceso a seguir
suele ser e mismo.

También se debe tomar en cuenta que los resultados de la planificacion abarcan una
variedad de productos entre los que estan: politicas o directrices de accidén, planes de
desarrollo del turismo para un destino o lugar especifico, planes de marketing, de
ordenamiento turistico, de competitividad o dinamizacion del sector, entre otros.
Corresponde también al ambito de la planificacion la definicidn y disefio de productos

especificos como rutas, senderos, pagquetes, actividades o eventos.

El proceso de planificacion turistica

la OMT propone un proceso de 7 etapas secuencides que pueden modificarse
segun € enfoque de planificacién y las condiciones locales, Las primeras 5 etapas
corresponden especificamente a proceso de planificacion y las dos Ultimas se orientan a

las actividades de gjecucién y aplicacion de las nuevas estrategias de desarrollo

Grafico 4. Etapasde la planificacion

| o —h-

1) Estudio preliminar o de pre viabilidad: Esta primera etapa consiste en la visita del
lugar, observacién de recursos, determinacion de la tenencia de latierra, identificacion
de potencialidades de desarrollo y productos potenciales. Se establece e enfoque de
la planificacion de acuerdo a la escala (nacional, regional, de destino, de sitio) y al tipo

de espacio turistico (natural, rural, urbano o costero). Si la planificacién es considerada
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viable, entonces se formula el perfil de proyecto de planificacion turistica y se
selecciona el equipo de trabajo.

2) Definicion de objetivos de desarrollo turistico: Se determinan los objetivos de
desarrollo turistico, de acuerdo con e enfoque y la potencididad del espacio.
Posteriormente estos objetivos < irdn afinando en funcion de la informacion recogida
durante & proceso de planificacién. Con €l fin de garantizar la acogiday continuidad del
plan, es prudente formular los objetivos de manera participativa, en conjunto con la
comunidad receptora y sus dirigentes, asi como las autoridades locales y otros actores
sociales del turismo.

3) Estudiosy evauaciones: Se recoge informacion referente a sistema turistico local
y sus elementos como la planta de servicios, gobernanza, atractivos, comunidad
receptora, demanda e infraestructura. Este paso en conjunto con el siguiente, constituyen
el diagndstico, estudio de situacion actual o lineabasey son el objeto del presente
manual, por lo tanto seran ampliamente expuestos més adel ante.

4) Andisisy sintesis : se analiza—de forma integrada e interrel acionada— todos |os
elementos del sistema con la finalidad de determinar |la potencialidad turistica del lugar,
cacular las limitaciones de crecimiento, segmentar el mercado objetivo, identificar los
productos potenciales y obtener resultados que permitan €l direccionamiento del plan 'y
latoma de decisiones.

5) Formulacion del plan: Se formula la politica y se elabora la propuesta de
desarrollo turistico, cuya estructura puede variar de acuerdo con los objetivos, €
enfoque y la escala de planificacion. Se precisa una secuencia légica de desarrollo (fases
0 etapas) de gecucion con proyectos 'y programas prioritarios.

6) Ejecucidny gestion: Se conforma organismos o comités de seguimiento publico—
privados con el fin de realizar una revision periddica o programar modificaciones del
plan en funcién de las nuevas situaciones del entorno y nuevas tendencias del turismo.
Se define indicadores de éxito o de desarrollo y se realiza la medicién periddica de

avances

30|



7.2.1 Planificacion fisica:

Segin Wallingre, ante la existencia de la ley naciona de turismo en € 2005, se debid
hacer un reconocimiento de las figuras para € desarrollo y gestion territorial entre los

cuales se destacan

Conglomerado : como la acumulacién de elementos dentro de un mismo sistema

Espacio turistico: consecuencia de la presencia y distribucién de los atractivos
turisticos

de distribucion: centros que permiten que a partir de él se llegue alos demés que
Se encuentran cercanos

de escala: lugares de pernocte, no cuentan con un atractivo , pero si estan en €l
camino hacia otro por lo cua se valen parainfluir en €l destino

de excursion:

de permanencia:

Recreacional:

Espacio comarcal turistico: territorio ampliado , &rea para no cambiar € lugar de
pernocte para trasladarse

Corredor turistico : tienen un atractivo al lado de otro

Ruta turistica: diferentes lugares comparten un elemento que los relaciona.

Espacios fisicos dentro de la planeacion:

Espacio rea : toda superficie de nuestro planeta , que es real por que nos
desplazamos , comprobamos su existencia, y aveces |o modificamos

Espacio potencial: destinar el espacio real para uso distinto del actual

Espacio cultural: parte de la corteza en la que & hombre influido y modificado
consistentemente

Espacio natural adaptado : donde predominan especies del reino vegeta , animal
y mineral bajo condiciones determinadas por € hombre (RURAL)
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Espacio artificial : donde predominan artefactos construidos por € hombre
Espacio natura virgen : &eas sin vestigios de la accion del hombre
Espacio natural vital: medio favorable que las especies, incluido e hombre

necesitan para subsistir

7.2.2 Planificacién estratégica

LaPlanificacion estratégica es el proceso de desarrollo e implemertacion de planes para

alcanzar propdsitos u objetivos

Vision: La vision nos permite plantear un futuro deseable, que sea lo suficientemente

claro y motivador para otros, como para trabagar en su cumplimiento.

Mision: Es larazén de ser de la empresa, e motivo por e cua existe, la determinacion
de las funciones basicas que la empresa va a desempefiar en un entorno determinado
para conseguir tal mision.

Historiaempresa: ser coherente pasado y conocer cualidades.

Definir ambito de actividad: necesidades del cliente, poner acento en necesidad

genérica. Donde estamos, donde queremos estar y donde no queremos estar.

Objetivos prioritarios y restricciones. recursos disponibles, valores éticos y

morales que debemos respetar.

Elecciones estratégicas basicas. ambicion, estrategia competitiva, debe ser

compatible con medios y posicionamiento. Ventaja competitiva buscada

Ardlisis externo: atractivo del entorno. Considerar las oportunidades como areas de
necesidades a desarrollar utilidades, generar valor en e consumidor. Las amenazas como

retos o tendencias del mercado desfavorables.
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Andisis interno. Serian las fuerzas y debilidades, algunas son estructurales. Ventaja
competitiva debe basar en estrategia desarrollo y siempre en referencia a los

competidores. Andlisis del principal competidor y de la oferta existente.
Situacion empresa: cada producto y marca.
Competidores prioritarios.
Penetracion de la distribucion. Poder negociador.
Fuerzay calidad de la comunicacion.

Objetivos. Los objetivos deben estar integrados y ser: claros y concisos, por escrito,
definidos en tiempo y lugar, cuantitativos y medibles, coherentes con objetivos
principales, estimulantes, razonables y especificos para cada area.

? identificar ssgmentos/objetivos

? definir el posicionamiento frente al competidor.
? Las decisiones de marketing- mis

? Estudiosde mercado

Los criterios de eleccion son: factible, ventgja fuerte y potente, concentracion esfuerzos,

snergia, flexibilidad y parsimonia.

7.3 El diagndstico turistico

Unavez revisado e proceso general de planificacion turistica y las herramientas
aplicables a cada etapa, es importante empezar por definir en qué consiste exactamente
el diagnéstico. Es entendido como la blusqueda y sistematizacion de informacién

relativa a la oferta y la demanda turisticas en el destino. Especificamente en el proceso
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de planificacion turistica propuesto por la OMT € diagndstico corresponde a las etapas

de estudios y evauaciones; andisisy sintesis.

Al diagnostico se lo conoce también como linea base o estado de situacion actua y lo
gue busca especificamente es definir la situacion del destino turistico en el presente, es
decir, antes de que se gecute la planificacion. Desde este punto de vista, se ha

identificado que el diagnostico sirve paratres propdsitos muy concretos:

1. Definir la situacion actual del turismo en un espacio territorial determinado con sus

oportunidades y limitaciones.

2. Fundamentar las soluciones, la toma de decisiones, propuestas y estrategias de

desarrollo con datos cuantitativos y cualitativos actualizados.

3. Establecer una linea base que sirva para comparar la diferencia entre la situacién del
turismo antes y los resultados obtenidos después de la aplicacion de acciones o

estrategias de planificacion turistica

En consecuencia, € éxito del diagndstico depende de que los datos y la informacién
recogida sean coherentes con e enfoque, € nivel de planificacion y con los objetivos
propuestos.

7.4 La gestion del patrimonio

Ademés de la adecuada planificacion, laintervencion en el espacio turistico requiere la
instrumentacion de sistemas de gestion especificos acordes con las caracteristicas de la
actividad turistica y que vinculen los diferentes niveles politico — administrativos, d

sector publico y a privado y busguen model os de desarrollo adaptados.

Segin Gunn (1994) “la Planificacion y Gestion del Turismo es un proceso para

determinar una accion futura apropiada mediante una secuencia de alternativas’.
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El desarrollo planificado y la ordenacién de territorio deben garantizar la insercién
armoénica del turismo en e medio local desde los diferentes puntos de incidencia

(paisgjistico, ambiental, econdmico y socio — cultural.)

Para Ballart Hernandez ,en la gestion patrimonial 1o principal es reconocer la ubicacion
del patrimonio material e inmaterial que necesitan ser preservados. La mision sera la
seleccion de qué objetos de la historia merecen por encima de otros ser traspasados a las

generaciones futuras, venciendo las presiones del presente.

Como punto a seguir se deben encontrar 1os usos més adecuados y socialmente méas
beneficiosos paralos bienes que se ha decidido preservar para poder hacerlo no solo se
hacen necesarios l0s conocimientos sino, tener 10s recursos econdmicos necesarios, |0s
permisos, las asesorias museisticas, € apoyo documental, etc. A fin de que & producto

tenga valor

La planificacion y gestion de los espacios turisticos debe tender a la optimizacién en €
uso del espacio y basarse en el respeto a las comunidades receptoras, redistribuyendo los

beneficios obtenidos.

Con € crecimiento poblacional y la expansion continua de las actividades humanas, se
hace necesario ordenar €l uso del espacio. Tenemos asi que el ordenamiento territorial
en funcién de lo turistico es el conjunto de acciones técnico, politicas administrativas
para la realizacion de estudios, formulacion de propuestas y adopcion de medidas
especificas en la relacion con la organizacion del territorio, para asi adecuarlo a las

politicas y objetivos de desarrollo general.

Por otro lado la ordenacion territorial hace énfasis en la ocupacion racional del territorio
mediante la aplicacion de normativa que permita o prohiba determinados usos de la

tierra
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7.5 Globalizacién y comunicacion

Haciendo alusion de la manipulacién de la conciencia social, como medio para €
logro de conductas. Los medios de comunicacion socid, € mango de la opinidn
publica, la propaganda, la publicidad, cuando gjercen este tipo de influencias, producen
un debilitamiento y deformacion de la persona, que lainhibe en su capacidad de juicio y

de reaccion auténoma (Camelino, et al. 2004).

Los instrumentos més aptos para la tarea manipuladora son los medios de
comunicaciéon socia, € manejo de la opinién publica, la publicidad, los cuales van
sumiendo al hombre en un estado de pasividad psicologica, expuesto pasivamente a los
mensgjes consumistas y hedonistas, pero también, a los mensges violentos y

desesperanzadores.

La expansion de nuevas tecnologias con internet a la cabeza, modificaron las
oportunidades de negocio y prometen avanzar alin mas; por eso es importante conocer 10
que esto conllevay aplicar determinadas ateraciones de la estructura para poder hacer

frente ala sociedad que esta llegando; por jemplo:

Deben buscar |a satisfaccion plena
Profesionalizacion

Organizaciones reinventadas. niveles jerarquicos

KN X X

Reinvencion

7.5 Politicas turisticas

En este fragmento haremos hincapié en el conjunto de politicas turisticas que atafien ala
zona, enfatizando en aquellas partes del documento gque realmente influyan en el destino

turistico de nuestro interés.
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7.5.1 Plan estratégico deturismo sustentable Salta Si +

Se plantea a Salta como un potencia lider mundial en turismo con e objetivo de
desarrollar la actividad turistica sustentable y equilibrada; generar empleo directo de
calidad; mejorar la competitividad turistica provincial en e mercado nacional e
internacional, acrecentar los ingresos generados por la actividad en toda la provincia

(gasto per capitadiario) y optimizar la calidad de vida de los saltefios.

Se plantea |a transformacién de los recursos en productos turisticos haciendo énfasis en:
1. Atractivos naturales y culturales

2. Infraestructura 'y servicios

3. Personas del lugar

4, Organizaciones del turismo

Para esto se plantean polos de desarrollo turistico en los cuales se va atrabgjar:

1 Norte verde (nodo donde se encuentra ubicada la localidad de desarrollo)
Centro de interpretacion de las yungas
Centro de interpretacion de los pueblos originarios
Museo del petrdleo y parque linea
Modernizacion de restaurantes y comercios
Centro regional de convenciones
Escuela hotel
Cosmoédromo y centro de espectaculos
Planta de tratamiento de residuos solidos

4+ Norteandino
Il Vadlede Lerma
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Lapuna

Sur histérico

Valles calchaquies

Salta ciudad y alrededores

+ + & F

Para ello existe un planteo conjunto de dos programas que se encargan de aplicarlos de

forma organi zada:

1) Proyectosgenerales

Gastronomia: pretende obtener oferta saltefia, gourmet in situ
Turismo aventura : plantea a Salta como destino diverso y seguro
Registro provincia de prestadoresy guias
Plan estratégico de turismo aventura
Pesca deportiva: plantea convivir en lo comercial y ambiental
Registro provincia de prestadoresy guias
Programa lugares mégicos:

Conceptualizacion
Plan de desarrollo urbano
Reordenamiento del comercio ambulante

Programa de conservacion de patrimonio

a d @D @ PP e DM e @

Turismo de reuniones :programas de apoyo e incentivo para que se cuente con
més herramientas para captar eventos en laprovincia

6. Salta mas verde: destino sensibilizado con el ambiente, con € proyecto de
festival de cine ambiental, capacitacion en ahorro energético y materiales reciclables,
responsabilidad social empresarial.

7. Sistema de inteligencia de mercado: anticipar tendencias del mercado, con
entrevistas a expertos y formadores de opinion.

8. Turismo comunitario: busca captar un turismo diferente a propio, atraerlos

9. Proyectos transversales

2) Proyectostransversales
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Infraestructura:

® Ruta40,51y 68

Acceso dique CabraCorral desderuta9y 34
Acceso desarrollo turistico LaCandelaria
Acceso Posta de Y atasto

Cuestadel Obispo

Acceso ParqueNaciona El Rey

Ruta Los Toldos/ Santa Victoria

© ©®©® ® ® ©

Centro de apoyo a emprendedores turisticos

O] Formulacion de proyectos y planes de negocios

® Seguimiento de los mismos

® Gestion de recursos humanos

® Modelos de asociativismo y rondas de negocio

Banco de proyectos

® Se plantea la creaciéon de un registro para alimentar a los centros de apoyo a
emprendedores

Sefidizacionturistica

® De acceso

De aproximacion
In Situ

Relevamiento y mapeo de necesidades

©® ©® ®© ©®

Determinacion de localidades a sefializar

Capacitacion y entrenamiento

® Formulacion de proyectos

® Estructuracion de planes de negocios
O] Marketing

® Gestion de recursos humanos

® Idiomas
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Fondo fiduciarios pymes

® Fondo de aval conjunto entre gobiernos y sociedades de garantias reciprocas

® Permitird otorgar créditos para pymesy micro emprendimientos

Trazabilidad

® Uso de Smartphone y tableta para conocimiento del sistema turistico

Salta conectada

® Disefio y despliegue de una autopista de comunicacién provincial que permite la
interconexion de los organismo de gobierno provincia. Llevando servicios de
comunicacién atodos ellos

® Conexion de 2000 organismos publicos , instalar 1100 camaras de video
vigilancia

® Botones antipanicosy wifi en més de 350 lugares publicos

3) Plan de marketing

Seintervino en los dmbitos:

Estrategias de productos

Estrategias de mercados nacionales e internacionales
Formulacién de posicionamiento deseado en mercados

Actuaciones dirigidas a tardey a consumidor

o~ DD P E

Modelo de captacién: disefio de promocion a medida que consolide laimagen de
Salta con calidad, diversifique la ofertay profundice la presencia de productos de nicho.
6. Modelo de comunicacion: permite aumentar el valor simbolico de la marca
SALTA. Diversificar los canales de comunicacion para llegar a varios segmentos ,
comunicando experiencias que agreguen valor a la visita utilizando las nuevas

tecnologias de comunicacion y informacion
4) Programas de marketing con trade

5) Programas de marketing con €l turista

® Publicidad en via publica nacional y subtes
® Publicidad en medios masivos nacionaes
® Ferias y eventos regionales y nacionales
®

Nuevas tecnologias: uso de nuevos recursos de la comunicacion
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® Acciones innovadoras en Argentinay exterior: deberan ser de alto impacto visual
recordables y pensables

® Guias de vigeros: establecer un sistema de actualizaciones permanentes

5.5.3 Ley 7045 Provincial de Turismo

Art. 4. - Establécense como objetivos fundamentales de la presente Ley:

»  Fomentar e Turismo Receptivo.

»  Impulsar € crecimiento ordenado y sustentable de la actividad Turistica, mediante
la accion conjunta del Estado Provincial los Municipios, € Estado Nacional y las
entidades representativas de la empresa privada del sector en el orden provincial.

»  Incentivar & Turismo interno en la Provincia.

Art. 5. -La presente Ley se aplicar4 a todas las actividades vinculadas a Turismo ya
personas fisicas o juridicas que la desarrollen, ya sea que presten, intermedien o reciban

servicios turisticos, incluyendo dichos recursos dentro de la jurisdiccion Provincial.

Otras normativas

Alojamientos :Ley Nacional 18828 Argentina: Decreto Provincial 1125
Aventura: Resolucion 444

Aventura: Instructivo presentacion de proyectos Turismo Activo - Aventura de
Sdta

Aventura: Anexo | Acciones preventivas

Alojamientos. Decreto 4764 - Modificacion Decreto 1125

Autos: Decreto 1764
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Otras Investigacionesrelacionadas al turismo

En la basgueda de conformar un marco tedrico, existe una investigacién sobre
estrategias comunicativas para € desarrollo del turismo sustentable, "Acambuco Perla
Verde", que tiene que ver con la comunicacion y e turismo dternativo del Valle de
Acambuco, siendo ésta la Unica investigacion realizada en el @mbito del turismo.

El autor Cuellar como periodistay en vistas de su trabajo final para comunicador social
expone sobre los diversos problemas socio-econdmicos del Departamento San Martin,

Provincia de Salta, que afectan € desarrollo productivo de la region

Pone su mirada en el turismo rural, teniendo en cuenta el amplio paisge cultural,

etnogréfico, natural de esta zona, una diversidad que debe ser explotada en forma

racional, respetando e pensamiento y laidiosincrasiadel “otro”.

En e proceso de este trabgjo sobre turismo rural, profundiza el fendmeno turistico
mundial, e intenta establecer pautas comunicativas que puedan conducir a elaborar un
proyecto de explotacion raciona del turismo rura o aternativo, con estrategias en el
campo comunicacional que interesen a los gobiernos municipales, provinciales y
gobierno nacional, ademés de instituciones privadas para que se ocupen seriamente de

aportar los fondos necesarios para hacer realidad este propdésito.

No existe un marco tedrico importante en nuestro pais sobre e turismo, pero otros
paises, como Espafia, tienenuna formacion tedrica que definen con mayor amplitud el
marco tedrico comunicacional y marketing del turismo rural, y los caminos a seguir para

llegar al éxito eneste rubro.

Lainvestigacion busca poner en practica esta idea de fortalecer, a través del turismo
rural, nuestra zona, buscando y utilizando todos los recursos tedricos, tecnol égicos que
se encuentran en este mundo globalizado, como: la comunicacion meditica, €l
marketing, la publicidad, la Internet, radio, television, medios escritos, todos estos
elementos linguisticos, semidticos, como asi también la imagen que va aportara €l

soporte necesario, ademés del marco tedrico del turismo rural para el presentetrabgo.
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Laidea buscalograr que el Valle de Acambuco sea una alternativa seriaen el desarrollo
del turismo rura y pueda competir con otros lugares de nuestra provincia de igual a
igual, teniendo las mismas oportunidades, y una mirada diferente de nuestras
autoridades. Este es el nuevo desafio, espero poder lograrlo, y que la comunicacion sea

la herramienta eficaz para comenzar con el cambio.
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7. TRABAJO DE CAMPO:

DESCRIPCION DEL SISTEMA TURISTICO

8.1. Plantaturistica

Alojamiento:

Con relacion a los lugares de pernocte que existen en la dudad, € de mayor nivel es €
Hotel Portico Norte de cuatro estrellas con bafios privados desayuno y aire
acondicionado Internet restaurante-frigobar, Room Servicie, asistencia médica y
habitacion americana con television; lo sigue €l Hotel Mgoy y € Alto Norte de tres
estrellas con desayuno incluido, amplios bafios privados, televisén y  aire
acondicionado, frigobar, servicio de lavado/ planchado, Confiteria, cochera'y Saldn de
Conferencias, de dos estrellas, tanto € Espinillo como € Tropico , € Argentino y Las
Alicias con desayuno , bafios privados, frigobar, Confiteria televison y aire
acondicionado y cochera; el San Cayetano y El hotel Malvinas de una estrella con bafios
privados, desayuno, calefaccion, television y aire acondicionado y lavanderia. Por otro
lado , los residenciales City con desayuno y estacionamiento propio , Snack-bar, aire
acondicionado y television por cable; y residencial América ,Pantaledn y La Wet con
Estacionamiento propio, Snack-bar, aire acondicionado y television y por dltimo el
apart hotel Belén que son Departamentos con bafios privados con aire acondicionado,

amoblados con television y cocing, calefacciones y posee cocheras.

También posee moteles ubicados sobre laruta como e OK, Mirage y El castillo
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Grafico4: total DE HOTELES

Hoteles residenciales Apart M oteles total
hotel
Tartagal 9 4 1 3 17

Grafico 6: cantidad DE PLAZAS HOTELERAS

(Fuente del autor)

Plazas por hotel
Tartagal 10//25/45

Cantidad total de plazas
305 (sin moteles)

(Fuente del autor)

En el siguiente grafico se expresala situacion actual del los servicios de a ojamiento con

los que cuenta el turista, donde se evidencian cinco residenciales; tres hoteles de dos

estrellas; tres moteles; dos hoteles de dos estrellas; dos de una estrella; uno de cuatro

estrellas y un apart hotel.

Pagina 46



Grafico 6: Alojamiento
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(Fuente del autor)
Gastronomia

Existen diversos lugares en los cuaes se puede disfrutar los senvicios gastrondmicos de
la zona, donde se acreditan nueve confiterias; cinco pizzerias; tres restaurantes; tres

comedores ; una parrillay una Sandwicheria .a continuacion , €l detalle de las mismas:

Restaurant Portico norte

Restaurante Sociedad sirio libanesa
Restaurante las lefias

Parrilla La Previa

Comedor El buen gusto

Comedor Bustillos

Comedor restaurant club comercio
Confiteriala Shell

Confiteria YPF
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Confiteria el Espinillo
Confiteria Open plaza
Confiteria Macondo
ConfiteriaLaviagja foca
ConfiteriaMi jardin
Confiteria La nueva estacion
Confiteria— restaurante Carillo
Pizzeria la Zingarda
Pizzeria La cocina de Mama
Pizzeria Alla Buonna Pizza
Pizzeria Quinco

Pizzeria Como en casa

Sandwicheria El trencito

Grafico 7: gastronomia

GASTRONOMIA

(Fuentedel autor)

(Fuente del autor)
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Cabe destacar que “LO TRADICIONAL” es lo mas buscado por lo que en laregion la
base tipica de todas las comidas es la carne de vaca, cordero, cabra, cerdo y galing
maiz, porotos, huevos, con condimentos como € gji, comino y pimentén con los que
preparan distintos platos, locros, tamales, humitas, quesillos, empanadas, frangollo,

chanfaina, anchi, mazamorra, guise de mondongo con mote, chupi cococa.

Los postres son preparados generdmente con frutas de la zona, miel y leche,
destacandose los dulces de cuaresmillo, de cayote, de higo, miel de cafia, cugjada, leche

planchada, pasta real, chancaca, alfefiique, patay, gaznates, etc.

Esparcimiento

La ciudad ademas de contar con los atractivos naturales a los que hicimos referencia
hasta e momento, cuenta también con diversas actividades para € entretenimiento del
turista.

Enel gréfico a que se llegatras larecoleccion de datos con relacion alas actividades de
entretenimiento con que cuenta la ciudad deja expreso que existe un casino; un cine; una
agencia de vigjes; dos lugares de naturaleza plena preparados para el ocio y tiempo libre
como |lo son la rotonda del bienvenidos y € paseo Packam donde generalmente se
realizan actividades de g ercitacion fisica entre otras; dos plazas relevadas (cabe destacar
gue en cada uno de los barrios existe una plaza pero de destacan dos) ;tres iglesias; cuatro
boliches; cuatro bailantes ; nueve clubes que ofrecen diferentes actividades al vigjante
(como ser canchas de tenis, paddle ,véley ,basquet, piletas de nataciéon ; cabafias ; etc.)

y gran variedad de gimnasios ubicados en diferentes puntos de la localidad
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Grafico 8: esparcimientos

Esparcimiento
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(Fuente del autor)
8.2 Infraestructura:

Transporte de pasgjeros

1.  Tren: Lineaférrea habilitada con conexion regional, nacional e internacional.

2. Avién: Aeropuerto de Tartagal "General Mosconi" ubicado en la ruta nacional 34
km. 1,423

Transporte de pasgjeros

3. Tren: Linea férrea habilitada con conexién regional, nacional e internacional.

4.  Avion: Aeropuerto de Tartagal "General Mosconi" ubicado en la ruta nacional 34
km. 1,423

5. Colectivos:

A: Nacionales para llegar a la cuidad de cualquier lugar de la argentina, las lineas que
llegan son las siguientes:

Andesmar

Flechabus

Almirante Brown
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Laveoz dd norte
Chevdier
Balut

B: Interprovinciales: hacen recorridos dentro de la provincia
Virgen de la Pefia
Rio Pilcomayo

C: Urbanos: lineas de recorridos en los barrios de la cuidad, de circulacién frecuente
13 dejunio

Ferrer

Rutas de acceso:

Conrelacion a acceso ala ciudad se puede hacer por  tres rutas:

= Ruta nacional N° 34:Predominantemente Ilana, en algunos tramos ondulantes.
pavimentada, con cal zadas asfalticas en todo su recorrido.

. Ruta nacional N° 81:Pavimentada desde Formosa hasta su interseccion con ruta
na- cional 34 alaalturade lalocalidad de Senda Hachada (Km. 1.370)

" Ruta nacional N° 86:Eje de comunicaciéon del Corredor Biocednico Central del
Chaco Centro Oeste Sudamericano. Camino de tierra, transitable con precaucion.

Grafico 10: rutas de ingreso de Tartagal
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Salud:

En caso de ser necesario existen centros asistenciales de diferentes tipos para en los que

se pueden solventar las necesidades médicas de los vigjeros.

En primer lugar € hospital Juan Domingo Perdn, los sanatorios Divina Misericordia y
San Antonio como los més importantes; y después los centros asistenciales ubicados en

diferentes barrios.

Grafico 10: servicios de salud

salud
11

e s B

Hospitales Sanatorios Centros Asistenciales

(Fuente del autor)

Seguridad:

Parala seguridad del visitante en el lugar se encuentra:

Policia provincial
Policia federa
Regimiento de Infanteria de Monte 28

Escuadrén n° 52 de Gendarmeria Nacional.
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Gobierno

Municipio organizado por un Poder Ejecutivo a cargo de un Intendente y Secretariasy

un Concejo Deliberante integrado por once miembros (concejales).

Aspecto econdmico

Tartagal posee ganaderia de campo abierto, un area agricola y otra foresta que
favorecen la economia, como los aserraderos que cortan troncos, los cuales, luego son
utilizados en la elaboracion de muebles, postes, varillas, trabillas, etc. también palos de
escobas, carpinteria para construccion y carbon de lefia. Cuenta también con tornerias de
palo santo donde se fabrican artisticos objetos de adorno; como por € emplo los floreros,
ceniceros, mates, etc.

En cuanto a la produccién agricola: e departamento Gral. San Martin contaba (para el
afio 1983) con 79.802 hectéreas desmontadas, de las cuales slo se regaban 4.247.
Actualmente (desde 1998) se estiman alrededor de 138.745 has. Sembradas, 129.135 de
has. Cosechada.

Entre los cultivos y actividades subtropicales y de primicia (con alto rendimiento segiin
las caracteristicas regionales) con bajo nivel de explotacion o sin explotar aln en la zona
son: guayabo, caqui, cafia de azlcar, chirimoya, mango, higo, dulces y derivados de la
tuna, café, papaya, paltas, citrus, soja, cartamo, mora, hortalizas y verduras, tartago,
bananos, mani, batata, mandioca, kiwi, urucu, girasol, gos blancos y rojos, especias,
sandias, melones, sorgo granifero, pasturas subtropicalesy otros.

En la explotacion forestal se explota: cebil, cedro, palo amarillo, palo santo, palo blanco,
urundel, quebracho colorado y blanco, afata, roble amarilla, quina blanca y colorada,
algarrobo, lecherdn, molle, nogal, lapacho, pacara, pino de cedro, tipa coloraday blanca,
virar(, laurel y lanza blanca.

Existen tres clases de tipos fitogeogréficos (la ciencia que estudia el hébitat de las

plantas en la superficie terrestre)
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La selva: sometida durante afios a una explotacion irracional, actualmente no
puede dar un aporte significativo al mercado maderero, planta de reforestacion
en forma inmediata.
Bosque de transicion: accesible y de excelente aptitud agricola, va cediendo paso
a la ganaderia. Compuesta de madera pesada, con un 80% del total desmontado,
rinde de 15 a 20 toneladas de carbén por hectéreas.
Bosque chaquefio: la vegetacion chaquea debe ser manejada racionalmente con
programas integrados de produccién forestal y ganaderia controlada.
Existen Muy dtas posibilidades de insercion comercia con e desarrollo y
pavimentacion de agunas rutas. Tartagd se convertiria en un nudo interno de
intercambio para e MERCOSUR. Las ventas a Bolivia, Paraguay, Chile y Brasil se

concretarian facilmente
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8.3 Atractivos turisticos

8.3.1 Fichadeatractivos culturalestangibles

FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOS TURISTICOS TARTAGAL

Campamento
Nombre: Vespucio Ubicacion: | A 8 km de Gra. Mosconi
Historia Nace en 1992 con & nombre de mina de la republica, debido a la actividad
petrolifera que haciaen € lugar la empresa Y PF, siendo la base administrativa.
Municipio: General Mosconi Distanciaz | A 15 km de Tartagal
Acceso: Terredtre
Caracteristicas

Caodigo asignado:

Descripcion Es un pueblo pintoresco que pertenece a general Mosconi, donde entre cerros se
pueden ver paisgjes sofiados. Posee biodiversidad tnicaen € mundo y esta protegida
por UNESCO

En Argentina muchos pueblos y ciudades nacieron a la sombra de grandes empresas,

Campamento Vespucio es uno de esos casos. Y PF le dio vida al pueblo.
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Al incrementarse las actividades de la empresa, el movimiento que generé incremento el
desarrollo del carrpamento. EI mismo habia nacido con & nombre “Mina Republica

Argentina’.

Los primeros trabgjadores del petrdleo emplazaron sus viviendas en forma precaria. Ese
pufiado de hombres, bagjo la direccion del doctor Pascual Sgrosso, vivia en carpas y
casillas. Las torres que hacian realidad € Y acimiento Vespucio se encontraban alrededor
del campamento.

Era una época realmente dificil, sin embargo, el empuje fue siempre creciente. El doctor
Ricardo Lona luchaba contra las enfermedades endémicas, como e paludismo, que
minaban la salud de los perforadores. La selva estaba en las puertas de las casas y habia

gue parapetarse en ella contra viboras, arafias y mosguitos.

Yaaun lustro de su fundacion habia casas de un villorrio y se irguieron |os tres primeros

chalets en la entrada del campamento.

Laadministracion seinstal6 en €l afio en 1932 en la cuidad de Tartagal se'y su direccion
estuvo a cargo del ingeniero Carlos Campodoénico. Posteriormente, en el transcurso del
ano 1936 se desplazd a Vespucio, donde funciond en casas ubicadas frente a lo que es
hoy e Club Social.

YPF a la par de su crecimiento, fue construyendo confortables residencias. La Gran
Empresa otorga a su personal viviendas modernas provistas de energia eléctrica, agua,
gas Y todas las comodidades que hacen més grato €l quehacer diario de la poblacién y de

los agentes.

Con e pasar delos afiosy € crecimiento de la empresa el pueblo Ilegb a conformar una
pegueiia comunidad con innumerables comodidades para los empleados, instalaciones
deportivas y sociales, mercado, proveeduria, hospital, etc.

Parallegar hay que entrar ala ciudad de Gral. Mosconi y penetrar hacia el Oeste, viendo
como el paisgje se vatransformando, su enmarcacion por cerros de considerable aturay

el suelo que muestra un declive més pronunciado a medida que avanzamos.
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El Campamento esta atravesado en su sector Norte por la Quebrada de Galarza, hacia
€l oeste se encuentra el Aguay distante a 17 km, donde estd emplazada la toma de agua

potable para la poblacion.

Se puede redizar un circuito de cabalgatas por las laderas de los cerros que encierran
Campamento Vespucio, visitar e Museo Regional de Ciencias Naturales "Prof. Rodolfo
Parodi Bustos' y conocer las misiones donde viven los aborigenes y desarrollan
productos artesanales entre otras opciones. Estas comunidades aborigenes utilizan
diferentes materias primas como ser hilo de chaguar, madera, cuero, mimbre para
producir artesanias como Yyicas, cintos collares, adornos, muebles para su propio sustento
econémico. En todo el recorrido turistico de aventura se tendra contacto visual con la
fauna (corzuelas, antas, tapir, tucan, zorro, puma, yaguarete, quirquincho) y flora
(quebracho blanco, colorado, quina, agarrobo, entre otros) de laregion.
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FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre; Reserva Ubicacion: | Corresponde d sector noroeste del municipio de
provincia Aguaray (32200 hectéreas) ubicado a50 km. de la
Acambuco localidad de Tartagal, desde donde se debe tomar
la .34 y continuar por la rp.56 hasta llegar a
valle de Acambuco.
Historia Lareservaprovincid defloray fauna Acambuco fue creadaen € aio 1979
Municipio: Aguaray Distancia: | 63.46 km de Tartagal
Acceso: Terrestre

Caracteristicas

Cadigo asignado:

8.1.3.2

Descripcion

Ley provincial n° 5.360

El Valle de Acambuco, esta ubicado en € municipio de Aguaray, a 65 Km de la ciudad

de Tartagdl.

Se accede a través de un camino consolidado, que actualmente es mantenido por la

empresa Panamerican Energy S.A con una extension de 50 km, lamisma se conectaala

ruta nacional N° 34 en el pargje Piquirenda a 20 Km de Tartagal.

Es un area ubicada en la Selva Pedemontana dentro de las yungas. La vegetacion natural

es un bosgue tipico subtropical himedo, con gran nimero de especies en varios pisos y
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abundantes lianas. La vegetacion varia segin la exposicion de las laderas y la atura

sobre € nivel del mar.

Se encuentra en un sistema montafioso y existen areas de relieve quebrado compuesta de

areniscas, encontrandose ali los meore manchones de bosgue.

En el afio 1.860 legaron a Valle pobladores criollos provenientes de Bolivia atraidos por
las caracteristicas zonales para practicar la ganaderia. Para ese entonces ya habitaban en

la zona indignas Chiriguanos, quienes se dedicaban principalmente ala agricultura.

Entre los afios 1.900 a 1.930 la poblacién aborigen comienza a migrar para ser empleada
como mano de obra en la zafra de los grandes ingenios azucareros. En € afio 1.932 llega
alazonala Standard Qil, pararealizar actividades petroliferas principalmente en Campo
Largo. Ese afio se desata la guerra del gran Chaco entre Boliviay Paraguay, en e que

migra gran cantidad de gente a valle, huyendo del conflicto bélico.

En 1.935 la empresa se retira por no haber obtenido los resultados esperados, a partir de

entonces comienza una desmesurada explotacion forestal.

En 1.979 se crea por ley provincial N° 5.360 la reserva del Valle de Acambuco, con una
superficie de 8.306 hectareas, declarandose las fracciones 36 y 40 del lote N° 3 del

departamento San Martin como area protegida. Asimismo, en esa misma ley se declara
como zona denominada Valle de Acambuco siempre que no exista afectacion de la zona

boscosa

En el afo 1.992, se privatiza Y .P.F y en la zona de Acambuco pasa a ser operada por un
consorcio conformado por empresas internacionales, liderada por Pan American Energy,

como principal inversora.

En e afio 2.001 se crea un fondo fiduciario de pesos setecientos cincuenta mil ( $
750.000), a manera de compensacion a impacto ambiental provocado por |a realizacion
de una prospeccion sismica sobre el area de reserva. Se forma asi un Consgjo Asesor del
Fondo formado por Pan American Energy. SEMADES y las ONGs Greenpeace,
Yaguareté y Pro Yungas.
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FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Santuario Ubicacion: Ubicado en € pargje yariguarenda, a 13 km. Al
virgen de la A ruta naciona n° 34.
pefia

Historia Lavirgen se aparecio entre cerros. Asi nace Tadevocion alavirgen de lapefiaen
los primeros afios del siglo xx hasta que fray Pedro Borghini sello con su
presencia la devocion.
En e afio 1943, el cura parroco de entonces, solicitd a arzobispo de sata, Mons.
Roberto Tavella la autorizacién de levantar una pequefia Iglesia

Municipio: Tartagal Distancia: [ 13 kmde Tartagd

Acceso: Terrestre

Caracteristicas

Codigo asignado: | 8.1.3.2

Descripcion Esunaobraediliciay, un santuario natura

Junto con la Virgen de San Nicolés, constituyen las pocas apariciones confirmadas por

testigos de laVirgen Maria sobre territorio argentino.

El santuario se enclava en un reservorio ecol gico junto ala quebrada de Y ariguarenda a
unos 2Km al Oeste del empalme entre RN34 y e camino de ingreso. Se accede desde
Tartagal vigiando aprox. 10Km a Norte por RN34.
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Segun la creencia popular, la Virgen se aparecio entre las pefias, las flores y los musgos
delas sierras. Nace asi la devocion ala Virgen de la Pefia en los primeros afios del siglo
XX.

Afios més tarde visito € lugar € Fray Pedro Borghini (misionero franciscano), sellando

con su presencia la devocion.

Durante ya més de medio siglo, caravanas de fieles acuden al lugar y atestiguan, haber

visto laimagen de la Viren en e hueco de un pefiasco.

En el afo 1943, e Cura Parroco de entonces, solicitdé a Arzobispo de Salta, Mons.
Roberto J. Tavella la autorizacion de levantar una pequefia capillay que se colocase en
la misma una imagen, denominandola " Santisma Virgen de la Pefid'. Monsefior Tavella
en su visita Pastoral converso con los religiosos de la comunidad de Tartagal y escucho
los relatos que le hacian algunos vecinos y autorizo verbalmente la autorizacion de una
capilla diciendo: "Gustoso apruebo laidea, doy mi beneplécito, con mas razén porque ya
existe en Espaia una imagen de la Santisima Virgen de la Pefia. Y hay en la liturgia esa

advocacion."

Las personas la ven de distintas maneras, con un manto marréon y €l nifio en brazos...
como metida en una gruta. Otros la ven alo largo del camino. Algunas personas que la
vieron y la siguieron dicen que al pie del cerro desaparecia y luego se retomaba visible
en otro cerro a frente de ellos. Por su parte , el Padre Morgliori, Misionero Franciscano
con sede en Tartagal y encargado del culto a la "Virgen de la Pefia’, ha tomado la
version de los bandoleros a los que la Virgen se les aparece sefidando con una mano a

Nifio JesGis y pidiéndole que lo respeten y no lo ofendan con sus crimenes.
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FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Rio bermejo Ubicacion: Nace en la replblica de Bolivia y acanza
&rea de 16.048 km2

Historia:

Municipio: Embarcacion | Distancia: 88.16 km de Tartagal

Acceso: Lacustre

Caracteristicas

Cadigo asignado: [ 8.1.3.4

Descripcion Congtituye un esguema de la variacion latitudinal de la vegetacion. El rio

bermejo es uno de los rios més importantes de la cuenca del plata, y uno de los

accidentes geogréficos mas notables de laregion del gran chaco.

El rio bermejo es un curso de agua importante en el noroeste de Argentina e integra la
hoya hidrogréficaddl Plataquejunto al rio  Pilcomayo son los cauces y principales
afluentes del rio Paraguay. El rio bermejo nace en la Republica de Boliviay alcanza &rea
de 16.048 km2 recorriendo en nuestro pais Argentina las provincias de Formosa, Chaco,

Sdtay Jujuy.

En cercanias de San Ramo6n de la Nueva Oran recibe € aporte del Rio Iruyay en las
cercanias de Embarcacion y Pichanal recibe el gran aporte del rio San Francisco y a
partir desde este punto e rio se hace navegable para pequefias y medianas
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embarcaciones y discurre por la llanura Chaquefia formando e limite meridiona del
Chaco Central.

Cas cruzando € trépico de Capricornio su ancho cauce se divide en dos brazos, uno
meridional (rio Bermgjito) que corresponde a vigjo cauce que se separd afines del siglo
X1X; y € septentrional, conocido como Teuco, € mas caudaloso y que hace de frontera
entre el Chaco y Formosa mientras que € rio Bermgjito atraviesa cas integramente,
dentro de nuestra provincia, en la zona de El Impenetrable.

Es caracteristica de la baja cuenca no tener afluentes sino efluentes, porque su nivel de
base es superior a los terrenos circundantes lo que hace que en épocas de crecientes €l
rio desborde hacia e Chaco y Formosa en forma de abanico. Aguas que en € caso de
nuestra provincia son tomados entre otros por los rios Guaycurd, Guaycurt Chico, Rio

de Oroy otros.

El Bermgjo tiene un caudal medio de 410 milimetros cubicos por segundo, y en é se han
proyectado varias obras de represamiento, almacenamiento, generaciéon eléctrica y
control de sedimentos que permitiran la regulacion del cauce y garantizaran la fuente en
forma permanente (Las Pavas, Arrazayal, Cambari, y otras). Su clima es subtropical
templado con grandes lluvias, donde la estacion estival es cdlida y las estaciones frias

maés bien de clima templadas.

La flora del rio bermejo esta compuesta por parques y sabanas, donde la interaccion

humana ha dado una cambio radical en su fisonomia.

Ideal para la pesca, también se pueden visitar comunidades aborigenes para aprender

acerca de su culturay costumbres.
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FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Campo duran | Ubicacién: Ubicado d norte de Tartagal, a 45 Km por la
ruta Nec. 34.

Historia: Posterior a perforaciones petroliferas sin resultados debido a carencia de equipos
adecuados, posteriormente Y PF, activd la perforacion en la zona de Campo
Durén, dando resultados positivos en junio de 1952. Se construy6 la Destileria de
Campo Durén, donde se dedilaron subproductos como gasoil, fual
oil, nafta, kerosene

Municipio: Aguaray Distancia A 45 Km de Tartagal

Acceso: Terrestre

Caracteristicas

Cadigo asignado: | 8.1.3.5

Descripcién Es una detileria de petréleo donde se puede observar € proceso que se efectia,

como lo que quedo de Y PF

En Campo Duran en la provincia de Salta, se encuentra la Unica Refineria del Norte del

pais, Refinor, donde recibe petréleo crudo y gas natural proveniente de la cuenca del

Noroeste y de Bolivia, a través de dos oleoductos, un gasoducto y un poliducto. De esta

forma, Campo Duran se convierte en un centro neurdgico de ductos de Latinoaméricay

es la via de distribucién més importante de todos los liquidos que se generan en la

cuenca Noroeste de la Republica Argentina
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Desde 1993 hasta el afio 2001 la produccién de petrdleo registrd un incremento del 87%.
A partir de 2002 comienza a declinar la produccion, debido principamente a las bajas

inversiones registradas, descendiendo entre €l afio 2001 y 2004 un 13,5%.

Entre € afio 2004 y 2005 la produccion se estabilizé registrandose Unicamente un

descenso del 3,5%. La produccion de la provincia representa el 2% del total nacional.

Durante la década del '90 las tasas de crecimiento de la extraccion de gas han sido
fuertemente positivas. El incremento en la extraccion de gas en la década pasada
permitio la sustitucion de las importaciones de gas provenientes de Bolivia; |a puesta en
marcha de una central eléctrica en Genera Giiemes (Termoandes) y la exportacion de
gas a Chile a través de dos gasoductos. Atacama y Norandino inaugurados en 1999 y
2000 respectivamente.

Por otra parte en € afio 2005 se ha puesto en produccion €l pozo Macueta 1001, en la
zona norte de Salta, con una produccion de 2,5 millones de metros clbicos por dia,
conectado a la planta de tratamiento y separacion de gas de Piquirenda por un gasoducto

de 60 km de extension, que demandara unainversion de 40 millones de délares.

Durante el afio 1999 se construy6 el gasoducto Tabacalero, en el Valle de Lerma, de 180
Km de longitud. El cua permiti6 la reconversion de 2.000 estufas secadoras de tabaco
gue funcionaban a lefia, ademas de incorporar a otros usuarios de esa region provincial

gue utilizaban gas envasado.

La construccion del Gasoducto de la Puna que parte desde el ducto de Atacama, a la
atura del Rio de las Burras en la provincia de Jujuy, y baja hasta € Saar de Pocitos, es
de gran importancia porque impulsa € desarrollo minero en esa region y mejoro
notablemente la calidad de vida de sus habitantes.

En los ultimos afos, debido a incremento de la produccion y a la fuerte alza en los

precios del crudo, la provincia ha incrementado sus ingresos por regalias.

Hay una destileria de petrdleo y se hala la comunidad Chané, pudiendo conocer su

cultura, costumbres y artesanias.
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FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Dique Itiyuro | Ubicacion: Se encuentra a 50 kilébmetros ad norte de
Tartagal tomando la ruta 34 y accediendo por
un camino de tierra

Historia: En 1958 Bidlla, dio impulso a la construccion del dique Itiyuro. Para la

administracion genera de aguas de sdlta, |a obra fue prioritaria hasta 1955, pero

luego del golpe militar paso a olvido. Tras una intensa lucha, & 4 de mayo se
promulgd la ley 3.543, que aprobaba e convenio con Finexcorp (Export and

Finance Corporation de Vaduz). La empresa concedia a la provincia la
financiacién de hasta 8 millones de dolares paralas obras del rio Itiyuro.

Municipio: Aguaray Digtancia: 50 KM POR RUTA 34 desde tartagal

Acceso: terrestre

Caracteristicas

Cadigo asignado: | 8.1.3.6

Descripcion Es un emba se natural de las aguas del rio Carapari, aqui Usted podré apreciar los

dedumbrantes paisgjes naturales. Los cerros verdes, junto a canto de las aves,

hacen de este lugar un auténtico paraiso.

La larga lucha que los tartagalenses Illevaron adelante a favor del dique Itiyuro se d
cuando medio Tartagal 1leg6 a Salta en 1961 para exigir que la Legisatura aprobara el
convenio entre la provinciay el consorcio europeo FINEX CORP, (Export and Finance

Corporation). Este convenio iba a permitir la financiacion de la construccion del
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embalse, los canales de riego y la usina hidroeléctrica. El resultado fue que €

gobernador Bernardino Biella promulgd laLey 3.543 € 4 de mayo de 1961.

Concluido e tramite parlamentario de la “Ley Itiyuro”, la oposicion politica -radicales
del pueblo, conservadores y demdcratas cristianos- desaté a nivel provincia y nacional,
una despiadada campafia de des- prestigio contra € gobierno de Biella, de la que
participaron, ademés, conspicuos jefes de la guarnicion loca y de Gendarmeria. El
convenio con FINEXCORRP fue catalogado como €l “negociado del siglo” y, antesde fin
de afio (1961), € gobierno de Sata se vio envuelto en un escandalo de grandes
proporciones hasta que por presion de los militares fue intervenida por e gobierno

naciondl.

Mientras Frondizi fue presidente de laNacién, e convenio con FINEXCORP se
mantuvo, pero todo cambi6 tras € golpe militar de 1962.

En 1947, el gobierno de Salta contrato a lafirma Ballofet paraestudiar el
aprovechamiento del Itiyuro.

La construccién del embalse comenzo6 en 1965y e 95% de |a obra se gjecut6 durante el
gobierno de facto. La provincia destiné 33 millones de pesos para la reconstruccion del
dique, y la Nacion aporté 8 millones.

El gobernador militar, derogd € convenio con FINEXCORP, haciendo que € proyecto

del Itiyuro retrocediera 15 afios.

El 7 dejulio de 1963, € pais fue convocado a elecciones generales y, como el peronismo
habia sido proscripto, en nuestra provincia resultd electo gobernador Ricardo Durand,
que dio lugar ala presentacion de un proyecto de ley para que la provincia construyera
el dique Itiyuro en San Martin

El proyecto fue aprobado por la Legidatura en mayo de 1964 y promulgado por €l
gobernador Ricardo Durand € 4 de junio de ese afio, como Ley 3.823. Al afio siguiente
(1965) comenzo la gecucion de la obra, a norte de Aguaray, y a 12 kilébmetros de la

fronteracon Bolivia

Laobradel Itiyuro, reducidas solamente al embalse, fueron inauguradas el 20 de febrero

de 1972, diaen e que se celebraba el 160° aniversario de |la Batalla de Salta.
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DIQUE ITIYURO: El embalse natural de las aguas del rio Carapari o también Ilamado
[tiyuro dio por origen a un gran espejo de agua que combinado con €l verde de los cerros
y e canto de las abundantes aves ofrece un escenario Unico de descanso.
La pesca deportiva de caracter recreativo es una aternativa para los visitantes y
pobladores de areas cercanas, como asi también de Tartagal, Aguaray y Pocitos.
Se llega a este pargje a través de la ruta nacional 34, a unos 50 Km. Al Norte de
Tartagal, donde un camino de tierra con una extension de 3 Km. Hacia e Oeste nos guia
sin contratiempos. Muchos prefieren recorrer este tramo a pie, disfrutando de una

hermosa vistay aspirando un aire muy puro.

LOS PILETONES: En Piquirenda, a unos 20 Kilometros a norte de Tartagal, donde la
vegetacion mas diversa se apodera de las bagjas serranias, existen pequefios embalses

naturales de agua procedentes del Oeste donde |os terrenos més elevados predominan.

Amurallados con piedras, los piletones ofrecen seguridad a los visitantes deseosos de

bafiarse en sus agradables y puras aguas. Para nadar y refrescarse son la mejor opcion en

d verano.

LOS POMELITOS: lugar entre los cerros en donde plantas de pomelo esparcidas por

todos lados |e dan esta denominacion tan particular.

Un pequefio estanque natural bafa estas altas tierras, en donde el ecosistema abre sus
puertas a la existencia de aves acuéticas que se valen de la nombrada laguna.

Se puede pescar tanto desde la orilla como en botes o canoas. Estas embarcaciones son
un ingrediente esencial del maravilloso paisaje que esconde este tesoro natural .

Se encuentra a 50 kilébmetros al Norte de Tartagal tomando la ruta 34 y accediendo por
un camino de tierra hasta € dique Itiyuro (3Kilometros adentro). Los pomelitos estan a

un par de Kilémetros mas ala del embalse, y su acceso se complica en este sector, por 1o

Pagina 68



gue en caso de uso vehicular se aconsga una camioneta. A pie o en bicicleta es otra muy

origina manera de llegar.

FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Lagunadd cielo | Ubicacion: Adentrandose en la localidad de Genera Enrique
Mosconi en las serranias de San Antonio
Historia:
Municipio: Grd.  Enrique| Distancia: A 45 Kilémetros de Tartaga
M osconi
Acceso: Terrestre
Caracteristicas

Caodigo asignado: | 8.1.3.7

Descripcién En e Pargje Churqui existe una laguna natura denominada Laguna dd Cielo de
aproximadamente unos 700 m2, la cua ademas de tener vegetacidn flotante, posee una

especid riquezade floray fauna silvestre.

La Laguna del Cielo se encuentra enclavada en los cerros, ubicada en las serranias de
San Antonio a pocos kilémetros de Tartagal. Se llega ala misma por medio de vehiculos

hasta cierto punto y luego por senderos.

La superficie se encuentra cubierta por vegetacion debido a su poca profundidad. Los
Cerros componen un paisge incomparable, que sumado a la abundante vegetacion y

variedad de aves y otros animales, hacen de la misma un espectéculo sin precedentes.

Es uno de los espejos de agua del norte de la provincia rodeado de una serie de leyendas.
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De acuerdo a los primeros informes conocidos de los cientificos que participaron, nada
normal se puede detectar en los cuatro dias de permanencia en este cas paradisiaco
parge aislado desde 1974.

El ingeniero Novara dijo que llegaron a juntar casi 400 g emplares botanicos que seran
analizados en la cétedra de botanica sistemdtica. El “"sitio” es un monte (selva de
transicion), pero en avanzado estado de deterioro debido a la explotacion maderera.
Entre lo recogido mencioné cinco tipos de orquideas. Calificd la expedicion como un

conocimiento muy importante para los estudio de laflora del lugar.

Resta ahora € regreso de los miembros del club amigos de la montafia, quienes has
liberados de la rigidez cientifica, quizas hayan podido ahondar en € misterio de losritos,
particularmente de la existencia de un "Dios aborigen” o un “monstruo” en las
profundidades de este espejo de agua.
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8.3.2 Ficha de atractivos culturales intangibles:

FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Sunis race| Ubicacion: Ubicada a més de 450 metros sobre € nivel del
“carrera del mar, en medio de laselvay monte subtropical.
sol,”

Historia: 1998 tenia lugar la primera carrera de enduro en la cuidad, que seria la més
importante a nivel nacional donde se relinen los mejores competidores de enduro,
ademés de | os fanaticos que |os acompafian

Municipio: Tartagal Digtancia: 0

Acceso: Terrestre

Caracteristicas

Cadigo asignado: | 8.3.2.1

Descripcion La carrera de enduro més grande de la argentina. El circuito mas emocionante y

variado por su fisonomia.

La segunda carrera de enduro mas importante a nivel nacional, se realiza en la ciudad de

Tartagal, en la que tanto los que participan de la carrera como los espectadores que

acuden a la misma en diferentes puntos del recorrido pudiendo apreciar la diversidad

paisgjistica existente; como el evento en si mismo; dan lugar ala apreciacion del paisaje
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de la zona, sendo este € principal componente de la competencia con sus solemnes

mutaciones naturales.

En e norte argentino se efectta el SUN’S RACE, la carrera del sol preparada para los

enduristas amantes de la aventura y la competencia. Un trazado de 32 kilometros

aguardaen Tartagal, Salta, al enduro de todo €l pais a disfrutar de un trazado al nivel de

los més exigentes, tanto en obstaculos como en belleza natural, sello caracteristico del

Sun’s Race a través de su historia, por la cua es reconocida como una de las citas

ineludibles de los aventureros del enduro.

FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOSTURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Festival Ubicacion: Santa Victoria Este
Trichaco

Historia: Hace 10 afios atrés con € fin de comprar (tiles para escuelas ruraes (40) nace
este festival. Desde entonces y con la ayuda de cantantes, futbolistas, actores,
periodistas, medios de comunicacion, el festival crece cada afio.

Municipio: Rivadavia Digtancia: 145 km de Tartagd
banda norte

Acceso: Terrestre

Caracteristicas

Caodigo asignado: | 8.3.2.2

Descripcion Evento folclorico organizado a la cabeza por el Chaquefio Pala vecino , donde

se tiene por objetivo aunar fuerzas para ayudar alos més necesitados
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Es un festival solidario que se llevara a cabo gracias a cantores, futbolistas, actores,
periodistasy medios de comunicacién que colaboraran con el objetivo de comprar Utiles
para 40 escuelas rurales del Chaco Saltefio.es un festival anua , catalogado como uno de

|os mas movilizados.

El nombre del festival alude a punto tripartito de las fronteras de Paraguay, Bolivia 'y
Argentina, situado a 550 km. de Salta Capital, en e municipio de Santa Victoria Este,

Chaco Saltefio, departamento Rivadavia Banda Norte.

El Chaguefio Palavecino es € autor de esta obra que con fines solidarios, genera un

movimiento de personas dado |os atractivos que propone.

Cabe destacar que no solo las noches de misica 'y € escenario son las que atraen, sino
también e hecho de estar en un lugar precario, donde todos se ayudan entre si 'y buscan
el bien comun. Entre carpas y guitarras alo largo dd fin de semana, se alzan diferentes
actividades tradicionales del norte, como la pesca guiada por autoctonos, comidas, y més

gue nada el intercambio cultural que nutre alos visitantes del carisma del interior.
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FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOS TURISTICOSTARTAGAL

Nombre: Etnias Ubicacion: En las afueras de Tartaga
aborigenes

Historia Antigua

Municipio: Tartagal Distancia: 0

Acceso: Terrestre

Caracteristicas

Cadigo asignado:

Descripcion Tartagadl se caracteriza por su diversidad cultura ya que habitan siete etnias
aborigenes: wichis, chiriguanos, chanés, quechuas, chorotes, chulupies y aymaras

Las "7 Etnias Aborigenes’, verdaderos y Unicos duefios de nuestras tierras. Conservan
la cultura de nuestros antepasados y mantienen viva una visiongue nuestra sociedad ya
ha perdido. Ellos, a través de sus artesanias, no sélo valoran cada uno de los recursos
gue la Madre Naturaleza | es ofrece sino que transmiten sus emociones, anhelos; es decir

nos muestran su modo de vida

En e Municipio de Tartaga Las Comunidades Aborigenes, que en su conjunto suman
siete etnias bien identificadas, son Unicas en € ambito nacional por su grado de
autenticidad, y sumamente valiosas como un gran tesoro antropolGgico americano en
pie. Apreciar y disfrutar de sus danzas lengua, comidas naturales, fiestas y ceremonias,
costumbres, vestimenta, misicay exquisitas artesanias, permiten que €l visitante forme
parte de estas sociedades que no se alteran y existen paralelas a las nuestras. Historia 'y

tradicién junto a pueblos ndmades (cazadores y recolectores): Wichi-Matacos, Chorote,
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Chulupi y Tobas, y comunidades sedentarias (cultivadores): Guaranies, Chaneses y

Chiriguenos.

Con una forma de vida tradicional ndmada, estos pueblos presentan diferentes

caracteristicas en su nodo de vida.

Las actividades econdémicas, en general, se reduce a artesanias, las mujeres tejen con
hilo de chaguar y agujas de madera. Utilizan telares caseros en € que también trabagjan

con lanas e hilos.

El tallado de madera blanda es tarea de los varones, con ela se redizan figuras de
animalesy de caras, todo €llo se expone y se vende al publico.

El tallado de la madera blanda era muy extendido en décadas anteriores pero ha caido en
desuso, con la misma se fabrican caretas, Estas caretas se muestran en los corsos de

carnaval, son una de las atracciones turisticas més importantes de la region.

La carpinteria artesanal es practicada por muchas de las etnias aborigenes de la zona.
Fabrican muebles simples como mesas, sillas, aparadores y balles. Los materiales mas

usados son el palo amarillo y uno llamado "mimbre" que no es el mimbre verdadero.
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9. FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

OPORTUNIDADES
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10. PROPUESTAS

Sensibilizar para el cambio en la sociedad, mas que nada para que se valore y tenga
en cuenta el flujo importante a nivel econdmico que la actividad genera, partiendo de

gue la poblacién sera € actor principal en la recepcion de personas.

En este punto es en donde sugerimos |a coparticipacion de |os sectores tanto publicos
como privados, en la concrecion de diferentes acciones que apunten a fortalecer la
conciencia ciudadana en relacion a lo que significa e fendmeno turistico para €
desarrollo local.

Uno de los factores en los que se debe incidir en sin dudas es social. La poblacion no
toma conciencia del potencial natural con el que cuentan por 1o que se deberia informar
acerca del rol principal que cumplen y de la implicancia que ellos mismos deben tener

con este nuevo proyecto que se esta gestando.

Se propone que desde el Municipio se creen programas de capacitacion que denoten la
importancia del fendmeno y que los hagan sentirse parte. De hecho son los primeros en
relacionarse con €l visitante buscando eliminar las barreras existentes, para lo que se

necesita contar con lainformacion pertinente.

Por otro lado, la gjecucién de programas radial es destinados a la propagacion del destino
Tartaga tendria -a consecuencia de ser uno de los medios masivos de comunicacion

mas impacto en la poblacion.

Otra de las alternativas es destinar un espacio en el canal local dedicado especificamente
alosvigjesy turismo , que de hecho capta € interés de las personas y ocasiona bienestar

; introduciendo asi el concepto de turismo como las implicancias del mismo.

Programaradial: PROGRAMA RADIAL: “EL MUNDO ESTURISTICO”

La propuesta trata de hacer un programa de radio con profesionales en € tema,

gue dé lugar ala“popularizacion” del concepto de fendmeno turistico, apuntando a
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la capacitacion, como asi también a la atencion del publico (para lo cual se usaran

herramientas especificas en capitacion y marketing).

Es de publico conocimiento que la radio es un medio de comunicacion masivo, lo

gue permitir4 adosar informacion a diferentes esferas.

El licenciado en turismo serd quien tenga conocimiento concreto en el area a tratar, por
lo cual se lo menciona como ee del desarrollo. Cuenta con la competitividad, que le
permitirdn salvar situaciones planteadas en cada uno de los programas y determinara la

gestionar lostiemposy e valor agregado que cada uno de los tema implique.

Conseguira captar la atencion del publico transmitiendo los conocimientos adquiridos a
lo largo de la capacitacion, como asi también a los posibles inversores en su rol de

“comunicador social”.

Permitira dar a conocer mediante la influencia del medio de comunicacién masivo que
se usara las faencias existentes y proponer soluciones acanzables, o derivar la

responsabilidad a quien corresponda.

Por dltimo, mediante la capacitacion constante dara lugar a que se entienda a turismo
como una fuente de ingresos prontos a desarrollarse y de este modo se apelara al buen

juicio de las personas en la practica de esta actividad.

El programa se EMITE EN VIVO

Nombre: El mundo esturistico

Definicion y beneficios: La informacion excesiva existente a raiz del avance de la
tecnologia, se ha convertido en la herramienta mas importante (en todos los
sectores) de la cual podemos hacer uso; por ello decimos que € turismo no queda al
margen de esto, y por lo tanto, es necesario informar a los destinatarios lo que

realmente acarrea.
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Laidea planteada en €l imaginario de la gente es que turismo se encuentra asociado
a niveles socioeconomicos, o que conlleva una exclusion de otras partes de la
sociedad.

Buscaremos dar cuenta del rol importante que juega cada uno de los componentes
de la sociedad como creadores de turismo, y como esto puede repercutir en las
economias domesticas.

Se hara uso de este medio, entendiendo la importancia que €l fendmeno turistico
esta cobrando a nivel mundial, de modo de poder hacer participe a todos las

personas.

Buscamos que mediante estrategias de captacion, podamos hacer llegar toda la
informacion necesaria para aquellos que se interesen en esta area, mas que nada
teniendo en cuenta que el potencial mas importante de los destinos turisticos, esla
sociedad en la que se encuentra inserto , como los referentes receptores que haran
delaestadia un lugar excepcional.

Se cree que no solo es importante la inversion e los diferentes sectores, sino, €l
accionar de la sociedad en busca de alternativas para la superacion de diferentes

crisis haciendo uso de sus conocimientos, y optimizandolos.

Nos basaremos en la capacitacion y adoctrinamiento que tenemos a través de la
facultad, ademas de las herramientas que aporta el medio de comunicacion al que

hacemos r efer encia, teniendo en cuenta que el acceso al mismo es masivo.

El presente programa busca dar cuenta del impacto socioeconémico del turismo,
presentando diferentes atractivos turisticos existentes en  mundo ; como asi
también evidenciando la planificacion de los mismos , los efectos causados , los
actores involucrados, etc., para de este modo aludir a la imaginacion de la
sociedad en relacion a propuestas diferentes o alternativas de cambio , en la

participacion activa, y mas que nada en la concientizacion sobre el fendmeno en si.

Tiempo de duracion: 2 hsde aire divididos en 4 blogues de 30 minutos cada uno.
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Horarios de transmision: sabadosy domingos de 19a 21 hs.

Publico: e publico al que nos dirigimos serd la audiencia en general ya que
apuntamos a la sociedad como actor principal en € fendmeno turistico: Tenemos
en cuenta que todos viven insertos en la dinamica cambiante que la globalizacion
nos degja. El turismo sera e nexo en € cual se le permita al publico poder viajar e

imaginar diferentes estados de satisfaccion, a través de la escucha.

Estructura del programa: 4 bloques de 30 minutos incluidos, dos espacios de tandas

publicitarias de 10 minutos cada una.

Secciones del programa

BLOQUE 1

Saludo inicid.
PRESENTACION del programay conductores.

Presentacion de las lineas de comunicacion.

Musica.
Publicidad

Presentacion de lafrase del dia
Lineas de comunicacion.
Se abre €l debate.

Reflexion.

MuUsica.
Publicidad

BLOQUE 2

Escucha de opiniones y presentacion de invitados o desarrollo profesional del tema.

Musica
Publicidad

Tanda publicitaria 10 minutos

BLOQUE 3

Destino del dia 1.
Musica del lugar para e desarrollo del tema, comidas tipicas, informacion del lugar,
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atractivos turisticos y CURIOSIDADES.

Musca
Publicidad

Aportes sobre acciones que pueden hacer los oyentes para optimizar el turismo y

novedades de acciones que se han realizado en otras localidades.

MUsica
Publicidad

BLOQUE 4

Destino del dia2:

Musica del lugar para e desarrollo del tema, comidas tipicas, informacion del lugar,
atractivos turisticos y CURIOSIDADES.

Musica
Publicidad

Tanda publicitaria 10 minutos

Despedida 'y agradecimientos.

Locucion: Cecilia Audisio (co-locutora) y Omar Franco (locutor)

Colaboracion: Armando Abad en programacién técnica
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10.1 Se plantean también una serie de gestiones a saber: RECOMENDACIONES

Fomentar la participacion coactiva de los actores tanto publicos como privados

para de este modo crear una actividad conjunta en vistas de un futuro auspicioso.

Para esto seria importante la participacion de los profesionales del turismo desde su rol,

ya que ellos contaran con las herramientas necesarias para potenciar la actividad.

Es de amplio conocimiento que |os recursos econdémicos con los que dispone € sector
publico para € cumplimiento de cargo, son escasos en funcion a todas las actividades
ante las cuales debe responder, por ello, es importante que €l trabajo en relacién al
turismo se haga de forma conjunta donde el Estado pueda hacer aportes, en los que €l

flujo de dinero no tenga el protagonismo.

Este organismo cuenta con facultades diversas, |as cuales pueden ser de incidencia en €
trabajo mancomunado , como —por gemplo- la autorizacion de la concreciéon de
diferentes obras motivando un intercambio en e que ambos se vean beneficiados; la
exencion de impuestos en un lapso de tiempo determinado que permita a los inversores
recuperarse de lainversion inicial; lapromocion y publicidad para los emprendimientos
en las campafias de accion turistica de la Municipalidad entendiendo el mismo como la
principal fuente de comunicacion apuntada a los futuros clientes ; entre dras, dando
lugar a que los emprendedores, en su ambicion frente a la generacion de nuevos
proyectos, produzcan un impacto directo en la economia de la localidad ( aplicando la
responsabilidad social pertinente) fomentando de este modo el desarrollo acelerado de la
ciudad, como asi también, que otros inversores enfaticen en la situacion actua de la
ciudad poniendo en evidencia su potencialidad y decidan — de esa manera- invertir su

capital en Tartagal.

Incentivar desde la parte publica al sector privado para la inversiéon en € lugar de
modo que ellos revaloricen e patrimonio existente entendiendo que éste podria generar

ganancias a las empresas
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La existencia de un fondo de financiacién de pymes en € que se fomente la
participacion de los ciudadanos en la creacion de nuevos proyectos que impacten en la
calidad de vida.

Partimos del hecho de que las personas cuentan con la capacidad en la produccion de
ideas, pero no asi con e capital necesario para la gecucion, teniendo que las mismas
suelen ser innovadoras y con gran potencia, o que propagaria la imagen de la ciudad

frente alos que decidan elegirla como destino turistico.

El Estado deberia destinar un capital que apunte a apoyar a los emprendedores que se
vieron motivados en la optimizacion del sistema econdmico en el cua estédn insertos,

entendiendo |os mismos como un progreso que afectaria a la poblacion total.

Por otro lado, la difusién de la responsabilidad social empresarial , entendida como
lacontribucién activa y voluntaria a mejoramiento social, econdmico yambiental por
parte de las empresas con €l objetivo de meorar susituacion competitiva y
valorativa ademas de su valor afiadido, puede ser otra salida para este problema. Desde
€l sector publico se deberian establecer lineamentos que afecten a las empresas de la
zona que causan gran impacto, utilizandolas como medio para € fortalecimiento de la

economia local.

Promocionar desde e Municipio lalocalidad Crear politicas puablicasy movilizar €

cumplimiento de las mismas a traves de un control riguroso.

La promocion se hace para que € producto sea conocido publicamente, por lo cual

decimos que es uno de los pasos a seguir tras el establecimiento del circuito.

La publicidad y propaganda son gjes claves en e desarrollo de un nuevo destino. Aqui
destacamos € valor de la participacion de la Municipalidad en los programas de
marketing, que de hecho han sido establecidos a nivel provincial en el plan estratégico

deturismo sustentable Salta si+, destacando:
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- SEGMENTACION DE MERCADO: orientar sus productos, precios, promocion y
candes de didtribucion hacia los clientes, aprovechan mejor sus recursos de
mercadotecnia a enfocarlos hacia segmentos potenciales; compiten més eficazmente en
determinados segmentos donde puede desplegar sus fortalezas y ayudan a sus clientes a

encontrar productos o servicios mejor adaptados a sus necesidades o deseos.

- PARTICIPACION EN FERIASY EVENTOS a modo de difusién del destino.
- USO DE LASNUEVAS TECNOLOGIASsmartphone, tablet, etc

Crear estadisticas sobre los elementos del sistema turistico para generar la
actividad en la ciudad Tener un seguimiento activo acerca de las modificaciones del
sistema que permitan al turista mantenerse informado para la toma de decisiones en su

vigje.

No podemos apartar que existen las intenciones desde la casa de cultura y turismo de

Tartagal, de confeccionar estas herramientas pero que, hasta e momento no existen.

La estadistica trata la recoleccion, clasificacion y presentacion de hechos sujetos a una
apreciacion numérica como base a la explicacion, descripciony comparacion de los

fenémenos.

La confeccion de modelos de estadisticas en los que se pueda observar €
comportamiento de diferentes variables sometidas a prueba, permitiria dar respuestas
numéricas en los que respecta e turismo, dando lugar a la explicacién, descripcién o
comparacion del fendmeno validamente comprobado, facilitando informacionanalizada
y simple, que pueda interpretarse facilmente, y asi aplicarse en latoma de decisiones o

e fin que se desee.

Por otra parte ayudan a realizar diagnosticos, complementando el enfoque que generan

la experienciaindividual y lainteraccion directa

Asimismo daria lugar a surgimiento de nuevos interrogantes, manifestando que los que

lo anteceden ya se han ponderado y resueltos ssmultaneamente 1o que supone la
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superacion y desarrollo inmejorable de la actividad turistica, concretandose de modo

progresivo a medida que se provean las respuestas.

Apoyar la profesionalizacion desde los atores privados Teniendo en cuenta que €
mismo se formas en base a as tendencia actual, por lo cual se mantienen actualizados.
Partiendo de que, los estudiantes de la @rrera necesitan aplicar sus conocimientos
tedricos en hechos concretos, y mas que nada teniendo en cuenta que |os mismos estan
preparados y dispuestos para dicho aporte.

Asumiendo que la empresas que operan en la actualidad cuentan recursos
organizacionales para su accionar diario, se puede plantear la posibilidad de que puedan
abrir sus puertas a profesionalismo, pensando en la capacitacion como una herramienta
para la renovacion del conocimiento de los empleados de la empresa, permitiendo la

adaptacion de la estructura alos cambios continuos que enfrenta el medio en € cual nos

encontramos insertos.

Desde otra Optica, analizamos la imposibilidad de insercion labora que afecta nuestro
pais, apuntando a que se pondera la experiencia antes que el conocimiento. Es asi que se
ha evidenciado que personas con habilidades cognitivas estan siendo forzadas a tener
gue desempefiarse en aéreas para las cuales no estén preparados, cuando son ellos o que

van a incrementar el desempefio en funcién de los objetivos enpresariaes.

Crear centro de informacion y descargo para € turista a cargo del municipio
haciendo alusion al sistema de datos

Partiendo de gque es un destino incipiente, es de vital importancia que existan lugares
fisicos que puedan guiar y acompafar al turista en su recorrido por la zona, de manera de
optimizar su estadiay hacerla confortable. Estos centros orientan sobre todo lo que la
Ciudad ofrece. En elos se puede conseguir informacion sobre visitas guiadas,
alojamientos con tarifas econdmicas, eventos, actividades culturales, horarios de

museos, lugares para visitar y mapas de la Ciudad.
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Son la cara visible de flujo de informacién sobre el destino turistico, busca brindar un
servicio de informacion completa, asesoramiento profesional y vinculacion con
proveedores de servicios turisticos, contando con persona formado profesionamente,

preparado para orientar en forma adecuada al turista.

Seria de gran importancia también que se provea a turista de una contencién
entendiendo que los mismos se encuentran fuera de su lugar habitual, para lo que la
creacion de una defensoria del turista salvaria las distancias y brindaria un valor
agregado al destino enfatizando en que lo que se promueve es un destino reciente.

Es imprescindible que se generen circuitos estipulados para € turista que pretenda
conocer o més relevante de las zonas, administrandose € tiempo que tenga para
concretar la realizacion del vigie; por lo cua seria importante que a nivel municipal
estén determinados |os lugares que son de interés en la zonay dejar a cargo del turistala
eleccion de acuerdo a sus preferencias, pero dandole las herramientas necesarias para

gue satisfaga de sus necesidades y regrese.
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11. CONCLUSION

La cuidad de Tartagal es la tercera en importancia, después de b capital de la Provincia
y Oran, ademés de ser la cabecera del Departamento San Martin, por lo cual se denota la
importancia politica del lugar. Cuenta con innumerables recursos tanto naturales como
culturales, como asi también tangibles e intangibles de los cuaes puede vaerse para
explotar esta actividad de renombre que a diario cobra mayor relevancia en la economia

delas provincias/ nacion.

Si nos respaldamos en € relato de la directora de turismo concebimos que Tartagal es
una ciudad que todavia no ha tenido desarrollo turistico y se encuentra en una
etgpa inicia a definirse como turistica, 10 que surge de la fata de desarrollo petrolero
con la que contaba la zorg, donde habia una oferta hotelera siempre ocupada como asi
también los servicios de gastronomiay demas componentes de la oferta.

Tener los recursos no implica que esta todo solucionado, ya que con este trabajo damos
cuenta de la situacion que se atraviesa, dgando un precedente de que es una actividad
gue puede potenciarse a través de una serie de acciones en combinacion de los sectores
tanto publicos como privados, y més que nada haciendo uso de la profesionalizacién del

turismo, para asi concretar acciones especificas.

A partir del abordaje tedrico pudimos identificar el estado actual en el que se encuentran
los elementos del sistema turistico, identificandolos y elaborando un detale de los
mismos; dandose de la potencialidad con relacion a este fendbmeno.

Tras profundo trabajo de campo, hemos concretado una interaccion con |os responsables
del alojamiento de la ciudad, en las que dgjamos expuesto las diferentes alternativas con
las que se cuenta a la hora de la eleccion de un lugar de pernocte, teniendo cada uno sus
caracteristicas en relacion a la demanda. Otro de los detalles en los que se basan los
mismos es la ubicacion estratégica de la localidad, que les permite ser la opcidn més
acertada, mas teniendo en cuenta que la existencia de variedad en este ambito permite

un posicionamiento apreciado por |os demandantes.
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Se destaca que la oferta a la que aludimos no esta desarrollada, quedando esto expuesto
en el estudio de los atractivos, los cuaes necesitan una rgpida accién municipa en la

revalorizacion de patrimonio.

Por otro lado, hemos entendido que la gestion de |os mismos no es Unicamente del sector
privado, sino que involucra una serie de actores, que en € buen funcionamiento del

sistema, se veran beneficiados, por lo cual aludimos ala accion conjuntay equilibrada.

Se requiere la generacion de proyectos por parte de gente capacitada en e area para
atraer inversionistas privados que cuenten con € apoyo de las politicas turisticas en la
gestion de los mismos, gozando de privilegios tales como la exencién de impuestos por
un periodo de tiempo determinado, otorgamiento de permisos en las construcciones
generacion de actividades que fomenten e crecimiento de los emprendimientos etc.
motivando de este modo un trabgo conjunto que se retroalimente en el sistema
componiendo una cadena de beneficios mutuos

Es claro y de hecho se ha expuesto en las politicas turisticas inherentes al caso que a
nivel provincia se pone énfasis en lo que es la actividad turistica y que, desde este lugar
se conocen los beneficios que acarrearia como los costes en  la implementacion, para lo
cual se ha planteado una planificacion coordinada de todos |os destinos correspondientes
alaprovincia, entre los cuales se encuentra el circuito norte verde en el cua estainserta
la cuidad de Tartagal.

En esta gran tarea como lo es la planificacién, encontramos el argumento sobre o que
se tiene y 1o que se debe hacer, los motivos que nos llevan a esto y los recursos con los
gue contamos; los periodos de tiempo que ros llevara laimplementacién como también
la puesta en marcha y los controles respectivos. Esto se desagregara en planes de accion
y programas de los que deberan valerse para cumplimentar lo estipulado, teniendo que,
por defecto, ésta es la herramienta que permite armonizar las actividades para €

cumplimiento de lo establecido.

Sabemos que es un mercado no explotado pero con un potercial poderoso, sélo es
necesario dejar de pensar en un futuro lgjano y empezar a desarrollar, o que en

definitiva es por excelencia e rol de los licenciados en turismo.

Pagina 88



12. BIBLIOGRAFIA

Acerenza, M .A.
1991; Administracion del turismo:planificacion y direccion Ed. Trillas Mexico
Ander Egg, E.

1995; Introducciona la planificacion. Ed. Lumen

AvilaBaray, H.L.
2006a; Introduccién a la metodologia de la investigacion Edicion electronica.

2006b; Metodologia de la investigacion (electronica) Ed. eumet.net

Ballart Hernandez, Josep ei Tresserras, Jordi Juan

2001;Gestion del patrimonio cultural . Ed. Ariel

Barreiro, K.

2008; El régimen de defensa del consumidor en la actividad turistica. Ed. Ladevi.

Buenos Aires

Briones G.

2003; Métodos y Técnicas de investigacion paralas Ciencias Sociaes. Ed. Trillas.

Boullon R.

Pagina 89



1985; Planificacion del espacio turistico. Ed. Trillas. México

Ramirez Cavassa, C.

1993; Gestion y administracién para empresas turisticas. Ed. trillas

Clavé A., Salvador y Gonzdlez. RevertéF.

2005; Planificacion territorial del turismo. Ed UOC.

Dominguez de Nakayama, L.

1994; Relevamiento turistico: propuesta metodologica para € estudio de una unidad
territorial. 3a. ed.-- Santa fe: Centro de Estudios Turisticos

Eco, Humberto.

1991; Como se hace una Tesis. Técnica de Investigacion, estudio y escritura. Ed.

Gedisa. Barcelona

Fernadndez Fuster, L.

1985; Introduccion alateoriay técnica de turismo. Ed. Alianza. Madrid.

Foster, D. L.; Meza Staines, G. (Traductor); Hernandez de Figueroa, L.

1991; Introduccion a los viges y a turismo. Ed. McGraw-Hill Interamericana de

México.

Pagina 90



Getino, Octavio.

2002; Turismo, Entre el ocioy €l negocio. Identidad cultural y desarrollo econémico
en AmericaLatinay e MERCOSUR. Ed CICCUS

Kotler P.
1994a. Mercadotecnia de localidades Ed Diana Mexico
1997b. Mercadotecnia para hoteleriay turismo Ed Prentice Hall Mexico

2007c. Mercadotecnia de servicios profesionales Ed Paidos |bérica Mexico

Macintosh, R.; Gupta, Shashikant.

1983; Turismo: planeacion, administracion y perspectivas. Ed. Limusa.

Manuel Remires Blanco

1981; Teoria Gral. Del turismo Ed. diana 2° edicion.

MolinaE., S.; Rodriguez A., S

1991; Planificacion integral del turismo: un enfoque para Latinoamérica. 2a. edicion.
Ed. Trillas. México, D.F:

Monchon y Becker

1991; Introduccién alaeconomiaed. Mc Gran Hill

Pagina 91



Peris, A.B.

2002; Laempresaturisticay €l producto turistico. Ed.Civitas

Sampieri, R.R., Collado, F., Lucio, Baptista Pilar.

2000; Metodologia de la Investigacion, Segunda Edicion. Editoria Ultra S.A.

México.

Sancho, Amparo.

1998; Organizacion mundial del turismo.

Secretaria de turismo de Salta

2012; Plan estratégico de turismo sustentable salta Sl +.(extraoficial) .Salta.

Wiley, Mclntosh, Goeldner, Ritchie.

1999; Turismo: planeacion, administracion y perspectivas turisticas. Ed Limusa.

INFORMACION DE PAGINAS DE INTERNET

CamelinoM.C. y Aiello M.A. de Almeida
2004 Los medios de comunicacion en busgueda de la paz, disponible en www.

Desarrollo-regional.com.ar

Pagina 92



Crauto note yuges - Tatagd — Gengd Mosoonik — Oren dgonble en
www. 1salta.com.ar/turismo/recorriendo-salta/circuito-norte.html

Conozca Tartagal disponible en www.vivatartagal.com.ar

Detalle de la Camara de Diputados de la ciudad de Sdta disponible en

www.camdipsalta.gov.ar

Generalidades del destino Tartagal disponible en www.liveargentina.com/tartagal/

Informe preliminar Reserva provincial Acambuco Producto Convenio de
Cooperacion PAEFPY. Fundacion pro yungas 2004 disponible en

www.proyungas.org.ar/publicaciones/pdf/Info_Acambuco.pdf

Informe sobre el Circuito turistico en Tartagal y sus componentes disponibles en

www.argentinaturismo.com.ar/tartagal/

Indec / Sectur. Encuesta internacional del turismo disponible en

www.Indec.com.ar

Péagina oficial del evento festival del Trichaco disponible en

www.festivaldeltrichaco.com.ar/home.htm

Pégina oficial del evento Sun’s Race disponible en www.sunsrace.com

Pagina 93



Pagina oficial del atractivo cultura y natural del Santuario Virgen de la Pefia
disponibleen

www.tripin.travel/tartagal/santuario - virgen-de-la-pena.html

Pégina oficial del gobierno de la provincia de Salta disponible en

Www. turismo.salta.gov.ar

Pégina oficid del Gobierno de la Provincia de Salta Ingtituto Nacional de

Promocion Turisticadisponibleen www.turismo.gov.ar

Propuestas turisticas para €l departamento Rivadaviay San Martin disponible en

www.redvirtual deltruegue.freeservers.com/tucanecotourism

Tartagal y las  relaciones  con el petréleo  disponible  en

www.vivatartagal.com.ar/petroleo.htm

Wallingre N.
2011. El desarrollo de un nuevo destino turistico. El caso de la cuidad de Villa Elisa

disponible en www.conocitur.com

Wallingre N.
2007 retrospectivay perspectiva del ordenamiento territorial (ponencia presentada en
VIII jornadas y 1l simposio internaciona de investigacion Accidén en Turismo ,

Posadas)disponible en www.conocitur.com

Pagina 94



13. ANEXO:

Formato de ficha de relevamiento de atractivos turisticos;

FORMATO UNICO PARA ELABORACION DE INVENTARIOS TURISTICOS
FORMULARIO 1. ATRACTIVOS TURISTICOS TARTAGAL

Nombre: Ubicacion:

Historia:

Municipio: Distancia desde Tartagal:
Accesa:

Caracteristicas

[Imagen]

Codigo asignado:

Descripcion

1. Modelo encuesta hoteles :preguntas abiertas
Datos del alojamiento:

Nombre
categoria
localidad
direccion
teléfono

Datos ddl titular:

propietario
encargado
cantidad de habitaciones
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Tipos de habitaciones (smple doblesy triples/ matrimoniales habitaciones con
bafio privado y compartido )

servicios de habitacion

Ootros servicios

estacionamiento

Model o de ficha de relevamiento hotelero:

FICHA DE RELEVAMIENTO DE ALOJAMIENTO TURISTICO

DATOS DEL ALOJAMIENTO

MNombre del establecimiento: Tipo de alojamiento:
Categoria: {estrella disponible) Telefono:
Fax: Carreo electronico:
Localidad: Departamento:
Direccion: Pagina Web:

DATOS DEL TITULAR
Propietario: Concesionario:
Encargado: Telefono y Fax:

Cantidad de habitaciones:
Habitaciones Singles:
Habitaciones Dobles:

Hahitaciones Triples:
Hahitaciones Matrimonial:

habitaciones con bafios privados y compartidos:
Servicios en habitaciones, en que consiste:
Servicios de estacionamiento:

Otros servicios disponibles
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2. Modelo de entrevista Directora de la casa de Cultura'y Turismo de la cuidad

ENCUESTA

Hace cuanto que est4 usted en la direccion del turismo en la cuidad?
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3. Modelo de encuesta para la determinacion del perfil del turista: preguntas

abiertas y cerradas

Edad:

Seano:

Procedencia: Macional Extranjero:

Lugar:

Medic de transporte utilizado

Autor Colectivao: | Avidn Otro:

Conccia e lugar: Sit Moo

nivel de satisfaccidn en relaciéna : mazala regular buenz Muy buensa

calidad de las artesanias

diversida d de o ctivida des para hacer

conservacian €l edificios histdricaos

variacidn de kz gastronomia

Seguridaed

limpieza e higiene

Alojzmiento

ex aUrsidn paseos ¥ travesias Ocio , esparcimiento v
FeEcreacion

informaddn y sefializscidn turistics

Por qgue elige Tartag al

Pais gje noturaleza

Cultura

Recomendas ddn

Le gusta

FPrecios

Proximidad

laboral

entrete nimiento

Maotivoe del wviaje

Visit s o amigos o familicres
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Recorte de diario 1:

CANINDDELAEXSTARDIROL, |

1) Cpto. Vespuio © 5 ol primer l
cpro. coninico por Y P yack- |
mianta nore. 54 realizaronios |
primiedos pozos pelroleros Ves- |
pucia 1 y THANQUEAS.+ !
2) Et SALTO cascada deagua |,

30 25m. dé allura esunhgari |

pintorasco por 5us fiores tropica-
les y 5us frescas aguas Cuenta [
0 LN CLEVA QUG 1O bene pro- |
fundidad, ademds poses 2 puen- |
185 colgantes de aprox, 200mis,
e largo.-

A TABLILLA: Es el mds antiguo
campamento construlda porla/
Slanda O on & afg.... . Hoy
88 Bprecian sus fulnas coma sor |
la Viejn Iglesis, |2 Escuela, et |
4] LAGUMNA DEL CIELD Impde-
tanbe por su cardcter "clentifico”

Se infrodujeron Zondas para de- |

teerminar gy profundidad sin alcan-
o 0l lgndo, En ella sa encuan-
tram Yacares, lagaos, uranas,
afe -

e——————

LA MASCARA  Orginal su |

fig. ncrusieda en el canao , lugar
apto pird DAs0, ACOMES 84 en-
confrera con fa cueva da k3% Lo
(-]

B ELAGUAY : Manaflial dg &
guas crstainas, an ellas &8 &n-
Cubiian lag pipas da Y PF pa-
ra punficar &l agui. ESpecial pa-
ra galar, e asncusnitan @EQuar,
AR S ROMTEQUEND.

7| SIERAAS DE MOSCONT Wl Ba.
madas slemas ce Tefagal comes-
pondén 4l Qrupo de las Siemas
Sub-Andings Hacer cumives én
allages un efercicid iméngsania
win dificiiiades En sus Laderas Ba
encuntian especies vagelabs (i-
picesda la ref. Algarab, Lapa-
che, Buebracho y ofros.

B} SAN PEDRITC . anligua puebl

Patrolero, ingrusiado en las sera-
nias rodeado oe arboles frondoscs

e il el

g) R0 TARLIA :Caudai-:m,a:ma;

o oxiraen peces como Sdbalg, Do
rada, Surubd, e, degran lamaia y
porie-

'{i-.
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Recorte de diario 2:

a8 fo Vg,
. - ESQUEMA TURISTICO
@ W DEL TRAYECTO
RIO TARLJA E 1 “—m
O
— | ® &

EN TARTAGAL
EL AGUAY
LAS VERTIENTES
LAGUNA DEL CIELO ﬁ é
CPTO. TABLILLAS ﬁ
R T R e R s
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Recorte de diario 3:

i amos de logroda la indepondoncia
“winicron Cpocas dilicilog iraduocidax
de  reypuielor g 57 MOy Eerriiarioy
0 [npins.
a5 BHETY Lnsin 1HHES Balivin, lucge de
con Chile, debid cooer og rerrliorioy
AlsocEnan.
o rosgunndo e log omiorios gon-
Cprapios Bolivia orgeniasd vaning oxpe- 4
fetial ¢ e " bediviann. En da primcrn Em dul'ldu-—ﬁ:l:rm tm,[nm 20+
vl D S LAt LA} v 2l Cobscrmu bolivimno,

L]
s -':~r1 NEgG ™ Faliln s T
Filcomiyn v pllf fsaron musood per TRNEMGRG wn poven  dlaliong g6
; Wiarami =
Cirii eRiprass riznilise fue organicud,  Eakided seguin mosuando @l 6
FOZ- QLN -oes nestins de Crobax, e o obslans las crpodicionoes goe
3‘1!.1 IHERCACIn | U ofrg—cotedn o hy sanda resuliaba easi imposible mentenee
T J::ng:l:l:llcu'r'n ﬁr}{u T '-"-' Fortlad v poblar o zeos ocopndn por el mom
afflunus  prupeos - sborlponos, . Por  cao n
MArgariig para que prooodas n pancclne
'MIT@” - las cedn ‘g guicnes quiaran habitar, G
3 : almgn: hpa g benolicio al gobicmo de
, . = . z - Margwifo fode cnonces o AulOnio
» ] L
Es IVersaric Sur dol aoiul rin Tanpgal v 1a hamda
tig o aire neilive bolivieno, Camilo b
Alvedador de 12ZBS “iope por da
o 25 ands de  noambra Pedoo Rolliol
TDFFNSH—GG'H:I*FM- —E-&pu.ll.l.l {5
Clciorisio: AL FES — = OSIOR = U RIrea ., SO o il oG
Safar. G6C. G Fadtdr=bAnriini.
jmiciol: & 2a5 Fa i i=hebia~nnoisg—cn Sl 00
10 cuoias: § 1758

Cq}mests -
= Bazar
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Recorte de diario 4:

daaeer oo AL Loened con Manin:, ruici v ssiabie
dedinmivamentc ascniado en o zona con W06 SE

Fanriifa, una sodiedad con fines comerci.ales pam sdquiri
mercadorfas varias v Juogo wenderlas a Caisa o o
Crelux.

Tiempo después el Cnel. Camale Moreng, propiclarna
ge ln banda MNorie de orio Tanagsl, mocre ¥ so vioda
decide vewder Lis pnopiedades, Ruoffling y s socia
Wl rini decil: wiss . tabopulbeir gsas tierras alrededor
de 1584, :

La ectivithd comervial de los socios continuaba v I
realizaban. vendiendo distinios produclos oMo cafia do
aeticar v alponas derividos (micl, jales, chancaca) aros,
vila vy owes Lo ouno de esos vinjes Podro Roffin
conues 3 doiy Lieis Oviedy, joven pEricnccicne a pnd
cacimnbrado FBorelip bolivieng, Se casan y Junlod vasiven
A8 Lerrms ars geguic con su aclividad comercial.
s algunos sty y ol morir Antonio Mot s
inicia o tronsTerenyia de sus ticoras o dislintos propieiarios:
Pércy, Lesch, Ardoz, nombres que s¢ deslizan cn el
tempn Basin Nepar o la propicdad wial de Roffia,

Bovy s donennicn de ticrens no escapd. come coslques
sl v Distoeik, a algdn hecho dez sangre
wea andedols he padres o hijos v,

i CRAN TR
Taliine® G5 TEL

LTS TR R I 1}

ldgicamente ~nunca comprabados. /‘_Z" :

& Corep de 1922 vy oamic In Hepade del (ercocarril,
précursor inncgable - del desarrolle de lus puchlos muls
alcjndos y el inminente inicie de i explotecidn petrolilens
eh muegira zong, don Pedro Joséd Roflini (oma 14 ha
da su propicdad y soliciln los servicios del Ing. Federicg
Smith parg que csie Gitimo claborz los planos de una
cindnd, on log cuales fizuruba la ubicacidn cxacia de
[ pgraal aleow San Muortim.,

S 1924 log (Errenos comicngan a venders: o los
wiajeros qua Hegnban al lugar con intencitn de permangcer
en ¢8ias ticrens, Se nsentaban tambisn en lo que comprende
la actwual vills Gral. Gboines. ~

La Mince do 14 ha sobars fa cunl se disend ol plind
atigingd e nuestm gitdad se Jamd Mancohunse {quebrad
prande). 13 Tamagal® hocia re ferencia a 1o gran canisdmd
e plunias Je sirago gque en fTorma sifvestre s diseminaban
por ioda b binca,

Ll 24 dde seticmbre de 1924, por medio el decrein
provincial ¢ 1895, 2 cron In Primers Comisidn do
Admmistrucitn Musicipal, nombrindese comd mism-
bros de o misma a los Sres. Podro José Relfini,
Federicn  Smith, MNicanoer Sone, José Haventos y
Arture Helguero,
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Recortedediario 4 :

TA

iBuenos dias artagal,
nil iinda cfudad norlefa;
s0% eniracda y contrasefia
de Argentina troplceal,
Soz baledn de ablerin "oy
Jde Tuces adorninias
plazas y ecalics nsfaita las
e vigloh de poz ¥ amror !

T

Erteclavaca en of corgzdn voerde ol subrdpioo
Salivfio, Iz siudad de 'l'a:!m:gn!. capital del dopir-
tanazto San Martin, cefe A CICIET an)yorsario
e yu fundaclén y se yergue orgullosa y alifiva
D3 masirarse of resie de 3us Rermangs saftefns

ETAT DR
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.' E_I T rtan B 3 o -
3 : Saba Aepihlca orgentina,
i _ircoles 17 de | |..mru 1987

Coing ejempta wivo de so dindmilen y pl.u l.l
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grecho @l rﬁn B rmejo el viaiero ya cdml“ﬂ
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rfeles, los prangos. » 2% paifus =gmeraldas ¥
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RINERS uchachas tlenen e dnrd.a. coler.de los
ales en su plal ! AN vive Tarleead, desde hace
m:is der 60 afies, perfumdndase de palo santo; en

Lag mafanas fa alean en 20 (rinog les chalcha-
doros y por ja tarde la acuns 1 e (Fstezas, Cress,
pinez. ¥ el hambre —que oF el daleo pakisje gie se
MUEve ¥ Qe CRINMEe— Con SUS (Nanos grandolas ¥
caliosas cousiruye en petrdleo ¥y cn maa rra el des-
ting de sus dias. Ha avangada con pasos gigantes-
cos facta la conguisia de wn fwiuro, que_hoy es
Prescrie, plivs S50 genfe alcanyd apenas en poog !
sia A i ]‘II-E"LM ylglo ef pitmoe v la dindmlcs gue sir-
viernn para poreria come Lo opimera chudad del
inferior ¢n o] mossies policrome oo fa &fia
Splfeta. Y £in erpoErgc NoTlo 8 su cosme, la o5
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Recortededario 5:

2 00 pacy s de cineLeLa m "
" Reproducefda o= ima
,ascurasnﬂmuasail Ugue forogratia e s

Na0s ¥CH Ligos Gue picdan
e ccncé I pr.bfar’an '-srlmfa': G deTeragal.
'am.uudam's ahorigeses, cstublects ol pimero ¢ - Nang e pombre
S.IWp.ra‘n emySSGIparaiasegmf O ] i e —
w.mmi. 1as estimarianes QUE proporcionsmos e
AHAN0 21 Fafal e habilantes, no eS(an may 2iejaazs
do Ja realidint. Al natural crecliento desi
ie0t adiclonars Ja Comstanie rar

el pasado. Un dmoibus
Tarmacos e 63 Loii
alascato en Jo e & Gral
Mosconl. £ e mime

'.."a& Kimetros ¥ 889 mcirns a'"
I . i Ja red vial hactostal qie pace
s Langreso. Por vis férrea, 2 partiy. -
D E‘ﬁlﬁt‘ﬂSJMﬁF&' debe recurer !
i :«y?&?meu-m o

S*Wti?a’fﬂﬂé

roms s

S
W&M.}m&w 5 7 kB

* T e, For apa 2405, 2 fvete de g ot 0 guar
: ﬁz@ ﬁ&?.&&'i@%ﬁ} A‘f‘iﬁﬁmﬁ?@#ﬁ&m‘;& b pipbdngibtey pard Srmingered SRARTE e gt
pit desiecal Bevery Cltanes T30, €0 826 1 o pomens 200280 9o 9 10K 8 e e
ferigd 15 rosiliastl Jo we sveitigaciia "'&» o il friels e 12 SRVRNLIS PRTSPOSTE, TR

g Bezn
!:s;}w:z; £ foet i Princies o4 50, 13 - 5 cspre et Sl ﬁ; o Drases, i Rt
i B0 }Ww Ly bargae) BT O PO gD Srigik prrgyrn

i s pegge gt s i i3 ol ol

s, é;ml“éil’i i
16 Clesgite YUt ASINg ysam Agae! i ¥
e sty 8 Jue Aninds Ean,
masamf‘ewsm:a b i 37 s
59 rogiedeids se im g i YOS

REn ARG EBNPUSY -
B ERRRTLTES B B ), B
s SR, LA eSomie o5 (e o mamde Tartags!
¥ steeyRgMEY

oot

ot ot o s g, L spicheseng . RENEGORIALEE

a.qur Sxtidure. Fiees, St ang A ok . N

a&'s*'fm@’im I*c;ka{%&ﬁ.’sm@sﬁ’“*; £ Trims

N - ) 3@:«: d“@mf"!@‘hrs e;fiyzw g:g % ;ﬁi arriene WES i jorls, .y Roties
7 fuaiidnd ol prrtir i sohiievie et de wng Seinase, fp b IREIR Aralivg, 1 ,,;;m

f%ﬁmﬁvw%mﬁé& X z Ge Lt Pk o Tericged comsid 5 e TR s ea s 1 %ﬁﬁﬁwz%i iy agies

¢ Sl f ol g bega | e 5 kO % mpp patiperg y | TR datonga o 1 i baamcalade Cances
; I e 2 resi o B e i o 90 Jo s e S0, deioe Tt BAPOR F 4 o g o staciaes 2
" i ;;;ngm»y“, ;‘maﬁm&ﬁ%?mﬁﬁﬂ&m }m sm”; e

& thel i ¢ e reverar &5 Frohd o %W ﬁaﬁ(&mg; e ;ﬁwmﬁm‘%ﬁﬁa wmé%

i w@mm e ey Seadigs. e IS PONETERC RATTES | St S Poci

e o5k s, :zn?;? s e e [ P s ok, 0 o o s 1 80 55 2 gﬁi’ﬁiiﬁﬁﬁ

ngsﬁmmwﬁm oo COTEES g | 3 R NREREORITD 108 (el 0 5 1 SupyresEl SRANAT B fhas, doulad i :

T oo s Tocmid, MEATS oA Sl etege © SESOIIF 030 i Py a - candeiges. 22 b PETOTUR G La P BN e Dol Pl ergahl g

i o 6 zm‘q&%ﬁ Ms'ﬁ gmﬁﬁmsmw 2 wifé% i Ot Tt oe i i e L~
o £ dgic!, g b b 2 HETMY o i et Y i Pratsgess, dielar

P : o o pins ety s T ety ol de AeEAatt 20 T Wmﬁi riadd, tn )

Pagina

104



Recortedediario 6 :

\ 8
testlmomos de la integracion fronteriza
kb
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““tigrra ‘argentina, y durante mucho tiempo pertenecid al
4. . 'departamento Orén, muy anterior a la creacidn del
'depertamento San Martin. Sin embargo, se trata de una
ciudad casi sin historia, pese a haberse convertidoen |
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Recorte de diario 7:
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Recortede diario 8

Hisioria de la parroguia La Purisima ||’

&sl: “En el nembre dal S3h07.

TARTAGAL (C}. Lo gue !
hoy se concce como Notte !

g 5 s del sigio pa-
sado y. pnnmp:os de este,
scr's‘lasucamen«e era aten-
do por sacerdotes misio-
nsus franciscanos. desds
5 venlan Jel Co-

ha:la el misionero
gus renda, donde
aza la paricquia mas

Amén. En esta Igvsia e ia
Purisima Concepcion da
Tartagal, a los 24 dias "el
mes de junio de! afio dei Se-
for, de mil novecientos,
ia lectura del Indutio P
ficio que autoriza la ca
ca de esla Pamoquia regular
a Padres Franciscanos, &l
lismo. Monsefor Chispo €2
ia Diéoesis de Saita, dector
Julio Campero y Ardoz, en la

a2 que tacia Bolivia, y  Misa Solemne de las 10, en emas y el rad
sta de la frontera ar-  bien meditada alocuclon @2 co atandidndose junic a es
aproximadamente  circuns en p tos barrios, los
astros. En 1922, el  del sefior eanénigo, de fos (oo a0 hospital zonat
“Juan D. Perén™ y del Ragi-
taia de Mon-

TAHTA’GAL. {A).— Autoridades reumién aspecmreferido: a larealizacion
municipales y miembros de la comision dela Exno—l’em'hm:ll 1973« (Foto
del .luhﬂm Franciscano analizaronenuna  Avila).

PE@EH LA CONSTRYLEITH DE MFJAEMEDU@ 70

ado_ por el concejal
lnsta Radl E_Lizarraga, quien
exypresas felizitaciones por par-
sus colegus de ambas bancadas.

a, junto con ,-Padres que finman, da ias
atitoridadas clviles y do una
concumsncia extraordinaria
de fieles, declaro canénica-
mente eregida la Parroquia
de ia Purisima Cencepcldn
de Tarlagal, con los limiies

iles se din-*
‘u general de los
s er. Roma, para

era atefidido en
eniente. En Boli-
i rnuchos misione-

Tartagal (A)—Enune nota enviada - olras autoridades dm Derpartamanto
! por Ias autoridades na al deS rtin.
o, 5 5

b

obernador de 1a Pra;
gue el Foder Ejecitivo erb

¢ forma mas_inme .;!' = Comercializacion de la Carne !
5 arl -

“ Visita Castrense

Mﬁe:;‘ﬁﬂ 3 Qosqup-
R oo

a&m:‘z ;!,5 B M
&i&mé d :iw jan

= medidas
e == 3
5o e Evan sty | ;‘lfm* fa Sartegst_thgdn Bn ol

- Aras el anior e Bparg
S Jmc-tm. k:u

a'é« %ana
ﬁ; Rimialtl

a‘
e L
s ze:f:»;t riory al dhagafio

&2 lnfane
da vanle ¥ ::erm :;‘E;ma ;fww% 5T is,( m\ és ‘\fﬂﬂg . rm: mniﬁ mm
P .mémm!»
3 .*é;.uw mww S, &1 &%&ﬂmm@: m’"’ A6 Giize, = oo iﬁﬁ‘ W" g”*

st W giyieni, mm iglssie y an i Bt a7 it v W wﬁ% ‘
o i sl

35 pOVESE P W "“'r
%m@@zﬁaﬂ@ B

bmc"cdne ﬁde‘vﬂww*;; cRrdTiE R sl m&- mﬁn?ﬂg R e
A FANCES #
Fenat eh i o e ‘,i’“"‘“‘??;;ma i de & 3 mcies, B T g ﬁu«%’f}rmr&m@?ﬁm poied
§390 une de S Mug peien ot t‘y ! peddy eyt ashe Ceslpewr b B ]
s H o8 18 Broinis, v3 qus Bt o B
!1 B n L“ﬁuﬂ&ﬁ‘ﬂ iﬁ irenk e n;y?m g_‘g' P s
gartis S ke Rt fﬁu:,rii“ Bobvig) y o2 Faz? TEoRELEAE
= %um mm;m‘; f.‘,ﬁf’ﬁ;a ﬂgs:;mm..m § §§3§;~ "gg‘;;}
Cé wis TH o? xR | 3 o FuER u EEEEE
o M’;E ﬁwq Sl R @mmﬁa?m}é ;“a%ﬁ%iﬁﬁ oy
ST £ *Eg e ] rmw*:m; o - “§§g §eEE
n’gﬁ s Ry ca Poroquine, va n $k§q:,(
& Wat’xmauégmﬁﬁ“b\"ﬁmb‘l FE L 1 % ]
o 5 Mmﬂ o B oS *.éc% B
o oo {'mm % : . ;gg_gﬁi%{gg
irens o g e R EEL
e, G Julio i %wé
Gl *1&2} e 1 sa Teifag F
nmx.,g_,m wtﬁiﬁ%vyﬁ& o AT
ERHAER i

Recorte de diario 9
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e ... en Tartagal se a.xegura qua‘:

.. el dia 15 ue ociubre do 1821 a5 5¢ efecluaby por medio det  Zenobio Villafior hsbria_sigo.el.

fue creadza la eslacidn ferraviaria
Hamada Manuvela Pedra
personal esiaba compuesto- por
un jefe, des auxiliares, un faclor
g2 c2rgas, uno de encomiendas.
un capataz, dos peoncs de plan-
charia, des camblisias, un sereno
r dos recisidores de locemolo-
ras3 For su parie ef servicio pos-
~talse reatizaba por medio de una
"estafela rentada de dra’ que,
segin tin2 publicacion de la fecha
eslaba instalada en ''vnocucr
ivcho de madera, mesa con ca-
Jones y mostrader de fablas”. K+
movimienio de giros ) olelegra-

F 1

etegrale ferroviario.

el escrradero "Tartagal™ fue
o'mé= importanie do la zona por
muchs tiempe v ‘perlenecia a
Peretii, Baldi y Cia. 7 St instale o
10 de abi de "-‘94 ocLpango la
fipea denominada Yuriguaren
disponiendo, ademds, de la ad-
ministracion de un galpon de 80
n:elros ae Jargo por 40 de 2ncho.
Estaba Impulsade por dos mo-
lores de vapor de 68 HP, que
propercionaban fuerza motriz 3
cnergia  eléctrica,  Funcionaba
aii tambien una  carpinie

maqumfsla que conduja el prlmer
A ribado 2 Tartagai? Una
vieja puh'l*ac[éa ael sho 1929°
dice gue o] comisirio de poiicle
era por ontonces ¢ misme don
Zenpbin, quien zu'icm despirés foe
izmbier; " intendente ipunicipal.
Puranic su sdminiStrasidn
pavimento la grimera o
la eiudad. Fue )i ‘ds 1g
pafna, enire 20 (o Febréra ¥ Rl
vadavia. Villaflor fue acfmmmfs'
tredor primero, ¥ propleigt;
pues, de un tmporiant

,d-e*o que tunciond o‘uran mé'TR
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fa adminisiracion municipal, a (raves de uni
com:s:éu municipal, fug creas ia ¢! 25 e i

de 1924, sirnda su pri
Ar(ure Helgiera, norsona que se desemp
ohra de construcein del fecrocarri y feegn se
afincara agul, desarrvifamdo tareas e explola
¢cton maderera? Bl segunco ttudar de

municipal fue don Pedre Josd Rarff

tigua pobliracidn de 1205 alc
{)l"(‘ﬂdé 7({« 1107 f'ermm ;.
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. ef yvance de Tartagal =n sus primeres § ar}os
2 par'-‘ de la fiegada del (errocarril; fue realmen
€ notable? En 1929 {a pa..acion ara de 6.091 ha
bitantes; tenia un (raza o de 35 manzanas y 546
ediiicics, destacdndose los .que ¢on funcion_de.
ccorercla perlenéegian 3 Carnio HEFrorg, Rastilo
Gabha, notel ¥ Espialllo, Zarlf Hinos., José.
Ellas Me cley F Hunos., =nire otros, £ :‘Mrrfo
cesidencial estiba ubicado sobre la avenida

Washiizlon, con los chalés que pertenecfan a
Pedro v BKoytie Broziceviet, J. Timken, como
sndo .H'z tambicn L'mp'r..dc" de Ja2
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Folleto promocional de Tartagal 1:
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Tol DIFTSATION
Prof. %alvador Mazza

E-mailz avenidatiarnet.com.ar

TARTAGAL UN SUENO ACCESIBLE

En el Morte de la provincia de Salta, resguardacda par

f
1

vardes cemos de vegelacidn tupida, se encuentra
Tartagal, Ciudad capital del Dpto. San Martin, Fundada
en 1924 por don Pedro Rafind.
Tropical por natwralera, Tartagal brinda al visitante una
' variedad de bellezas naturales para disfrutarlas con la
! inguistante avenlura gue ofréce ¢l paisaje desde la selva
[ subtropical hasta la llanura del chaco saltefio.-
| La geografia de Tartagal se entrega mansa al visitante,
. travesias: entre ellas caminatas, cabalgatas, paseos end x
4, trekking, avistaje de aves, fauna y flora tipicas de la

‘1 regién, a cada minuto y en cada rincén el turlsta encontrard

! unmotive para el asombro.

| Hoy convertida en cosmopolita y mundana, Tartagal,

" guarda el brille de sus culturas, sfete etnias indigenas (
Wichi, Chulupies, Tobas, Chorote, Tupi Guarani, Tapietes y
Chané), dan lugar a un caulivante conocimiento de los
primeros pobladores de estas lierras, manteniendo hasta
el presente sus costumbres, danzas, cantos, ritos,
artesanias, etc. Culluras que contrastan con los rasgos de
la modernidad propia de la evolucion.
Los servicios de muy buencs hoteles, residenciales,
reslaurantes y confiterias, garantizan al visitante una
estadia placentera y divertida,
Para los amantes de |la vida al aire libre, instalaciones de
cuidados camping, hacen de Tartagal un lugar para
reqgresar
Tartagal, con sus puertas siempre abiertas, lo espera para
vivif jurilos toda la aventura de un furismo regional con
bellera natural,

Manrcele Alnalsos
INTENDENTE
DIRECCION MUNICIPAL DE TURISMO
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Folleto promocional de Tartagal 2 :
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Folleto promocional de Tartagd 3 :

De la Selva al
Chaco Saltefo.
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