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1. Introduccidn

El objetivo de este proyecto final de tesis es identificar y describir el desarrollo gréafico
que han tenido los diarios impresos argentinos Clarin y La Nacion a partir de la
aparicion de sus versiones online, desde 1995 hasta 2013.

Los constantes cambios en el mundo globalizado promovidos por las nuevas tecnologias
impactan directamente sobre la comunicacién y, por consiguiente, sobre el disefio
grafico. Viendo estas alteraciones y aplicandolas al disefio editorial, esta investigacion
comprende que el desarrollo de nuevas herramientas, como un diario online, influencia

al disefio del diario impreso.

En cuanto a los antecedentes o el estado de la cuestion de este estudio, en primer lugar,
se encuentran aquellas tesis que se enmarcan en el tema del disefio de diarios impresos y
digitales. Por ejemplo, Galanternik (2007) expone que en el lapso de los afios que
investigo, (1994 - 2004) se incremento el lenguaje visual en los diarios Clarin, La

Nacion y La Voz del Interior.

En segundo lugar, se aprecian articulos publicados en los propios diarios estudiados.
Los redisefios son cruciales a la hora de evaluar los desarrollos de los diarios.
Kirschbaum (2012), editor general del diario Clarin expresa lo siguiente:

Clarin se redisefia para modernizarse, para reforzar ain mas la union entre las
dimensiones material en el papel y la virtual en Internet. Para mejorar la oferta
digital sin perder el espiritu de renovacion constante del diario papel. Para llegar
mejor a todos. Para estar mas cerca [...] el disefio es mas elegante y la gréfica

tendra mas peso que antes: mas fotos e infografias son parte del cambio. (s/p)

En tercer lugar, existen opiniones de bloggers y periodistas, como Grosz, que en el 2006
describia a los redisefios de Clarin y La Nacién porque habia mayores jerarquias, mas
iméagenes e innovacion en el diario digital en cuanto a contenidos mas interactivos y
participativos. Otro blogger, Zanoni (2012), sefiala que el Gltimo gran redisefio de La

Nacion plantea un diario méas explicativo, con fotos, infografias y otras herramientas.



En ultimo lugar, se recopilaron libros que trataban el asunto diarios, por ejemplo: “El
gran diario argentino se aboco a darle mas y més calidad a su web: en contenidos,
recursos multimedia, en nuevos criterios editoriales, en renovacion y estilizacion
grafica, en capacitacion de sus redacciones, que ya no son dos sino una” (Casses i
Asociats, 2010, p53). Y, fundamentalmente, el trabajo de Caldwell y Zapaterra (2014),

que ofrecen un manual de disefio editorial en la era digital.

La perspectiva tedrica empleada en la investigacion, parte de planteos clave sobre
disefio editorial: reticulas, tipografia, legibilidad, parrafos, soportes y métodos de
impresion. Luego, cuestiones propias del disefio de diarios, como: clasificaciones,
formas de lectura, elementos del periddico, redisefios, etc. En cuanto al disefio de
diarios online, se toman los mismos conceptos tradicionales (aplicados a lo digital) y
otros propios del mundo virtual como: accesibilidad, navegabilidad, usabilidad y

estructuras web.

El marco tedrico posee una introduccidn al disefio editorial, con nociones claves sobre
el mismo. Luego se desarrolla el tema de diarios impresos y online. En un ultimo
capitulo se da un pantallazo sobre la evolucion de la prensa papel y las publicaciones

digitales. Finalmente, se analizan los diarios y se brinda una conclusion al respecto.

Por ultimo, esta es una investigacion descriptiva: se observan los diarios y sus

secciones, tanto la version impresa como la online, utilizando tablas de observacion.



2. Conceptos clave del disefio editorial

En el disefio de libros, revistas, diarios y demas piezas graficas intervienen muchos
factores que determinan la comprensién, en mayor o menor medida, de lo que
estamos leyendo. A continuacion, se explican en forma sintética los principales

componentes del disefio editorial.

2.1 Legibilidad

Antes que nada, la legibilidad es la capacidad de comprender facilmente un texto

impreso y poder mantener la lectura del mismo.

Segun Jorge de Buen (2000) la legibilidad se ha ido forjando desde hace siglos,
evolucionando entre corrientes artisticas, modas y métodos de impresion. Asi pues,
la busqueda de un texto legible esta presente en todo trabajo y en ella intervienen
diversos factores como, por ejemplo, familias tipogréficas, disefios de parrafos,

soportes de impresion, etc.

Por otro lado, Ruari McLean (1987) explica que la legibilidad es una cualidad
deseable en todo tipo de pieza gréfica, es decir, se cree que las personas podran
comprender facilmente el material que ha sido dirigido para ellas. Para ello el

disefiador debe saber qué se va a leer, porqué, quién lo va a leer, donde y cuando.

El autor indica tres reglas claves para lograr la comprension de una pieza. Estas

son:

1) Los caracteres del tipo palo seco son menos legibles que los Ilamados serif: Esto
sucede porque los que tienen trazo terminal guardan cierta distancia entre letras
y, a la vez, las unen para formar palabras (leemos reconociendo las formas de las
palabras) y, por ultimo, ayudan a diferenciar las letras individuales,
especialmente las mitades superiores.
Esto no significa que los textos en sans serif no sean legibles, sino que hay un
factor de legibilidad en estos caracteres que no se puede olvidar. Para resolver
aquel factor, por ejemplo, es posible cambiar el espaciado de la interlinea y
agregar encabezados, ilustraciones, destacados, etc. que modifiquen un poco la

solidez del texto corrido.



2) La letra redonda de caja alta y baja resulta mas legible que cualquiera de sus
variables: Si bien existen excepciones, este seria el principio basico a seguir,
porque las variables tipograficas surgen por otras razones; casi nunca para

mejorar la legibilidad.

3) Las palabras deben estar proximas unas de otras y el espacio entre lineas debe
ser mayor que el espacio entre palabras: Asi el espacio entre palabras deberia
corresponderse con, el ancho de una “a” y el interlineado tendré ser de una

distancia razonable de una linea a la otra.

Aparte de estas reglas “empiricas”, como las llama el autor, existen otros factores
que influyen en la legibilidad; algunos pueden ser controlados por el disefiador,
otros son, por ejemplo, los que tienen que ver con la calidad, el soporte de

impresion, el color del papel utilizado, el modo de tratar al texto, etc.

Por otra parte, Jorge Frascara (2011) sostiene que una lectura que se mantiene
facilmente se basa en una coherencia de estilo y peso tonal en todo el abecedario vy,

a la vez, las letras que lo conforman se pueden distinguir unas de otras.

Frascara (2011) también opina sobre “leibilidad”, un concepto mas cognitivo, donde
el factor basico es reconocer las palabras y las claves para esto son las letras
iniciales, la longitud de la palabra, los rasgos ascendentes y descendentes y la

estructura tonal interna.

2.2 Tipografia

Al hablar de legibilidad también se habla de tipografia. Tal como afirma Ruder
(1983), “la tipografia esta sometida a una finalidad precisa: comunicar informacion
por medio de la letra impresa. Ningun otro argumento ni consideracion puede
liberarla de este deber. La obra impresa que no puede leerse se convierte en un
producto sin sentido” (p8).

En primer lugar, las letras poseen clasificaciones. De Buen (2000) indica que hay
muchas formas de seccionarlas pero la mas usada, a pesar de su antigliedad, es la de
Francis Thibaudeau. Basandose en el contraste de las astas y la forma de los

terminales, dicho autor establecid cuatro grupos: Géticas, Romanas (las cuales se



subdividen en Antiguas, Egipcias, Elzevirianas y de Didot), Cursivas o de escritura

y de Fantasia.

En segundo lugar, las familias tipogréaficas se constituyen (de Buen, 2000), por
cinco lineamientos principales: la linea estandar o base, que es aquella donde se
apoyan los caracteres; la altura de equis; la de las mayusculas; la de las ascendentes;

y, por ultimo, la de las descendentes.

. Ascendentes,

altura de mayusculas
Altura de X

base

Linea de
Descendentes

llustracidn 1: Lineamientos principales de las familias tipograficas. Fuente: Jorge De
Buen, en Manual de diseno editorial.

A partir de estos lineamientos también es importante conocer los rasgos de las
letras, siendo el mas importante y caracteristico el terminal o remate. De hecho, de
este rasgo se abren dos grandes diferenciaciones entre las letras, aquellas que tienen

(serif) y aquellas que no (san-serif o palo seco).
Hay muchos otros rasgos, pero los principales son:
Astas: Es el trazo que forma la letra; puede ser recto, curvo o mixto.

Fustes: Es cada linea vertical gruesa de una letra, puede formar un angulo recto con

la linea base o estar inclinado.

Barras: Lineas horizontales con las que se construyen las letras. En algunos

caracteres como la T, la E y la F la denominacion que recibe la barra es brazo.

Traviesas: También llamadas transversales, son rectas con mas inclinacién que los

fustes.

Curvas: Las astas pueden ser curvas; se denominancirculares si son totalmente
cerradas, y semicirculares cuando hay una apertura o mixtas cuando la curva se

junta con una recta.

Segun la céatedra Gaitto (1999) de la Universidad de Buenos Aires, una familia

tipogréfica es la gama de pesos, cursivas y anchos disponibles para una letra. Las



mismas, a partir de su disefio base, pueden modificarse dentro de las llamadas

variables tipograficas:

Cuerpo: Comprende la altura de las mayusculas, los rasgos descendentes y
ascendentes mas un espacio sobre las mayusculas llamado hombro (el que impide

que las letras se pisen unas con otras entre lineas).

Tono: Es el grosor de los rasgos, puede aumentar o disminuir de la familia base. Va

desde la superfina (extra light) hasta la extranegra (Black).

Eje: También conocido como inclinacién, surge a finales del siglo XV y es una de
las primeras variables creadas. Las letras se inclinan en determinado angulo (12° es
lo estandar), denominandose italicas. A veces el disefio estructural no varia, en otros

casos si. Sirven para destacar alguna parte del texto.

Ancho de la letra: Es la proporcion de la misma, puede aumentar o disminuir para

Iograr caracteres mas 0 menos compactos.

1) Cuerpo8 2) Extra light  3) Normal  4) Ultra condensada
Cuerpo 12 Normal Normal Condensada
Cuerpo 14 Bold Italica Normall
Cuerpo 18 Biack Itdlica Expandida

llustracion 2: Variables tipograficas. 1) Cuerpo. 2) Tono. 3) Eje. 4) Ancho de la letra. Fuente:
Cdtedra Gaitto.

2.3 Reticulas

Primeramente, el libro Reticulas. Soluciones creativas para el disefiador grafico
(2008) define a las reticulas como subdivisiones verticales y horizontales de la
pagina en margenes, columnas, espacios entre columnas, lineas de texto e imagenes.
Estas subdivisiones aceleran el proceso de disefio y garantizan la coherencia visual

de las paginas relacionadas entre si.

Los tamafios de los textos estan dictados, normalmente, por su jerarquia, el ancho de
las columnas por el nimero de caracteres o palabras y la maquetacion general

respondera a la necesidad de agrupar elementos relacionados.
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En su libro Layout, Ambrose y Harris (2005) disertan sobre cuadriculas como el
medio para situar e incluir los elementos de un disefio. Tienen varios grados de
complejidad, por lo tanto, ofrecen un amplio nimero de opciones a la hora de
disefiar. Sin embargo, no las consideran como la Unica referencia a la hora de tomar
decisiones ya que a veces su uso no es lo adecuado para la naturaleza del material

que se va a presentar o el efecto visual que el disefiador quiere lograr.

Por otro lado, Miiller-Brockmann (1992) sostiene que el uso de la reticula es un
deber del disefiador, donde hay que basarse en un pensamiento casi matematico y, a

la vez, debe ser claro, practico, funcional y estético.

El dice que con la reticula una superficie se subdivide en campos mas reducidos en
forma de reja. Estos se separan unos de otros por medio de un espacio intermedio
con el objetivo de que las imagenes no se toquen y se puedan colocar epigrafes

debajo de ellas.

Volviendo al tema de la legibilidad, para el autor un texto debe leerse con facilidad
y agrado, lo cual depende del cuerpo de las letras, de la longitud de las lineas y del
interlineado entre éstas. El ancho de columna adecuado crea un ritmo regular que

posibilita la lectura distendida.

Segun la norma, en un texto corrido el numero de palabras por linea debe ser de
entre 7 y 10. Aquellas demasiado largas fatigan al ojo porque emplean demasiada
energia manteniendo la vista horizontal a grandes distancias; a su vez, en las lineas

cortas el ojo debe cambiar de renglon demasiado rapido.

Siguiendo con la cuestidon, es importante profundizar sobre los méargenes. De buen
(2000) considera que hay una gran diferencia cultural con respecto a este tema en
Latinoamérica y Europa. En la primera, el espacio vacio parece carente de signos y
debe superarse; en la segunda, suelen verse como una fuente de luz y como un signo
en si mismo. Se usan en la pagina para: evitar que algunas partes del texto se
pierdan al cortar el papel, la manipulacion de la pagina, ocultar posibles

imperfecciones de la tirada y eludir que la encuadernacién obstruya la lectura.

La construccion de la mancha de texto, explica Miller-Brockmann (1992), se puede
determinar cuando se conoce la cantidad de texto que se va a incorporar. Existen
diversas formas de diagramacion pero De Buen (2000) resume nueve gue se
desprenden del método clasico:
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Método clasico: O también llamado “biblia”, da un buen efecto visual ya que se rige
por cuatro reglas béasicas: 1) la diagonal de la caja coincide con la de la pagina; 2) la
altura de la caja es igual al ancho de la pagina; 3) el margen exterior es el doble que

el interior y; por dltimo, 4) el margen superior es la mitad del margen inferior.

Método de la diagonal: En €l la diagonal de la caja de texto debe coincidir con la

diagonal de la pagina, consiguiendo armonia y orden en la hoja.

Método de la doble diagonal: Parecido al anterior pero se aplica marcando la
diagonal sobre la esquina superior izquierda de la caja y luego trasladandola
horizontalmente hasta que se encuentra con la otra caja. Esta disposicion cumple

con las reglas 1, 3 y 4 del sistema basico.

Sistema normalizado 1SO 216: Este hace cumplir las 4 reglas pero en una hoja

tamafio A4, siendo la mancha de un tamafio A5.

Escala universal: Divide a la pagina en cantidades iguales de mddulos, multiplos de
tres. De esta forma se reserva un médulo para el margen superior y el interno y dos

para el pie y el margen externo.

Sistema 2-3-4-6: Estos numeros corresponden a medidas relativas. Se toma un valor
X Yy luego se lo multiplica por 2, 3, 4 y 6 (siendo el resultado del 2 el margen interno,

el 3 el superior y asi sucesivamente).

Canon Ternario: Basado en la biblia de 42 lineas, consiste en dividir la pagina en
nueve partes horizontal y verticalmente, lo que da 81 rectangulos; de aquellos, 36 se
destinan a dos cajas de texto separadas por un modulo.

Método Van der Graaf: Muy geomeétrico, utiliza seis diagonales que dividen a la
pagina en novenos (como en el canon ternario), dejando un noveno para los

margenes menores y dos novenos para los mayores.

Margenes invertidos: Generalmente se usa para resolver problemas en libros o
piezas de mucho espesor, dandoles més espacio a los margenes internos resultando

una caja elevada y liviana.

Margenes arbitrarios: Limitados a obras de textos cortos, que puedan ser leidos

totalmente en poco tiempo, por ejemplo, afiches, folletos, poesias, etc.
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2.4 Parrafos

Otro apartado importante dentro de la pagina es el parrafo. Jorge de Buen (2000) los
define como una unidad integra y estructural en los que, idealmente, se desarrolla
una idea. Desde la Edad Media se han creado estilos y formas de plantearlos.

Algunos de ellos son:

Parrafo ordinario: Consiste en dejar sangria en el primer renglon y una linea corta,

tirada hacia la izquierda, en el ultimo.

Parrafo moderno: Nace en el primer tercio del siglo de la mano de Jan Tschichold y
otros disefiadores importantes de la época. La idea es despojar al texto de sangrias.

Parrafos separados: Para evitar confusiones, los parrafos modernos pueden separarse
con un renglon de por medio. Este estilo tiene algunas complicaciones por ejemplo,
entorpecer la lectura y la formacion de calles, viudas (renglon corto al inicio de una
columna) y huérfanas (primera linea de un parrafo al final de una columna), entre

otras.
Parrafo francés: Posee sangria en todos los renglones, exceptuando el primero.

Parrafo epigrafico: Se trata de centrar la columna de texto, lo cual puede dificultar
la lectura, ya que el ojo realiza movimientos que no son habituales. Para que esto no

ocurra se los recomienda para textos cortos como epigrafes o frases.

Parrafo quebrado o en bandera: Arrancan los renglones del lado izquierdo y el
espaciado es normal, por lo tanto, el lado derecho queda desparejo. Es Util en

columnas angostas y se los puede usar a la inversa con el margen a la derecha.

Otros sistemas: Ademas de los anteriores, se les ha dado nombre a otras formas de
construir parrafos, menos legibles pero con ciertos recursos. Uno de ellos es el estilo
“Lampara”, donde se centran las lineas de la columna y ajustan los espacios para
lograr el ancho deseado. Otro estilo es el “Espafiol”, que no usa sangria y pone el
ualtimo renglon del parrafo centrado. Y, finalmente, el sistema “Antiguo” omite la

sangria colocando una letra capitular que ocupe dos lineas o inserta un calderon.

De Buen (2000), recomienda evitar las sangrias extensas, las lineas cortas que
producen calles entre los parrafos, viudas y huérfanas y buscar siempre la armonia

en el comienzo y el final de las columnas, sobretodo en péginas sin imagenes.
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Continuando con el tema,el autor, también menciona a los espaciados como una
parte primordial en la composicion de la pagina. Algunas normas para su correcta

utilizacion son:

Espacio entre palabras: Debe dejarse el minimo espacio posible entre las letras (una
“a” minuscula) para que los espacios no se noten al primer golpe de vista, sino que

se asimilen de forma inconsciente al leer el texto.

Como en todo, hay ciertas excepciones, algunas formas de composicion exigen un
mayor espaciado, por ejemplo: las letras finas, las expandidas, de cuerpo pequerio,
cuando hay mucha interlinea, las versalitas y textos claros sobre fondos oscuros.
Asimismo, hay variaciones para cuando el texto necesita un menor espaciado; estas
son: las letras en bold o negrita, condensadas, italicas, muy grandes, titulos o

parrafos destacados y composiciones con una interlinea reducida.

En parrafos no justificados: En este tipo de parrafos no es necesario realizar ajustes

(1P 2]

de espaciado mas que el normal del ancho de una “a”.

En bloque o bandera: Las composiciones en bandera producen un tono mas
homogéneo que el blogue debido a los espaciados. Se recomienda usar renglones
cortados de forma “pareja” para que no queden unos muy largos y otros muy cortos.

Se ven mejor si la columna de texto va rodeada de blancos o ilustraciones.

Por otro lado, el enblocado genera un texto mas marcado que suele utilizarse en
novelas y literatura de ficcion con columnas justificadas, ya que, al permitir mas

caracteres por linea, son mas econémicos a la hora de imprimir.

Lineas abiertas: Producen espacios mas largos que los recomendados para la
separacion de palabras al justificar un texto. Se puede solucionar con el corte de
palabras (con guiones, en donde lo permite la regla ortografica), pero hay que saber
que no es adecuado usar mas de tres guiones seguidos. En casos extremos lo

recomendable es hacer los ajustes manualmente.

En el espacio entre letras: Las letras minusculas tienen el espacio normal con el que
fueron disefiadas y no se lo suele tocar, salvo en casos como las lineas abiertas o los

titulares. Al contrario, las mayusculas y versalitas si se separan un poco.
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Kerning: Significa acercar o alejar dos letras que por su forma parece que estan
alejadas o demasiado cerca unas de otras. Como los pares AV, Yo, LT, etc. Es

acoplar y compensar el espacio entre pares de letras.

Espacio entre lineas: Los espacios demasiado grandes o pequefios afectan la lectura
y la imagen optica del documento. Si son muy grandes los renglones parecen
unidades independientes y provocan que la pagina se vea rayada. Por otro lado si

son muy angostos generan una mancha oscura y exigen la vista.

Ritmo vertical: Es de suma importancia que los renglones de un lado y del otro de la
pagina estén alineados para que no los afecte la transparencia del papel. Para ello, se
tiene en cuenta que el cuerpo del interlineado sea de dos puntos superior al del
cuerpo de la tipografia, es decir, si una tipografia posee un cuerpo de 12 pts. la

interlinea sera de 14 pts.

Espacio entre parrafos: Debe ser el mismo en toda la obra y se separa por no mas de
una linea en composiciones sin sangria y ninguna linea cuando si posee sangria el

texto.

Espacio entre secciones: Sirve para dar jerarquia a determinada parte del texto. Los
blancos que quedan deben tenerse en cuenta para balancear las columnas; una forma
de balancearlas es con los espacios que quedan entre titulos y subtitulos. Por
ejemplo, si arriba de un subtitulo hay dos lineas, por debajo de este deberia haber

tres.

2.5 Soporte, método de impresion

Segun el tipo de publicacion se usa determinado papel, Los diarios utilizan papel
prensa, un papel de poco gramaje (45-50gr.), blanco o ligeramente coloreado.

El método de impresion por excelencia utilizado en el mundo editorial es el sistema
Offset.

Santarsiero (2009) explica las ventajas del sistema por sobre otros, una de ellas es
la versatilidad, ya que su sistema impresor (la mantilla) al ser flexible puede
adaptarse a gran variedad de espesores y tipos de superficies rugosas. Otra cualidad
es que resulta econémico en tiradas grandes porque el proceso de preparacion es

rapido y la plancha es barata. Ademas, es veloz; por ejemplo, una maquina rotativa
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con papel en bobina para diarios y revistas posee una velocidad de impresion de
entre 600 y 800 metros por minuto y, generalmente, imprime los cuatro colores

(CMYK) en frente y dorso simultaneamente.

La desventaja del mismo es que influye mucho la humedad ambiente al momento de

imprimir y no conviene en tiradas cortas (menos de 1000 ejemplares).

Para finalizar, es importante recalcar que hay diferentes modos color empleados a la
hora de imprimir. Santarsiero (2008) explica: uno de ellos es el CMYK (cian,
magenta, amarillo y negro). Estas son tintas translucidas que al superponerse unas
con otras generan toda la gama de colores. Y el otro modo color es el de los colores
especiales o pantones, que se usan para generar un color especifico o resaltar uno
que no se obtiene facilmente al mezclar los CMYK. Un ejemplo de esto son los

logotipos de empresas que necesitan mantener siempre el mismo color.
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3. Diario Impreso

3.1 Definicion, clasificacion y secciones

Un diario es una publicacion periddica en la que se agrupan articulos de diferentes
indoles. Expresa las noticias y sucesos del dia, su funcion es informar, formar y

entretener.

Evans (1972), en Caldwell C. y Zapaterra Y. (2014), explica que en su opinién, un
periddico es un vehiculo para transmitir ideas y lo gréafico es una parte fundamental de
ello. Se inicia con una hoja en blanco e ideas que se quieren comunicar. El disefio debe
presentarse de manera organizada y comprensible, utilizando adecuadamente elementos

como tipografias, ilustraciones, espacios en blanco, etc.
De acuerdo con Ricardo Kirschbaum (2012), editor general de Clarin:

Un diario es un producto que cambia permanentemente para transmitir mejor.
Para contener con mayor riqueza lo imprevisto y las noticias. Hoy los diarios ya
no comunican desde una plataforma Unica. Son papel y también online se los
puede leer en teléfonos y tabletas. Incorporan nuevos lectores con gustos y

necesidades diferentes y por eso deben renovarse todo el tiempo. (s/p)

En cuanto a su clasificacion, los diarios pueden identificarse de acuerdo a la
informacidn que brindan, el &mbito de difusidn, la periodicidad con la que se emiten, el

soporte que utilizan y el pablico al que se dirigen.

Para los casos de los diarios Clarin y La Nacion, las noticias que publican son de
caracter nacional e internacional, en secciones como, Politica, Mundo, Sociedad,

Policiales, Ciudad, Economia, Opinion, Deportes y Entretenimiento.

Ambos diarios (versiones impresas) tienen difusion dentro del mercado y el territorio

Argentino. Con una periodicidad diaria, de lunes a domingo, por la mafana.

Hasta 1995 La Nacion contaba s6lo con su diario en soporte papel, a partir de aquel afio
lanza su plataforma virtual, el primero en el pais. Asimismo, su competidor, Clarin,
comienza a utilizar la herramienta digital en 1996. Por lo tanto, poseen dos tipos de

soportes, impreso y online.

El pablico al que apuntan es diferente. Mientras que La Nacién tiene un perfil mas

formal, Clarin esta en un punto medio entre lo popular, lo serio o conservador. En una
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entrevista informal con Jose Scaglione® él describe al publico receptor de los diarios de

la siguiente manera:

Alto
@
Popular @ Formal llustracion 3: El publico de los diarios Clarin y
La Nacion. Fuente: Jose Scaglione
Bajo
® Clarin ® La Nacion

Por Gltimo, en el caso de las secciones de la publicacion, Pereiro (2010) apunta que la
funcidn de las mismas es ahondar en una tematica particular, en un mismo lugar y de
forma ordenada. Esto es util también para segmentar el espacio publicitario, los
anunciantes pueden publicitar exclusivamente en las secciones que se corresponden con

su marca o producto.

Ricardo Acosta Garcia (2008) en la tesis de Maria Lujan Pereiro (2010), clasifica a las

secciones de acuerdo a su ubicacion y frecuencia.

Segun la ubicacion las divide en: Internas (estan en los pliegues centrales y no pueden
ser aisladas, ya que afectarian la continuidad de la lectura), Internas separables (pueden
separarse y no modifican el contenido, por ejemplo, opinion) y Externas (se encuentran

fuera del nucleo central en cuadernillos aparte).

Conforme a la aparicién de las secciones, las fracciona en: Frecuencia diaria (fija, todos
los dias), Frecuencia regular (tematicas, para dias particulares por ejemplo, cocina,
moda, arquitectura, etc.) y No frecuentes (aparecen en ocasiones especiales o una vez al

afo, por ejemplo, cursos de tejido, reportajes especiales, juegos de verano, etc).

Caldwell y Zapaterra (2014) sefialan que el diario puede dividirse en las siguientes
partes: informativas, articulos de andlisis y opinion, contenido fijo (como la grilla de

programacion, informacion de economia, deportes, el clima, etc.) y espacios variables.

Luego de la portada, el indice es una parte fundamental, ya que ordena la lectura de
quien esté interactuando con el diario. Por lo general, estan en las paginas de la derecha,

pero al ser éstas las mas visibles se suelen dejar a la publicidad, moviendo el indice a la

! José Scaglione, tipdgrafo y disefiador, brindd una entrevista personal de suma importancia para el
proyecto de tesis, en el 2014.
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izquierda. Es imperante que sea legible, ordenado, facil de encontrar y seguir; asi

mismo, la disposicion debe ser atractiva y clara.

Sin embargo, algunas publicaciones pueden optar por no utilizarlos. Los diarios del
caso, en los ultimos afios del periodo elegido, no los usan; en cambio poseen “paginas
de apertura”. Clarin por ejemplo en el afio 1997 poseia en la segunda pagina del diario
una columna dedicada al indice, mas adelante se convirtio en pagina de apertura y entre
otras notas cortas daba un pantallazo general de las noticias que habia en el periddico;

luego casi al pie, habia un muy breve indice de secciones.

Continuando con las partes del periddico, las autoras, definen al apartado de articulos
como un elemento textual central, ya que, el estilo de redaccién y el contenido
construyen la personalidad del diario distinguiéndolo de su competencia. Ademas, ellas
explican, que los reportajes acostumbran utilizar una grafica con columnas anchas;

blancos, diferentes titulares y entradillas, para distinguirse de otros contenidos.

Las paginas finales, indican Caldwell y Zapaterra (2014) tienen una maquetacién mas
definida y estatica. Suele fijarse la paleta de color y la tipografia, la imagen es un
elemento importante, ya que llama la atencion.

La pagina que se encuentra junto a la contratapa, es la mas importante de la seccion
final, porque aquellos que inician la lectura de atras para adelante, ven primero esta
hoja; es por eso que por lo general en este lugar esta el horoscopo, cartas o créditos.

El diario Clarin, en el 2013, brinda en esta parte la informacion del clima, el horéscopo,
eventos culturales, etc. La Nacién (en el mismo afio) simplemente, trabaja a esta Gltima

pagina como el final de la seccion Opinién.

3.2 Percepcion y lectura

Este subcapitulo pretende explicar los habitos de lectura que poseen los lectores del
diario papel. Es necesario hacer un resumen sobre las cuestiones que ocurren antes, a

nivel perceptual, para luego llegar a la lectura.

Joan Costa (1998) indica que la realidad contiene dos grandes campos: A) el que es
dado directamente, lo que se ve y B) lo que fue elaborado por alguien con el propdsito

de comunicar un mensaje y un receptor lo reelabora transformandolo en conocimiento.

En ambos campos interviene la percepcion, pero el “B” es totalmente distinto ya que
varian la intencionalidad de los individuos y la naturaleza de los mensajes. El autor
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explica que percibir es un proceso que comienza con la luz que incide en la retina del
0jo y termina con descifrar y atribuir sentido a lo que se percibio. Dicho proceso se
realiza fisioldgicamente pero también esta determinado por la motivacion o interés del

individuo hacia su entorno.

Al percibir, el ojo (Costa, 1998) que busca informacion y esta activo, al abrir un
periodico busca el titular, la noticia que le interesa. Por otro lado, un 0jo no muy
concentrado podria ser captado por la publicidad.

Caldwell y Zapaterra (2014), en cuanto al movimiento ocular, enuncian que no existe

una Unica forma de que la vista explore un documento o una pagina. El uso de “ganchos
visuales” como imagenes o textos, pueden determinar por donde comenzard el recorrido
el ojo y luego por lo general, el lector transita el resto de los elementos de acuerdo a los

ejes dominantes de la grilla.

Para introducirse en la lectura, el portal web Aeg (2004) explica, que se realizan

esfuerzos tanto fisicos como mentales a la hora de leer cualquier texto.

En cuanto al esfuerzo mental se refiere a la capacidad de comprender lo que se esta

leyendo. Los fendmenos fisicos, hacen referencia a 3 movimientos de los 0jos:

1) Fijacion: Es cuando los ojos se posan en algo y leen.
2) Movimientos sacéadicos: El ojo da saltos en la linea de texto.
3) Barrida de retorno: Cuando los ojos llegan al final de la linea y bajan a la

siguiente.

Estos movimientos ocurren en décimas de segundos. Siendo muy rapido el paso de uno

a otro.

Ahora bien, sobre los habitos de lectura, se va a tener en cuenta la encuesta nacional de
habitos de lectura realizada en 2011 por Cultura argentina. La misma se hace cada 10
afios y analiza a la poblacién mayor de 12 afios que resida en localidades con mas de

30.000 habitantes dentro del territorio nacional.

En primer lugar, se incremento la frecuencia y el nimero de lectores (se considera lector
a quien lee, aunque sea de vez en cuando y por mas de 15 minutos) con respecto a la

encuesta anterior, en el afio 2001.
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El diario papel, en el 2011 era leido por un 73% de personas, sobre un 90% que lo hacia
online, aunque la encuesta indicaba que una vez atravesado el “umbral de la lectura” ya
sea a través del papel o el dispositivo electrénico, se tendia a leer en ambos soportes.
Ademas, sobre los lectores digitales (que pueden o no leer también en soporte papel)
solo el 15% leia el diario exclusivamente de internet, un 21% utilizaba ambos soportes y

un 54% empleaba el diario papel.

En segundo lugar, segun la edad, entre los 18 y los 60 afios la cantidad de lectores era
pareja (sumando el formato papel y digital). Se observaba que los adultos mayores leian

menos Yy era casi nula la lectura en formato digital en este rango etario.

En tercer lugar, la cantidad de lectores de diario (formato papel y digital) segun el nivel
socioecondmico, era escalonada; 92% alta, 83% media y 74% baja. La lectura del
periddico era un habito extendido en todos los sectores, sin embargo, la frecuencia con
la que se leia variaba segun la posicién econdmica, siendo la lectura de casi todos los

dias del 44% en el sector alto, 34% en el medio y 20% en el bajo.

Finalmente, el motivo fundamental por el que se leia el diario era para estar informado,
un 20% lo hacia por placer y un 14% por costumbre o para aprender algo nuevo. Mas de
la mitad de los lectores tenian interés en todas o casi todas las teméticas del diario,

luego por seccidn particular, se preferia: deportes, policiales, politica nacional o s6lo

titulos y fotos.

3.3 Elementos del periddico

Un diario o periddico estd compuesto de elementos que estructuran la informacion y le
dan a la publicacién su estilo e identidad. En este apartado se detallan los componentes

que intervienen en la creacion del diario.

Segun un paper de la catedra Disefio Editorial de Damian Vezzani (2012), se pueden
dividir a los elementos del periddico en 6 partes: portada, titulado, texto, imagenes,

ornamentos y espacio publicitario.

3.3.1 Portada
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Es considerable empezar por lo que el lector ve en primer lugar: la portada o primera
plana de la publicacion. Segun, Caldwell y Zapaterra (2014) es este el lugar para
acentuar la imagen y los valores de la marca. Debe ser llamativa para atraer al lector y si
se trata de un periddico, tiene que resultar familiar ante sus consumidores pero a la vez
diferenciarse lo suficiente del nUmero anterior para que se advierta el correlato con el
siguiente ejemplar. Ademas, necesita seducir al lector para que continue leyendo las
notas que se encuentran en su interior, las cuales deben estar mencionadas de alguna

forma en la tapa.

Las autoras, en relacion a las portadas de prensa, aseguran que las mismas tienen que
adaptarse y reposicionarse al mundo de hoy, en el que internet y los medios de
comunicacion moviles desplazan a la prensa escrita en cuanto a la informacion de
ultima hora. Es por eso gque se observan grandes redisefios de periodicos en los ultimos

tiempos.

Se convierte en obsesion impactar al lector, por ejemplo; con el uso de iméagenes o
titulares fuertes. Sin embargo, el periédico moderno, indican las autoras, a la venta en
kioscos tiene que demostrar que ofrece un desarrollo de las noticias en su interior, para
ello recurre a incluir en tapa muchos avances de articulos que se veran mas adelante.
Este es el caso del diario Clarin, en cuanto a La Nacion también adelanta noticias pero

pone énfasis en las mismas, dando mas lineas de texto a cada una.

Explica Mario Garcia® en Caldwell C. y Zapaterra Y. (2014), idealmente los diarios
tienen que ofrecer noticias que sorprendan a los lectores, con imagenes que no hayan

visto aun ni en la television ni en internet.

Por otra parte, un rasgo de la primera plana es su estilo. Manuel Navarro (1998) en

Pereiro M. J. (2010) clasifica las portadas en 5 estilos:

1. Estilo tradicionalista: Se da en diarios clasicos que conservan un mismo modelo
desde su nacimiento. No presentan redisefios.

2. Estilo contemporaneo: Posee cuadros que adelantan notas desarrolladas en el
interior.

3. Estilo tabloide/cartel: El principal objetivo es atraer al lector con un titular o una

imagen potente.

?> Mario Garcia, consultor de disefio para diferentes periddicos de todo el mundo, es un impulsor del
concepto WED (writing, editing, design) como método de trabajo en Garcia Media, su empresa.
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4. Tabloide contemporaneo: Informacién acompafiada de alguna foto y numerosos
titulares.

5. Periddico de tamafio sdbana y confeccion tabloide: Tienen alto impacto visual
por el uso de fotos, color e ilustraciones como un tabloide/cartel, pero en

formato sabana.

En base a dicho listado, se determina que el diario Clarin tiene un estilo tabloide
contemporaneo, mientras que La Nacidn tiene la confeccion tabloide pero en formato

sabana.

Para concluir con el tema “primera plana” s6lo queda nombrar a las partes que la
componen. En su libro Disefio editorial las autoras Caldwell y Zapaterra (2014), indican
que una parte fundamental de la portada es el logotipo, ya que, debe transmitir el
caracter de la publicacion y sobretodo funcionar adecuadamente en todas las

plataformas de la edicion, desde el terreno impreso al digital.

Otra parte esencial son los titulares, que avanzan sobre el contenido interno. Por lo
general, en los periodicos se utiliza la parte superior de la cabecera para incluir titulos
sobre articulos del diario o de sus suplementos. Asi mismo, el de mayor jerarquia suele
relacionarse a la mayor imagen de portada. También, se utilizan los Ilamados resimenes
que dan avances de las noticias y pueden disponerse de manera vertical u horizontal
(Vezzani, 2012).

Aparte del logotipo, los titulares y los resimenes hay cuestiones que siempre estan
presentes en los diarios, estas son: fecha, afio y numero del ejemplar, precio de venta

nacional e internacional y cddigo de barras (Clarin lo ubica en la contratapa).

3.3.2. Titulado

Este apartado, comprende a un conjunto de elementos, estos son: cintillo, volanta, titulo,

subtitulo y copete.

El cintillo es una palabra o breve texto que anuncia la seccién a la cual se refiere el
mensaje. De acuerdo con Caldwell y Zapaterra (2014), estructuran diferentes secciones
de una publicacién, indicandolas y enfatizandolas. Se los puede disefiar de formas
variadas, como filetes, recuadros de color, variables tipogréaficas, etc. Sirve también
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como recordatorio de qué se esta leyendo, sobre todo si un articulo continta en varias

paginas.

La volanta, identifica la tematica de la nota y va antes del titulo. En el manual de estilo
del diario Clarin (1997) se detalla que la volanta utiliza frases cortas, priorizando la

informacion que se considera indispensable, dando precision y claridad.

Se designa titulo, a la sintesis total del mensaje. En Caldwell y Zapaterra (2014), se
explica que el titular crea un vinculo entre el lector y la publicacién, por lo tanto, debe
considerarse de suma importancia su tamafio, ubicacion y estilo. Es mas, en una nota o
articulo, es el titulo el que mayor peso y jerarquia posee, para estimular al lector,

atraerlo a la lectura y lograr que continte leyendo.

Los subtitulos, en los apuntes de la catedra de Damian Vezzani (2012), organizan la
informacion en bloques y pueden ir tanto en el titulado como en los parrafos. Algo
similar enuncia el libro Disefio Editorial (Caldwell y Zapaterra 2014) donde se agrega
que pueden usarse para abrir nuevas secciones, identificar un cambio de tema, situar al
lector cuando retoma la lectura, etc. Son (tiles en noticias y articulos extensos. Por

ultimo, suelen tener diferente color y tamafio que el cuerpo del texto.

Para concluir con los elementos del titulado, falta describir al copete, el mismo es una

muy breve ampliacion del titulo.

3.3.3 Texto
Como en el titulado, al texto lo comprenden: parrafo de texto, bajada, destacado, |
recuadro, pie de imagen y epigrafe.

El parrafo de texto, o cuerpo de texto en Caldwell y Zapaterra (2014) compone casi la
totalidad de la publicacion. Lo mas usual es encontrar los textos en columnas con

margenes a la izquierda. Centrados o a la derecha cansan la vista si son muy extensos.

Es recomendable que un bloque de texto no posea notorias calles y rios tipograficos,
viudas (palabra suelta al final del parrafo) o huérfanas (palabra suelta al inicio del
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parrafo), para lograr un contenido mas armonico y legible. Asi mismo, es de suma

importancia el cuerpo y la familia de la tipografia utilizada.

La bajada, puede estar 0 no presente y tiene cierta continuidad con el titulo (Manual de
estilo, diario Clarin, 1997) narrando la esencia de la noticia. Son oraciones breves que
no siempre se relacionan entre ellas, pero mantienen una correspondencia sintactica. En
si, su funcion es nutrir al titulo dando datos puntuales y organizados.

En Caldwell y Zapaterra (2014) por otro lado, se conoce a la bajada como “Entradilla” y
se la considera mas importante que el titular, ya que, marca el tono con el cual se va a
informar al lector, actuando como puente entre el titulo y el texto. Debe concentrar el
contenido y hacerlo llamativo, para continuar la lectura. Finalmente, no se estila que
ocupe mas de 30 o 40 palabras, dado que, con menos palabras seria complicado hacer
un resumen adecuado y con mas la extension seria demasiada y desencajaria en la

pagina.

Los destacados, de acuerdo al Manual de estilo, diario Clarin (1997), sirven para
aligerar la lectura y dar relevancia a partes centrales de la noticia. Caldwell y Zapaterra
(2014), se refieren al mismo como “Entresacado”, por lo general, utiliza comillas
simples o dobles cuando lo entrecomillado es algo extraido textual de la noticia, si no lo
es, no suele llevarlas.

Son muchas las formas de disefiarlo, cada publicacién tiene un estilo propio, en un
periddico son un recurso valioso ya que, llaman la atencion del lector y lo atraen hacia

la noticia.

Los recuadros, para las autoras de Disefio Editorial (2014), también llamados “Paneles”
funcionan como anexos informativos de notas mas largas. Pueden brindar informacion
sobre hechos puntuales, estadisticas, etc. Para lograr esta centralizacion de datos, se

tienden a utilizar frases cortas en un tono neutral.

Por ultimo, el pie de imagen y epigrafe vinculan al texto y las iméagenes (Caldwell y
Zapaterra 2014). Los pies de imagen o créditos son determinados por la publicaciony la
importancia que quieran darle, figuran por lo general en la misma pagina que se
encuentre la foto o ilustracion.

Por otro lado, el manual de estilo Clarin, en 1997, al referirse al epigrafe, le da una

importancia similar a los elementos del titulado, al ser una de las primeras
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introducciones del lector a la pagina. Es primordial que no repita algo evidente de la
imagen y que sea claro y preciso, por ello, se divide en dos partes:
1) Un texto que sitda a la imagen y funciona como titulo del epigrafe (puede
marcarse de alguna forma, por ejemplo con letra bold).
2) Enunciado que agrega informacion sobre la foto. Sin repetir lo que diga el

titulado.

3.3.4 Imagenes

Las imagenes generan sensaciones en las multitudes que consumen una publicacién.
“Los periodicos confian cada vez mas en ellas (...) la evolucion del medio, cuyos
contenidos se apoyan cada vez mas en imagenes que en texto, ha hecho que crezca el

interés de los perioddicos por todo tipo de material visual.” (Caldwell y Zapaterra 2014,

p 97.)

Por dicho material visual, se entiende: ilustraciones, fotografias e infografias. A

continuacioén, se detallan las caracteristicas de cada una.

Comenzando por la ilustracion, Pereiro (2010) sostiene que el objetivo de la misma es
lograr un dialogo mas distendido y humoristico con el lector. Suelen utilizarse en las
secciones como politica o economia, caricaturizando a alguna figura o un tema en

particular.

Asi mismo, Caldwell y Zapaterra (2014) explican que se recurre a ella cuando una nota
u articulo necesitan una interpretacion mas conceptual y expresiva. Otra razon, es la
decision editorial de generar una variante visual al mezclar ilustraciones y texto o

simplemente se emplean cuando no hay una fotografia adecuada.

Ahora, en relacion a la fotografia, Ambrose y Harris (2005) explican que las fotografias
le dan vida al disefio de publicaciones, ya sean un elemento primario o secundario en la
composicion de la pagina. Ademas, cumplen con el rol fundamental de transmitir un

mensaje.

Mario Garcia en Caldwell y Zapaterra (2014), indica que la prensa necesita transmitir
inmediatez en sus fotografias. Las autoras apuntan, que las imagenes potentes y
poderosas no solo necesitan buena calidad, sino también: encuadre, ubicacion, formato
y papel adecuado.
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Para el manual de estilo del diario Clarin (1997) la fotografia periodistica y el texto
informativo deben complementarse y potenciarse juntos, una forma de hacerlo es que la
imagen no repita lo que afirma el texto. Ademas, se pueden apreciar dos tipos de fotos:
la foto documental (retrata los hechos y circunstancias de determinado momento, sin
que el fotdgrafo intervenga) y la foto ilustracion (recrea situaciones, ambientes o
personajes. Su uso es atemporal, se realizan a menudo en estudio y admiten retoques

fotograficos que no distorsionen la naturaleza de la foto.)

En el Manual de estilo y ética periodistica de La Nacién (1997) denominan
“Fotoperiodismo” a todo lo que conlleva la fotografia. Es indispensable que sea simple
y profunda al mismo tiempo. Ademas, debe informar, sorprender y sumarle valor a la

publicacion.

Cabe destacar, que cada vez es mas usual en el disefio de periddicos la utilizacion de
principios derivados de la diagramacion de revistas, por ejemplo el uso en portada de
una imagen impactante para llamar la atencién del lector (Caldwell y Zapaterra, 2014).

Para concluir con el apartado de iméagenes, falta describir a la Infografia. Maria M.
Martinez, en un power point de la materia disefio para la educacion de Karen Kuschner
(2013), indica que las infografias son representaciones simples que juntan imagenes y
textos. Su fin es ayudar al lector a comprender mas facilmente una nota, articulo o texto

determinado. Complementan a la noticia.

Dicho documento, también indica que las infografias entre 1980 y el 2000, utilizaban
graficos lineales y el texto acompafiaba a la imagen pero visualmente eran sencillos y
poco atractivos. Por otro lado, del 2000 en adelante los graficos y los modos de graficar
se hicieron mas diversos, hay mas colores e imagenes y el texto recurre a frases mas

precisas.

Existen distintos tipos de infografias, las cuales se pueden dividir en dos grupos, en los

siguientes parrafos se detallan los mismos:
Segun la disposicion de los elementos y el modo de lectura:

1) Grafico separado: No integra grafico y texto.
2) Gréfico integrado: Textos y graficos se leen juntos.
3) Grafico radial: Hay un centro y una periferia, por lo general se encuentra la

imagen principal en el medio y alrededor los textos correspondientes.
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4) Grafico en serie: Al contrario del anterior, hay una entrada y una salida haciendo

que la lectura sea lineal.
Segun el tipo de gréafico que utilizan:

1) Grafico de barras: Las barras representan unidades que se comparan entre si.

2) Gréfico de torta: Se trata de un circulo donde la division indica las partes de un
todo y sus proporciones, expresadas normalmente en porcentajes (%).

3) Graficos de fiebre: Se usa para mostrar cambios a través del tiempo.

4) Gréafico con mapa: Incluye un mapa para mostrar la ubicacién de algin hecho.

5) Gréfico con tabla: Una tabla representa datos descriptivos como por ejemplo,

distancias, encuestas y comparaciones. Se organiza en columnas.

El manual de estilo del diario Clarin (1997) explica que deben ser claras, sintéticas,
precisas, complementar la pagina y no desviar la atencion del lector con datos
secundarios o ilustraciones que vallan en contra del motivo informativo. Se recurre a
ellas cuando los datos que se proporcionan se aprecian mejor de esa manera, €S por eso,

que su tamafo depende de la complejidad y la cantidad de informacidn que contiene.

El diario Clarin utiliza gréaficos simples (Barra, Fiebre, Torta, Tabla y Mapas) que
Ilevan titulo y usualmente una bajada. Asi mismo, utiliza graficos complejos que
muestran un accionar, un procedimiento, etc. Responden a las preguntas quién, como,

dénde, por qué. Incluso pueden tener gréficos simples en su interior.

En el inicio del periodo de esta tesis (1995-1999) las infografias, como se cita
anteriormente, respondian a graficos mucho mas simples que los que se emplean en el

final del espacio temporal delimitado (2000-2013).

Similar al diario Clarin, funciona La Nacion. Aquellos que trabajan con las infografias
lo hacen como una seccion mas del periddico, buscando informacion que ayude al lector
y conociendo en profundidad los temas junto a los reporteros. Ademas, se trabaja con
agencias externas al diario, pero los graficos son retocados incluyendo informacion y

estilo propios (Manual de estilo y ética periodistica 1997).

Finalmente, Caldwell y Zapaterra (2014) se refieren al tema como una oportunidad que
tiene el disefiador de ofrecer otra forma de representar un texto complejo. Se adaptan a

la cultura visual del Gltimo siglo y se han perfeccionado desde entonces.
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3.3.5 Ornamentos

Los ornamentos de las publicaciones son variados, incluyen a: la letra capitular, el

cuadratin, la firma o pie de autor, el foliado, el pie de pagina, el corondel y la barra.

Comenzando por la letra capitular, Caldwell y Zapaterra en 2014, sefialan que las
mismas funcionan indicando el inicio de un texto o la apertura de un parrafo, en este
caso, su intencion es interrumpir bloques de texto densos generando una lectura mas

armoniosa.

La forma y planteo de las mismas depende del disefio de la publicacion, pueden estar
incluidas en el cuerpo del texto o estar aparte, ser enormes, usar palabras enteras o
conformarse por simbolos. Es importante que la tipografia o variable tipografica
utilizada en ellas sea compatible con el resto de la publicacion, se puede aumentar el
cuerpo de la letra dentro del bloque de texto o también usar una tipografia totalmente
diferente que proponga una diferencia entre ella y el texto.

El cuadratin, de acuerdo con apuntes de la catedra de Damian Vezzani (2012), puede
usarse para indicar que una nota finalizo, que contintia en otra pagina o tambien cuando

se inicia una noticia.

Llamado icono en Disefio Editorial (2014), son una guia visual, un recurso con variadas
formas (geométricas, logo de la publicacién, simbolos, etc.). Es vital que en cualquier
publicacion sea claro cuando un cuadratin indica el final o continuacion de un articulo,

para que el lector no quede desconcertado mientras lee.

La firma o pie de autor, como lo Ilaman Caldwell y Zapaterra (2014) indica la
procedencia de la informacion. Si el autor es conocido suele incluir una foto del mismo.
En las ilustraciones o fotografias tiende a estar lo méas cerca de ellas posible, sobre todo

si el creador de las mismas es de renombre.

El foliado (la numeracién de la pagina) es de suma importancia, ya que, funciona como
una guia para el lector ayudandolo a moverse comodamente y ubicandolo en cada
seccion. Por eso, en los periddicos ocupa casi siempre el mismo lugar (arriba a la
derecha) y es evidente. En paralelo al folio se encuentra, por lo general, el pie de pagina
(Vezzani 2012) marcando el nombre de la publicacion o algun otro dato, como la

seccion a la que pertenece.
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En ultimo lugar, el corondel es un elemento que marca una separacion entre columnas
mediante una linea de determinado espesor. De forma parecida actda la barra, pero
siendo propia del recuadro o panel, separa campos o notas. Su estilo depende de la

publicacion.

3.3.6 Espacio publicitario

Los periédicos se mantienen en gran parte gracias a los anunciantes que pactan en ellos.
Clarin y La Nacién hacen uso de este sistema. Como declaran Caldwell y Zapaterra
(2014), las paginas derechas o impares son las mas visibles de la publicacion, por lo
tanto mas caras para los anunciantes. Los periddicos deben ceder algunas de ellas a las
publicidades, lo que significa que la grilla generada por los disefiadores debe ser lo
suficientemente funcional como para poder manejar contenido en una hoja menos

visible y a su vez que todo esté integrado adecuadamente.

Un ejemplo de esta maquetacion funcional es el diario Clarin el cual (Manual de estilo,
1997) utiliza una grilla para las noticias y otra para el espacio publicitario. Por otro lado,
es probable que La Nacion, continte utilizando el formato sabana debido a que los

anunciantes paguen mucho mas por el espacio.

3.4 Reticulas, diagramacion

Como se explicaba en el apartado anterior, los periodicos utilizan grillas o reticulas para
diagramar mas facil y ordenadamente todo el contenido de la edicion. Este subcapitulo

desarrolla las claves sobre la preparacion de las reticulas.

Las autoras de Disefio Editorial (2014) se refieren a ellas como conjuntos invisibles de
guias que favorecen al disefiador a la hora de colocar elementos graficos (textos,
iméagenes, publicidad, blancos, etc.) en la pagina. Usualmente, los periodicos tienen una

reticula base bien estructurada para armar cada edicion de forma agil y sencilla.

Las escritoras consideran que un periddico tabloide o berlinés con 5 columnas funciona

estupendamente.

El diario Clarin, menciona en su manual de estilo (1997) que utiliza dos grillas, una de

4 columnas para el diario en general (hasta el afio 2003) y otra de 8 columnas para las
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publicidades. Toda diagramacidn debe ajustarse a dichas reticulas y solo en el caso de

que coincidan en la pagina publicidad y noticias se puede salir de las 4 columnas.

Por otro lado, el periddico La Nacidn, no especifica esta informacion en su manual de
estilo pero en base a observaciones se establece que en su ultimo redisefio utilizan

aproximadamente entre 6 y 8 columnas.

Continuando con Caldwell y Zapaterra (2014) en la construccion de la reticula se deben

tener en cuenta ciertos factores como: formato, tipo de papel y por supuesto, legibilidad.
Los periddicos por lo general utilizan 3 tipos de formatos:

e Sébana (56 x 43,2 cm). Un tamafio similar a éste es adoptado por La Nacion, 55
X 34 cm

e Tabloide (35,5 x 25,5-30,5 cm). Clarin entra en esta categoria aungue sus
medidas oficiales son 37,5 x 28 cm.

e Berlines (47 x 31,5 cm).

El papel, es practicamente siempre del mismo tipo; papel prensa de 45 a 50 gr.

La legibilidad no debe dejarse de lado y tener siempre en cuenta el “Teorema de
Fassett” el cual indica que una linea de texto adecuado y legible mantiene entre 45y 60

caracteres (o entre 7 y 10 palabras, segin Muller-Brockmann, 1992).

3.5 Redisefios

En escritos de Martin Grosz (2006) se expone que las publicaciones adecuan su disefio a
las nuevas tecnologias, modas y necesidades periodisticas. Explica, también, que los
redisefios deben aplicarse de manera paulatina y cuidadosamente para no atentar contra

la identidad del medio. Ademas, los lectores tienen desconfianza ante los cambios.

Caldwell y Zapaterra (2014) afirman que el argumento fundamental para desarrollar un
redisefio profundo en una publicacién es la necesidad de mantenerse a la par de los
lectores. Es decir, no quedarse en el tiempo y modificar tanto la parte estética como la

editorial (tono discursivo, notas, articulos, periodistas, etc.).
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Los periédicos no suelen redisefiarse cotidianamente, indica Mark Porter® en Caldwell y
Zapaterra (2014); sin embargo, se piensa en un cambio cuando comienzan a bajar las
ventas. Actualmente ésta problematica atraviesa a muchos periddicos, ya que internet y
la television restan lectores dia a dia, por lo que necesitan transformarse y adaptarse a

un nuevo publico.

Las autoras sobre este tema enuncian que los cambios més frecuentes en los periddicos
son: la reduccién de formatos, las paginas mas uniformes y las publicaciones mas
simples. Mario Garcia (en Caldwell y Zapaterra 2014) asegura gque internet genero

lectores intuitivos e impacientes que exigen orden, adaptabilidad y rapidez.

Los diarios Clarin y La Nacion no escaparon a estos cambios y, también, debieron
redisefiarse para adaptarse a las épocas que atravesaron (desde 1995 a 2013, periodo de

estudio de esta tesis).

El cambio méas importante que realiz6 La Nacion se di6 en el afio 2012, declara Geller,
A.*. En dicho afio hubo modificaciones de adentro hacia afuera, desde lo editorial hacia
lo grafico. Incluyé cambios tipogréaficos, estructurales, fotograficos, publicitarios y
especialmente narrativos. El portal eblog de Lalo Zanoni (2012), avanzaba sobre este
tema y aclaraba que el cambio editorial se baso en hacer un diario mas explicativo, de

ahi la reorganizacion de fotos e infografias.

Otro sitio web, Diario sobre diarios (2013), aseguraba que La Nacion préximamente
cambiaria su formato sabana por el tabloide. Sin embargo, no lo hacen aun por temor a
una caida en las recaudaciones publicitarias de supermercados y cadenas de

electrodomésticos.

El diario Clarin también presento un redisefio significativo en el 2012, su editor general
Ricardo Kirschbaum (2012) en una nota sostenia que el diario se moderniza para

fortalecer la union entre el papel y lo virtual y asi llegar a mas personas.

Hubo cambios editoriales como mayores piezas de analisis en cada seccion y nuevos
columnistas, en cuanto a lo gréafico se paso a un disefio mas atractivo con mas énfasis en
la fotografia e infografia. En palabras del editor “seguimos marchando hacia un diario
mas abarcador, explicativo y completo, pero manteniendo siempre a la informaciony a

las primicias como estrellas principales.” (s/p)

* Mark Porter, ex director creativo de The Guardian.
* Ana Geller, directora de arte del diario La Nacion, en una entrevista via email en el afio 2014.
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El estudio Casses i Associats (2002) trabaja como asesor del diario Clarin desde hace
muchos afios y en uno de sus libros explica que entre 1994 y 1999 se dieron redisefios
graduales debido a la extensién del diario. Durante este periodo se cambid el logotipo,

se empezo a implementar el color, se reordenaron contenidos y se cambié la tipografia.
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4. Diarios online

4.1 Definicion y caracteristicas

En primer lugar, hay que definir el término “diario online ” 0, como lo llama Alejandro
Rost (2003); periodico digital. EI autor, mas alla de su terminologia, expone que
algunos investigadores discrepan con la palabra “periddico”, debido a que el medio
renueva sus contenidos en ciclos cortos y los organiza en partes que pueden ser: las
noticias del dia, las de Gltimo momento, contenidos especiales que pueden permanecer
durante varias semanas e, incluso, aquellas que no son de actualidad y se las puede
buscar dentro de la pagina. Por otra parte, lo “digital” es mas sencillo de definir, porque

alude al soporte mediante el cual se hace posible este nuevo medio.

Caldwell y Zapaterra (2014) ven al diario online como un elemento que mejoro
muchisimo desde su primera aparicion en forma de archivo PDF en la web. Desde aquel
momento se trabajé en la interactividad y ultimamente es cada vez méas importante
llevar el disefio de los diarios a los dispositivos méviles, porque entre otras cuestiones,

brindan un espacio ideal para anunciantes.

En segundo lugar, el autor plantea 6 caracteristicas propias de este medio, ellas son:
interactividad, hipertexto, documentacion, actualidad multiple, recursos multimedia y

personalizacion. Se detallan a continuacion.

De acuerdo con Rost (2003) hay dos clases de interactividad. Una de ellas hace
referencia a la capacidad del usuario de actuar sobre los contenidos, posibilita el acceso,
gestion y distribucién de la informacion. La otra forma que posee el diario de ser
interactivo es mantener un ida y vuelta con los lectores, por ejemplo: foros, cartas de
lectores, chats, noticias recomendadas, etc. Mas actualmente, se utilizan mucho los

comentarios y la posibilidad de compartir contenidos.

Hipertexto, explica Landow (1995) es un término que emple6 Theodore H. Nelson a
mediados de los 70’ para referirse a un tipo de texto nuevo, electronico, una escritura no

secuencial de blogues conectados entre si que el lector elige o no leer.

Royo (2004), afade que el hipertexto es la base de las relaciones y conexiones en el
“ciberespacio”. Asi mismo, es un sistema de elementos sensibles, ya sean de caracter

visual, sonoro o secuencial que permiten dirigirse hacia otro campo de informacion.
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El hipertexto ideal (Rost, 2003) permite: vincular textos infinitamente, relacionar y
asociar contenidos, explorar y acceder a la informacion de otras formas, establecer
interactividad y en los periddicos digitales, coordinar las noticias con temas similares y

fusionar contenidos propios con otras webs o incluso con el mismo periddico.

La documentacion, enuncia Rost (2003), es una caracteristica que supera las
limitaciones de las publicaciones en papel, ya que, se refiere a la capacidad de subir y

acumular informacion sin limites de tiempo o espacio.

Esta propiedad, beneficia a los diarios online a la hora de compartir contenidos que
serian imposibles de imprimir en papel, por ejemplo: sentencias judiciales enteras,
leyes, resoluciones gubernamentales y también enlaces al mismo periddico, como

nameros pasados.

Actualidad multiple, como la llama Rost (2003) es una condicion del periddico online,
donde al mismo tiempo se presentan datos, articulos y noticias con diferente

temporalidad.

Es decir, existen varias actualidades, el lector puede entrar a la web y encontrar: hechos
gue estan ocurriendo en ese momento (actualidad sincrénica), noticias que surgen en el
dia y se renuevan diariamente (actualidad reciente), datos con elementos que se
prolongan en el tiempo (actualidad prolongada), informacion de interes general que se
ubica en secciones especiales (actualidad permanente) y aquellas publicaciones que no
tienen relacion con este momento pero se puede acceder a ellas mediante los buscadores

(no actualidad).

Cada una de estas actualidades se halla en diferentes partes del periddico y requieren un
enfoque periodistico particular. El lector puede elegir el ritmo de difusion que prefiera.

Continuando con el analisis de Rost (2003), los recursos multimedia, son todas aquellas
opciones que posee el diario online para mostrar la informacion: imagenes, videos,

textos, audios, infografias animadas, ilustraciones, etc.

El autor explica que estas cualidades reflejan mas directamente como las personas se
relacionan con los acontecimientos. En un principio y actualmente en algunos casos,
una limitacion fue/es el ancho de banda de la red que dificulta la visualizacién correcta

de archivos debido a su peso.
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Los periodicos de estudio, Clarin y La Nacion, han incorporado de a poco recursos
multimediales como audios, videos e infografias animadas. En una entrevista a Ricardo
Kirschbaum en el libro Disefio de la noticia (2010), el editor del diario comenta un
proyecto por el que fueron premiados en el 2009. En el mismo el eje es lo multimedial,
contiene videos, una infografia animada, muchos iconos, musica que le da caracter a la
publicacidn y situa aun mas al lector en el articulo. Cada parte del mismo también se
puede ver en la web de Clarin y en el soporte papel (I6gicamente, adaptandolo a cada

plataforma).

Estos recursos son cada vez mas necesarios y su incorporacion en los diarios online es
total. Rost (2003) también indica, que debe pensarse en toda una nueva manera de
abordar estos contenidos, desde lo editorial a lo gréfico. El factor ludico es importante,
ya que, atrae al lector y lo anima a seguir probando que ocurre al accionar diversos

elementos.

Por ultimo, la personalizacion es una modalidad interactiva que desarrollan algunos
periddicos digitales, en los cuales se permite que el lector elija que contenido ver.
Pueden ser los casos del envio de newsletters al email del usuario, con la informacion
que el desee, o también, las alertas (Clarin las uso en el 2001) que avisan a los lectores
a traves del email o el celular sobre noticias o eventos provenientes del diario papel, con

el fin de fidelizarlos.

Caldwell y Zapaterra (2014) al respecto de la personalizacion, dan un claro ejemplo:
Flipboard. Un sitio puramente digital en donde al registrarse, el usuario o lector elije los
temas que le interesan y asi en un mismo lugar se muestran noticias traidas de otros

medios, automaticamente.

4.2 El lector digital

A la hora de disertar acerca del lector digital se explicara, como se vio anteriormente en
el capitulo de diarios impresos, como es la lectura desde la plataforma web y, también,
se tendran en cuenta las encuestas o articulos mas recientes posibles, en cuanto a los

habitos de lectura de los usuarios.
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En su tesis doctoral Alejandro Rost (2006), respecto a la lectura, enuncia que el lector

digital tiene la particularidad de “escanear” con una mirada rapida lo que le interesa

dentro de la pagina.

Nielsen (1997, 2000) en Rost (2006), explica que un texto apropiado para internet

(escaneable) deberia componerse de la siguiente manera: palabras clave subrayadas,

subtitulos relevantes, listas en items, una idea por parrafo, una estructura de piramide

invertida donde en el comienzo esté la conclusion y luego un desarrollo conciso.

El autor también sefiala que el usuario prefiere hacer clic en distintos puntos de la

pagina para seguir leyendo, que hacer scroll hacia abajo. Por este motivo son preferibles

los textos cortos.

Rost y Pugni Reta realizaron en el 2005 un estudio sobre la lectura y la navegacion

empleada por los usuarios de medios digitales®. Concluyeron varias cuestiones

interesantes, algunas de ellas son:

1)

2)

3)

4)

5)

A la hora de interactuar con el medio es importante el tipo de escenario y los
condicionantes tecnologicos.

Resulta usual la lectura de “escaneo”. Solo las notas que presentan interés se
leen detenidamente.

Los lectores suelen estar ante multiples estimulos en el momento de la lectura.
Algunos leen simultaneamente varios portales y otros realizan actividades
paralelas a la lectura como chatear, utilizar algin programa de la PC, escuchar
musica, etc.

Los entrevistados utilizan enlaces hipertextuales semanticos hacia otras notas y
alternan estrategias de navegacion y recuperacion de datos.

Se ve a los diarios online principalmente como sitios para encontrar informacién
de altimo momento sobre la actualidad. En segundo lugar se los utiliza como un
espacio de expresion de los lectores y en altimo lugar se los usa como un medio

para interactuar con otros lectores y periodistas.

De acuerdo con la encuesta nacional de habitos de lectura (2012), aquellas personas que

leen en la pantalla (por mas de 10 minutos) se duplicaron desde el 2001 al 2011. En la

encuesta anterior, a la hora de preguntar coémo los sujetos consiguen los diarios 0 como

5 . . ..
Se evalud a personas que por lo menos acceden a medios digitales una vez por semana, de ambos
sexos, distintas ocupaciones y edades. En la ciudad de General Roca, Rio Negro.
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los leen, no se tenia en cuenta a internet, en el 2011 este método de lectura por medio de

la red, subid6 al 11%.

Mas actualmente, Ignacio Pan (2013), periodista del sitio de noticias digital Infobae,
informa sobre el perfil del usuario argentino de internet, en base a un estudio generado

por ComScore®, que analiza el estado actual del medio y tendencias futuras.

Entonces, el informe indica que el pablico Argentino pasa aproximadamente 21,9 horas
al mes conectado, tanto en dispositivos méviles como de escritorio (quedando segundo
en la region, de tras de Brasil). Un dato interesante es que dividiendo este promedio de
horas segun la edad y el género del pablico, son las mujeres mayores de 55 afios y los

varones de entre 15 y 24 afios, los que mas tiempo interactan en internet.

La audiencia mas activa es la joven, de 15 a 24 afios. Entre todas, lo que mas se utiliza
son las redes sociales (al menos 9,15 horas), sitios de servicios (3 horas),
entretenimiento (2,8 horas) y en lectura de noticias (unas 2,7 horas).

Por otro lado, segun la encuesta nacional de habitos de lectura (2012), en el 2011, entre
los usuarios de internet los tipos de lectura més utilizados en pantalla eran en primer
lugar el correo electronico (74%), en segundo los diarios online (61%) y en tercero las
redes sociales (59%). Llama la atencién, como en tan solo 2 afios (del 2011 al 2013) se

redistribuyeron de forma totalmente distinta estas tres conductas.

Ademas, continuando con el relevamiento de ComScore, se accede mucho a lo relativo
al deporte. Supera ampliamente al resto de la region y las mujeres también interactdan
en los sitios, aunque en menor medida que los hombres. Otro sector de alta
visualizacion son los videos, un 95% de los usuarios los ven, preferentemente desde

Youtube y Facebook.

Finalmente, el sitio ComScore, expone que el uso de smartphones y tabletas tiene cada
vez més participacion en la conectividad de los usuarios, siendo Android, la plataforma

mas utilizada.

6 ~ o . . ..
Compaiiia tecnoldgica de internet que mide lo que la gente hace en el mundo digital para luego
asesorar a sus clientes con estadisticas y analisis.
38



4.3 Estructura web

En su libro Disefio digital Royo (2004) indica que las estructuras de informacion e

interaccion tienen que ver con la recuperacion de informacion y al disefio de los

sistemas de busqueda, orientacion y navegacion. Son las que determinan la secuencia de

lectura y lo que el usuario hace en el medio. Hay tres grupos distintos: Estructuras

lineales, jerarquicas y aleatorias.

Estructuras lineales: Proponen una lectura sucesiva, generalmente se usan en
instructivos o para realizar tareas muy definidas, por ejemplo; pasos para
registrarse en un portal, para hacer una compra con tarjeta de crédito, etc. Es
decir, una pantalla de paso en la que se accede a la siguiente mediante alguna
opcion particular.

Estructuras jerarquicas: Deja que el usuario pueda elegir entre un nimero de
opciones para pasar a la siguiente pantalla o enlace. Son las mas frecuentes,
Clarin y La Nacion desde sus inicios tuvieron este tipo de estructuras, aunque se
volvieron mas complejas con cada redisefio.

Estructuras aleatorias: Aqui el usuario no conoce lo que va a pasar a
continuacion, se usan por lo general en juegos o sistemas abiertos de

integracion.

Ademas, Royo (2004) propone clasificar el grado de interactividad de parte del usuario

para con el medio. En este caso se distinguen las estructuras fijas, relacionales y

contributivas.

Estructuras fijas: En ellas, es quien emite la informacidn el Unico que puede
hacer modificaciones, actualizaciones, etc. Por ejemplo, un catalogo de
productos.

Estructuras relacionales: Cuando el sitio web accede a datos de sus usuarios y en
base a esto organizan la informacion que muestran. Es una cadena en la que el
sistema recoge datos, se los devuelve al usuario en forma de informacion y el
mismo la vuelve a modificar cuando interactla, lo que regresa mas datos al
sistema. Un claro ejemplo son las redes sociales o webs que utilicen cookies
para cruzar y relacionar datos.

Estructuras contributivas: Sitios web que permiten que el usuario participe y

publique diferentes tipos de contenidos, por ejemplo, los foros.

39



En base a esta Gltima clasificacidn, los diarios Clarin y La Nacion, utilizan una
estructura fija ya que son ellos quienes emiten las noticias y articulos, pero a la vez
permiten que los usuarios puedan comentar las publicaciones, compartirlas, etc. lo cual

se asemeja, en parte, a la estructura contributiva.

4.4 Reticulas

Las autoras de Disefio Editorial, Caldwell y Zapaterra (2014) encuentran a la reticula
como una parte fundamental del conjunto de elementos que forman a los formatos
digitales. En su manual, citan dos ejemplos contrarios sobre la utilizacién de las

mismas.

Por un lado exponen al peridédico The Times el cual decidi6 utilizar las mismas
columnas de la version impresa, pero mas pequefias, para el formato online con el fin de
resultar familiar a los lectores habituados al papel. Y por el contrario, el diario The
Guardian emplea diferentes reticulas para los distintos medios que posee, con el lema

de adaptarse adecuadamente, ya sea, a un sitio web o a una aplicacion.

La Nacion en sus comienzos no poseia una reticula marcada, luego incorporo 3
columnas y mas adelante empleaba distintas columnas conforme se avanzaba en la
pagina, por ejemplo, en el 2011 utilizaba 3 columnas para la parte superior de la portada
y al ir hacia abajo se dividia en 6 y en 2 columnas. En el ultimo redisefio del 2013 la
portada utiliza entre 2 y 3 columnas méas un menu con secciones desplegable y cuando
se hace scroll hacia abajo se respetan 3 columnas marcadas por médulos con fotografias

y colores.

El diario Clarin por otro lado, practicamente siempre genero un modelo con 3 franjas de
informacion aunque en los Ultimos redisefios emplea subdivisiones en estas columnas
ganando espacio y blancos. Esto es algo que ambos diarios han modificado
notoriamente en sus sitios, aunque La Nacion le da mas énfasis al manejo de blancos en
su ultimo redisefio del 2012-2013.

Volviendo a las autoras Caldwell y Zapaterra (2014) ellas opinan que es apropiado una
vez decidida la reticula, definir las plantillas de las distintas secciones, las cuales son
una version mas simplificada de la pagina maestra con el objetivo de ser flexibles y

facilitar el trabajo de subir las noticias y maquetarlas. Ademas, se debe sefialar
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adecuadamente al lector, qué se esta leyendo mediante sefiales como jerarquias,

ubicacidn, estilo y prioridad.

4.5 Fuentes

En su libro Type on Screen, Ellen Lupton (2014) analiza a la tipografia usada
exclusivamente en la pantalla. En sistemas digitales, la tipografia se denomina “fuente”
ya que, es el software que permite instalar, acceder y crear un disefio, indica la autora en
su web Thinking With Type’(s/f).

En un principio los textos en documentos web utilizaban tipografias compatibles con los
sistemas operativos Mac y Windows. Estas eran por ejemplo: Times New Roman,
Georgia, Verdana, Arial o Trebuchet. Lo que daba como resultado una limitacion en

cuanto a disefio (Royo, 2004).

Lupton (2014) explica que mas adelante, en 1998 cuando sali6 el lenguaje CSS 2 el
mismo incluia la regla @Font-face la cual, permitia a los buscadores bajar la
informacion de la fuente utilizada y en principio cualquier fuente podia ser usada en
cualquier sitio. Sin embargo, el problema fue que la propiedad no poseia proteccion ante
la realizacion de copias piratas, por lo tanto, fue excluida del lenguaje CSS por casi una
década.

Unos afios mas tarde, a mediados del 2000 la elaboracion de estandares en la web
permitié acelerar el proceso de desarrollo de un sitio, dandoles a los disefiadores la
oportunidad de optimizarlos. Asi crecid la necesidad de utilizar diferentes fuentes a las
reglamentadas y aparecieron tecnologias que trabajaban para dejar que cualquier fuente

se viera en la web sin la necesidad de licencias adicionales.

En el 2008, los buscadores Mozilla Firefox y Safari incorporaron la regla @Font-face
haciendo que la mayoria de usuarios de internet puedan acceder a tipografias web,

aunque no muchas de ellas cumplen con las demandas tecnologicas actuales.

Agrega Lupton (2014), inicialmente los disefiadores tipograficos estuvieron en contra
del boom de fuentes dado que, no se tenia en cuenta que algunas de ellas lucian bien en
Mac y no en Windows y por sobre todo se utilizaban fuentes que no estaban pensadas
para leerse en la pantalla. Hoy en dia existen muchas fundidoras que crean y reelaboran

fuentes para su uso exclusivo en web.

" Web que reune todo el contenido de su libro “Thinking With Type” publicado en el 2009.
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Otra cuestién importante sobre las fuentes es el cdmo se visualizan, la autora nombra a
los formatos TrueType (de Windows) y PostScript (para Mac). Las fuentes con formato
PostScript le permiten al sistema operativo o al buscador, elegir la mejor forma de

traducir el vector del caracter en la pantalla, se ven bien en cualquier sistema.

Por otro lado, las TrueType tienen sus
propias instrucciones en cuanto a pasar del

l. vector al pixel de la pantalla, estas
instrucciones se denominan hinting, le dicen
al sistema o buscador que acomode aspectos

como altura, ancho, espacios, relacion entre

mayusculas y minudsculas, etc. Ver

; ilustracién 4.
llustracion 4: Ejemplo de Hinting con la tipografia Fedra
| de Peter Bil’ak, Fuente: Type on screen, Ellen Lupton
B (2014)

Ademas, lo que hace es agudizar el aspecto de las letras aumentando el contraste en

curvas y esquinas, preservando la forma y el espaciado de los caracteres. En palabras de
Peter Bil'ak (2010) las fuentes se ajustan para maximizar su legibilidad en las pantallas.

Por afiadidura, Royo (2004) también enuncia que para ajustar tipografias a la web se
suavizan los bordes de los caracteres para que no luzcan “rotos” mediante la

incorporacion de zonas grises en la letra en una técnica llamada antialiasing.

Caldwell y Zapaterra (2014) apuntan que es muy diferente el modo en que el ojo
humano lee un texto en papel y otro en pantalla, en este Gltimo soporte, el ojo ve
caracteres retroiluminados que dependiendo del brillo o nitidez de la pantalla pueden

mostrarse descoloridos si hay un alto contraste.

En suma, como en el plano impreso el soporte digital también debe cumplir reglas

basicas de la tipografia, Javier Royo (2004) indica tres principales:

e Legibilidad y contraste: La fuente debe ser leida con claridad y tener espaciados
e interlineados adecuados.

e Jerarquia de informaciones: Se debe disponer de diversas formas de manifestar
titulares, subtitulos, texto corrido, etc. Para que el lector pueda ubicarse mejor en

la lectura.
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e Coordinacién grafica o consistencia: Lograr una apariencia coherente, que
integre un sistema asi el usuario comprende que navega una web concreta,

generando una sensacion de control.

En cuanto a los casos de estudio, en sus inicios, utilizaban las Fuentes que venian de
base, como Times New Roman, Arial o Monospace y en los titulares importantes o el

mend, utilizaban archivos GIF con el texto en la fuente deseada.

Al ser diarios, obviamente el eje de las fuentes elegidas es la buena legibilidad y
adaptabilidad, por lo tanto a lo largo de los afios de estudio (1995-2013) no se aprecia

un gran uso de fuentes que no sean las de base.

En concreto, lanacion.com complementa Arial en textos corridos, con TheSans, para
titulares, ésta es otra tipografia palo seco, creada en 1994, especial para publicaciones
editoriales, es de las més utilizadas mundialmente dada su versatilidad, variables y
armonia (Lucas Fonts. s/f). El portal clarin.com en sus ediciones mas recientes también
utiliza Arial en el cuerpo de sus notas, cintillos y otros elementos, mientras que elige

Georgia para los titulos.

4.6 Accesibilidad, usabilidad y navegabilidad

En primer lugar, para citar a la accesibilidad web se puede indicar la definicion que
brinda el INADI (s/f), en su sitio:

Conjunto de medidas en disefio y software pensadas exclusivamente para que personas
con discapacidades (fisicas, sensoriales, cognitivas, etc.), de edad avanzada, con
dificultades del contexto de uso (técnicas o ambientales), de insuficiencia de medios,
con restricciones en el idioma o en el uso de dispositivos electronicos; puedan usar los

contenidos o servicios de paginas web, interactuando con ellas de manera provechosa.

El INADI, también enumera ventajas y beneficios de desarrollar un sitio accesible.
Algunas de las ventajas son que al generar una web facil de utilizar aumenta la
usabilidad, perfecciona el acceso, el publico objetivo no queda aislado y mejora la

indexacion por parte de los buscadores.
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La WCAG (parte de la W3G o World Wide Web Consortium) enumera diversas pautas

y principios para la accesibilidad al contenido web, en resumidas cuentas, estos son los
principios estipulados por la WCAG 2.0, traducidos por SIDAR (s/f):

1)

2)

3)

4)

Perceptible: La informacion y los componentes de la interfaz de usuario deben
ser presentados a los usuarios de modo que ellos puedan percibirlos. Es decir,
que existan alternativas textuales (convertir texto en imagen, voz, etc.), que el
contenido sea adaptable y distinguible.

Operable: Los componentes de la interfaz de usuario y la navegacion deben ser
operables. Se precisa acceder a toda funcionalidad mediante el teclado, dar el
tiempo suficiente a los usuarios para que puedan leer y usar el contenido, que el
disefio no provoque convulsiones y que sea navegable (facilidad para encontrar
lo solicitado)

Comprensible: La informacion y el manejo de la interfaz de usuario deben ser
comprensibles. Es necesaria una total legibilidad del documento, ya sea en la
pronunciacion, el idioma, las abreviaturas, etc. Que las paginas se manejen de
forma predecible y que ayuden al usuario a evitar y corregir errores.

Robusto: El contenido debe ser suficientemente robusto como para ser
interpretado de forma fiable por una amplia variedad de aplicaciones de usuario,
incluyendo las ayudas técnicas. Es fundamental, que sea compatible con otras

aplicaciones.

Los diarios de estudio poseen paginas web accesibles. La Nacion, lo hace desde 2003,

en su web “sin barreras” solo hay texto, color en maximo contraste y una tipografia un

40% mas grande que la de la del sitio estandar.

La web, fue creada siguiendo los parametros de la WCAG 1.0 y las normas U.S. Section

508 - The Access Board, junto a personas no videntes o con problemas de vision que

orientaban a los disefiadores y programadores sobre su problematica. Se pueden navegar

todas las secciones que publica el diario impreso como asi también los suplementos.

Por otro lado el diario Clarin (2013), estreno recién en 2013 su version accesible con un

software llamado inclusite. Todos los usuarios de Internet pueden acceder a los

contenidos de Clarin.com, independientemente de su edad o capacidades. El software,

genera una interfaz inteligente, que habla y escucha. Permite cuatro modos de

navegacion:
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1) Por Teclado: navegar con un namero reducido de teclas, orientado a personas
con discapacidad visual o con limitaciones a cauda de la edad.

2) Modulacion de sonido: para personas con problemas de vocalizacion o paralisis
severas. En este modo la navegacion se realiza mediante soplidos o emitiendo
sonidos.

3) Dialogante: para aquellos con movilidad reducida o ausencia de miembros
superiores, que podran hablarle a la web.

4) Lectores de pantalla: para todos los que naveguen por Internet con el apoyo de
un lector de pantalla. En este modo el programa permite la havegacion

utilizando al mismo tiempo Inclusite y el lector de pantalla habitual.
En segundo lugar, la usabilidad es otro concepto clave en el mundo online.

Javier Royo (2004) expone en su libro, dos definiciones aportadas por la ISO
(Organizacion Internacional para la Estandarizacién). Una de ellas hace referencia a la
capacidad de un software de ser entendido, usado y atractivo para el usuario. Otra
descripcidn, es en torno a la efectividad y eficiencia con la que un producto permite

realizar objetivos puntuales a usuarios especificos en un contexto determinado.

Por lo tanto, el autor indica que la usabilidad se basa en tres factores: el usuario, que
manejara un artefacto en funcion a sus conocimientos y capacidades. El artefacto, que
sera manipulado por el usuario segun el disefio de interfaz que el disefiador le otorgue.

Y el contexto, que influird o determinaré el uso del artefacto.

Para una experiencia de usuario exitosa mediante el disefio de interfaces, Donald
Norman (1990) en Royo (2004), propone: determinar facilmente que actos son posibles,
limitando las acciones para que quede claro que hacer. También, favorecer la
comprension del sistema y fomentar la sensacion de control. Y ademaés, hacer que
resulte facil evaluar el estado actual del sistema, dando respuestas cada vez que se

realiza una accion.

En un acercamiento mas profundo al mejoramiento de la usabilidad, Royo (2004),
emplea algunos principios que establecié Bruce Tognazzini. Los mismos, tienen en
cuenta diversos temas, con el objetivo final de generarle un beneficio al usuario. Se

destacan brevemente, los siguientes items:

e El sistema debe anticiparse a lo que el usuario necesite, evitar que pierda tiempo.

o Dar la sensacion de estabilidad, saber con qué se puede interactuar y con que no.
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e Evitar contrastes de color (el 10% de la poblacion tiene problemas para
distinguir colores) y el tamafio de las fuentes debe ser el adecuado.

e Lograr cierta consistencia y coherencia para que el usuario pueda familiarice
mejor con el sistema.

e Tratar que el usuario se vuelva eficiente en la tarea que realiza dentro del sitio.

o Disefar interfaces claras, para que su recorrido sea rapido y comodo para todos.
También, se pueden agregar “irregularidades controladas” mejorando la
percepcion del sitio y haciéndolo mas interesante.

e Permitir retroceder para corregir acciones.

e Reducir lo mas posible la espera o darle otra opcion al usuario mientras lo hace.

e Usar Metéaforas gréaficas que refuercen la visualizacion. Por ejemplo, el mend, el
carrito de compras, etc. son arquetipos de objetos utilizados en el mundo fisico.

o Entender qué tipo de publico utiliza la web.

e Aplicar un disefio Responsive, es decir, adaptable a todo formato.

e Animar a la participacion activa, para que el usuario se sienta integrado y

escuchado en el medio.

En tercer y Gltimo lugar, la navegabilidad. El blog 4R (2013), apunta, que es la facilidad

con la que pueden recorrerse distintas secciones de un sitio web sin perderse en él.

Caldwell y Zapaterra (2014) indican que el modo en el que el usuario se mueve por la
web se planifica cuidadosamente para que el lector pueda interactuar de forma
apropiada con la publicacion, llegando rapidamente a aquello que le interesa. Por
ejemplo, etiquetas y pestarias son herramientas que se utilizan para orientar una
busqueda, asi mismo, los textos deben captar la atencion de quien lee, implicandolo y

manteniéndolo intrigado.

Las paginas web pueden recurrir al lenguaje de navegacion mas familiar, las barras de
menu o su forma desplegable. A partir de alli el disefiador dirige la atencion del usuario

a las secciones y paginas, creando jerarquias para los textos y nombres de seccion.

Mark Porter, en Caldwell y Zapaterra (2014) indica que los periddicos online suelen
funcionar bien porque la mayoria de la gente entra a ellos sabiendo lo que busca y como
encontrarlo rapido, ya que, los titulares o articulos méas destacados aparecen mas

jerarquizados, en listas 0 menus de facil acceso.
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Las autoras, opinan que en el caso de las tabletas, a la navegacion se le agrega el
condimento interesante de la tecnologia tactil. El disefiador debe recordar, asegurar una
busqueda agilizada de la informacion. Las APPS de periddicos, se actualizan
constantemente por lo que generalmente, siguen una plantilla y una forma de navegar

similar al diario digital.

Una buena navegacion se da cuando el usuario conoce en todo momento en donde se
encuentra y en donde puede hallar lo que busca. Al agilizar la experiencia de usuario en
un sitio, se inicia una relacion amistosa entre la marca y sus consumidores.

Hay tres recursos interesantes para mejorar la navegabilidad (R4, 2013):

e Es preferible que el menu de navegacion se encuentre en todas las secciones y en
lo posible que tenga el mismo formato. Pueden usarse dos menus, uno para la
cabecera y otro mas detallado en el pie.

e Ultilizar recursos visuales como las breadcrumbs o “migas de pan” que
usualmente se ubican en la parte superior de la web y detallan la ruta recorrida,
por ejemplo: “home > deportes > futbol > torneos”. Son utiles para no ir siempre
hacia atras en la navegacion, con un clic sobre alguna de las palabras se va
directamente a donde se desea.

e Generar un mapa de sitio, que le proporcione al usuario un orden jerarquizado de

las paginas internas de la web.

Los casos de estudio, practicamente siempre mantuvieron una usabilidad y
navegabilidad 6ptimas, tal vez mas rudimentarias en sus primeras versiones, pero sin

dudas mejorando con el tiempo.

En ambos, desde el 2006 aproximadamente, ocurre lo que enunciaba Porter en Caldwell
y Zapaterra (2014), el primer pantallazo al diario indica los titulos mas importantes y
aquellos que estén ocurriendo en el momento, como por ejemplo el resultado minuto a

minuto de un partido de futbol.

Otra herramienta que utilizan ambos diarios es, un menu desplegable en la home y
luego un mend similar, pero mas reducido en el resto de las secciones. Ademas, La
Nacion tiene un mapa de sitio con todos sus contenidos, desde el 2001 (el mismo se
encuentra haciendo clic en un link que esta al pie de la publicacion) Clarin, por otro
lado, no posee este sistema.
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4.7 Redisefos

Caldwell y Zapaterra (2014) indican que la mejor razén para realizar un redisefio es la
de mantenerse en linea con los lectores y reflejar sus necesidades. Sobre todo, el avance

de la tecnologia e internet influencian y apuran los cambios en los periddicos digitales.

Los diarios en cuestion han tenido varios redisefios digitales durante el tiempo
comprendido por el trabajo de investigacion: Clarin 14 y La Nacion, 11. La mayoria

cada uno o tres afos.

® Clarin

(o —0o 09090 0 0 0 0 0 0 0 0 o

1996 1999 2000 2001 2002 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201120122013

@® La Nacion

& — o—o—0—90—o 7 *—o *—
1995 1996 1998 2001 2003 2004 2005 2008 2010 2011 2013

llustracion 5: Redisefos online de los diarios Clarin y La Nacién. Fuente: propia.

Los redisefios son, por lo general, completos; es decir, se modifica la estructura,
tipografia, paleta de color, navegacion, contenidos, fotografia, publicidad, multimedia,
etc. En otras ocasiones, solo se cambian algunos aspectos para generar una mejoria en la
vision total del periédico como, por ejemplo, cambiar la portada, agregar opciones en el

menu desplegable, sumar una columna, etc.

Grosz (2006) indica que en cada redisefio los diarios proponen darle al lector contenidos

interactivos y personalizados, mayor participacion y dinamismo en todas las secciones.

El diario Clarin realizé en el 2010 uno de sus redisefios mas significativos. En una nota
del diario al respecto, Dario D'Atri (2010), editor jefe de Clarin.com, informaba que los
cambios buscaban potenciar la oferta periodistica a través de recursos graficos que

faciliten el acceso a los contenidos multimedia.

Fundamentalmente, se cambio la estructura para presentar noticias, tres médulos al
principio en la home mostraban los principales articulos del dia, se incorporé una
seccion “Conexion Clarin” con enlaces mas graficos hacia otras notas del momento, que
buscaban hacer una segmentacion tematica. Ademas por cada seccion, habia una

subhome con temas relacionados donde los lectores podian ver entre 20 0 30 temas
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destacados de, por ejemplo, Politica 0 Economia. Asi mismo, se afiadieron las secciones

Internet y Multimedia, donde se mostraban mas fotos, infografias, audios y videos

La cabecera se limpid bastante con el logo mas grande, la barra de mend, links claves,

temas del dia, un buscador, iconos a las redes sociales, etc.

Mas adelante, en los redisefios del 2011 y 2013, se exploto la segmentacion tematica (la
“conexion Clarin” se transformd en una columna que recorre el largo del sitio, dividida

en varias partes), el color, la publicidad y la fotografia.

En una comunicacion personal via e-mail con Roger Mantinelo (junio 6 de 2014)
Director de arte de La Nacidn, se enunci6 que el site tuvo un Gltimo redisefio general en
el 2011. Este redisefio, se dio previo a la gran modificacion que sufrio el diario papel en
2012. Luego en el 2013, solo se replantearon cuestiones del menu, como agregar

secciones y unos cambios en la grilla de notas.
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5. Laevolucidn de la prensa argentina y las publicaciones digitales

5.1 La prensa papel

En principio, Fabio Eduardo Ares (2011) explica que en 1767, tras la expulsion de la
orden jesuita ubicada en Cérdoba, el Virrey Vértiz hizo traer la prensa y los accesorios
que estaban alli, para fundar en el afio 1780 en Buenos Aiires, el establecimiento

denominado “Real Imprenta de Nifios Expdsitos”.

Dicho establecimiento a lo largo de cuarenta afios imprimio los primeros periodicos de
la ciudad, por ejemplo: el Telégrafo Mercantil, Rural, Politico, Econémico e
Historiografico y el Semanario de Agricultura, Industria y Comercio. Ademas de
informar e ilustrar a la sociedad, difundieron las ideas de libertad que servirian como

base a los acontecimientos de 1810.

Segun la pagina oficial de la Presidencia de la Nacion (s/f), en los afios posteriores a la
Revolucion de Mayo se abrieron nuevas imprentas y numerosas publicaciones en las
que se expresaba la lucha entre unitarios y federales. Ademas, surgen divulgaciones
dirigidas al publico femenino, diarios de anuncios, publicaciones oficiales, periodicos

ilustrados, diarios de avisos publicitarios y revistas de carécter satirico.

A comienzos de 1863, Ares (2011) indica que inicia sus actividades la imprenta “Coni”.
De ella salen principalmente ediciones cientificas y también libros escolares de

geografia, matematica, lectura, etc. Evidentemente, habia nacido un nuevo publico para
estas producciones, y esto fue gracias a la creciente alfabetizacion de la poblacion y a su

demanda de nuevos materiales de lectura.

En el mismo afio y durante treinta mas, EI Mosquito se luci6 en cuanto a sus caricaturas
y a su lenguaje festivo y mordaz al referirse a la politica y a la sociedad de la época
(Ogando, 2013). Mas tarde entre 1893 y 1941 seria Caras y Caretas quien continuara
con las publicaciones satiricas y humoristicas en temas de la actualidad, utilizando

caricaturas, ilustraciones y fotografias.

Asimismo, cabe destacar en estas fechas la aparicion del diario La Capital, de la ciudad
de Rosario, bajo la direccion de Ovidio Lagos. Se convirtié en el primero de extensa
trayectoria que se mantiene hasta hoy en dia.

Después, en 1870, Bartolomé Mitre funda otro periddico que circula actualmente, nada

mas y nada menos que, La Nacion. De acuerdo con documentos oficiales de La Nacion
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S.A, el periddico se basa en las ideas de Mitre: principios éticos, defender la libertad y

promover la cultura.

La Nacion sale a las calles el 4 de enero de 1870, con mil ejemplares. Esta primera
entrega se imprimio en la planta baja de la casa del doctor José Maria Gutiérrez, que
habia sido director de Nacion Argentina que dejo de aparecer el 31 de diciembre de
1869 para dar lugar a La Nacion. Funciond en aquella dependencia hasta tres meses
después, cuando se traslado a la casa de su fundador, Mitre.

Desde aquel entonces el diario difunde las noticias con veracidad, objetividad,
pluralismo y formulacion de opiniones. Es su objetivo la “satisfaccion de las
necesidades del mercado, el respeto de la dignidad de su personal y alcanzar los mas
altos niveles internacionales en todo emprendimiento, en un proceso de mejoramiento
continuo” (La Nacion S.A. 1997).

Continuando con el seguimiento histérico que hace la pagina de la nacién argentina, en
1876 aparecié The Buenos Aires Herald, escrito puramente en inglés fue, ademas, el

primer periddico del pais con un servicio cablegrafico regular con Europa.

Al iniciar un nuevo siglo se registraron importantes cambios tecnoldgicos que ya se
venian implementando, por ejemplo, maquinas litograficas, rotativas, maquinas de
composicion de monotipos que reemplazaban el trabajo manual y la Minerva a pedal, la
mas pequefa de las impresoras, tenia una tirada de hasta 1000 hojas por hora. (Ares,
2011). Con estos cambios tecnoldgicos, vinieron también los estéticos, es decir, se

incorporaron mas fotos, titulares, ilustraciones, etc.

Posteriormente, nace La Razon, vespertino que desde 1905 hasta hoy persiste en la
modalidad de distribucion gratuita. En 1928, el diario EI Mundo, impresion6 con sus
historietas, escritores como Roberto Arlt y un formato nunca antes visto hasta
entonces, el tabloide (38x30cm). Otra novedad grafica fue la doble pagina central,

ilustrada con iméagenes de alta calidad, de la mano de Noticias Graficas, en 1931.

En 1945, ocurri6 otro hito en la historia, Roberto Noble fundé Clarin. “Moderno e
innovador, en el que la independencia de criterio, la seriedad profesional y el

compromiso con el pais y su gente fueran los pilares de su propuesta periodistica”

(Clarin, 1997, p13).
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También utiliza el formato tabloide, su logotipo en la tapa y destacaba con color rojo
titulares y algunas secciones, como espectaculos y deportes. De acuerdo con la pagina
web del Grupo Clarin, el diario fue pionero al editar una revista semanal impresa en

papel ilustracion y en realizar suplementos, para llegar a cada lector.

Puso énfasis en los temas locales, 1o que le permitié sumar lectores rapidamente,

convirtiéndose actualmente en uno de los diarios de mayor tirada nacional.

Mas adelante, en 1963, el diario Crénica se convirtio en referente en cuanto a temas

policiales, dados sus rasgos sensacionalistas y dramaticos.

1971 fue una época de cambios sociales en el pais. El diario La Opinion revoluciond el
periodismo argentino, con una redaccién y disefio refinados. No utilizaba fotografias,

sino, caricaturas de Hermenegildo Sabat.

Con la llegada de la dictadura militar, censura, muerte y desaparicion de trabajadores de
la prensa se volvio6 algo comdn. Paralelamente surgieron diarios dedicados puramente a

lo econémico. Por ejemplo, La Gaceta Financiera y Ambito Financiero.

Al regreso de la democracia, la gran innovacion fue Pagina/12 de Jorge Lanata. Tenia

un estilo descontracturado, titulos irénicos, etcétera.

A partir de los afios 90’ en el pais aparecen los holdings, empresas que concentran en su

poder diversos medios periodisticos junto a otros negocios.

Hoy en dia los avances tecnoldgicos dominan el presente. Se editan las versiones online
casi mas rapido que las impresas. Crecen los adeptos a esta nueva herramienta, mientras
que las versiones impresas de los diarios continan su curso adaptandose al medio en el

que estan inmersos.

5.2 Las publicaciones digitales

Mientras que en el resto del mundo las ediciones online aparecieron por primera vez
alrededor de 1994, en el pais lo hicieron unos afios mas tarde. En cuanto a los casos

estudiados, La Nacién lo hizo en 1995 y Clarin, en 1996.

Es conveniente, en un principio, indicar los sucesos tecnoldgicos que derivaron en la

aparicion de las publicaciones online, los cuales se remontan hasta 1970, de acuerdo con
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el portal web Interred (1996), cuando Estados Unidos nace Arpanet, un proyecto militar
para comunicar via redes informaticas a las universidades y centros de investigacion del

pais.

Continuando con el informe de Interred (1996), las primeras computadoras personales
aparecen en 1982, de la mano de Apple e IBM y se desarrolla el protocolo TCP/IP el
cual permitia cubrir las necesidades de un entorno de redes abiertas (Internet Society,
s/f). Mientras tanto, un afio méas tarde en Argentina se crea la carrera de Informatica en
la UBA.

En 1985, en EE.UU, las universidades comienzan a utilizar el correo electrénico como
un medio de comunicacién que les permite mantenerse en contacto, por lo cual se
conectan 13 supercomputadoras y la National Science Fundation (NSF) construye una

red que atraviesa el pais interconectandolo.

Hacia 1987, en nuestro pais la cancilleria genera las primeras conexiones argentinas con

internet. AUn no existian interfaces gréaficas.

En la pagina web del W3C? (s/f), se informa que 1989 fue el afio en que Tim Berners-
Lee® crea la World Wide Web (WWW) y desarrolla el primer servidor para ella, el
primer programa de cliente (en 1990) y la primera version del “Lenguaje de Etiquetado
de Hipertexto” (HTML) el mismo, se convirtio en la principal forma de publicar
documentos con enlaces hipertextuales.

Interred (1996) indica que llegando a los 90°, en Argentina, la Secretaria de Ciencia y
Técnica hace un acuerdo con ENTel (Empresa telefonica, cerré en 1990) que otorga un
canal de datos para que la universidad tuviera correo electrdnico, al poco tiempo la red
académica nacional posee 800 nodos y mas de 10.000 usuarios.

En 1992 se conforma definitivamente la Internet Society cuya mision es “Promover el
desarrollo abierto, la evolucion y el uso de Internet para beneficio de todas las personas
del mundo” (Internet society, s/f) lo cual eleva a Internet y lo lleva a conectar méas
lugares y personas. Asi mismo, la NSF amplia la red central de Internet y la capacidad

de transmitir datos para que no solo sea posible el correo electrénico.

® Consorcio World Wide Web, fundado por Tim Berners-Lee en 1994 para desarrollar protocolos y
pautas que ayuden al crecimiento de la web.
? Cientifico Britanico de la computacion, conocido por ser el “Padre de la Web”
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Un afio mas tarde aparece Mosaic un navegador en donde se podian ver imagenes, texto,
sonido y video. En el pais las Universidades de Buenos Aires, Cordoba y la plata suman
enlaces propios a Internet.

Es en mayo de 1995 se venden las primeras conexiones comerciales al pais y en un
corto plazo empresas y particulares navegan por internet, sumandose a los 30 millones

que ya lo hacian alrededor del mundo.

Como enuncia Interred (1996), en este afio la cantidad de personas conectadas crece y
también lo hacen los servicios ofrecidos en este nuevo medio. Uno de estos servicios es
el de la informacion, los periodicos. El primer diario nacional en unirse a la web, fue
Los Andes de Mendoza, sefiala Rost (2003), el cual se llam6 Los Andes Online, era

pesado y lento.

Como se explicé en el comienzo del apartado, unos meses mas tarde, el 17 de
diciembre, el periddico La Nacion lanz6 La Nacién Online que también estaba en un
proceso de definicidn. Por su parte, el diario Clarin se inici6 en internet en 1996,
Ilamandose Clarin Digital y pronto se convirtié en el portal mas visitado y de

referencia.

Dia a dia las tecnologias fueron mejorando y también lo hicieron los periodicos online.
Lo que Clarin y La Nacion se proponen en cada redisefio (Grosz, 2006) es apostar a un
contenido més interactivo y personalizado para sus usuarios, mas participativo y

dindmico en todas sus secciones.

Eduardo Castafieda (2001) en la tesis de Tatiana Hernandez Soto (2010), sostiene que

los periddicos digitales atraviesan 3 etapas:

La primera de ellas inicia en 1993, cuando los periddicos subian el mismo contenido de
su version impresa a la web, algunos de ellos solo presentaban sus portadas sin la
posibilidad de acceder al contenido, otros mostraban sus portadas, pero con hipertextos

y escasas 0 nulas imagenes.

La segunda etapa comienza en 1995, con los diarios pretendiendo otorgar una lectura
mas comoda, mejor distribucion y uso del hipertexto e imégenes. Es un hecho que en

muchos casos se abus6 de estas cualidades.

La tercera y Gltima etapa que ilustraba Castafieda (2001) en Hernandez (2010) es la que
vuelve a los portales webs mas grandes, interactivos y accesibles. Se hace posible
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(gracias al avance tecnologico) la inclusion de herramientas multimediales,
actualizaciones rapidas, etc. Ahora, ambas versiones de los periodicos se vuelven

complementarias.

Caldwell y Zapaterra (2014) apuntan que las primeras publicaciones digitales eran
paginas web con archivos en PDF y los usuarios las usaban como cualquier diario o

revistas de papel, aunque las mismas eran pesadas y con ciertas limitaciones.

Indican las autoras, que la llegada del HTML permitio a los disefiadores utilizar
contenido en movimiento en la web, los navegadores leian las etiquetas y traducian los
cddigos en iméagenes y texto. Estos avances, llamaron la atencidn de anunciantes,

interesados en este nuevo medio.

Asi mismo, el surgimiento del iPad en 2010 transformo a las publicaciones en algo

superior en cuanto a la practica movil, agregadndose el elemento ludico.

En los altimos tiempos se observa una creciente tendencia hacia el uso de la tecnologia
movil, en una conferencia sobre ecommerce, Juan Francisco Di Nucci (2015) advertia
que cuando una tecnologia se vuelve cotidiana, se masifica. Justamente, lo que ocurre
en los ultimos afios es que cada vez mas personas eligen usar smartphones por
preferencia, conveniencia y necesidad (cuestan menos que una PC de escritorio).

También explica que se consumen mas medios que antes.

Dentro del uso de teléfonos inteligentes, estan las aplicaciones. Argentina lidera desde
el 2013, el uso de apps desde dispositivos moviles en la regién, informa el sitio web
AEtecno (2015). Ante este panorama, los diarios Clarin y La Nacién lanzaron sus
APPs.

Clarin (2013) lanz6 su APP para Android el 2 de enero de 2013 (previamente ya se
podia utilizar la APP para Apple, Windows 8 y BlackBerry). Esta aplicacion brinda la
informacion de la portada, las ultimas noticias, las méas leidas, videos o listados de
informacion divididos seccidn por seccion. Tiene un formato de navegacion vertical

para recorrer la portada o las notas y horizontal para navegar entre secciones.

A diferencia del sitio web, las noticias se ordenan jerarquicamente y poseen un menu

para compartirse en las redes sociales Facebook y Twitter o enviar por email.

Més adelante, el 10 de noviembre del mismo afio, Clarin lanza otra aplicacién para
Iphone y Android, “Clarin Social” la cual, en palabras del periodista Dario Gallo (2013)
55



“Permite integrar un medio tradicional con las redes sociales mediante el celular”.
Los lectores pueden fotografiar cualquier contenido del cuerpo del diario (no incluye los
suplementos) mediante la APP, esta imagen se traduce en su version online y asi puede

compartirse rapidamente en las redes sociales.

Otra app del diario fue “Clarin al toque”, la cual tiene una redaccion exclusiva para
smartphones y brinda un pantallazo general y rapido de lo que estaba pasando. Recopila
lo mejor de las redes sociales, videos de un minuto, coberturas en vivo y hasta envio de
alertas geolocalizadas. Puede descargarse en sistemas 10S. Por fuera del periodo de

tiempo establecido en la tesis, ésta APP y la de Clarin Social, fueron discontinuadas.

De nuevo, por fuera del lapso de la investigacion, Clarin gener6 aplicaciones
particulares para diversos sectores, por ejemplo, “Clarin Rural” con informacion sobre
el negocio agropecuario, economia, noticias bursatiles, clima y otros. Otra es “Clarin
365 para buscar los beneficios por marca, rubro o ubicacion, también localiza los
comercios mas cercanos. Y por ultimo “Kiosco Clarin” permite acceder a la version

completa del diario y los suplementos para leerlos como si fuera papel.

Todas las APPs tienen un promedio de 3,6 puntos en el ranking de 1 a 5 estrellas que
muestra Android para opinar acerca del desempefio de las aplicaciones. La mayoria de

las quejas por parte de los usuarios son cuestiones del desarrollo y la velocidad.

La Nacion también aposto a las aplicaciones. En 2009, de acuerdo con una nota del
diario, se lanzd la version para Iphone y Ipod Touch, “La Nacion mévil” se podia
acceder a los contenidos mas leidos de lanacion.com, entrar a cada seccion del diario y
ver organizadamente la informacion actualizada de divisas, resultados de partidos,

cartelera de cine, etc.

En 2010 aparece el Ipad y una nueva APP para este dispositivo. Como en la anterior, se
podia acceder a todos los contenidos del diario y también a los de canchallena.com
(version deportiva de La Nacion, como OIé para Clarin), OHLALAL!, RollingStone,
Brando y Espacio Living. Las notas tenian la particularidad de que podian ser
compartidas en redes sociales como Facebook y Twitter.

En dicho afio se lanz6 ademas una version del diario para televisores LG.

Mas adelante surgié una versién especial para Android e 10S: mas liviana, con acceso a
videos, fotos, redes sociales y las notas mas visitadas. Se pueden recibir notificaciones,
ver los temas del dia y notas de los principales protagonistas de la jornada. Asi mismo,
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se encuentra para ambos sistemas operativos, la version del diario papel en formato

digital. La puntuacion de los usuarios es similar a la del diario Clarin.

Unas aplicaciones paralelas al diario son las de “Kiosco La Nacion” donde los lectores
pueden suscribirse a las publicaciones de La Nacion, desde la APP. Sin embargo, de
acuerdo con las calificaciones de los usuarios, el servicio parece no funcionar del todo
bien. Ademas, como Clarin 365, esta “Club La Nacion” que permite ver y acceder a los

descuentos y beneficios de la tarjeta del diario.

Otras dos aplicaciones para Android relacionadas con La Nacion (tienen mas puntaje
que el mismo diario) son “Guia La Nacion” y “Firmas La Nacion”. La primera esta
disefiada para el tiempo de ocio, ofrece carteleras de cine y obras de teatro, con la
posibilidad de ver trailers de peliculas, recomendaciones de otros usuarios, compartir
contenido en redes sociales y saber como llegar al cine o al teatro deseado. La segunda
APP, permite seguir a los columnistas del periddico y compartir sus opiniones en las
redes.
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6. Analisis de los diarios de estudio, Clarin y La Nacion

Para comenzar este andlisis, cabe destacar que la metodologia utilizada para llevar a
cabo el proyecto, fue la observacion de diarios impresos y online Clarin y La Nacion,

en los momentos de sus redisefios dentro del periodo comprendido entre 1995y 2013.

Dicha observacion se llevé a cabo en la hemeroteca de la biblioteca argentina "Dr. Juan
Alvarez" de Rosario (para los diarios impresos Clarin), en la hemeroteca de la
biblioteca “Casa del Acuerdo de San Nicolas” en la respectiva ciudad y en la “biblioteca

Menéendez” de Pergamino para los diarios papel de La Nacion.

Fue interesante descubrir que los diarios La Nacion no se encuentran conservados en
ninguna biblioteca de Rosario o alrededores. La localidad méas cercana que los poseia

era San Nicolas de los Arroyos, provincia de Buenos Aires.

Ademas, para la parte digital, se utilizé en mayor medida la informacion del sitio
Internet Archive, Wayback Machine que proporciona URL’s que ya no existen o fueron
redisefiadas. Afortunadamente, los diarios estudiados fueron archivados aqui casi desde

sus inicios en los 90°.

Para realizar una observacion mas ordenada, se generaron cuadros comparativos para
cada diario, online e impreso. Los cuadros examinaban las siguientes caracteristicas:
portada / home, reticula, tipografia, legibilidad, color, fotografia, infografia,
ornamentacion, publicidad, accesibilidad, navegabilidad, usabilidad y tecnologia de
reproduccion. Los mismos, pueden encontrarse en la seccion de anexo al final del
trabajo. Partiendo de ellos, se escribid el analisis agregando imagenes para ejemplificar

aun mejor los elementos importantes.

Otra herramienta que contribuyd al proyecto, fueron una serie de entrevistas via email a
los directores de arte del diario La Nacion, Ana Geller y Roger Mantinelo. Ellos

brindaron fechas aproximadas de redisefios del diario.

Ahora bien, en una nota para La Nacion, Gaston Roitberg (2005) diserta sobre algunos
de los redisefios que atraveso el periddico hasta el 2005 y decide dividirlos en: edad de

piedra, plata y oro.

Aquella apreciacion sirvié como base para esta investigacion, ya que aplicandola a los

términos del proyecto, se pueden observar 4 momentos importantes desde la aparicion
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de los diarios online, ellos son: Los inicios (1995-1999), la desvinculacion (2000-2004),
el perfeccionamiento (2005-2009) y lo actual (2010-2013). Estos periodos pueden verse
ejemplificados en 2 infografias especiales que se encuentran a continuacion (ver

infografia 1y 2).

Por ultimo, se dividira al analisis en tales subcapitulos y en ellos se contemplaran ambos

diarios y soportes.

6.1 Los inicios

En un comienzo los diarios online eran basicamente una copia del medio tradicional.
Explica Roitberg (2005) en una nota para La Nacion, los diarios se metian en internet
sin saber “para que”, pero sabian que debian hacerlo porque era el futuro. Ademas, en
esta primera etapa se mostraban algunas noticias que se volvian viejas rapidamente
debido a que el material no se actualizaba constantemente, no existia el “altimo

momento”.

Para comenzar a explicar el desarrollo grafico de los periddicos, es pertinente iniciar por

el que primero se sumé a internet, La Nacion.

El diario La Nacion se inicio en internet el 17 de diciembre de 1995, fue el primero del

pais. Utilizaba dos direcciones de URL: www.us.pinos.com/lanacion.html o

www.pinos.com/lanacion.html probablemente por ser de las primeras lineas comerciales

que se utilizaron en el pais.

El diario papel realizd una gran cobertura de este evento, con notas en primera plana y
un seguimiento de la noticia durante un par de semanas después del lanzamiento,
contando las experiencias que los usuarios enviaban por mail a la redaccidn, la mayoria
de las historias publicadas eran de argentinos en el exterior, maravillados con la nueva

propuesta del periddico nacional.

La web clasificaba a las noticias en 8 secciones: Economia, Politica, Espectaculos,
Cultura, Informacién general, Opinion, Deportes y Torneo apertura/clausura. Méas 2
suplementos: Turismo y Revista. Se podian ver ediciones anteriores y la portada del

diario papel (ver ilustracion 7).

En cuanto al disefio gréfico, lo primero que se veia era un fondo con una imagen en

blanco y negro repetida, del diario y sus suplementos (en todas las secciones). La home
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tenia una cabecera con el logo “La Nacion online” y un banner pequefio de YPF. Luego,
el cuerpo central no tenia una grilla definida, el contenido se ubicaba en una columna
con titular, imagen y links a secciones. El pie tenia un banner publicitario pequefio y

botones a otras secciones (ver ilustracion 6).
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llustracién 6: 1: Home del diario, 2: Seccién “Temas de hoy”. Fuente: Lanacion.com

La fuente utilizada era la preestablecida, Times new roman (normal, bold e italic) el
resto de fuentes usadas eran imagenes PNG con la tipografia deseada. La legibilidad no
era optima dado que el ancho de la columna central generaba largas lineas de texto,

ademas, el fondo; aunque era claro, empastaba la lectura.

La paleta de color estaba entre el azul (por los links, basicamente) el rojo y los grises.
Habia una fotografia (que se
repetia en el diario papel) en la
home y las notas a veces tenian. No
habia ilustraciones o infografias.

Tampoco se registraban muchos
ornamentos, mas que unos circulos
rojos que funcionaban como items
en la home y las firmas de autor
(que eran como las del diario

. papel), con el nombre del

periodista bajo el titulo de la

noticia.

llustracién 7: Diferentes secciones de la web. Fuente: Diario La Nacion.
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Finalmente, la navegabilidad y usabilidad, de acuerdo con los usuarios que enviaban al
diario sus opiniones; eran excelentes. Por otro lado, no estaba contemplada la
accesibilidad del sitio.

El diario papel, (ver ilustracion 8) tiene una imagen formal y conservadora. La portada,
se divide en 3 partes, la cabecera, con el logo en el centro y en los costados una
descripcion del tiempo y la cantidad de paginas. Luego venia el cuerpo central con las
noticias del dia, iméagenes e infografias simples. Debajo, el pie poseia: adelantos de

notas internas y suplementos, indice, editoriales, frase del dia, precio, etc.

La grilla era de 6 columnas por aproximadamente 12 filas (dado el tamafio sabana), todo
el diario usaba la misma reticula exceptuando a la cartelera de cine, las carreras y otros

datos como los de la bolsa que se subdividen en columnas mas chicas.

La tipografia es principalmente serif; aunque usan palo seco como Franklin Gothic o
Helveética para epigrafes, los nombres de seccion, resaltar palabras en las notas,
infografias, etc. Las serifas utilizadas eran Bodoni para titulares y Nimrod para los
textos corridos, esta Ultima de acuerdo con la pagina web Letrag (s/f), fue creada por
Robin Nicholas en 1980, exclusivamente para periodicos dada su legibilidad en tamafios
pequefios y en papeles de baja calidad, tiene ademas, un estilo clasico que combina con

la tradicional Bodoni.

llustracion 8: 1: portada, 2: portadas espectaculos y deportes, 3: recorte, notas internas, 4: infografia. Fuente:
Diario La Nacion.

La legibilidad, parece correcta, aprox. 6 o 7 palabras por linea. Cuando los parrafos son

largos se separan con subtitulos o destacados.
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Por esta época se usaba color solo en la portada y contra tapa (lo mismo para las tapas y

contratapas de secciones). El resto del diario empleaba tramados negros.

La fotografia era abundante; aunque no tan grande en relacion al tamafio del diario.
Prima lo textual por sobre lo visual. Hay ilustraciones de Nik en Politica y de Meléndez
en opinidn, ademas, estan las historietas en la Gltima pagina. Habia bastante infografia,

todas gréficas simples: mapas, tortas, fiebre, tablas, etc.

En cuanto a los ornamentos, no habia letra capitular ni cuadratin. El foliado estaba
arriba a la derecha. Algunas notas tenian firma de autor (centrado, con nombre y lugar
del corresponsal) y otros articulos, pie de autor (nombre en bold). No habia cordoneles,
sino que cada nota esta dentro de recuadros de 0,25 mm. Los textos solian separarse con
3 asteriscos (***). Para condensar informacion se usaban paneles o recuadros, también

destacados con mayor cuerpo tipogréafico e interlinea.

Por Gltimo el espacio publicitario era considerable, muchas publicidades a pagina

completa.

Un afio después, en 1996, se redisefia con cambios rotundos la web de La Nacion y nace

su competidor en este formato: Clarin.

Volviendo a La Nacion line (como se renombrd), lo méas notable era que se ordenaron
los contenidos gracias al uso de una grilla de 3 columnas. En la primera, habia
publicidad y un mena lateral con todas las secciones. En la segunda, mas ancha que las
demas, se veian las noticias y publicidades en el pie. En la tercera columna, habia notas
breves. Se elimino la imagen de fondo, todo era blanco salvo los costados que usaban

color gris pleno y una trama rayada (ver ilustracion 9-1).
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llustracion 9: 1: home, 2: noticia de economia. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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Continuando con el tema de reticulas, la grilla se aplico para todo el diario, las noticias
tenian dos columnas, una con el menu lateral y la otra con el desarrollo de la nota, que a

veces podia ser muy extensa.

La tipografia seguia siendo Times new roman en variables normal y bold, se usaba
Monospace para los nombres de seccion, los titulares y el menu lateral, por otro lado,
habia Frankling gothic pero como imagen en GIF. La legibilidad, mejor6 en la home y
las secciones pero las notas tenian casi 11 palabras por oracién y a veces el texto era

muy extenso; aunque dividen los parrafos con subtitulos o barras (ver ilustracion 9-2).

En la ornamentacidn de la pagina, algo verdaderamente interesante,
era el uso de iconos en las bajadas de las notas (como los que muestra I sz I{Iﬁ
la imagen junto a este parrafo) que al hacer clic sobre ellos podian

abrir una nota, una imagen o una historieta.

Ademaés, no hay cuadratin ni capitular, a veces firma o pie de autor. La fecha esta sobre
el logo y se utilizaba un cordonel en forma de linea de puntos para separar notas o

campos.

La fotografia se incrementd, en la home se ve una pequefia en la parte superior; pero
luego cada nota posee un icono que al hacerle clic, muestra una imagen; ocurre lo

mismo con las historietas de Nik. La infografia sigue siendo escasa.
El espacio publicitario también subid; hay algunos GIF animados simples.

La navegabilidad mejord, habia méas cosas para ver y se podia acceder desde distintos
lugares; ya no hay una estructura tan lineal. La usabilidad también se ve apropiada, ya

que, continda siendo sencilla y facil de operar. La accesibilidad atn no esta presente.

En cuanto a la version papel, no se aprecian cambios tan rotundos como los de la web.
Como se ve en la ilustracion 11, su portada se modificd un poco a finales del 95°

cuando en el pie se adelantaba secciones mostrando las tapas de las mismas (2).
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llustracién 11: Partes del diario, desde la portada hasta el cordonel. Fuente Diario La Nacion.

La tipografia se suelta un poco en Espectaculos realizando de vez en cuando juegos

tipogréaficos (3). Las notas especiales que se mantienen durante algin tiempo (como las

elecciones de EE.UU) poseian un icono singular (4). Por ultimo, algunos recuadros y

notas en espectaculos usaban letra capitular y cordoneles con linea de puntos, como en
la web (5).

Ahora bien, el 10 de marzo de 1996, se lanza la web del diario Clarin.

Esta primera version, (Lucero 2011) incluia no solo casi todas las secciones y noticias
del diario papel, sino que también poseia camaras en vivo, fotografias en 360°, audios

del noticiero de radio Mitre y la posibilidad de chatear con los editores del diario.

Al acceder a la web existia una especie de portada previa, sin grilla; con publicidad y
avisos de Clarin. Haciendo clic en el centro, se abria otra pagina con las noticias (ver

ilustracion 12-1).

vusa: Krawvtima Homns S Noble digital 2 Stichere 4o Rais Xse Maghatons Tompesnisiome
2 =2 3,
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e Radio gn e — e ————] EN Et MUMDIAL SUB-20 VENCIO 2 A
Real Antia™ 1 AINGLATERRA
—TTTTT— g
Chile decidi6 El Juvenil dio otra
5 i I3
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al golpe del '76 al Mercosur

amuy_ﬁ Texto Completo *
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R 1 El gobierno dio
s " ClarinX marcha atras: pagara

Clarin. 2l et onganiads - ‘e . R
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T . e rseart Bablecon Llenie :::;:-‘:mhm habrs uns dnminucisn del

- 5 Conferensias, Goblema recurmie a fa 2::,:' ;:T: estucies
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L) SRR AT e ™ ke Cotiue.

llustracién 12: 1: portada previa, 2: home Clarin, 3: zoom notas inferiores. Fuente: Blog Soydg.com y Diario Clarin.
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La web se dividia en 3 columnas (una vez hecho el clic en la portada previa). Tenia una
cabecera con el logo Clarin Digital, la fecha, el afio, links para escuchar radio Mitre y
un menu horizontal con las secciones del diario. Luego, las columnas de abajo,
contenian la informacion. La primera hacia referencia a herramientas del sitio (chat,
camara en vivo, soporte técnico, humor, publicidad, fotos, etc.), la segunda columna
trataba sobre noticias del pais con la nota principal arriba y destacada con un titular en
diferente tipografia, una imagen y una bajada. El resto de las notas iban una debajo de la
otra con un breve copete y un titulo. Lo mismo ocurria en la tltima columna pero con

noticias internacionales (ver llustracion 12-2 y 3).

Por otro lado, el desarrollo de las notas, se daba en 2 columnas: una con una especie de

men0 que llevaba a otras secciones y otra sarin A
igita

con el texto completo de la noticia. El

F Howe Frente al rojo en el presupuesto
i * ranera . P
mismo por lo general era muy extenso y ol Los ministros ponen
podia o no tener alguna fotografia (ver F Poen trabas para implementar
el ajuste

ilustracion 13).

La mayoria dice que tiene agotadas las partidas
presupuestarias para este aflo * Pero el ajuste es
clave para achicar el déficit fiscal - Economia y

La fuente usada en la web era Times new oo vhiada b microatnck s inedee

roman, en bold y en normal. El resto de las

. , ., m En ¢l Gobiemo todos estin de acuerdo con hacer
ti pogl’aflaS eran ImageneS en GI F. fiscales marean los  la segunda reforma del Estado. Pero a la hora de
thempos para s usar la tijera para recortar personal y achicar
reforma . .

estructuras, comienzan los problemas. *Cada uno
X Flnimersdel  Cree que tiene la cantidad de organismos que
) , ) millon debe tener", se quejd el jefe de Gabinete, Jorge
si se debia hacer mucho scroll Yy SI S€ usaban Rodriguez. la semana pasada. refiriéndose a los

MmIustros y secretanos.

La legibilidad, no era muy buena, sobre todo

contrastes fuertes entre textos y fondos

Rodriguez ya tiene indicios de que ¢l recorte no
sera facil. Tal vez sea un acto reflejo frente al

(Como algunos |nf0rmes eSpeCiaIeS ammein del ainste. nern Io cierta e e son variog

con fondo negro y textos verdes, ver ilustracién 14-1). llustracién 13: Parte de una nota,

1996. Fuente: Diario Clarin

La Unica ornamentacion del sitio, era la letra capitular en el comienzo de las notas.

La fotografia era escasa a simple vista (2 fotos en la home y a veces 1 en notas); sin
embargo, Clarin ofrecia acceso a imagenes de gran calidad que se podian ver,
descargandolas. Ademas, en cuanto a la ilustracion, tampoco la mostraban directamente,
se hacia clic en un icono, que conducia a una galeria con historietas de profesionales
como Caloi, Sendra, Tabaré, etc. (historietistas que también estaban presentes en la

edicion papel) ver ilustracion 14-1.
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La infografia no se veia en el diario, pero a veces, en informes especiales se utilizan
mapas conceptuales y lineas de tiempo que en cada item, linkean a otras paginas con

mas informacion, una suerte de graficos interactivos (ver ilustracion 14-2).

informe especial
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L2y
. 2 ’
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llustracién 14: 1: seccion humor, 2: informe especial sobre internet. Fuente: Diario Clarin.

El espacio publicitario era abundante, tenia banners en: la portada previa, el cabezal, el

pie y la primera columna de la home.

Respecto a la navegabilidad, utilizaban el recurso de “Migas de pan” para situarse en la
web, lo que la hacia facil de usar y entender. No era accesible para personas con alguna

discapacidad.

El diario papel, por esta época, utilizaba en su portada columnas de ancho variable con
iméagenes y destacados, incluso, mas texto que imagenes. Habia una cabecera con el
logo en el centro, datos como la fecha y los precios de distribucion a los costados;
luego, se encontraba el cuerpo central con adelantos de noticias.

La grilla que se aplicaba era de 3 columnas para la portada y en el interior podia haber
entre 4 y 5 columnas, e incluso usarse la mitad de la pagina con 4 columnas y la otra

mitad con 5 (ver ilustracion 15).
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llustracién 15: 1: Portada, 2: Nota interna, con 4 y 5 columnas. Fuente: Diario Clarin y Mercado Libre.

La tipografia era palo seco, probablemente Franklin Gothic en diferentes variables
(condensada en su mayoria), se usaba en titulares, volantas, cintillos y epigrafes. Los
textos corridos, bajadas, copetes, recuadros y destacados utilizaban Serif con un cuerpo
de aprox. 11 pts. La legibilidad parece mejor cuando se trabajaba en 4 columnas, alli el

namero de palabras por oracion es cercano a 7.

Al contrario de La Nacion, Clarin no tenia nada de color, solo tramados negros y se

imprimia mediante el sistema tipogréfico.

La fotografia era escasa, en blanco y negro. Por el
lado de la ilustracion, habia algunas, en secciones
como economia, politica y humor. Asi mismo, la
infografia en su mayoria comprendia gréaficos
integrados de torta, fiebre, barras, tablas o mapas.
Ver ilustracion 16.

Los ornamentos que empleaban, eran capitulares (en
otro cuerpo y tipografia), firma del periodista junto a

su cargo en algunas notas y cordoneles (de espesor y

forma variable). Recuadros y destacados se veian

solo en la seccion opinién. El foliado estaba en la llustracidn 16: infografia de fiebre y
barras. 1996 Fuente: Diario Clarin.

parte superior, pequefio pero evidente.

Por altimo el espacio publicitario era abundante.
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El afio siguiente 1997, el diario Clarin dio un salto y se redisefi6. EI cambio
fundamental fue el método de impresion (off-set) que le permiti6 incluir color en sus
ediciones (no en el diario completo, algunos pliegos aun salian en blanco y negro).

La portada modifico la cabecera, cambi6 el logo y a los costados del mismo aparecia un
anuncio de algun producto que viene con la edicion del diario (por ejemplo, un tomo de
un diccionario o un manual) y la fecha con los precios de distribucién. Luego, la

mayoria de las veces, el cuerpo central usaba 3 columnas (ver ilustracion 17-1).

T — [
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ala prensa i :-“.-;
- ™y '."v.
@=_ @
@ s
" ..." Y
» ®
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2 »

llustracién 17: 1: Portada a color, 2: “El tiempo” y el sumario en la penultima pagina. Fuente: Diario Clarin.

El diario se iniciaba directamente con las noticias de Politica, no habia una péagina con
indice o sumario que le siga a la portada. Sin embargo, éste apartado existia y se

colocaba en la penultima pagina, al lado del tiempo, que poseia un grafico importante.

_I.-a——t'"ﬂ més famosa —g Con respecto al interior del diario, slo Deportes poseia un
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En cuanto a los graficos, sobre todo en Economia se

usaban infografias simples (de torta, tablas, barras, etc.
como en el 96°); pero comenzaron a aparecer gréaficos

integrados y en serie (ver ilustracion 18).

La fotografia aumentd, casi todas las paginas del diario
tienen al menos una imagen. En color y en negro. Las
llustracién 18: Infografia en serie. ), \straciones se extendieron a secciones como opinion e

Fuente: Diario Clarin.
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informacion general.

Las reticulas eran de 4 columnas y aproximadamente 6 filas en el interior del diario, a
veces se usaban 5 columnas para adaptarse a la publicidad (ver ilustracion 19-1).
Cuando se trabajaba en 4 columnas la legibilidad parecia mejor; porque no se usaban
tantos cortes de palabra. En la ilustracion 19-2, puede observarse una doble pagina del
diario, con las 4 columnas y grandes fotografias. Cabe destacar que el espacio para
anuncios era abundante y existian pequefias divulgaciones estilo aviso clasificado que

invadian las paginas.

1 S =T Dl
1. Los puentes de la aianza | 2. = [JCR y €l Frepas0 =
con él sector ervpresarial acordaron una alianza una decisidn

! para enfrentar al P)

e e ez (IO

La version online del diario, en este afio no realizé muchos cambios. Simplemente,

abandond la portada previa e incorporé contenidos como los clasificados (Ver
ilustracion 20). En una nota del diario papel al respecto, Alberto Pazos (1997) gerente
comercial de Clarin, informaba que esta nueva herramienta ofrecia mas servicios a los

lectores y anunciantes.

La novedad era que los anuncios iban acompafiados con fotos panoramicas de casas o
autos y ademas, los interesados podian saber que clasificado del diario papel estaba en

internet, si el mismo tenia el icono de clarin y un @.
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llustracion 20: Clasificados online. Fuente: Diario Clarin

Por su parte, La Nacion, no realizé cambios contundentes en este afio; ni en papel ni en
internet. Aunque se destacaban, (ver ilustracion 21) mas pliegos a color en el diario
papel, siempre junto a una publicidad de pagina completa (no solo las tapas y
contratapas), cambios en la portada de La Deportiva, ajustes en la portada del domingo
y uso de iconos especiales para referirse a noticias que se mantenian latentes durante un
tiempo (por ejemplo: olimpiadas o elecciones). Ademas, en internet, se usaba la

direccion www.lanacion.com.ar y www.lanacion.com

LAvwA 2 oA 3P 0O PARA 0k 12 Potais, o
4 e ok o ool —

e —

e

llustracién 21: 1: Mas color, 2: icono especial, 3: variacion, en tapa domingo, 4: Nueva Deportiva. Fuente: Diario
La Nacion.

Un afio mas tarde, el 12 de mayo de 1998, La Nacion Line se renueva. Se agregan mas
contenidos (casi todas las noticias del diario) y suplementos. Ademas se agreg6 un canal
en el que se podia ver en vivo lo que mostraba una camara en el techo de la institucion.

Similar a lo que hacia su competidor con cAmaras en vivo.
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Aqui, en la ilustracién 22, se puede apreciar la nueva home del diario, donde el cambio

principal fue el reordenamiento de contenidos y la incorporacion de nuevos.

llustracion 22: Web completa. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Se mantienen las 3 columnas, dandole mas importancia a la cabecera y se sumé un
menu debajo de ésta. Habia mas imagenes y titulos grandes en la primera pantalla de la
home, al scrollear hacia abajo el estilo era similar al anterior. En el final, habia un pie

con banners y publicidad.™

Las grillas utilizadas seguian siendo las mismas; para la home, las notas, secciones y
suplementos. Por otro lado, la tipografia si dio un giro. Se pas6 de Serif a Palo seco,
todo en Arial, las notas tenian un cuerpo de 15pts lo que las hacia mas faciles de leer. El

resto de las tipografias usadas, eran en realidad iméagenes en JPG o GIF.

El uso de un cuerpo mayor, ayudé a la legibilidad; aunque seguian haciéndose notas
extensas y a veces, usaban links con el tradicional color azul, sobre fondos oscuros, lo

cual los hacia dificiles de visualizar (ver ilustracion 23-1).

La paleta de color era similar a la anterior (azul, gris, marrén, etc.) pero aqui se
agregaron colores para diferenciar secciones, por ejemplo: suplementos tenia color
verde, servicios verde pasto, especiales violeta y el resto de las secciones del diario, azul

(ver ilustracion 24).

% para comprender la imagen, se debe aclarar que las mismas fueron recuperadas de una web que se
dedica a guardar URL’s de sitios que ya no existen o que se redisefiaron. En el caso de la primera imagen
se ven 3 rectangulos blancos. Esto no significa que asi era la web, sino que esta URL recuperada, no
encuentra la imagen que estaba alli, seguramente porque fue borrada. Se sabe que se trata de una
imagen, porque el icono en la esquina superior del rectangulo lo indica. Esta explicacidon se aplica para el
resto de imagenes similares.
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llustracion 24: Parte, cabeceras de secciones. Fuente: Internet Archive, Wavback machine.

Se siguen utilizando iconos en la home para indicar que un articulo tiene foto, luego,
algunas notas incorporaron fotos en la columna de texto. La tercera columna de la home
usaba mas fotografias para referirse a suplementos y secciones, lo mismo ocurria con las
cabeceras (como se puede observar en la ilustracidn 24). Para la ilustracion, se le
continuaba brindando un espacio a Nik e incluso, se realizaron concursos en los que la
gente podia enviar fotos por email al dibujante y este las intervenia para luego subirlas
al diario (ver ilustracion 23-2). Como marcaba Rost (2003), generaban una especie de

interactividad, propia de los medios online.

En suma, la infografia se incremento; sobre todo en informes especiales.
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llustracion 23: 1: Nota, sobre el titulo se ve un taco negro en él no se nota el link, 2: seccion Humor. Fuente:
Internet Archive Wayback Machine.

Como ornamentos, vale destacar a los 3 asteriscos (***) que en el diario papel, también
se utilizaban para separar parrafos largos en los articulos.

La navegabilidad y accesibilidad continuaban con la estructura anterior. La usabilidad
mejoro mucho, ya que, con este redisefio la pagina tenia contenidos y propuestas
nuevas, que la hacian méas usable. En una nota del diario, Lorca (1998, mayo 24. p15)
indicaba que el nimero de lectores aumentaba conforme se agregaban contenidos y que

las secciones mas visitadas eran las de Deportes y Economia (Cocina, Informética y
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Revista para el caso de los suplementos). También se recibian muchas visitas (alrededor
de 23.000 diarias) durante las elecciones y en las fechas que jugaba la seleccion
(Mundial de Francia 98°).

La version papel, en este afio se mantuvo igual. Exceptuando a La Deportiva que
cambi6 su portada y algunas paginas internas. Se destacaban los informes especiales
como el de la gran inundacién en Goya, donde se hacieron reportes a pura imagen e
infografia.

El afo siguiente, 1999, se redisefié Clarin en ambos formatos. En este afio concluye una
serie de redisefios que se iniciaron en 1994 (para el diario papel), de acuerdo con el
estudio Cases i Associats (2002). Durante estos afios los redisefios se aplicaron
gradualmente, ya que, los cambios eran profundos: nuevo sistema de impresion, cambio

en la identidad corporativa, tipografias, re ordenar contenidos, etc.

Se observa un cambio total en la portada. Llama la atencién la cabecera, con un logotipo
nuevo y debajo adelantos de suplementos. Habia mas color y mejor jerarquizacion de

los articulos. Ademas, comenzaron a aparecer infografias pequefas (ver ilustracion 25).
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llustracion 25: 1: Portada, 2: Novedad, cabecera, 3: recorte, infografia en portada. Fuente: Diario Clarin y
Taringa.com

Las reticulas se volvieron de 4 columnas en la portada, al igual que el interior. Asi

mismo, no se modificaron ni la tipografia ni la legibilidad.

El color se hizo mas presente, también la infografia. En la portada se veian graficos
integrados, en el interior, mayoritariamente habia graficos en serie e integrados, ademas

de las clasicas: tortas, barras, mapas, tablas, etc. (ver ilustracion 26).
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llustracion 26: 1: Infografia integrada, 2: Graficos de barras, tablas y torta, 3: zoom, grafico de torta. Fuente:
Diario Clarin.

Los ornamentos incluian varios tipos de letra capitular, dentro de la columna de texto.
No todas las notas usaban cuadratin y no todas las firmas de autor llevaban foto o igual
cantidad de datos. El foliado se encontraba en la parte superior, pequefio pero evidente.

Por ultimo, habia cordonel y barras de entre 2 y 0,25 pts.

El espacio publicitario se acomod6 mejor y habia més paginas completas para un solo

anunciante.

En cuanto a la reorganizacion de contenidos, se mudo a la segunda péagina el sumario
que antes estaba al final del diario. En él se mostraban adelantos de los suplementos y
las noticias del dia, un indice y “El Semaforo” un apartado que también anunciaba
proximos articulos y hacia un juego de buenas y malas acciones, relacionado al rojo,

amarillo y verde del artefacto.

Otra caracteristica del nuevo disefio, era el uso de cabeceras para cada seccion. Con un
tramado gris de fondo, usaban un titulo grande para nombrar la seccion y a su lado dos

textos cortos con datos o frases. Ver parte superior de la ilustracion 26-2.

Por otro lado, la version digital del diario cambi6 el logo y generé 2 mends. Uno arriba
de la cabecera, dividido en secciones, suplementos, sitios y conexiones. Y otro, en la
cabecera con las secciones comunes del diario: politica, economia, sociedad, deportes,

espectéculos, opinion e internacionales (ver ilustracion 27-1).

Habia 3 columnas en la home: una lateral con publicidad, buscadores, chat (ver

ilustracion 29-2), temas de Gltimo momento (comienzan a incorporar la inmediatez),
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links a radio Mitre y BBC y a suplementos como Olé. Después se encuentra el cuerpo
central que se divide en 2 en el medio. El desarrollo de las notas y las secciones

ocupaban 2 columnas (ver ilustracion 29-1).

La primicia mas importante estaba arriba en una sola columna, con un gran titular y sin
foto. La segunda noticia destacada poseia una fotografia con epigrafe, el resto de las
notas se disponian en 2 columnas, como en el 97’ pero sin distinguir entre nacionales e
internacionales. Por Gltimo casi en el pie, habia links a suplementos y foros de

discusion. Ademas de banners publicitarios. Ver ilustracion 27.
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¢ 8 un policia 2. I8 Informatica 2.0 ¢

llustracién 27: Home completa del diario Clarin ’99 1. Primera pantalla, 2. Centro, 3. Pie. Fuente: Internet archive,
Wayback machine.

La fuente utilizada era Verdana, en normal y bold, de entre 32 y 16 pts. para titulares y
10 pts. para los textos. Algunas palabras en las notas eran resaltadas en bold, esto era
bueno para la legibilidad; pero, la columna de texto resultaba demasiado ancha, lo que

generaba una dificultad para seguir la siguiente linea de texto. Ver ilustracion 28.

La fotografia se hacia mas presente en la home, las secciones y las notas, las infografias

seguian sin verse en los articulos; pero si estaban en informes especiales.

En cuanto a los ornamentos, existia letra capitular en las notas (ver ilustracion 28), a
veces, firma de autor. En la home habia recuadros de colores claros y unos triangulos

pequefios que acompaiian a algunos titulos en el pie y al “texto completo”.
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llustracion 28: Nota, ancha, del diario Clarin. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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llustracion 29: 1: Seccion Deportes, 2: Chats. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

El espacio publicitario era muy utilizado por el propio diario para anunciar sus
suplementos, blogs, foros, etcétera. Aparte, se encontraban sponsors como OSDE,

Chevrolet y Star Media. Todos utilizaban pequefios banners animados y estaticos.

Finalmente, la web era bastante facil de usar y entender, es decir, tenia una usabilidad
Optima. La navegabilidad ya no empleaba el recurso “migas de pan” para situar al
usuario; pero, en cada nota y seccién se podia volver atras con facilidad. No habia
version accesible, no poseia mapa de sitio y las fotos se renombraban de manera

incorrecta (no descriptiva).

En 1999, La nacion no realizo redisefios ni en la web ni en el papel, aunque, se pueden

destacar las siguientes modificaciones:

e La web contaba con una seccion de ultimas noticias y habilitd el canal “Desde el
lector” en el que los lectores podian enviar fotos de ellos mismos leyendo la

version en internet del diario (ver ilustracion 30).
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e En el papel, se modificé un poco el pie de la portada; se acorté dejando lugar a
una noticia mas a su lado, cambio la portada de La Deportiva y la fotografia en

policiales se volvio explicita y fuerte (ver ilustracion 31).

ultimas noticias

kB desde Biacior

—
Rl
—
. mqnebandoporymnmhcwesemmam E

VER NOTAS POR ORDEN |

La Informacion aparece de acuerdo con su orden de iImportancia, s
criterio editorial

www.lanacion,
—————— s

llustracion 30: 1: Seccion ultimas noticias, 2: Espacio para enviar fotografias de lectores al diario online. Fuente:
Internet Archive, Wayback Machine.

llustracién 31: 1: nueva portada, 2: ajustes en el pie de la portada 3 y 4: Imagenes fuertes. Fuente: Diario La
Nacion.

Lo mas destacado de este periodo (1995 — 1999):

¢ Nacimiento de los diarios en internet.

e La web era un calco del papel, no habia actualizaciones inmediatas.

e El diario papel comienza a agregar color a todas sus péaginas. Sobre todo Clarin,
gue no poseia ninguna pagina a color. Probablemente, este cambio fue
impulsado por la versién online, ya que, al afio de su aparicién el diario

comenzd a incorporar color.
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6.2 La desvinculacién

Este es el segundo momento histérico en relacion a la aparicion de los diarios online.

Comprende el periodo entre el 2000 y el 2004. Se lo apoda de esta forma, ya que, se

desvincula la redaccion del diario papel con la de internet.

Roitberg (2005) indica que en la etapa que le sigue a los 90’ (post caida de muchas

empresas puntocom) los diarios online realizaron cambios necesarios para aumentar sus

audiencias al compas del avance tecnoldgico.

El autor explica que, los cambios emprendidos por los periddicos digitales fueron:

e Ofrecer un servicio informativo casi las 24 horas del dia, con el que cobré méas

fuerza la inmediatez y el “Gltimo momento”.

e Newsletters, el correo electrénico como transmisor de informacion, concursos y

material exclusivo para quienes estaban registrados.

¢ Nuevos géneros, como informes multimedia y fotorreportajes. Los cuales se

dieron gracias a una mejor calidad de conexion a internet.

Por otro lado, los diarios papel realizaron redisefios importantes durante estos afos. Se

focalizaron en el reordenamiento de contenidos, tipografias y calidad de impresion.

En el afio 2000, La Nacion realiz6 un redisefio importante en su version papel.

Fundamentalmente, adquirié una nueva planta impresora de 34.000 metros cuadrados

con rotativas suizas Wifag, que le permite obtener una mejor calidad de impresion. En

cada tirada salen 72 paginas tamafio sabana, de las cuales 40 son a cuatro colores y 32

en blanco y negro (Clarln 2000).
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llustracién 32: 1: Portada del dia del redisefio, 2: recuadro de una nota que marca algunos de los cambios
principales. Fuente: diario La Nacion.

Este redisefio, también fue anunciado unas semanas antes en el diario, allanando el
terreno para el lector acostumbrado a la versién anterior. Los cambios primordiales
fueron: El tamafio (paso de tener 57,8 x 35,5 cm a 56 x 34 cm), el color (presente en
mas paginas), renovacion de disefio (tipografias y estilo) y cambio de secciones (por
ejemplo, Salud y Ciencia, pasan al cuerpo central). Ver ilustracion 32.

Para desarrollar este proceso, se debe iniciar por la portada. En ella se distinguen a

primera vista todos los cambios.

En la cabecera, se aprecia un nuevo logotipo, creado por Roberto Fontana (s/f). El
disefiador y tipdgrafo explica en su sitio web, que el nuevo logo pretendia recuperar la
elegancia del estilo original de 1870, generando asi una identidad moderna, legible,
perdurable y fiel a su historia.

Luego, el centro de la portada las noticias se reorganizaron y el cambio tipografico junto
a una mejor calidad de impresién le dio mas aire y blancos a la pagina. En el pie, se
volvio a achicar el espacio para los editoriales e indice, pero estaban mejor organizados

y jerarquizados los adelantos de notas internas.

Los titulares de todo el diario poseian una nueva tipografia, LNBodoni. Moderna y
elegante; disefiada especialmente por el renombrado tipografo Inglés, Matthew Carter.
Los textos también recibieron un tratamiento singular, tenian mayor interlinea y tamafio,

lo que mejoraba su legibilidad es decir, se leia mejor.

La infografia y fotografia se incrementaron. En el caso de la primera, se utilizaban
recursos como dibujos vectoriales e imagenes integradas y los graficos simples como
mapas son los mas empleados. En cuanto a la segunda, todas las paginas tenian al
menos una imagen, de las cuales se destacaban las ilustraciones que mayoritariamente

se encontraban en la seccion de politica.

2 x llustracion 33: “sumario” y firma de autor. Fuente:
Diario La Nacion 2000.
UH nueVO dlsenoﬁ Los ornamentos no sufrieron muchos
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Por Carmen Piaggio
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Directora de Arte de LA NACION
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También se modificé el estilo de las firmas de autor. Ver ilustracién 33.

Por Gltimo, una particularidad que aparece en escasas notas, es un comentario que
invitaba al lector a informarse mas y enviar comentarios sobre el articulo que leyo a una
direccion web de La Nacion. Un inicio de la relacion entre el mundo papel y el online

que se comenzaba a vislumbrarse (ver ilustracion 34).

trechar los vinculos de la comunidad educativa
mas que un enorme receptaculo de contenidos.

Los lectores pueden acceder a mas informacion y enviar c¢
mentarios por www.lanacion.com.ar/aprenderhoy

“

llustracion 34: Comentario que invita al lector a la web. Fuente: diario La Nacion 2000.

Ahora bien, en el 2000 se redisefio el portal web del diario Clarin. En él se observaban
mas contenidos y un fuerte impacto del “Ultimo momento” (que ya se daba desde el
99°).

La home, presentaba una doble grilla en la cual, la parte superior tenia 3 columnas, y en
la parte inferior, se dividia en 4. Secciones, suplementos, chats & foros y sitios usaban 4
columnas. El desarrollo de las noticias y la seccion ultimo momento ocupaban 2

espacios.

Retomando a la home, habia una cabecera con el logo a la izquierda; en el centro la
fecha, clima acompafado de un icono meteoroldgico y a la derecha un banner
publicitario. Debajo venia un menu y un buscador (herramienta que se profundizo en

esta época).
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llustracién 35: Home Clarin en 2 partes. 1. Parte superior a 3 columnas, 2. Parte media-inferior a 4 columnas.

Fuente: Internet Archive, Wayback Machine.

Luego, se encontraban las columnas, la primera de ellas poseia un menu lateral con

todos los contenidos, banners, audios, suscripciones a newsletters y versiones para Palm

y Windows CE (comienzos de la tecnologia movil).

La segunda columna contenia a las noticias principales, algunas con fotos, destacados y

a veces tablas con resultados deportivos. La tercera columna, en la parte superior

registraba los titulos de Gltimo momento, mas abajo anunciaba videos en vivo, chats,

especiales, etc. (ver ilustracion 35).

En el pie se ven adelantos de suplementos, foros, banners y el copyright. Se destacaba

que junto al logo de Grupo Clarin habia un boton que indicaba “Volver arriba” un

recurso de navegabilidad interesante, el mismo se encontraba en cada pagina del diario.

Ver ilustracion 36.
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llustracion 36: 1y 2: Pie de la web Clarin. 3: zoom, se observa el “Volver arriba” debajo de todo. Fuente: Internet

Archive Wayback Machine.
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Las tipografias empleadas, eran Verdana para titulares y Arial para textos. Tenian un

mayor tamafo y las columnas de texto ya no eran tan extensas lo que le daba una mejor

legibilidad. Tenian mas presencia los hipervinculos, todo se conectaba. Ver ilustracion

37.

La fotografia se incrementd un poco mas en la home. Infografias, ornamentos y espacio

publicitario, no variaron mucho del 99’ al 00°.
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transformaron en un medio eficaz para
cobrar impuestos. Y cada vez se cobran mas impuestos por
esta via. El método es legal y debe pagarse el impuesto junto
al costo del servicio publico. Caso contrario al usuario
residencial, al comerciante o al empresario le cortan el servicio
de luz, agua, teléfono o gas.

llustracion 37: Parte de nota. Fuente: Internet
Archive Wayback Machine.

En el 2001 Clarin hizo cambios en la web
y a fin de afio en la version papel. El
contexto econdémico-politico de la época
gener0 en el diario una serie de portadas
impactantes (sobre todo el dia en que
renuncio6 el ex-presidente De La Rda). Ver

ilustracion 38-1.

Ademas, se plante6 una portada distinta para los domingos, en la que el logotipo

aparecia calado sobre una franja roja, arriba de este habia adelantos de notas y

suplementos y luego en el cuerpo central habia un par de noticias, en el caso de la

ilustracion 38-2 una gran imagen ocupaba casi toda la hoja.
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llustraciéon 38: 1: portada potente, 2: portada de domingo del 2002, con el rediseiio del 2001. Fuente: Diario

Clarin.
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El cambio mas notorio era el de la tipografia en los titulares, se abandond el estilo
condense y se utilizaba la variable normal de Franklin Gothic, lo cual le daba mas aire a
la pagina. En los textos, se observaban muchas frases y palabras en Bold, éstas resaltan

los parrafos formando resimenes, que favorecian la lectura.

El color se aprecia en casi el 90% del diario. Por otro lado, la fotografia era abundante,
en algunas notas las iméagenes eran grandes e impactantes, asi mismo, la ilustracion

gano terreno con diversos estilos de dibujo y representacion (ver ilustracion 39).

La infografia, estaba mas integrada y se actualizaron los graficos simples como mapas,
barras, fiebre, tablas, etc. (ver ilustracion 40).

El espacio publicitario parecia menor, pero se debe a que estaba mejor ubicado.

llustracion 39: 1: ilustracion en la tercera pagina, 2: uso de la fotografia. Fuente: Diario Clarin.

llustracion 40: 1: infografia a doble pagina, 2: grafico simple, mapa. Fuente: Diario Clarin.
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Los ornamentos eran varios, letras capitulares mayusculas en 3 lineas de texto,
cuadratin, firma de autor (algunas simples con nombre, apellido, cargo y ciudad de
origen y otras con foto), el foliado estaba arriba, la seccion se destaca en bold y Clarin
en rojo. Habia variedad de destacados y recuadros que armonizaban la pagina. Es

interesante la utilizacion de un

icono en forma de triangulo oor o s

El Central pago 35% de mteres

38 6 mullm de pesos en letras a 7 dias la pnmera

(como un “play”) en las bajadas

de las notas. Ver ilustracién 41.

llustracion 41: Resaltados, ornamentos
como: foliado, iconos, letra capitular,
palabras en bold, destacados, items y
cuadratin. Fuente: Diario Clarin.

La pagina web de Clarin también se modifico en este afio. Lo que primero Ilama la
atencion es la paleta de color (rojos y grises) y el cambio del logo en la cabecera, se
dej6 de llamar Clarin digital para llamarse Clarin.com. Debajo del logo estaba el menu
principal y un buscador mas especializado que utilizaba ORACLE (compafiia que
desarrolla bases de datos y sistemas que las gestionan).

Luego vienen 4 columnas, de las cuales la primera tenia campos para registrarse como
usuario y un mena lateral con todas las secciones (se suman: “Tapa”, “Todos los titulos”
y “Las mas leidas”), suplementos, sitios, especiales y servicios. La segunda columna
contenia mas arriba las noticias de Gltimo momento y luego las de la “Edicion matutina”
que salieron en el diario. Mas abajo habia notas breves, anuncios de audios y videos y el

pie con links a secciones y el copyright. Ver ilustracion 42-2.

La tercera columna, tenia notas breves de los ultimos minutos y un recuadro con
adelantos de algun suplemento como Tecnologia. La cuarta columna, ordena al
prondstico del clima, una encuesta, la cotizacion monetaria y banners publicitarios. Ver
ilustracion 42.
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llustracién 42: Home Clarin.com 1: Parte superior, 2: Parte inferior. Fuente: Internet Archive Wayback Machine

Con respecto al afio anterior, se quito la posibilidad de chatear, pero se agregaron
encuestas y consulta de divisas. Ademas, aparecié una nueva herramienta llamada
“Tiempo estimado de lectura” con el icono de un reloj y determinado ntimero de
minutos. EI mismo, se encuentra por todo el sitio en titulos y noticias. Su propdsito era
anticiparle al lector lo que se tarda aproximadamente en leer la noticia que deseaba y
también dar cuenta de que, aquellas notas con mayor tiempo de lectura eran mas

extensas y por lo tanto mas importantes.

El nimero de minutos se calcula dividiendo la cantidad de caracteres del texto por el
promedio de velocidad de lectura (dicho promedio se obtuvo mediante un estudio

realizado por la consultora D’ Alessio Harris, Clarin 2000). Ver ilustracién 43.

Con esta victoria, le sacé seis puntos a Paraguay. su inmediato
perseguidor en las Eliminatorias - El Kily Gonzalez, el Piojo Lépez y Crespo

1. fueron los autores de los goles, todos ellos en el primer tiempo - Si le gana 2.
el proximo partido a Ecuador, clasificara para Japon-Corea 2002.

& Tiempo estimado de lectura 2'04"

& Tiempo estimado de lectura 2'04"

llustracion 43: 1: Tiempo estimado de lectura, 2: zoom. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Mayoritariamente, la fuente empleada en la web era Arial, con variable bold y normal.
Los textos de las noticias utilizaban Verdana. El tamafio de la columna que contenia a
los mismos, se redujo un poco en la parte superior ya que alli se encontraban recuadros

con links a notas similares y una foto con epigrafe. Ver ilustracion 44,
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en las El ias - El Kily Gonzalez, el Piojo Lépez y Crespo
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Toee [2{:Amptan! foto
Todos los titulos e
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efectividad. Argentina, sin dejar un minimo

espacio a la duda, demostré ante Colombia

T por qué hoy por hoy es uno de los mejores

Opinién equipos del mundo. Hizo valer su

Las mis leidas iNuavo!
Politica

llustracion 44: 1: Nota de la seccion Economia, 2: zoom. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Los ornamentos estaban presentes pero no siempre eran utilizados. Lo Unico que se

mantuvo fijo eran ciertas barras como lineas finas o punteadas que separaban notas.

Fotografia, ilustracion e infografia se mantenian como antes, quizas la encuesta y los

iconos del prondstico pueden tomarse como representaciones infograficas simples.

El diario continuaba sin version accesible o mapa de sitio. La usabilidad pretendia
mejorar en cuanto a la utilizacion del “tiempo estimado de lectura” ya que le brindaba
un servicio extra al usuario. La navegabilidad, no hizo un gran cambio, exceptuando el
uso de sefnaladores (la palabra “Nuevo!” en rojo) junto a secciones recientemente

incorporadas. Estos, llamaban la atencion e invitan al lector a conocer la novedad.

Por su parte, La Nacion, también renovo su sitio web. Incorporé material audiovisual,
espacios interactivos y al registrarse en el sitio, éste, jerarquizaba la informacion en
funcion de lo que preferia el lector. Se alcanzaron visitas records con el atentado del 11

de septiembre y la renuncia del expresidente De la RUa.

Este fue el tercer redisefio importante de la version online. A primera vista se nota el
cambio de estilo (sobre todo en los botones del ment). Habia méas contenido y
jerarquias (ver ilustracion 45).
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llustracion 45: Home diario La Nacidn, 1: parte superior, 2: parte inferior. Fuente: Internet Archive Wayback
Machine

La cabecera tenia a la izquierda el logo en un tamafio medio, a su lado habia un gran
banner publicitario. Luego venia, el menu, el buscador y la hora de cuando fue la tltima
actualizacion. La primera columna poseia un menu lateral, con todas las secciones
clasificados, participaciones (chats, foros, encuestas, etc.) y herramientas del diario

(mapa de sitio, premios, contacto, etc.).

La segunda y tercera columna pertenecian a las noticias, habia fotografias, titulares
grandes, y se continuaban usando los iconos para hace clic y ver una foto, una infografia
y la novedad, videos. En la parte inferior, se encontraban los editoriales, frases, galerias
multimedia, cartas de lectores y el pie con otro mini menua y los legales (Ver ilustracion
45-2).

La cuarta columna, incorporaba encuestas, foros y chats. Ademas, se encontraba una
tabla con indices del mercado (divisas), coberturas especiales, humor (se suma

Maitena), links para registrarse, pedir newsletters, etc.

Las secciones eran muy similares a la home, précticamente los Unicos cambios eran el
nombre de la seccion grande en la cabecera y algunos links en la cuarta columna. Ver
ilustracion 46.
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llustracion 46: 1: Seccion Economia, casi igual a la home, 2: nota. Fuente: Internet Archive Wayback Machine

El desarrollo de las noticias se daba en 3 columnas (ver ilustracion 46-2), donde la
segunda contenia el texto. El titulo, copete y epigrafe usaban la fuente Tahoma. Los
textos y la bajada usaban Verdana en 12 pts, por lo general habia 10 palabras por linea

aprox. De ambas fuentes se usaba su variable Bold.

La tercera columna en el desarrollo de noticias, tenia links a otras noticias similares, un
chat y la posibilidad de imprimir la noticia desde alli. Es interesante que en las noticias
de ultimo momento soliera usarse al final de cada nota, un recuadro con la “cronologia
de la noticia” en la que se detallaban con items las horas y los titulares de las mismas.

Ver ilustracion 47.

buscar CRONOLOGIA DE LA NOTICIA

1- _ ' 2- > 16:49 | Gran Bretafia confirmé que no participé en los bombardeos de hoy

(2 TEMAS RELACIONADOS

> Mas amenazas de Ben Laden

> Una frontera vulnerable en un
mundo nuevo

> Datos que no siempre se
entrecruzan

> Un pedido por la paz de nifios
judios y érabes 11:30 | Jaunarena expreso que por ahora la Argentina sélo enviara ayuda

> Hay controles sélo visuales humanitaria

bombardeos . " — 5 3
09:37 | Segun el gobierno briténico fueron alcanzados treinta objetivos

v

16:20 | El régimen talibdn informd que murieron 20 civiles en el ataque de
ayer

13:40 | EE.UU. comenzé el segundo ataque sobre Afganistan

v

11:52 | Bosnia apoya el ataque pero pide que se eviten victimas civiles

v

v

> Temen por la vida de una >
periodista )
- > Mas amenazas de Ben Laden
Nick > Como se tomo la decision de bombardear
Canal | LectoresXXV1 ¥ | > La Argentina apoyd las acciones
4 » . - oy
moresay > Comenz6 el ataque de EE.UU. y Gran Bretafia contra Afganistan

llustracion 47: 1: herramientas de la tercer columna, 2: cronologia de la noticia. Fuente: Internet Archive Wayback
Machine

La fotografia, ilustracion e infografia se incrementd. En cuanto a la primera, se
utilizaban casi en cada nota y existian galerias de fotos, por ejemplo, para mostrar

imagenes del ataque terrorista a EE.UU. Ver ilustracion 48-4.

La ilustracién también se vio afectada en este redisefio, ademas de Nik publicaba
diariamente Maitena. En el caso de los atentados a las torres gemelas, la artista realizd
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una imagen conmemorativa y la misma era ofrecida por el diario para descargarla como

Wallpaper; una muestra del lugar que ocupaba el dibujo, ver ilustracion 57.

SOy, MIRA T iAY, (M0 SON [o§ KOMBRES!
jUY, MiRA'! ENCONTRE DipRio5S ViET0S... I(‘Espogasﬁ, Nilf;so“y\%éém 3. PO Este dibujo de Maitena,

DiCE = “DE LA ROA ESTAR/A PoR
TOMAR. UNA DECISION ™

publicado el jueves 13 de
septiembre, conmovio a
los lectores. Por ello,
ahora lo volvemos a
publicar con |a opcion de
convertirlo en wallpaper.

(005 PoR TENER UN PERRO...

i.-EN (AMBIO
OE Vig)o§ SE

ARREG(AN (ON
UNGATO..!

e IR comar

4 “/; 11 de septiembre:
- S edificios que se
derrumban, miles de
& personas huyendo,
victimas imposibles de
cuantificar, una ciudad
que dejo de moverse.

llustracion 48: 1: historieta Nik, 2: historieta Maitena, 3: Dibujo para descargar, 4: Imagenes exclusivas. Fuente:
Internet Archive Wayback Machine

La infografia comenzaba a apreciarse en méas noticias, ademas de hacer clic en los
iconos que las tenian, las notas las incorporaban para, justamente, hacer més didactica la

comprensidon del texto. Ver ilustracion 49.
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llustracién 49: 1: Tabla deportiva, 2: Mapa, 3: Anuncio nota que contiene infografias, 4: opcion de descargar
infografias en PDF. Fuente: Internet Archive Wayback Machine

La paleta de color seguia rigiéndose por los azules, sin embargo, hay otros colores.
Cada seccion tiene uno: suplementos; verde agua, especiales; rosa, clasificados; celeste

y servicios; amarillo.

Por Gltimo, en cuanto a la navegabilidad, se vuelven a utilizar “Migas de pan” para
situarse en la web y se incorpor6 el mapa de sitio, esta es una herramienta sumamente
util ya que ordena de manera jerarquica todos los elementos del diario. La usabilidad, se
mantuvo como antes, al sumar contenidos, se hace mas usable. La accesibilidad, no hizo

avances.
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En el afio 2002, los diarios papel no realizaron grandes redisefios, sino reajustes. Clarin,
modifico un poco la cabecera de la portada. Mientras que, La Nacion aumento la
fotografia y realiz6 un gran despliegue para cubrir el mundial de futbol Corea-Japon.

Por otro lado, la version online de Clarin renovo su imagen en septiembre.

Comenzando por Clarin, la portada cambié la parte de la cabecera que anunciaba
suplementos. Era un poco mas alta, dejo de usar tanto color y notificaba también sobre
notas internas. Ver ilustracion 50.
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llustracién 50: 1: Nueva cabecera en Clarin, 2: zoom cabecera, 3: la cabecera antes. Fuente: Diario Clarin.

La web del diario cambid en septiembre. Basicamente, se dejaron de lado los colores
rojos y grises y se paso a los celestes y beige. Ademas, salieron de la home los relojes
de “tiempo estimado de lectura”, junto con los breves y l0s minutos que marcaban en
gue momento actualizaron la noticia. También, se redujo el grafico del climay se
modificd el menl (no hay solapas, son rectangulos celestes). Ver ilustracién 51.
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llustracién 51: Home Clarin 2002. 1: parte superior y 2: parte inferior. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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Las grillas usaban 4 columnas en la parte superior de la home. Una con un menu que
Ileva a otras secciones, otras 2 con noticias y la ltima con encuestas, buscador, foros,
finanzas, adelantos, etc. La parte inferior utilizaba 5 columnas, ya que la parte central se

dividia en 3 partes con noticias de economia, politica, deportes, etc.

El desarrollo de noticias, usaba 3 columnas, una con el menu; otra con la notaensiy la

ultima seccion poseia fotos, herramientas, etc. Ver ilustracion 52.

La fuente empleada era Arial, tanto en titulares como en texto corrido. Los primeros
usaban color azul y al pasarles por encima se subrayaban. En las notas, algunas frases se
resaltaban en Bold e Italic. Los textos tenian un cuerpo de 15 pts.; sin embargo, existia
la posibilidad de aumentar el tamafio del mismo a 16 pts. mediante un icono especial
(debajo del titular y la firma). Ver ilustracion 52-2-3.

1. ClarincomX Perertes 2. ST

Los europeocs no lo pueden creer
irreverente, les gana unay otra vez

en los choques. Ese pibe que dejo !
talento y clase en cualquier canchi

[B Cambiar tamafio

Los europeos no lo pueden creer.
ese petiso irreverente, les gana un
rusos en los saltos y en los choque
alma en Nufez ahora irradia taler

llustracién 52: Desarrollo noticia, 2: Cambio de tamafio opcional, 15pts. 2: cuerpo aumentado 16pt . Fuente:
Internet Archive, Wayback Machine.

La legibilidad, mejoro en la home. En las notas; aunque, la mayoria no son tan extensas
la cantidad de palabras por linea es aproximadamente 15, lo que las hacia demasiado

extensas.

Se observa que el “tiempo estimado de lectura” aparecia solo en el desarrollo de
noticias. En ellas habia mas herramientas, como: imprimir directamente el articulo,

enviar la noticia por e-mail, ver notas relacionadas e imagenes.

Los ornamentos que se apreciaban eran la letra capitular (ahora en color rojo) y

cordoneles de lineas finas o punteadas.

La infografia y fotografia se mantuvieron como antes, no habia un gran despliegue. En

la home, las fotografias eran las mismas que salian en la edicion papel.
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Clarincom¥ A/*® El sitio intentaba ser mas accesible en

Secciones Ayuda

cuanto al recurso del aumento de tamafio

Contenidos En esta pagina se relinen todos los datos acerca de Clarin.com. Cons
Blsqueda de notcias que tenga una duda o quiera saber mas sobre este sitio.
Commenien ™ 0u contenidos se publican en Clarin.com? de los textos (ver ilustracion 52) y a la
Escribancs + ¢C6mo busco noticias? . . .
Foor Sl - ¢Dénde s 2 incorporacién de la seccion “Ayuda”, (un
w = ¢Dénde estan los clasificados?
i sl T apartado con preguntas frecuentes sobre
Alertas -
i la web) ver ilustracion 53.
* ¢Qué es Clarin Personal?
» Clarinmail > Alertas
> Agends > Newsietters
Sino la asu ita. escribanos.

Copyright 1996-2003 Clarin.com - Al rights reserved | Directora Emesti

llustracién 53: Seccién ayuda con preguntas frecuentes. Fuente: Internet Archive, Wayback Machine.

En cuanto a navegabilidad y usabilidad, el sitio permanecia como antes. Pero podria
decirse que es mas usable por el hecho de seguir incorporando contenidos. Por ejemplo,
se sumaron las “Guias” con teléfonos de industrias, comercios y servicios divididos por

rubros.

La Nacion en este afio realiz6 un gran despliegue para cubrir el Mundial de futbol

Corea-Japon. Tanto en el diario papel como en el online.

El soporte tradicional, tenia imagenes mas grandes en la portada y en la segunda pagina.
Es importante recalcar, que el indice o editoriales se encontraban en ésta pagina y ya no

en la portada (desde 2001). Ver ilustracion 54.

‘ 4
A pocas
i horas del

y

llustracion 54: 1: Portada con mayores imagenes y 2: Segunda pagina, también con imagenes, infografias y
editorial debajo. Fuente: Diario La Nacion 2002.
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En cuanto al mundial de futbol, ademas de informar al respecto en el cuerpo central del
diario; se programé la distribucion gratuita de dos publicaciones (una matutina y una
vespertina) con informacion exclusiva y reciente sobre el torneo. Emulando el minuto a
minuto de la web. Ver ilustracion 55.

En estas publicaciones, se apreciaba un estilo con mucha imagen, color, grandes
titulares, infografias, recuadros y publicidad. Méas descontracturado que La Deportiva
que, dentro de todo, es donde se observaban mayores diferencias con el diario.

LA NACI™N

s T MUNDIAL o i1 wansas
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0y

T e

“Estoy aca para gai

llustracién 55: 1: tapa edicion matutina, 2: doble pagina del suplemento mundial. Fuente: Diario La Nacién.

Por supuesto, el diario utiliz6 publicidades a doble pagina y pagina completa durante

varios dias para dar a conocer la metodologia de publicacién. Ver ilustracion 66.

llustracidon 56: 1: Publicidad a doble pagina completa, 2: zoom ediciones matutinas y vespertinas. Fuente Diario
La Nacion.

En paralelo al mundial se pueden nombrar algunas diferencias en el cuerpo del diario
con respecto al afio anterior. Ellas son: estructuras mas sueltas, como en espectaculos

donde se permiten imagenes recortadas; nuevo estilo en graficos simples como tortas y
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mapas; mas ilustraciones de diversos autores y mayor publicidad, sobre todo en junio,

relacionada al mundial. Ver ilustracion 57.

7I ;;)s ilérr)ef—(-l'e—l
comic

invaden el cine

llustracién 57: 1: portada espectaculos, 2 y 3: infografias mapa y torta, 4: ilustracion, 5: publicidad. Fuente: Diario
La Nacion.

Con respecto a la web, el unico cambio destacable es el lanzamiento de una seccion
especial dedicada a Corea-Japon. Se podia acceder a la misma desde los numerosos
banners que habia en la home de La Nacién o directamente desde el link:
www.lanacion.com.ar/mundial2002 Ver ilustracion 58.
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llustracion 58: 1: desarrollo de nota, 2: seccion mundial 2002, 3: banner concurso y foro, 4: banner y link a nota.
Fuente: Diario La Nacion y Internet Archive, Wayback Machine.

El afio siguiente, 2003, fue un afio de cambios para la edicion papel de Clarin. A
mediados de afio, se reacomodaron contenidos y fundamentalmente se comenzaron a

usar 5 columnas.

La portada ordend sus espacios, habia mas recuadros y graficos. La parte de la cabecera

con adelantos de secciones cambid un poco el estilo. Por lo general, se utilizaba una
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http://www.lanacion.com.ar/mundial2002

fotografia central acompafada de un titular grande y fuerte. También se modific6 un

poco la portada de Deportes (ver ilustracion 59).
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llustracién 59: 1: portada de domingo, 2: portada diciembre, 3: portada Deportes. Fuente: Diario Clarin.

A pesar de la incorporacion de una columna mas, la legibilidad es correcta. Ayudaron
las frases en Bold o Italic para destacar partes del texto y el uso de subtitulos y

destacados para que la lectura no sea monétona.

Hay un aumento de fotografia, ilustracion y sobre todo, infografias. Ya no estan en las
tipicas secciones. Sin embargo, el espacio dedicado al clima, ya no ocupa toda la hoja,

se redujo y compartia la pagina con otros servicios. Ver ilustracién 60.

1.

llustracion 60: Infografias, 1: el tiempo antes del redisefio, 2: el tiempo después, 3: Infografias ocupando toda la
pagina. Fuente: Diario Clarin.

En cuanto a los ornamentos, la letra capitular varia en deportes, donde tiene variable
Black y diferentes colores. El cuadratin, pasé a ser un triangulo en forma de “play”. La
firma o pie, incorporo el logo de clarin. Cambiaron un poco los destacados y

aparecieron recuadros llamados “Puntos de vista”. Ver ilustracion 61.
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llustracién 61: Ornamentos. 1: Recuadro “Punto de vista” en el diario, 2: Recuadros a color en el diario, 3:
Bajada, firma de autor completa y letra capitular, 4: destacados, en diario, 5: Firma se autor simple y letra
capitular en Deportes, 6: ”punto de vista” en deportes, 7: Recuadro en Deportes, , 8: Recuadro en Espectaculos,
9: Cuadratin, en diario y en espectaculos, 10: destacado en espectaculos. Fuente: Diario Clarin.

En la seccion Opiniodn, ya no se usan los cordoneles que habia, se observaba mas color e

incluso gréficos. Ver ilustracion 62.

llustracién 62: 1: Doble pagina, seccidon Opinion. Se ven las 5 columnas, 2 y 3: color, graficos e ilustracion. Fuente:
Diario Clarin.

Es destacable el uso de avisos publicitarios sobre la propia web. Por ejemplo, en
servicios o en la pendltima pagina, se avisaba sobre un videochat en vivo con una banda
de musica. Ver ilustracion 63.
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llustracién 63: Avisos publicitarios sobre lo que ocurre en la web del diario. 1: Videochat, 2: Noticias de ultimo

momento. Fuente: Diario Clarin.

Ahora bien, la web de La Nacion (2003), realiz6 en este afio una incorporacion

sumamente importante. “Sin Barreras”, una version solo texto del sitio, que le permite a

personas con cierta discapacidad, poder leer las noticias mediante la utilizacion de

softwares de lectura.

LA NACION LINE | Para personas con déicultades visuales 14 111 ive

[l e e S D P NN e

El FMI prevé que la Argentina crecerd este afio
un 5,5 %,

O Qe e (1e3%) Lmd of e

g 00 Del PRI far e 004 W9 W DD Dov
Sor ENNOE Sgw GOF o TS LavAY # Jretertir o

fronguet i
B o vls ctvgied

Tianamis

§ervrao ity s 00

Lavagna afumd goe no subirdn 103 IMmpuestos.
130w 9 Pters e R e e e L 0T

R
B s gt o

Cwiwommws v e, b i)

“Kiechoat ¢ IDara 50 hicloron unas repanijs de cargos™,

1 0% 3n Gatrwhe 0:5095) Bm & Domrmd €118 Wadad) oin o W (omny (o
e e N O e

I 4 s oA

Indormaciion Gonaral £33 hares.

Faliecié el comodeco (R) Juan Jose Guiraldes.

Pt proteterfe S Aar threst NQerAtras § Dertonsdst evtiomaton S o harsy
AR A ) o e gmedis 8 > e

U@ rets conmydnta

W e 1T % S A

[

R A

ot
| conmess
Lepartes

Trturmma Wy
narel

Cultawr s

]

€ npeetindon

" arerie

Cuvala y Sabat
Todon 1 Wcdon.

Sevinia
Entoques
Arte

tewe

Comerisn | steviir

En ella, habia color en maximo
contraste y fuentes un 40% mas grande
que lo estandar. La web se creo
siguiendo pardmetros y normas
internacionales, junto a personas no
videntes o con problemas de vision. Se
podian navegar todas las secciones del

diario. Ver ilustracion 64.

llustracion 64: Sin barreras. Fuente: Lanacion.com

El afio siguiente, 2004, también fue un afio de cambios para La Nacion. Su web se

redisefio a mediados de afio y la edicion papel lo hizo en el dltimo trimestre.

Continuando con las ediciones digitales, La Nacion hizo un cambio profundo, un estilo

mas limpio y despojado. Todo blanco y pensando en la interactividad, es decir, dejaban

que el lector tome algunas decisiones, por ejemplo, elegir el tamafio de letra y el color

de subtitulos y recuadros. Estos, podian cambiarse a celeste, verde o gris (ver

ilustracion 65).
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llustracién 65: Variantes de color. 1: celeste, 2: verde y 3: gris. Fuente: Internet Archive Wayback Machine

La home presentaba 4 columnas como antes, el resto del formato era similar al anterior.
Aungue, la cabecera era mas simple con 4 secciones, un buscador, el logo y el registro

de usuarios. Ver ilustracién 66.
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llustracidon 66: 1: parte superior, 2: parte del medio con especiales, 3: pie, con breves. Fuente: Internet Archive
Wayback Machine

Con respecto a afios pasados, la home se extendid y siguié incorporando contenidos.
Luego de las noticias principales e inmediatas, la parte central englobaba informes
especiales, otras noticias y un apartado para las notas de la edicion impresa junto con
adelantos de suplementos papel y una imagen de la portada del dia. Por altimo, el pie,

tenia recuadros breves y legales.

Las secciones tenian una estructura reticular como la anterior, pero el cambio de estilo
las hizo parecer novedosas. Por su parte, las noticias tenian 2 columnas, la primera con

la nota en si y la segunda con herramientas. Ver ilustracion 67.
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llustracién 67: 1: seccidn politica, 2: Nota, en la segunda columna se ven recuadros con fotos, audios y videos, en
el pie hay links a notas relacionadas, ranking y legales. Fuente: Internet Archive Wayback Machine

Ademas, se vio mayor énfasis en marcar que noticias son las mas visitadas, con el
“Ranking de noticias”. El mismo se encontraba en un enlace del mena lateral y en el pie
de cada nota. Al acceder a su seccion, mediante items numerados se podian ver las

noticias con mas repercusion (ver ilustracién 68).
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llustracién 68: 1: seccion Ranking enumerando las notas mas relevantes, 2: ranking al pie de las notas. Fuente:
Internet Archive Wayback Machine

La fuente utilizada era Trebuchet para textos y Arial 0 Verdana para titulares. Estos
ultimos se jerarquizaban con mayor cuerpo en la home, dependiendo de la importancia

de la noticia; cuanto mas importante la noticia, mas grande el cuerpo del titular.

La paleta de color mostré un gran cambio, todos los fondos eran blancos que interactdan
con colores azules, verdes, celestes y grises. El lector definia que combinacion de

colores preferia.

La fotografia e infografia se mantuvieron como antes. Sin embargo, en el menu lateral,
hay una seccion “Multimedia” que englobaba a las fotos, audios, videos e infografias.
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Alli, al hacer clic, en alguna de las palabras se abria un pop up con dichas fotos, videos,

audios, etc. (ver ilustracion 69).
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llustracion 69: Pop ups que se abrian al apretar Fotos, Audios, Video o Infografias. 1: Videos, 2: Infografias.
Fuente: Internet Archive Wayback Machine

Por Gltimo, habia més uso de banners publicitarios animados. De diversos tamafios y en
todo el sitio.
La edicion papel, cambi6 un poco. La cabecera, sobre el logo adoptd unos recuadros

horizontales que anunciaban notas internas o suplementos (ver ilustracion 70).

llustracion 70: 1: portada, 2: Cabecera nueva con adelantos de secciones y suplementos. Fuente: Diario La Nacion.

La Deportiva, también cambi6 su portada e interior, sobre todo lo que respecta a lo
tipogréafico (exceptuando el texto corrido). Se veian juegos tipograficos (como el signo
$ en el titular de la imagen 2 de la ilustracion 71) y un estilo similar a la edicién del
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mundial 2002. Habia mas colores, recuadros e imagenes.
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llustracién 71: 1: Doble pagina interna de la deportiva, 2: Portada de la Deportiva. Fuente: Diario La Nacion.
Es interesante el uso de “tapones” (avisos del mismo diario) que anunciaban noticias

con las que se iba a encontrar el lector en la proxima edicién. También informaban
sobre la actualizacion de noticias de la nacidn line. Ver ilustracion 72.
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llustracién 72: Tapones publicitarios. 1: en la proxima edicion, 2: actualizacion de la web. Fuente: Diario La
Nacion.

Finalmente, en las secciones: habia jerarquias marcadas en la cartelera de cine, mas

color en Economia & Negocios y el sumario de la segunda pagina, se redujo y estaba
ubicado en una columna. Ver ilustracion 73.

| :
USS$ 62.300.000 * *

101



1 “2 Economi

e B

MGG TR

omiciliario
lara o

RELHEIRHS

llustracién 73: 1: portada Economia & Negocios, 2: Jerarquias en la cartelera, 3: sumario. Fuente: Diario La
Nacion.

Lo mas destacado de este periodo (2000 — 2004):

e Se desvinculan las redacciones. Papel por un lado y web por otro.

e Se separan y diferencian los estilos de un soporte y otro. Buscan independencia,
por ejemplo los redisefios del 2001 para La Nacién y el 2003 para Clarin.

« Gracias a las mejoras de internet nacen el Ultimo momento y los contenidos
multimedia.

e La Nacion apuesta al futuro al comprar una nueva planta impresora y busca ser
mas inclusivo al generar un sitio web sin barreras para personas con cierta
discapacidad.

o Enel papel se utilizaron publicidades que invitaban al lector a recorrer la version
digital.

e LaNacion en el 2002, emulé la actualizacion web utilizando dos publicaciones
diarias para referirse exclusivamente al mundial de futbol Corea-Japon.

6.3 El perfeccionamiento

Este periodo comprende los afios entre 2005 y 2009 inclusive. Se denomina de esta
forma debido a que los diarios se redisefiaban en intervalos muy cortos de tiempo,

mejorandose y adaptandose a la velocidad con la que ocurrian cambios tecnolégicos.

Fue una etapa de movimientos para ambos diarios. Sobre todo Clarin que realizd 5
cambios en su web y uno importante en papel. La Nacién por su lado, cambi6 3 veces la

edicion papel y en 2 oportunidades la web.
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A partir del 2005, indica Roitberg (2005), se observa un crecimiento en la lectura de
diarios digitales. Esta tendencia puede deberse a que cada afio son mas los usuarios de
internet y banda ancha. También, a las nuevas generaciones que prefieren el formato

digital sobre el papel.

Otra lectura de la época, que realiza el autor, es la introduccion de nuevas tecnologias a

la vida cotidiana, que traen consigo la generacion de nuevos habitos y costumbres.

Comenzando por La Nacion, en el afio 2005 a 10 afios de su nacimiento online,
modifico fundamentalmente su portal web. Fue un cambio importante, por empezar; su
logo cambid de nombre. Abandond el La nacion line por Lanacion.com (ver ilustracion
74).

LANACION-COITI

10 afios de informacian confiable en Internet

llustracion 74: Nuevo logo de La Nacion. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Otra modificacion fue que ya no existe el mend lateral (en el Gltimo trimestre del afio),
ni la posibilidad de cambiar algunos colores del sitio (si se permitia cambiar el tamafio
de letra). Hay mas fotografias y banners publicitarios que al pasar sobre ellos se

desplegaban. También, se agregd la seccion Tecnologia y Opinidn al menu superior.

La grilla de la web, constaba de 3 columnas de anchos variables en la parte superior de
la home. La parte inferior usaba 3 modulos para ordenar la informacion. La primeray
segunda columna hacia referencia a noticias. Las mismas, se ordenaban
cronoldgicamente. La tercera columna, mantenia contacto con el lector, con encuestas,

foros, guias, etc. Ver ilustracién 75.
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llustracién 75: Home. 1: parte superior, 2: parte central, casi final. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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El desarrollo de noticias y las secciones agrupadas dentro de “noticias” (Politica,
Economia, Informacion general, Exterior, Ciencia/Salud, Cultura, Humor, Ranking y

Fotos del dia), tenian una estructura casi igual a la del 2004.

Por otro lado, las secciones del menu superior (Deportiva, Entretenimiento, Tecnologia,
Opinion y Edicion impresa) cambiaron. Apuestan a lo multimedial, llenaban la seccion

de videos, audios, fotogalerias, rankings, etc. Ver ilustracion 76.
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llustracion 76: 1: Seccidn deportiva, 2: zoom, multimedia. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La tipografia empleada era Arial para titulares y Trebuchet para todo lo demas. La
legibilidad mejord al haber més espacio entre columnas, daba un mejor ancho de linea.

La paleta de color vuelve al azul y gris, el fondo seguia blanco. La fotografia e
infografia se veia sobre todo haciendo clic en las secciones del menu superior. La home
presentaba algunas imagenes pero no demasiadas. Habia un tipo de icono particular, en
forma de carpetita, que indicaba que tal nota se podia archivar (al estar registrado).

Navegabilidad, usabilidad y accesibilidad, permanecian como antes.

El diario papel, en este afio, realiz6 dos cambios importantes: EI uso de mayores
imagenes, especialmente en la segunda pagina, acompafadas de infografias grandes e

integradas. Ver ilustracion 77.
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llustracién 77: 1: Segunda pagina, infografia integrada, 2: gran foto en portada, 3: muchas fotografias en
espectaculos. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Y, las publicidades de ellos mismos que invitan al lector a entrar en la web y buscar

informacion sobre entretenimiento (cine, cartelera, etc.). Ver ilustracion 78.
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llustracion 78: Publicidad invitando a la web. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Por su parte, Clarin redisefio su versién online. A principios del 2005 la web tenia sélo

3 columnas, a fin de afio, incorpord una columna méas con publicidad.

Este redisefio fue completo y rotundo. Nada parecido tenia a su antecesor del 2002.
En la portada, la cabecera de redujo y se dividio en dos partes muy marcadas. Una con
fondo rojo tenia en el centro a la derecha el logo, arriba la fecha y la hora de la
actualizacién y debajo, el menu. La otra mitad de la cabecera era gris, en su parte

central estaba el buscador, arriba un contador de lectores y abajo, datos meteorologicos

y del transito (ver ilustracién 79).

® en Clarin ) en Internst
BUE | @»T. 20.8° | H, 90% | OtrasGudades | Trénsto

llustracidn 79: Cabecera en el 2005. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Habia 3 0 4 columnas (depende el momento del afio), como en su competencia, ya no
habia menu lateral y las primeras 2 columnas relevaban noticias. La tercera se enfocaba

en el pablico: el apartado “Conexiones” (relaciones culturales entre nuevas tecnologias
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y los individuos), encuestas, weblogs, multimedia, servicios, humor (historietas), etc. Y

la cuarta columna, cuando estaba, tenia publicidad. Ver ilustracion 80.

Esta home, poseia: imagenes, ilustraciones, recuadros y se podian descargar archivos
(PDF, Excel, Word, etc.). Los cuales se indicaban con los logos de dichos programas.
Algo que restaba en este redisefio, eran los contenidos de la home muy juntos unos de
otros. A primera vista generaban cierto caos visual. Ver ilustracion 81.
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llustracion 80: Parte superior de la home, con 4 columnas, 2: parte del centro de la home, se ven weblogs,
multimedia y descargas en la tercera columna. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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llustracién 81: Mix de elementos de la web. 1: mas imagenes. 2: Recuadros de color, 3: Descarga de archivos, 4:
Videos, multimedia e items en forma de “play”, 5: Tablas, 6: Encuestas que luego salian en el diario impreso, 7:
llustraciones de Sendra. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Al abrir las notas, tenian 3 columnas. La primera destacaba el nombre de la seccion, la
segunda contenia la noticia y la tercera incorporaba hipervinculos que llevaban a notas

relacionadas, fotos o ilustraciones. Ver ilustracion 82.
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Las fuentes utilizadas, eran Tahoma para todos los textos (13 pts. en texto corrido) y
asombrosamente, Georgia (una letra Serif) para titulares, destacados, epigrafes, etc.
También habia frases resaltadas en Bold.

La legibilidad era adecuada, sobre todo en los desarrollos de notas y después de los

ajustes de mitad de afio. Se acortaron las columnas y las notas ya no eran tan extensas.

Habia mas color, los titulares usaban rojo y azul. El resto del sitio usaba recuadros de

colores gque oscilaban entre tonos pasteles; rosas, marrones, etc.

2 masinfo

Bolsa, para arriba, bonos abajo

LA DEUCA EXTERNA, LA CANCELACION DE LA DEVOA CON EL FMT
Kirchner, la audacia y el calculo Como hara el Banco Central para pagar con sus

Bl anticipo de Brasd y 3 consultas con Madrd fueron clave en v n sus Servas
S reservas

Superavit, dolar alto y la marcha de los
precios, en la economia que sigue

llustracién 82: 1: Desarrollo de noticia. 2: Links a otras notas, 3: ilustracion. Fuente: Internet Archive Wayback
Machine.

Se incrementaron las fotos y las ilustraciones, habia caricaturas de Sendra al final de la
home y dibujos en los blogs y hasta en las notas. La infografia estaba en notas
especiales. En la columna de Deportes, aparecieron algunos graficos, como tablas. Ver

ilustracion 90.

La ornamentacion también varid. Habia iconos nuevos, items y links marcados con
triangulos rojos en forma de “play” (como en el diario papel del 2003) y habia
cordoneles de linea punteada. No se observaba cuadratin o letra capitular. La firma de
autor era similar a la anterior, pero se le agrego6 un link con el correo electronico de

quien escribia el articulo.

La accesibilidad no era tomada en cuenta atn, mas alla de poder agrandar el tamafio de
letra en las notas. Navegabilidad y usabilidad, no presentaban cambios. Aungue, como
se cita anteriormente, el primer vistazo al sitio generaba situacion de sorpresa e

incertidumbre, dado el contundente cambio.
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Es interesante que, a partir de esta época se promocionaran las versiones para otros

formatos como Palm y RSS.

Un afio mas tarde, en el 2006, Clarin digital volvio a redisefiarse. Una version mejorada
del anterior disefio. Se volvié al blanco (como en el 2002) y se le di6 mucha mas

importancia a lo multimedia.

La cabecera tenia el logo mas grande y a su lado estaba la informacion climatica, el
buscador y la fecha, bien destacados. A primera vista habia 2 columnas y una Gltima,
dedicada a la publicidad. EI mena se achicé y se dividié en 3: Gltimo momento, edicion
impresa y clasificada. Debajo del menu habia una barra con links a noticias que iban

pasando en un loop (ver ilustracion 83).
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llustracion 83: Cabecera, logo, mend, noticias destacadas, etc. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La home se dividia en 3 columnas, la primera tenia noticias del momento con
abundantes audios, videos y fotos. La segunda columna, contenia: servicios, finanzas,
humor, encuestas, links a entrevistas, suplementos online, programas en vivo, blogs,
foros, material para descargar y un espacio multimedia con foto-reportajes e
investigaciones especiales. La tercera columna, era puramente publicitaria. Ver

ilustracion 84-1.
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llustracion 84: Home y destacados de la misma. 1: Parte superior de la home, 2: Infografias multimedia, 3:
Audios, 4: Encuestas, 5: Links para enviar una nota por email o copiar su URL, 6: Descarga de archivos. Fuente:
Internet Archive Wayback Machine.

Las notas tenian la misma estructura que el afio anterior, lo mismo ocurria con la
seccion “Edicion impresa” que abordaba articulos especiales que hayan sido publicados
en la edicion papel. Se diferenciaba con las demas notas en el color gris del fondo. Ver
ilustracion 85.
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llustracidon 85: 1: Seccion Edicion Impresa, 2: zoom, segunda columna, encuesta, foro e ilustracion. Fuente:
Internet Archive Wayback Machine.

Las fuentes utilizadas eran las mismas que antes, Tahoma y Georgia. En este afio, no
habia frases resaltadas en Bold. La legibilidad era adecuada; aunque, los articulos de la

edicion impresa solian ser muy extensos.

El color volvid a una paleta mas neutra: blanco, gris, rojo y celeste.

La fotografia aumento, se establecié una seccion dedicada al Fotoperiodismo. En cuanto
a la infografia, habia tablas con estadisticas deportivas, graficos de fiebre, los informes
especiales las usaban. Una novedad del sito era que casi al pie de la home, se observaba
un recuadro con palabras claves del dia (una suerte de nube de links).

Es curioso el uso de encabezados rojos con imagenes para referirse a determinada nota u

articulo especial, ya que, la edicion papel usaba algo muy similar (ver ilustracion 86).

LB TREGUA EN ORIENTE MEDIO




llustracion 86: Encabezados similares para coberturas especiales, 1: en la web, 2: en el diario impreso. Fuente:
Internet Archive Wayback Machine.

Ademas, se encontraban otros ornamentos como; iconos en la parte de blogs, guias y
clasificados, items o links marcados con tridngulos celestes (en forma de play),
cordoneles con linea punteada y simples firmas de autor con el correo electronico del

escritor.

Finalmente, en cuanto a la accesibilidad, Unicamente se podian agrandar o reducir los

cuerpos de los textos. No habia mapa de sitio ni version accesible.

Otro afio de redisefio para Clarin fue el 2007. Mas que nada, se observaron cambios en

la edicion papel. La version online realizo ajustes.

Comenzando por la publicacién tradicional, la misma se redisefio en junio. La portada y
todo el diario, continuaba a 5 columnas. Se destacaba més la cabecera y el recuadro
superior anunciaba 2 o 3 secciones. Existia también, mayor uso de imagenes
impactantes, recuadros e infografias. Lo que mas llamaba la atencion era el cambio

tipografico, resultaba mas amigable (ver ilustracion 87).
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llustracién 87: Portadas 2007. 1: Dia de semana, 2: Domingos, 3: Destacados, cabecera, cifra y recuadros. Fuente:
Diario Clarin.

Se cambid a la Franklin Gothic por la tipografia Whitney (adaptada exclusivamente para
el diario); le daba un aspecto mas amable. Los textos tenian los mismos cuerpos e
interlineas. Se usaba Serif en destacados, notas de media pégina y algunos titulos de

recuadros. Algunas notas usaban la variable normal en titulos (ver ilustracion 88).
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llustracion 88: Nueva tipografia. 1: Whitney, 2: Whitney Bold, 3: Whitney Normal. 4 y 5: otra tipografia Serif.
Fuente: tipography.com y Diario Clarin

Habia abundantes fotografias e ilustraciones. En cuanto a la infografia, se replantearon
los graficos simples y las infografias integradas se apreciaban mas en Sociedad y

Ciudad (ver ilustracion 89).

1

llustracion 89: 1: fotografias a doble pagina, 2: ilustracion, 3: historieta en la 2da pagina. Fuente: Diario Clarin.

Se encontraba un tipo especial de ornamento, en secciones como Pais (que suele ser la
primera seccion del diario), cuando se hablaba sobre un tema que llevaba varias
paginas, cada una de ellas se marcaba con un simbolo especial que indicaba que el texto
continuaba.

Se asemeja a lo que seria una galeria de imagenes en la web. Ver ilustracion 90.

llustraciéon 90: Ornamentos nuevos, 1: pagina completa, 2: pagina completa, 3 y 4: zoom de las flechas que
indican hasta donde sigue la noticia. Fuente: Diario Clarin.
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Ademas, aparecieron recuadros con una flecha como letra capitular y otros con “La
cifra” que explicaba alguna suma numeérica especifica (La Nacion empezé a hacer lo
mismo en 2008). La firma de autor modifico el logo de Clarin. Habia 3 tipos de

cordoneles, no habia mas cuadratin y la bajada antes del texto utilizaba un circulo negro

(anteriormente era un tridngulo rojo). Ver ilustracion 91.

llustracién 91: Otros ornamentos. 1: Circulo negro en la bajada, firma de autor y letra capitular. 2: “La cifra”, 3:
nuevo 2Punto de vista”, 4: Flecha como letra capitular. Fuente: Diario Clarin.

Finalmente, el espacio publicitario continuaba creciendo, muchas dobles paginas y

paginas completas.

En cuanto a la web, la home modificé Gnicamente el menu y el uso de Serif se restringio

solo a titulares. Ver ilustracion 92.
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llustracién 92: Home, parte superior. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La fuente de los textos dejo de ser Trebuchet, para ser Tahoma. La legibilidad

continuaba como antes. Habia frases en Bold e Italica y links en su caracteristico azul.
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Es interesante que en secciones especiales como la copa américa (Venezuela 2007),
comenzara a abrirse un canal para que los lectores puedan comentar cada nota. Ver
ilustracion 93.

alcance de Leao Butrdn. El segundo tanto sentencio el resultado. Los locales
tiene un ple en los cuartos de final.
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se disputé bajo una Huvia torrencial en el estadio Pueblo Nuevo de San
Cristbal, La Vinotinto consigulé su primer triunfo en este tomeo en los Peru con toda certeza va a perder este cotejo. El motivo es

llustracion 93: 1: parte superior nota, 2: comentarios en al final de la nota. Fuente: Internet Archive Wayback
Machine.

La fotografia e infografia se mantenian como el afio anterior, esta Gltima hacia uso de

tablas en la seccion deportiva y otros graficos en notas especiales.

Otro cambio, era una forma de destacar las notas mas relevantes con una estrella 'y a los

items, con circulos azules y un > en el centro.

El afio siguiente (2008) signific6 cambios para La Nacién. La edicion web fue la que
mostro cambios importantes. No obstante, la version papel presenté modificaciones
interesantes con respecto a su relacion con el soporte digital. Por ejemplo, se
apreciaban publicidades que informaban sobre actualizaciones de la web y
fundamentalmente, aparecieron recuadros que invitaban al lector a mirar videos,
escuchar audios, leer mas informacién sobre determinada noticia, en la pagina

lanacion.com.

Iniciando por la edicion web, se observaba un nuevo logo (con mas encanto que los
anteriores, ver ilustracion 94), mayor navegabilidad, interactividad y contenido
multimedia. “En nuestro afan de innovacion pudimos transformar un producto online
informativo en un espacio de navegacion infinita, un puente de interaccion con los
usuarios y una usina de contenido multimedia” (s/p Banas, C. (2008) en La Nacion

(2008)).
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lanacion-com

llustracién 94: Nuevo logotipo para el portal web. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Se percibia un estilo méas despojado, con una paleta de color entre blancos y azules. En

la home, todo se centrd. La cabecera tenia un menu superior e inferior, en el centro

estaba el nuevo logo, la fecha y la hora de la Gltima actualizacion. A la izquierda de

estos, se veia el climay la opcién de registrarse (los usuarios podian utilizar una foto en

su perfil).

Luego, hay 3 columnas, las primeras contenian las noticias y la Gltima presentaba:

videos, concursos, publicidades, suscripciones, edicién impresa, Gltimas noticias y lo

mas visto. El pie, tenia notas breves y legales. Ver ilustracién 95.
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llustracién 95: Home, se aprecia que el menu superior tiene una parte desplegable, para servicios, guias,
clasificados y todos los titulos. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Las secciones, también se dividian en 3 columnas y la parte superior utilizaba mddulos

con informacion pertinente, en casos como Economia se usaban tablas dentro de dichos

modulos. La parte inferior mostraba los titulos de noticias mas destacadas, haciendo clic

en ellas se accedia a la noticia entera. Ver ilustracion 96.
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1 lanacion 2 De Lunes a Viemes

Economia

Las aseguradoras son mucho mas solventes hoy qu

llustracién 96: 1. Seccion Economia con médulos en la parte superior, 2. Parte inferior con links a notas
relacionadas. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Era interesante que en el desarrollo de las noticias, se perfeccionara la herramienta de
los comentarios (que se encontraba aplicado a todas las notas). Los mismos se podian
responder, votar y reportar como abusivos. El diario se reservaba el derecho de eliminar
comentarios e inhabilitar a los responsables de los mismos en caso de que infrinjan el

reglamento de uso. Tal iniciativa, era repudiada por algunos lectores.

Las fuentes utilizadas eran, Arial en normal y bold, para practicamente todo el sitio.
Algunos titulos utilizan Georgia, por ejemplo, la seccion ultima noticia. La legibilidad
parecia adecuada y los usuarios atn podian cambiar el cuerpo de los textos en los

articulos.

Habia un fuerte aumento de contenido multimedia, desde fotografias, infografias,
audios, videos, nubes de palabras, etc. Asi mismo, se comenzé a consolidar la
participacién del usuario en el medio. No solo mediante encuestas y comentarios, sino
también, mediante espacios como “Soy corresponsal” en el cual, se impulsaba y se
alentaba al publico a que envie, textos, fotos, videos, etc. de hechos periodisticos de los

que fueron testigos. Ver ilustracion 97.
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llustracion 97: portada de “Soy corresponsal”, espacio de periodismo participativo. Fuente: Internet Archive
Wayback Machine.

La publicidad continuaba sumando banners animados, estaticos y pop ups. Ademas, una
nueva modalidad de la época era el mandar informacion por celular mediante mensajes
de texto. Un ejemplo era el hordscopo, en el cual enviando el nombre del signo
requerido al 60600 se recibian predicciones diarias.

La navegabilidad fue uno de los puntos a mejorar en el redisefio. En una nota del diario
(2008), se explicaba que el menu superior de la cabecera condensaba una serie de
contenidos, para acceder a ellos més répido. Se buscaba también que el usuario
encuentre una web mas usable, por ejemplo, en “Edicion impresa” no solo se podian ver
los titulos, sino que se permitia hojear el diario papel, mediante imagenes del mismo. Y
los “Ranking de notas” usaban un mapa visual que ubicaba a las notas en base a su

popularidad.

La accesibilidad seguia presente en el sitio sin barreras y casi todas las imagenes

estaban descriptas con un texto similar al titulo de la noticia.

Cabe destacar que en este afio La Nacion lanzo una version movil del diario. Simple,

pero con los contenidos necesarios.

La version tradicional del diario realiz6 pocos cambios pero vale destacar las siguientes
modificaciones. En primer lugar, se modific6 un poco la disposicién de notas en

espectaculos, generando algo mas suelto y divertido. Ver ilustracion 98.

En segundo lugar, aparecio el recuadro con “La cifra”, son datos acompanados de un

namero, por lo general en una tipografia Serif italica, de color rojo y cuerpo elevado.
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Estos pretenden dar un resumen rapido de una nota, atrayendo la mirada del lector. Este
recurso lo inicié Clarin unos afios antes.
En tercer y fundamental lugar, comenzaron a verse recuadros que invitaban al lector a

mirar videos y fotos, escuchar audios, leer textos y mucho mas. Ver ilustracion 98.

Video. Testimonios de los asistentes al

actoen la Plaza a

llustracién 98: 1: Notas en Espectaculos, 2: Recuadros al final de las notas que invitan al lector a la web, 3: La
cifra. Fuente: Diario La Nacién.

Este Gltimo punto es un claro acercamiento del diario papel a su versién online.
Intentando adaptarse al boom digital, el diario buscaba integrar de alguna forma ambos
soportes. Siempre fieles a su estilo tradicional pero vanguardistas en cuanto a la apuesta

al futuro.

En este mismo afio, también Clarin realiz6 modificaciones en su soporte online. En un
principio, la cabecera poseia 2 menus con la misma disposicion que su competidor.
Entre ellos estaba a la izquierda, el logo, usuarios, fecha, buscador, clima, y servicio de

transito. Luego, el cuerpo central, reacomodaba las columnas principales. Ver

ilustracion 99.

' Click Ly Nopagas por publicar |
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Ultimo Momente = Edicion Impresa = Videos | Bloge = Widgets | Moviles | Mapas 9 | MasO Clasifi Guias @ Servicios @
[
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Clarin.comX ** ol

Aschivo Buenos Alres Servicio de Transito

965,902 Usuarios Gnkos T10.2° ST10.2° H97% B "l"‘:n::; fuido

Deportes El Mundo El Pais La Ciudad Sociedad Ediciones Anteriores Clasificados

llustracion 99: Cabecera del diario, se ven 2 menus, publicidad y servicios como el clima. Fuente: Internet Archive
Wayback Machine.

Se veian mas espacios dados a lo multimedia como videos, audios, fotogalerias, mapas,

informes, etc. Ver ilustracién 100.
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La primera columna, contenia las noticias mas relevantes, ordenadas cronolégicamente.
La segunda columna tenia muchas cosas: ranking de notas, accesos directos a canales de
videos, blogs, mercados, informacion de iEco (portal de economia), humor de Sendra, la
edicion electronica, etc. La tercer columna, ademas de publicidad, poseia notas

destacadas en recuadros, guias y clasificados.
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llustracién 100: 1: Home, parte superior, 2: especiales multimedia, guias, etc. Fuente: Internet Archive Wayback
Machine.

Las noticias se dividian en 2 columnas, una para la noticia y otra con el ranking de notas
mas leidas y comenzaron a habilitar comentarios en algunas notas. También utilizan
moderadores que se encargan de revisar que los comentarios sigan los terminos y
condiciones del servicio brindado por el diario. Otra incorporacion, fue la posibilidad de
compartir las noticias en ciertos portales (ademas de enviarla por mail). Ver ilustracion

101.
4. | ClarincomX — Congl 2. RANKING DE NOTAS
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& Meneame %} Digg o Delicio.us k&% technorati W7 Yahoo Fresqui
4_ COMENTARIOS (4) =) Escriba su comentario
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LiES donde firmo..??
A Dwven {3 Setames 30 sbee ) o Y} Denunciar
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COMENTARIOS (4)

—

llustracién 101: 1: Desarrollo de nota, 2: ranking de noticias en la 2da columna, 3: posibilidad de compartir las
notas, 4: Comentarios habilitados. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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Las fuentes que utilizaba el diario eran, Georgia para titulares y Arial para todo el resto,

en un cuerpo de entre 10 y 14 puntos. También se resaltaban frases en bold.

La paleta de color utilizaba més blancos e incorpord el gris junto con el rojo para

algunos titulares.

La fotografia e infografia no presentaba grandes cambios, pero trataban de sumar
contenidos de esta indole. Los ornamentos tampoco presentaron variaciones. A lo sumo,

cambiaron algunos iconos de las guias, clasificados, mail, imprimir, etc.

Como la mayoria de las empresas y portales, Clarin también se unié a la modalidad de
usar mensajes de texto SMS para enviar notas, horéscopo y otros servicios a quien los
solicitaba. También comenzaron a adaptar el diario a las pantallas de los celulares que
desarrollaban tecnologias que lo hacian posible. En la web, habia una seccién dedicada

a explicar como utilizar el servicio, que ajustes realizar, etc.

Continuando con el diario Clarin, en el 2009, volvi6 a modificar un poco su portal web,

ésta vez con mas impetu en las redes sociales.

En la cabecera las diferencias con el disefio anterior eran: el logo més grande, el color
de fondo del segundo menu y se agrega a este, la informacion del transito. El resto de la
estructura mantenia las 3 columnas, pero aqui todas tenian un ancho similar. Ademas, se

reacomodaron contenidos. Ver ilustracién 102.
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llustracion 102: Home, parte superior. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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Otra marca de este redisefio; aparte de seguir incorporando material multimedia (mapas,

audios, fotos y videos), es que se empezaron a otorgar espacios a las redes sociales

(sobre todo Twitter) y hay canales participativos (como Testigo urbano). Ver ilustracion

103.

cates |[ sareure |

-]
CAPITALFL ¥
LB Clarincom
Mapas

llustracién 103: 1: mapa interactivo, 2: canal participativo para denunciar hechos, 3: Twitter. Fuente: Internet

Archive Wayback Machine.
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Las secciones (exceptuando Espectaculos y Deportes) junto con las notas utilizaban una

sola columna. En las primeras, simplemente se ubicaban en orden cronolégico los links

que llevaban a cada noticia (en deportes y espectaculos habia 3 columnas con contenido

general, multimedia y gréficos). En el desarrollo de las noticias, después de las mismas,

se encontraba el ranking de notas, la posibilidad de comentar y el pie. Ver ilustracion

104.

y

llustracion 104: 1: Parte, seccion deportes, 2: desarrollo de nota. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Las fuentes solo hicieron un cambio, algunos titulos de notas deportivas, Ilevaban la

variable bold italica de la fuente Georgia, en el item 3 de la ilustracion 104, se puede
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Por su parte, La Nacion, realizdé cambios en el diario papel en agosto del 2009. Fueron
cambios de arquitectura, tipografia, contenidos e inclusién del universo web.

En la portada, la parte de la cabecera, seguia adelantando suplementos o notas internas
pero, graficamente era distinta. Luego, el logotipo estaba mas grande, debajo se
encontraba el logo de la web y la fecha. A la izquierda se divisaban las tarifas y el clima
ya no usaba solo texto, comenzo a ser mas grafico, marcando en un cuerpo mas grande
la temperatura minima y méxima. El cuerpo de noticias estaba mejor distribuido. Ver

ilustracion 105.

llustracién 105: 1: portada, 2: cabecera, 3: clima, 4: ver un video en el sitio Canchallena.com, 5: Nueva tipografia.
Fuente: Diario La Nacion 2010 (El redisefio es del 2009, pero en este afio es el mismo)

En la segunda pagina era interesante como el pie, junto al indice, editoriales, frases del
dia y adelantos de notas tenia un espacio dedicado al ranking de noticias mas leidas en

la web y lo mas visto en formato multimedial. Ver ilustracion 106.

llustracién 106: detalle de la incorporacion de contenido puramente web, en el diario. Fuente: Diario La Nacion.
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Las reticulas continuaban como antes. En la deportiva, por otro lado, habia grillas

asimétricas. Se incorpor6 una columna angosta en el medio, lo que provocaba que el

resto se reparta el espacio. Ver ilustracion 107.

llustracion 107: 1y 2: Grillas en la deportiva, 3: zoom, columna asimétrica. Estilo mas didactico. Fuente: Diario La
Nacion.

La tipografia, incorporé una palo seco, parecida a Din (en el punto 5 de la ilustracién
105, se puede ver). La misma se usa en distintas variables, para cabeceras de secciones
como Espectaculos o Economia, bajadas, epigrafes, etc. Esta eleccion, le daba un toque
mas fresco al diario. Mejoré la legibilidad.

El color se sumo a recuadros, titulos, encabezados, etc. La fotografia aumentd, hasta
pequefios destacados agregan fotos. En La Deportiva se perfecciona su uso, todo
comenzo a ser mas visual y didactico (Ver ilustracion 107). La ilustracion también

estaba presente, aunque seguia utilizdndose en secciones reducidas.

La infografia hizo un cambio de estilo, tanto las simples como las complejas. Parecian
mas didacticas y claras que antes. Ver ilustracion 108.
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llustracion 108: 1: Infografia integrada, 2: Barras en un estilo particular. Fuente: Diario La Nacion.

En cuanto a los ornamentos: no habia cuadratin ni letra capitular, abundaban los

5511

destacados, ya no aparecia el recuadro de “Hace 100 afios...”", ciertas notas se

firmaban con el usuario de Twitter del periodista, se renovaron los recuadros que
invitaban al lector a la web, la cabecera de las secciones tenia la direccion de su version

online y finalmente en informacion general, se empezo a abrir espacio a las redes

6.
4. \adfa i
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sociales. Ver ilustracion 109.
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llustracién 109: 1: Presencia de Twitter en el diario, 2: recuadros que llevan a la web, renovados, 3: firmas de
periodistas, 4: destacado con foto, 5: la cifra, en otro color y tipografia, 6: links a la web desde la cabecera de
secciones como economia. Fuente: Diario La Nacion.

Lo mas destacado de este periodo (2005 — 2009):

e Los recursos multimedia, son imprescindibles de la web.

" Recuadro que aparecia desde antes del *95, relatando brevemente, que ocurria ese dia
hace 100 afios.
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e Latecnologia movil avanza y genera en los diarios la necesidad de mostrarse
también en este nuevo soporte.

e Se ve una participacion e interactividad de parte del usuario para con los medios.
Ya no son los unicos que informan. Cada persona puede comunicar lo que ve,
conoce y experimenta.

e Se dan redisefios en intervalos muy cortos de tiempo, dada la actualizacién
constante. En el caso de los ultimos redisefios papel (2007 y 2009), comenzaron
a apuntar hacia un plano mas visual que textual.

e Losdiarios comienzan a hacer uso de las redes sociales e incluso aparecen
destacados con comentarios de twitter en el cuerpo central del diario papel (caso
de La Nacion, en el 2009).

e Otra marca de la web en el papel son los recuadros que, desde el 2008, invitan a
saber mas sobre un tema en el sitio de La Nacién. Un puente entre ambos
soportes, se completa la noticia con recursos multimedia propios del universo
online.

e De nuevo en La Nacion, otro ejemplo de la conexion entre soporte papel y
digital es incorporar en el sumario del diario, el ranking de las notas mas leidas y

analisis de periodistas en la web.

6.4 Lo actual

La ultima etapa del analisis, contempla el periodo que va entre 2010 y 2013. Se
denomina de esta forma porque, habiendo alcanzado el perfeccionamiento en el periodo
anterior, en esta etapa los diarios se dedicaron a estar actualizados, en contacto con su
publico, escuchandolo y adaptandose a las nuevas tendencias.

El 2010 se modifico sobre todo el sitio online del diario Clarin. La versién papel no
tanto; sin embargo, comienza a copiar a su competidor en el hecho de utilizar recuadros

al final de las noticias que lleven al lector a ver més contenido en la web.

D'Atri (2010), en una nota para el diario Clarin, indica que éste fue el cambio mas
profundo en los ultimos 5 afios. Se pensé en una plataforma que potencie el contenido
periodistico a través de un facil acceso a la informacion multimedia.

Ademas, el autor explica que la forma de llegar a las noticias desde google, redes
sociales y multiples soportes como tablets, smartphones, etc. hizo repensar la forma en

que el diario producia y publicaba contenido en la web.
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Asi que, iniciando por el portal web, lo que primero se observa es el cambio del logo.

Era més grande la palabra Clarin.com y el iso se recortd, dejando solo la parte superior

derecha del mismo, a la izquierda del nombre. Una sintesis que ademas utiliza un

sombreado gris para darle volumen.

La cabecera se mantenia parecida al 2009, pero cambid un poco la grafica de los menus.

Se agregaron algunas secciones en el menu inferior. EI men( superior estaba para ir a

las demas publicaciones del diario, como: entremujeres, deautos, etc.
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llustracién 110: 1: Home, parte superior, nuevo logo, 2: recorte de parte inferior con secciones y contenido breve,
links, encuestas y mas. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Luego, la estructura seguia empleando las 3 columnas, la tercera tenia fondo azul. Se

reacomodaron contenidos y en la parte inferior de la home, habia recuadros con textos

breves e iméagenes donde antes habia links a notas importantes. En si, habia méas color

en la home, mas fotografia, mapas, audios y videos. Ver ilustracién 110.

Se empleaban 2 reticulas para la home, 3 columnas en la parte superior y 4 en la

inferior. Las secciones poseian una nueva disposicién. Al hacer clic en ellas, lo que

primero se veia era un recuadro interactivo, con cifras, videos, fotos y notas breves.

Después, venian los titulos principales en una columna, “Conexion Clarin” (recuadro

que desarrolla el impacto de la tecnologia y las nuevas tendencias sobre la vida

cotidiana). Ver ilustracion 111.
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llustracién 111: Secciones, con disposicion renovada. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La seccion multimedia, dista bastante de las demas. En ella se encontraban todos los
videos, especiales, canales y fotogalerias a 2 columnas. Las noticias, tenian un
encabezado que destacaba la seccion y 2 columnas, una con la nota y otra con un

recuadro que llevaba a otros articulos. Ver ilustracion 112.
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llustracién 112: 1: Desarrollo de noticia, 2: Seccion multimedia. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La legibilidad no cambi6 demasiado en estos ultimos afios, es decir, se mantenia

adecuada constantemente. Ademas, la posibilidad de agrandar los textos seguia en pie.

Creci6 la fotografia e infografia en informes especiales o fotoreportajes. Es importante
recalcar que la mayoria de estas infografias eran animadas o interactivas; sobre todo en

la época del mundial se utiliz6 muchisimo este recurso, ver ilustracion 113. Incluso,
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como en mundiales anteriores, se abrié un sitio especial, puramente dedicado al futbol,

con la informacion minuto a minuto.
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llustracién 113: Infografias animadas, para la edicidn especial del Mundial 2010. Fuente: Internet Archive
Wayback Machine.

Habia iconos que se redisefiaron (guias, clasificados, imprimir, enviar, etc.). Se usaban
cintillos, cordoneles y barras. No habia cuadratin o letra capitular. Los items se
volvieron a marcar con un cuadrado y una flecha en el medio. Abundaba el color rojo

entre los ornamentos.

Es importante destacar que todas las notas y contenido se podian compartir en las redes

sociales. Lo cual le dio mas trafico a la web. Ver ilustracién 114.

———
1 NG I Conexion Clarin 2

Favorito / Compartir X
enviari& | imprimir & | compartic [ o™ (5] w7 & & Mdigg [ Texdo A QS
& Twitter Facebook
70 & Favoritos 2§ Google
wa MySpace Choofigs = [ [edissceresnnsensiveanicariaanssusnoskncesssavsnmavassvanevessesssnasssves
10 5
My Live @3 Reddit . - o . =
& Menéame k= Technorati ' CO(TIFHUF n -. l J Y, s - m
idos. | & Hotmail -3 I L [ O e e T e e S S I
© AddThis .
-

llustracién 114: 1: opcién compartir apretando el icono del medio, se desplegaban opciones. 2: compartir al final
de las notas, zoom. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

En cuanto a accesibilidad, no hubo grandes cambios. Algunas imagenes utilizaban
titulos descriptivos. Y Habia una especie de mapa de sitio al cual era complicado llegar,
se necesitaba ir a Mas servicios > ayuda > como navegar Y alli estan detalladas en links

todas las secciones del diario.
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En la version papel, lo mas importante para destacar es que dos afios mas tarde que su

competencia, comenzaron a utilizar el recurso de enviar lectores a la web, mediante

recuadros indicadores. Ver ilustracién 115.

llustracion 115: Recuadros que invitan a la web. Fuente: Diario Clarin.

A finales del 2010, también se modificé un poco el portal web de La Nacion. En la

home se veian los mayores cambios. EI menu superior, se destacaba mas, con colores

distintivos para cada seccion. En la parte central derecha de la cabecera (como en

Clarin) estaban presentes las redes sociales. El segundo menu tenia todas las secciones.

El cuerpo central se dividio en 3 columnas y en el final se utilizaban médulos para dar

informacion sobre suplementos, ver ilustracion 116. Casi en el pie, se apreciaban los

titulos principales de la edicion impresa, la portada del dia y una historieta de Nik.
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llustracién 116: 1: home parte superior, 2: parte casi final con médulos. Fuente: Internet Archive Wayback

Machine.
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La grilla se mantenia como antes, una division de 3 columnas para casi todo,
exceptuando los modulos de la home, el desarrollo de noticias y las secciones que usan

2 columnas. Ver ilustracion 117.
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llustracién 117: 1: Nota, parte superior. La 2da columna tiene mucha mas informacion que antes. 2: final de las
notas con la posibilidad de comentar. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

El diario continuaba usando archivos GIF a la hora de emplear fuentes que no son las

preestablecidas de la web. Para el resto de los textos usaban Arial y Georgia.

La paleta de color aceptaba una gran gama de colores para identificar a los suplementos,
por ejemplo Oh la la usa amarillo, Rolling Stone rojo, etc. ademas de los usuales
celestes.

La fotografia se veia mas en los médulos de los suplementos que en la parte superior de
la home, més alla de que se utilizaba una galeria de iméagenes, con 3 0 4 que iban

cambiando constantemente. Las infografias eran animadas y se veian en especiales.

Los ornamentos, cambiaron un poco en cuanto a iconos y a la incorporacion de

recuadros, plugins, dedicados a redes sociales. Ver ilustracion 118.
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llustracién 118: 1: recuadro de Facebook, 2: iconos nuevos para guias, servicios, 3: herramientas de las notas, 4:
icono para ir a comentar directo. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

El afio siguiente, 2011, se redisefiaron en mayor profundidad las ediciones digitales de
Clarin y La Nacion. La version papel de Clarin también realiz6 algunas incorporaciones

interesantes.

Comenzando por Clarin.com, a poco mas de afio y medio de su anterior redisefio, lo
volvié a hacer. En esta oportunidad, se busco potencia visual y multimedia,

interactividad con las redes sociales y desarrollar Clarin Web TV (D’arti, 2011).

La cabecera limpi6 el logo (abandon6 la sombra) y el menu inferior agregd contenidos y
color. La novedad era Web TV (contenidos audiovisuales, algunos de ellos se
transmitian en streaming), que junto con Multimedia aparecian en rojo para destacarlos.
Luego estaban los temas del dia y a la izquierda (casi invisibles), links a la edicion
impresa, archivo, servicios, etc.

El diario tenia presencia en otras redes como Google+, no solo Facebook y Twitter. A

las mismas se podia acceder desde iconos en la cabecera. Ver ilustracion 119.
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llustracion 119: Cabecera de Clarin.com. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

El gran cambio estaba después, se empleaba una grilla asimétrica de 3 columnas. La

primera de ellas desarrollaba los temas de ultimo momento, la del medio se dedicaba a
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anunciar las notas de sitios relacionados a Clarin como EntreMujeres.com 0 ARQ y la

columna final cubria la informacién deportiva y de espectaculos. Ver ilustracion 120.
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llustracién 120: Home, parte superior. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La parte central de la home usaba modulos, que sumaban contenido y espacio
publicitario. D’arti (2011) explica que, funcionaban como potenciadores editoriales de
los temas de actualidad; ya que, muestran las notas de manera mas visual y gréfica. Ver

ilustracion 121.
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llustracion 121: Mddulos de la parte central. 1: Clarin web tv, 2: secciones, 3: notas breves, 4: encuestas, frases,
etc. usan este estilo. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.
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Las paginas internas usaban la misma reticula de la home, lo que hacia que todo esté
unificado. Junto a la noticia (que casi siempre poseia imagenes o videos) estaba la

columna de los suplementos y luego la Gltima tenia links a redes sociales, guias, etc.

Los textos usaban Arial y Georgia, aun se utilizaban archivos GIF o PNG en el caso de
necesitar una fuente no preestablecida. Por ejemplo, en la columna del medio, los titulos

se manejaban de esta forma.

La paleta de color utilizaba rojos, grises y azules pero llamaban mucho la atencién los

colores que segmentaban a los suplementos en la columna central.

Hay un gran aumento de fotografias, sobre todo, en la seccién multimedia. Todo se
visualizaba mejor con ellas y, a eso apuntaba este redisefio. Por otro lado, no se veian
tantas ilustraciones. La infografia a veces aparecia en la home y por lo general, aquellas
noticias que tenian graficos en la edicion papel, también las tenian en la version web.

Asi mismo, habia informes especiales que las utilizaban.

No habia cuadratin ni letra capitular. Las firmas o pies eran simples y en algunos casos
no estaban presentes. Habia barras y cordoneles de linea de puntos, muchos recuadros e

items en forma de un circulo gris con un > en el medio.
La publicidad con pop ups aumento, también habia banners repartidos por todo el sitio.

De acuerdo con D’arti (2011), Clarin poseia muchos seguidores en Facebook y Twitter,
por lo tanto, las redes comenzaron a tomar un rol fundamental a la hora de transmitir la
informacion. En este redisefio, los lectores, podian desde las redes sociales: comentar

notas, valorarlas, twittear titulos o compartir noticias del diario.

La navegabilidad y usabilidad del sitio era muy sencilla ya que todo estaba super

conectado, en todas las secciones habia opciones para ir a cualquier lugar del diario.

El tema de la accesibilidad atn no estaba desarrollado; aunque, algunas imagenes

estaban descriptas razonablemente.

Continuando con redisefios digitales, La Nacidn también se modifico rapidamente y

apunto a la segmentacion de contenidos y el espacio multimedia.

En ésta oportunidad, se achico la cabecera. EI menu superior pasaba a un segundo
plano, ya que el menu inferior se hizo desplegable en cada seccion, esto le aporté mas
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movimiento y soltura al periddico, ademas, contenia mas informacién. Luego habia un

pantallazo general con las 3 noticias mas importantes del momento.

El cuerpo de la home, se volvié completamente modular, cada uno usaba iméagenes.
Se abrieron espacios como analisis y miradas con articulos de periodistas. En este
mismo bloque se ubicaban los blogs. Antes del pie, en un fondo gris, se encontraban

todos los suplementos, humor, horéscopo y guias. Ver ilustracion 122.
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llustracién 122: home 1: parte superior. 2: parte central/inferior. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La grilla de la home era asimétrica pero ordenada. En algunas partes (como donde se
estaban los suplementos) los modulos dejaban ver una division de 5 columnas, en otros
lugares 3 columnas. Las notas internas y secciones usaban las tradicionales 2 columnas.

Ver ilustracion 123.
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llustracion 123: Nota interna, 1: pantalla completa, 2: zoom nota. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Las fuentes cambiaron, los textos usaban Arial y los titulares “TheSans”. Esta tipografia
fue creada en 1994, es muy versatil y de bajo contraste (la diferencia entre finos y

gruesos no es tan marcada). Esta eleccion, significa que el diario utilizaba otros
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métodos, aparte del famoso uso de archivos PNG o GIF, a la hora de elegir fuentes que

no sean las generales.

Para el color, se volvi6 a una paleta entre azul, celeste y verde. Se destacaban los temas
del momento con un encabezado rojo, el resto usaba celeste. En la parte inferior se

empleaba un encabezado de color para los diferentes suplementos.

La fotografia estaba en su maxima expresion, cada modulo y noticia llevaba imagen.
Por otro lado, las infografias se encontraban en informes especiales y en deportes habia
algunas tablas. En el caso de los ornamentos, lo méas destacado era que aparecieron en

las notas cuadratin y letra capitular. Es la primera vez que los utilizan en este formato.
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llustracion 124: Resaltado, Mis accesos, en el menu desplegable. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

La navegabilidad mejoro, se veia todo rapidamente y ademas se incorpor6 un apartado
en el menu llamado “Mis accesos” que se encargaba de guardar los lugares a los que el
usuario accedia con mayor frecuencia, una especie de acceso directo. Ver ilustracion
124.

Los desplegables del mend podian confundir a la hora de usar el sitio, ya que, se

cambiaron cosas de lugar. Sin embargo, este orden segmentaba mejor la informacion.

Es interesante destacar, que la seccion deportes o cancha llena, utilizaba en algunas
partes Adobe Flash. Lo cual no es apropiado para celulares, porque no reproducen

archivos de ese tipo. Ver ilustracion 125.
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llustracion 125: Seccion deportes, 1: parte superior, 2: parte central. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Ahora bien, cerrando el afio 2011, se redisefio la edicion papel de Clarin.
En la cabecera de la portada los recuadros eran un poco mas grandes, con titulos en

Serif e imagenes grandes recortadas que sobresalian de los mismos.

La noticia principal iba acompanada del cintillo el “tema del dia”, el resto de los
elementos respetaban el disefio anterior. En caso de acontecimientos importantes, como
el sismo de Japon, se utilizaba una imagen a pagina completa. También se usaron tapas
tipograficas para referirse al tema del Grupo Clarin vs. Gobierno. Ver ilustracion 126.
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llustracién 126: Portadas, 1: Fin de semana, 2: Especial Tsunami, 3: Portada Tipografica. Fuente: Diario Clarin.

La reticula empleada mantenia las 5 columnas. Se modificaron la segunda y tercera
pagina del diario, tanto en fines de semana (donde se distiende y se asemeja a una
revista) como en dia semana, aqui la tercera pagina poseia una fotografia grande y un

titular fuerte. Ver ilustracion 127.
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llustracién 127: 1: segunda y tercera pagina sabado, 2: tercera pag. dia semanal. Fuente: Diario Clarin.

Habia més fotografia e ilustracion. Sobre todo en la seccion “Galeria” de la antetltima
pagina que mostraba fotos y tweets de los famosos. Una clara vinculacion con el mundo
virtual y las redes sociales que tienen mucho peso para el diario. Otra intervencion de
las redes se da en noticias del cuerpo central del diario, en donde se mostraba mediante
tweets lo que determinados personajes opinaban. Ver ilustracion 128.

llustracidn 128: Recorte 1:“Galeria” y tweets de famosos, 2: Tweets en las noticias. Fuente: Diario Clarin.

Asimismo, la infografia se utilizaba bastante y méas aun en casos especiales, donde era
necesario explicar las cosas de la forma més clara posible. Por ejemplo, el tsunami

asiatico. Ver ilustracién 129.
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llustracién 129: 1: Pagina completa Infografia sismo, 2: zoom infografia. Fuente: Diario Clarin.

De mitad de afio en adelante, se dejaron de usar los circulos con flechas que
acompariaban a las notas en su desarrollo a lo largo de varias paginas del diario. En su
lugar, habia flechas dentro del encabezado rojo del “Tema del dia”. Los recuadros que
Ilevaban a ver mas datos en la web, disminuyeron, estaban en mayor auge las redes

sociales.

La publicidad abandond la segunda pagina. El resto se hizo mas potente y llamativo,
como las de supermercados. Aparecieron anuncios con el estilo de imitar a las noticias y

el diario le hacia mucha publicidad a su sitio, en especial a la seccién Web TV.

Si bien el 2011 fue un afio de movimientos para los sitios web de ambos diarios, el 2012
lo fue para sus publicaciones tradicionales. Especialmente para La Nacion, que realizé
el cambio grafico y editorial mas importante de sus ultimos 142 afios.

Es prudente comenzar por dicho periddico. El 1 de septiembre se anuncié el cambio en
primera plana. En cuanto al disefio grafico, las modificaciones buscaban orden y
claridad: se reorganizaron las secciones, habia aperturas de seccién, resimenes de
notas, la navegacion por el diario es mas amable y se hicieron cambios tipogréficos.

Comenzando por la portada, la cabecera es mas grande. Engloba titulares e imagenes de
notas internas y suplementos. El tiempo, a la derecha del logo posee un grafico que

indica claramente como esté el clima.

Debajo de la cabecera, se observaba mas aire entre las notas. Se usaban ilustraciones e

infografias, las fotografias eran un poco més grandes. Ver ilustracion 130.
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llustracion 130: 1: Portada completa, 2: zoom parte superior portada. Fuente: Diario La Nacion.

Los sdbados y domingos se le da mayor importancia a la segunda pagina, mucho
blanco, infografias, no habia indice y como en el redisefio pasado se mantuvo la leyenda
de las notas mas leidas en la web y se agregaron las mas leidas del papel. En dias de
semana, esta referencia se encontraba en la seccion cartas de lectores. Ver ilustracién
131.

llustracion 131: 1: zoom segunda pagina, 2: pagina completa. Fuente: Diario La Nacion.

La tipografia dio un giro rotundo, practicamente todo pasé a Serif, clasico y egipcio
(tipo Rockwell en gréficos, recuadros, epigrafes, etc.). Ademas, se cambi6 la LNBodoni
por la Prumo de Dino Dos Santos para titulares. Esta es una tipografia que rescata la
elegancia de la Bodoni, con un estilo clasico y moderno que se adaptaba perfecto a la
nueva imagen del periédico. Los textos utilizan la tipografia Sueca, de Mario Feliciano,
la misma aporta una mejor legibilidad y claridad para facilitar la lectura.

Se usan las variables de Prumo para generar diferencias entre el peso de las notas,

aquellas que tienen mayor repercusion usabn titulos en Black o Bold, mientras que
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entrevistas, analisis, columnas de opinion y otras empleaban una variable medium o
normal. Estas diferenciaciones, junto al uso de etiquetas para distinguir géneros

periodisticos, intentan mejorar la navegacion del diario.

La grilla principal continta utilizando una reticula de 6 columnas. La deportiva se
reordend, se unifico con el diario; ahora todo es similar, ésta en el mismo estilo clasico

y moderno a la vez. Ver ilustracion 132.
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llustracién 132: La Deportiva. 1: portada, 2: segunda pag. 3: parte, nota central. Fuente: Diario La Nacién.

El color se apodero del diario, la paleta esta en los azules y celestes pero llamaban la

atencion las palabras resaltadas en amarillo que se encuentran a lo largo del diario.

La fotografia emplea distintos encuadres y recortes, la ilustracion crecid y se la usa en
muchas secciones, incluso aparece en la portada. La segunda pégina es otro lugar en el
cual se destaca.

La infografia al igual que la ilustracidn se ve en la segunda pagina y en muchas
secciones. Tanto para graficos simples como complejos, su estilo es mas estilizado y

simplificado pero igual de contundente.

Los ornamentos cobraron mayor importancia en este redisefio. La gran novedad eran los
“Balcones” como los llaman los editores del diario. Ellos, se hallan en la parte superior
de los encabezados de las secciones: Mundo, Politica y Sociedad. Se encargaban de
aportar una mirada diferente sobre los temas a desarrollar, mediante graficos o

ilustraciones. Ver ilustracion 133.
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llustracion 133: Balcones. Cabeceras sobre secciones. Fuente: Diario La Nacion.

Otro agregado es el recuadro “Del editor”, se sefializa con un punto amarillo y se
encuentra al final de las notas principales. Se encarga de resumir los conceptos claves
de la noticia; con las ideas del editor, profundizaba la interpretacion (ver ilustracion
134).

llustracién 134: 1: Recuadro “Del Editor”, 2 y 3: Redes sociales, 4: invitacion a la web. Fuente: Diario La Nacion.

Hay recuadros que involucran cuestiones netamente virtuales, como “galerias” con fotos
y el icono de una camara, tweets y comentarios de Facebook en las cartas de lectores y
en noticias; aunque, en mucha menor medida que antes, a veces aparecian destacados
que invitaban al lector a ver mas informacion en la web. Ver ilustracion 134-4.

Se puede apreciar que aparecio en cada seccion la firma del editor, web, Facebook,
Twitter e E-mail del diario. Por Gltimo, se comenz6 a utilizar cuadratin y algunas notas

tienen letra capitular.

Cabe destacar que este redisefio se mantuvo por fuera del corpus de la tesis, hasta la

actualidad.
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Ahora bien, Clarin también se modificé en el 2012. Sabados y domingos ahora tenian
una edicion similar, con la franja roja en el sector del logo y la segunda y tercer pagina

diferentes a las del resto de la semana. Ver ilustracion 135
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llustracion 135: 1: portada sabado, 2: portada domingo, 3: tercer pagina fin de semana. Fuente: Diario Clarin.

Deportes ya no usaba una portada especial dentro del diario, sino que empezaba con una
doble pagina. Por otro lado, Espectaculos se sumo al cuerpo central del diario y si

utilizaba portada, con una imagen grande y destacados a los lados (ver ilustracion 136).

llustracién 136: 1: Deportes sin portada, a doble pag. 2: portada Espectaculos. Fuente: Diario Clarin.

La estructura del diario se mantuvo como antes, espectaculos también empleaba 5
columnas y 6 filas aprox. Pero ordend los contenidos de forma descontracturada,
generando algo divertido y atractivo, con mucha informacién e imagenes, ver

ilustracion 137. La grilla de la cartelera se dividia en 8 columnas.

Se utilizaba otra Serif en algunos titulos del diario. Aquellos que usaban la tipografia

Whitney resaltaban partes en color rojo (o azul en deportes, ilustracion 1-146) de las
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notas mas importantes. También en Deportes, se solian hacer juegos tipogréaficos en los

titulos.

La fotografia era abundante y algo importante para recalcar es que la web utilizaba las
mismas fotos que el diario. Habia mas historietas que ilustraciones. Ya no se empleaba

la seccion galeria con fotos y tweets de los famosos, pero, en espectaculos habia una

parte dedicada a tweets y comentarios de Facebook. Ver ilustracion 137.

llustracién 137: 1: Grilla espectaculos, 2: recuadros con redes sociales. Fuente: Diario Clarin.

La infografia redisefio sus gréficos simples como fiebres, barras, tortas, etc.

No habia letra capitular, exceptuando a la seccion opinion y “En foco” de El pais. Si
habia cuadratin. Se volvi6 a usar un tridngulo en las bajadas, esta vez rojo y mas chato.
Las firmas o pies eran, simples o con logo, foto, franjas, mail del corresponsal, etc.
Los destacados eran variados, algunos usaban barras de diferente ancho, encomillados,

cuadrados de color gris que delimitaban columnas y mucho mas. Ver ilustracion 138.

llustracion 138: 1: foliado, franja tema del dia, flecha indicadora, 2: destacados, 3: firma de autor, 4: Cifras, 5:
cuadratin y recuadro que lleva a la web, 6: ornamento triangular en la bajada. Fuente: Diario Clarin.
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El foliado cambid, estaba en la cara interna del diario y el numero de pagina junto al
nombre de la seccion aparecia grande en las esquinas superiores. Los encabezados de
las secciones, se destacaban con tacos de color rojo o azul para deportes.

Ya no se usaban los circulos con flechas que llevaban a otra pagina, solo habia una
flecha indicandolo. Ver ilustracion 148. El recuadro de “La cifra” cambi6 de letra. Aln
se usaban los recuadros encargados de llevar al lector a darle una mirada a la web, pero
son muchos menos que antes. Aparentemente, s un recurso que ya no era tan necesario,

los patrones del publico cambiaron.

2013, es el punto final en este periodo. Dados los recientes redisefios, no hubo cambios

profundos, sino ajustes e incorporaciones.

Comenzando por la web de Clarin, el cambio mas notorio era que la segunda columna
ya no tenia distintos colores para cada seccion, sino gris. Lo cual le daba un estilo mas

formal. Ver ilustracion 139.
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llustracion 139: 1: home, 2: zoom, columna central en gris. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

El resto de la home se mantenia como antes, exceptuando la parte final en la que se
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llustracién 140: 1: home, parte inferior, 2: zoom, médulos WebTV y notas. Fuente: Internet Archive Wayback
Machine.

redujeron los modulos de Web TV y los que tenian notas breves de secciones como
politica, economia y otros ya no estan, en su lugar habia una serie de notas de “Notas

destacadas”. Ver ilustracion 140.

La publicidad con pop ups se volvié molesta, cada vez que se entraba al sitio se
desplegaban grandes banners y a veces era dificil ver donde estaba la opcion de
cerrarlos para poder salir. También se empezaron a implementar aquellos que pasando

el mouse por encima se hacian mas grandes.

Ultimo cambio, pero no menos importante es la accesibilidad. En mayo de 2013 por fin
se hizo una inversion en este sentido y se cre6 una version del diario que comprenda a
todos los usuarios. Al principio se indicaba dicha seccidén con un icono en la home; sin
embargo, luego de un tiempo se lo sacé lo cual hacia dificil encontrar el sector

accesible.

llustracién 141: Pantalla de entrada a Inclusite. Fuente: Internet Archive Wayback Machine.

Como se cita anteriormente en el marco teorico, la tecnologia que usaba Clarin, es un
software Ilamado Inclusite, que habla y escucha, ver ilustracién 141. El mismo, tiene 4
modos operativos: por teclado (para personas con limitaciones visuales o de edad), por
modulacion de sonido (para personas con problemas de modulacion o paralisis), por
dialogante (para personas con movilidad reducida o ausencia de miembros superiores) y
por lectores de pantalla (para todos los que naveguen la web con un lector, Inclusite se

acopia a ellos).

En oposicion a lo que explica Clarin, el movimiento disefio inclusivo (s/f) afirma que

Inclusite genera ciertos inconvenientes, como por ejemplo:

144



e El usuario, por lo general, ya tiene lectores de pantalla. No es necesario que el
software provea uno, ya que confunde.

e Lacurva de aprendizaje de cualquier programa para personas con discapacidad
es alta. Inclusite al ser diferente al resto de las paginas accesibles, termina
dificultando a la persona que nuevamente tiene que aprender a manejarse en un

ambiente distinto.

Ahora, pasando a la versién papel de Clarin, no se observaron grandes cambios, pero se

realizaron mutaciones interesantes.

En marzo de 2013, asumio el Papa Francisco, lo que significé un enorme despliegue
editorial, en la cobertura de la noticia. Fotografias a pagina completa, informes
especiales, infografias a doble pagina y recuadros con tweets de famosos. Ver

ilustracion 142.

llustracidn 142: 1: infografia a doble pagina completa, 2 y 3: Tweets. Fuente: Diario Clarin.

Otra novedad importante, fue el uso de un instrumento que pretende unir el formato
papel con el digital, “ClarinSocial” una aplicacion para compartir la lectura del diario.

Ver ilustracién 143.
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llustracion 143: 1: icono de la app en una nota, 2: Clarin Social al descargarla para Android. Fuente: Diario Clarin y
Play store.

Gallo (2013), enunciaba que la app pretendia volver interactiva a la edicién papel.
Funcionaba de la siguiente manera: El lector bajaba en su smartphone la aplicacion
Clarin Social y cuando leia el diario papel, algunas notas poseian el icono de la
aplicacion, esto indicaba que podian ser compartidas mediante la app (a modo de
recordatorio, en realidad, todas las notas del diario podian ser escaneadas). Se le sacaba
una foto a la nota y la aplicacion la traducia en version digital, asi podia inmediatamente

compartirse en la red social que se desee’?. Ver ilustracion 143.

Concluye el autor, “Clarin va hacia donde estan las audiencias, no importa en qué

transporte para llegar a destino.” (s/p Gallo, 2013).

Por ultimo, es importante sefialar que los recuadros que enviaban a las personas a leer
mas informacion o ver videos en la web, dejaron de utilizarse. Probablemente porque ya
no era necesario recalcar que toda la informacion del diario se encontraba en la web.
Sélo usaron este recurso por 3 afios, mientras que la nacion lo implemento en 2008 y lo

continda usando.

Siguiendo con La Nacion, dado el reciente redisefio en la edicién tradicional, el mismo
no hizo variaciones. En una nota del diario (La Nacion, 2013), se enunciaba que tal

disefio recibio 8 galardones y la medalla de plata por el redisefio del cuerpo principal.

2 por fuera del periodo analizado en el corpus, vale aclarar que la aplicacién ClarinSocial, no perduré en
el tiempo. No es preciso cuando se interrumpio el servicio en Playstore e iTunes, pero se estima que se
utilizé 1 afo aproximadamente.
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Estos premios fueron otorgados por la SND (Society for News Design) en el marco de la
342 entrega de los premios internacionales de la Sociedad de Disefiadores de Noticias,
en la competencia se recibieron casi 10.000 participaciones.

Por otro lado, la version web, hizo algunos ajustes en la home. Se modificd el mend, el
mismo pasoé a estar en gris y se reordeno la informacion de los desplegables. Luego
venia un sub mend, con los temas importantes del dia, mucho mas destacados que el

anterior. Ver ilustracion 1-144.
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llustracion 144: 1: Resaltado, parte del desplegable de “Edicion impresa”, 2: Médulos home. Fuente: I.A.W.M.

El resto de la home, usaba 2 o 3 mdédulos horizontales con cintillos celestes indicaban a

gue tema pertenecian. Ver ilustracion 2-144.

Las notas més leidas estaban mucho méas abajo que antes y en una disposicion
horizontal. Mas abajo, los mddulos abandonaron el color celeste al referirse a los

suplementos Oh la la, Brando, S!, etc. Ver ilustracion 145.
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llustracién 145: 1: Notas mas leidas, horizontalmente, 2: médulos varios de la parte inferior. Fuente: Internet
Archive Wayback Machine.
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Por lo tanto, la reticula empleaba 3 columnas, exceptuando las secciones y las noticias

de paginas internas que usaban 2.

Para concluir, la publicidad era mas molesta con banners y pop ups que se abrian solos

al pasar sobre ellos con el mouse o al entrar al sitio.

Lo mas destacado de este periodo (2010 — 2013):

e Las redes sociales forman parte de las noticias y la vida cotidiana.

e La Nacion papel pasa de ser un diario informativo a uno explicativo. Hay méas
elementos visuales que textuales, lo cual representa un estilo totalmente
renovado Yy es sin dudas el cambio mas importante es su historia.

e Clarin busca fusionar el mundo virtual con el papel. Ademas del ya conocido
uso de destacados con frases, opiniones y textos de personalidades que escriben
en alguna red social, en este periodo se usaron APPs como Clarin social, donde
se podia compartir las noticias del diario papel en Facebook, Twitter y otros.
También se han empleado elementos gréaficos similares a la web, caso de la
seccion “Galeria” con fotos de artistas.

e Se usan en menor medida los recuadros que invitan a la web, quizas porque es
un proceso ya aprendido por los lectores. Ya se sabe que todos los contenidos

del papel estan en la web.
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7. Conclusiéon

Este ultimo capitulo da cierre a la investigacion. A continuacién, se plantean los

resultados del proyecto académico.

En un principio, el diario papel era el referente del periddico online. En el mundo virtual
no existia un pardmetro de como debian ser, por lo que decidieron ser fieles al soporte

papel y reproducirlo casi de igual manera, con las limitaciones que éste nuevo soporte

tenia.
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llustracion 146: Algunas comparaciones, 1: home parte superior Clarin 1996, 2: portada, Clarin 1996, 3: texto en
nota web, 4: texto en nota papel. 1y2: resaltadas grilla de 3 columnas y bajada logo. 3y4: resaltadas, letra
capitular y bold en el texto. Fuente: Diario Clarin y Internet Archive Wayback Machine.

En la ilustracion 146, tomando de ejemplo al diario Clarin, hay un par de elementos que

compartian ambos soportes. Primero que nada, la grilla de tres columnas en la portada y

la home, el logo con bajada, serif en textos, letra capitular y pocas imagenes.

Apuntando a internet, Lorca (1998) enuncia que, en esta época, solo unas 100.000
personas tenian acceso a la red en la Republica Argentina, aunque, el nimero iba
multiplicAndose rapidamente. De esa cantidad de personas:

e La mayoria eran profesionales o comerciantes, el resto estudiantes;
e tres cuartos eran varones y casi la mitad de usuarios no superaba los 20 afos;
o ¢l 80% se concentraba en Buenos Aires; y

e el 73% navegaba por paginas internacionales.

Por su parte, el diario La Nacion fue pionero a la hora de adentrarse en la nueva era de

la informacion, aunque, el formato papel era muy formal y conservador. Cualquier
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modificacion se anunciaba con bastante tiempo de antelacion, para que el lector no se

encontrara de lleno con algo desconocido.

Su competidor, sali6 a internet un afio después entendiendo un poco mas del tema.
Usaba columnas para estructurar la informacion y poseia mas herramientas para los
usuarios (chats, camaras en vivo, etc.). Ante esta situacion, La Nacion no tardé mucho
tiempo en acondicionar su site. Gener6 una grilla e incorporé fotos e infografias que se

podian ver haciendo clic en unos botones.

La edicion papel de Clarin comenzo en los ‘90 un proceso de cambios que empezaron
por la redaccion del diario (Guareschi, 1997) y hacia 1994 comenzaron las
modificaciones graficas que se extendieron hasta el *99. Los ejes de estas variaciones
fueron: la introduccion de color (casualmente, post aparicion del soporte online), el
orden de la informacion, la tipografia, la oferta de servicios y el redisefio del logotipo.
(Cases i Asociets, 2002). En la ilustracion 147 se pueden apreciar algunas de las

modificaciones mas notorias.
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llustracién 147: Modificaciones paulatinas 1: Tapa de 1996, 2: tapa 1997 y 3: tapa 1999. Fuente Diario Clarin.

El siguiente periodo de tiempo, se centrd en desvincular las redacciones y diferenciar el

soporte papel del digital.

Para el 2001, casi 2 millones de personas tenian acceso a internet. Estas conformaban el
6% de la poblacion (Clarin, 2001). Ademas, una parte de ellas, comenzaba a adquirir el

servicio de banda ancha, que permitia navegar y descargar datos mas rapidamente.

En este marco, los diarios online se redisefiaron en varias oportunidades (sobre todo

Clarin) apostando a los siguientes cambios:
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e El“Ultimo momento”. Al poder actualizar velozmente las noticias; esta
capacidad se vuelve clave para el periodismo digital.

e Lamejora de buscadores y el registro de usuarios en el sitio.

e Laincorporacion, paulatina, de elementos multimedia.

e Sumar contenidos. Ya casi todo lo publicado en el diario papel podia encontrarse
en su paralelo online.

e La personalizacion. Agrandar tamafios de letra, cambiar colores, archivar
noticias, etc.

e Enel caso de La Nacion, en 2003 pensé en la inclusion, generando un espacio
dentro del sitio “Sin barreras” para que las personas con discapacidades visuales,

puedan acceder al periddico.

En las ediciones tradicionales, La Nacion hizo una inversion (justo después del primer
periodo, es decir, de su presencia en internet) y compré una nueva planta impresora. De
paso, se redisefid: cambid el logo, la tipografia, se agregaron herramientas como el
“Sumario” que resumia las notas, y se redujo unos centimetros el tamafio de los
ejemplares. Estos cambios, refrescaron la imagen dura del diario. Luego en el 2004
volvio a pasar por el quiréfano grafico y agregd una cabecera en la portada que servia

para adelantar notas internas y suplementos, (ver ilustracion 148).

llustracién 148: Evolucion desde el primer periodo. 1: tapa 1995, 2: tapa 2000 y 3: tapa 2004. Fuente: Diario La
Nacion.

Ademas, en ocasiones como el Mundial de futbol 2002, el diario trato de unir los
formatos papel y online. En la web, se creé un sitio dedicado exclusivamente al
campeonato y en el papel se editaba “La deportiva mundial” que salia gratis, dos veces
al dia; por la mafiana y por la tarde (emulando la actualizacion web) anunciando las
Gltimas noticias sobre el tema (ver ilustracion 149).
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llustracién 149: 1: edicion matutina LD mundial, 2: edicion vespertina LD mundial, 3: home LN mundial, 4: nota en
la web. Fuente: Diario La Nacion.

Por su parte, Clarin hizo cambios graficos importantes: Paso a tener una grilla de 5
columnas, lo cual hizo que reordene sus espacios; redisefio la cabecera que adelantaba
contenidos internos y cambid la variable tipografica, de condensada a normal. El
resultado final fue un estilo mas pulido de aquellos cambios que empezaron en la

década anterior.

La tercera etapa gird en torno al perfeccionamiento. Sobre todo en el ambito digital, se
produjeron multiples redisefios (de nuevo, més veces Clarin que La Nacion) buscando

la actualizacién tecnoldgica.

En un informe para Clarin (2006), la consultora D’ Alesio IROL constato que en el 2006
los usuarios de internet pasaron los 10 millones, aproximadamente el 28% de la
poblacion. Se observé también, que el diario online generd nuevos hébitos; por ejemplo
estar informado constantemente y no en determinados momentos del dia como la

mafiana o la noche.

En esta época, Dan Gilmour (2004) en una nota de Roitberg (2005), sefialaba que los
medios de comunicacion masiva estaban perdiendo la unidireccionalidad que los
caracterizaba. Aparece la figura del publico como transmisor de informacion, mediante

blogs, foros, celulares, redes sociales, y mas.

Los diarios se dan cuenta de este proceso y promueven la participacion. Los blogs y
foros ya eran usuales en ambos diarios, pero esta opcidn de opinar sobre un tema, se
consolidd cuando La Nacion, en el 2007, se convirtio en el primer periodico del mundo
en permitir que todas sus notas puedan ser comentadas (con moderadores de por

medio). En el corto plazo, Clarin se sumo a la iniciativa.
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Ademas, un afio después, La Nacion abrié un canal de periodismo participativo (“Soy
corresponsal”) para los usuarios. En él podian enviar ellos mismos registros de hechos
periodisticos que hayan presenciado.

Una cualidad unica y fundamental del medio online son los recursos multimedia. Los
diarios sumaron audios, videos, fotogalerias, mapas interactivos, infografias animadas,

etc. Se volvieron imprescindibles, no hay periodismo digital sin ellos.

Es interesante como La Nacion en el 2008 y Clarin en el 2010 (en el siguiente periodo)
decidieron unir al soporte papel con el digital mediante recuadros que invitaban a
conocer mas sobre determinado tema, en la web. Alli el lector se encontraba con

aquellos recursos multimedia que le daban un plus a la noticia.

o e evta sesana 7o 1a

llustracién 150: 1: recuadro en Clarin 2010, 2: recuadro en La Nacién 2008, 3: zoom recuadro Clarin, 4: recuadro
para ver un video, 5: zoom recuadro La Nacién. Fuente: Diarios Clarin y La Nacion.

Este es un punto fundamental en el desarrollo grafico de los diarios post aparicion de las
versiones online, ya que significa una interactividad de formatos; una manera que
encontrd el periodico de formar parte de la nueva era de la informacion. El diario papel
no puede competir con recursos multimedia como los de la web, por lo tanto, usando un
elemento grafico como estos recuadros al final de las notas generaba un ida y vuelta
entre soportes (ver ilustracion 150).

Otro detalle importante de los diarios impresos, es que con los redisefios del 2007
(Clarin) y 2009 (La Nacion) se empez0 a apuntar hacia un periédico mas explicativo,
visual y didactico. Mediante un mayor uso de infografias, ilustraciones, fotografias,
blancos, reticulas, colores, tipografias, ornamentos, etc. (ver ilustracion 151y 152);
También se pueden observar las infografias 1 y 2 que se encuentran mas atras para

comparar un periodo y otro.
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llustracion 151: ejemplos del inicio de un diario mas visual y explicativo. 1: doble pagina con infografias,
ilustraciones, fotografias y un aprovechamiento del espacio central de la grilla, 2: Deportes, mas imagenes,
infografias y color, 3: Segunda pagina, mas blancos, ilustraciones, recuadros, color, imagenes. Fuente: Diario

Clarin 2007.

llustracion 152: ejemplos del inicio de un diario mas visual y explicativo, 1: portada en el 2009, 2: nota interna con
blancos, destacados e imagenes, 3: aprovechamiento de la grilla, fotografias e infografias, 4: indice mejor
organizado, 5: fotografias y reticula mas suelta. Fuente: Diario La Nacion 2009.

Finalmente, durante este periodo se dieron 2 acontecimientos muy importantes, el
primero, fue el nacimiento y masificacion de las redes sociales (Facebook en el 2004 y
Twitter en el 2006) y, el segundo, el desarrollo mdvil, (Blackberry y fundamentalmente
el iPhone en 2007).

Los moviles provocaron en los diarios la necesidad de no quedarse afuera y mostrarse
en estos nuevos formatos. Las redes se instalaron en la vida cotidiana y también en los
portales web. Cada nota se podia compartir, habia espacios para que directamente los

tweets de los usuarios aparezcan en el periddico y los diarios en sus perfiles luchaban

por tener mas seguidores o me gustas.

La ultima parte del recorrido trata sobre la actualidad. La renovacion y actualizacion

constante. Hubo redisefios importantes en la web y el papel de ambos diarios.

Aqui es donde maés se aprecia un impacto de la version online en el papel.
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En el terreno digital ambos diarios optaron por modular la magueta. Todo tiene
imagenes, todo se conecta y con todo se puede interactuar. Ademas, se lanzaron
numerosas aplicaciones para celulares y tablets apuntando a estar en contacto

permanente con los lectores.

El espacio publicitario alcanza su esplendor con banners y pop ups que se abren en
cualquier momento. Sin embargo, resultan molestos para el usuario que solo quiere

entrar al site y actualizarse.

Héctor D’ Amico (2012) sefala que, desde su nacimiento, internet impuso nuevas reglas
a la modernidad, las cuales se potenciaron con las redes sociales. En ese mundo,
soportes tan distintos como digital y papel no interactuaban, pero afortunadamente

supieron complementarse.

I

TREGUA EN ORIENTE MEDIO

1- 2.

o,

llustracion 153: Interactividad de formatos. 1: flechas que marcan la continuidad de una nota, estilo fancybox
(galeria de fotos, comun en la web), 2: cintillos practicamente iguales en web y papel, 3: redes sociales en el
diario papel, 4: galeria de fotos en papel, 5: icono para galeria de fotos, 6: ornamento tipo boton de play, 7:
palabras resaltadas, 8: nuevas formas de condensar la informacion, 9: ranking de notas mas leidas en la web y el
papel, 10 y 11: infografias grandes, explicativas, de distinto estilo pero faciles de entender y atractivas. Fuente:
Diario Clarin y La Nacion.

Algunas formas de complementarse son: compartir elementos graficos similares (ver
ilustracion 153-1-2-4-5-6-7), incorporar cuestiones netamente digitales (ver ilustracion

155



153-9) y en si, modificar una estructura tradicional donde solo se transmite una
informacion textualmente, por una en la que lo textual se apoya en lo visual. EI soporte
digital tiene mas herramientas para contar de forma didactica las noticias (videos,
infografias animadas, audios, etc.), los diarios se dan cuenta de ello y se redisefian

continuamente buscando atraer y motivar a sus lectores.

En la ilustracion 153-8-10-11 se aprecian elementos como infografias que son parte de
ese poder visual, tan importante en la actualidad. También se observa en el punto 3 de la
ilustracion 153, que Clarin fue pionero al incluir Tweets de famosos o politicos y
términos de la web en el papel. Se los usaba en columnas especiales, 0 en notas internas

que sondeaban la opinién publica mediante este método.

Enunciaba Kirschbaum en el 2012 “Clarin se redisefia para modernizarse, para reforzar

aun mas la union entre las dimensiones material en el papel y la virtual en Internet.”
(s/p).

Por su parte, La Nacion dio el salto en 2012, cuando realizo el cambio grafico,
estructural y editorial mas grande de su historia. Dio vuelta todo, pasé de ser un diario
informativo a uno explicativo. La imagen de formal/conservador se cambi6 por
clasico/moderno (ver ilustracion 154).

5
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llustracién 154: Evolucion de La Nacion. 1: tapa de 1995, 2: tapa 2012; aqui se ve el gran salto, reordenamiento de
contenidos, imagen central y potente, ilustracion, tipografias nuevas, cabecera con adelantos, menor tamafio del
diario, etc. 3: nota seccién Opinién en 1995 y 4: nota seccion Mundo en 2012; hay color, grillas mas ordenadas,
titulos grandes y una gran parte de la pagina dedicada a la imagen. Fuente: Diario La Nacién.

Clarin, queriendo estar mas adelante, intent6 fusionar la plataforma tradicional con el
mundo virtual al desarrollar una aplicacion que escaneaba las noticias del diario papel

para luego traducirlas al formato digital y habilitarlas para ser compartidas en
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Facebook, Twitter, Google+, etc. Un momento cumbre a la hora de pensar la légica del

diario papel para complementarse con el digital, ver ilustracién 155*.

e
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llustracién 155: 1: Noticia habilitada para escanear con la APP, 2: Clarin social para Android. Fuente Diario Clarin y
Play Store.

En su libro Disefio editorial, Caldwell y Zapaterra (2014), disertan sobre los cambios
culturales y de comportamiento que atraviesa la sociedad actual. Se consume mucha
mas informacion que afos atras, los periodistas comparten sus ideas en las redes

sociales y los diarios ya no proponen una experiencia lineal de lectura.

Es por eso que, Jeremy Leslie en Caldwell y Zapaterra (2014), cree que la frontera entre
el papel y los formatos digitales se desdibuja, ya que, ambos soportes tienen que ver con

lo editorial y en todos ellos se comunican opiniones.

Las autoras agregan que ésta es la época dorada del disefio editorial, porque la industria
comienza a normalizarse tras la aparicion del iPad en 2010 y se aprovecha el potencial

de las nuevas tecnologias y las nuevas formas de interaccion que proponen.

Para concluir, en el comienzo del periodo estudiado, los diarios papel se mostraban
indiferentes con su versién online. Con el paso del tiempo y el avance de la tecnologia,

entendieron que internet lo modifico todo y no se podian permitir quedar obsoletos.

Asi, se actualizan y modernizan cuantas veces sea necesario, para estar a la par de las
tendencias sociales y del pablico al que se dirigen. Es sumamente importante el hecho
de que no dejan de lado ningun soporte. Todos son necesarios para comunicar y
transmitir las noticias. Como afirmaba Harold Evans en una nota para The Independent

(2008), el disefio de diarios necesita noticias que lo respalden.

13 . . . .7 . ,
la imagen ya fue usada previamente en el corpus, como ilustracién 143. Para no volver hacia atras
buscandola, se la duplico.
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Aqui se encuentran los cuadros comparativos utilizados en la observacion de los diarios
Clarin y La Nacion.

Cuadro N° 1: Clarin, 1996

Afio en que surge la pagina web del diario. Se compara dicho surgimiento con cOmo era
el diario, antes de su redisefio en 1997.

Caracteristicas

Clarin Impreso 1996

Clarin Digital 1996

Portada / home

Columnas variables con
imagenes y destacados, sin
color. A veces mas texto que
imagen

Pequefia, 3 columnas en donde el
centro tenia la imagen de la edicion
del dia, alrededor habia publicidad y
avisos de Clarin. Haciendo clic en el
centro se accedia al sitio y se
podian ver las noticias

Reticulas 3 columnas para la portada, 3 columnas, 7 filas en la home. Las
en el interiorde 4 a5 notas poseen 2 columnas, una con
columnas y aprox. 6 filas. A un menu que lleva a otras secciones
veces cambia la grilla en la y otra con la nota
mitad de la pagina

Tipografia / Palo seco en titulares, Palo seco en titulares y volanta,

Fuente volanta, cintillo y epigrafe. cuerpo de 12pts. Aprox. Serif en el
Textos, bajada, copete, resto de los textos, entre 10 y 14pts
recuadro, destacado en serif.

Con un cuerpo de aprox
11pts

Legibilidad Mejor cuando se trabaja en 4 | No muy bueno sobre todo si es
columnas. N° de palabras por | necesario scrollear demasiado.
oracién aprox: 7. Interlinea N°de palabras por oracién aprox: 8.
de 13pts Interlinea 17pts

Color No. Solo tramados de negro. | Si, en imagenes y recuadros

Fotografia Poca, en blanco y negro. 2 fotos pequefias en la homey 1 en
Algunas ilustraciones en algunos desarrollos de notas.
secciones como economia, llustraciones de iconos en la home
politica y humor

Infografia Muy escasa. Graficos de No hay en las notas. Hay informes
barras, torta, fiebre, con especiales que si utilizan una suerte
mapa Yy tablas de cuadros conceptuales y lineas de

tiempo que linkean a otras paginas
con mas info

Ornamentacion | Capitular, marcado en otro Capitular, inicial con mas cuerpo
cuerpo, tipo, y enmarcada. gue el texto
Sin cuadratin, solo firma del
periodista y cargo en algunas
notas. A veces se usa
cordonel de espesor y forma
variable. Hay recuadros y
destacados solo en la
seccién opinion. . El foliado
esta en la parte superior,
pequefio pero evidente.

Espacio Abundante Marcado

publicitario

Navegabilidad Bien, utilizan el recurso de “Migas

166




de pan” para situarse en la web

Accesibilidad No era accesible a personas con
discapacidad visual o auditiva.
Usabilidad En relacion a otras webs de la

época resulta bastante facil de usar
y entender

Tecnologia de
reproduccion

Tipografico

Netscape, Internet Explorer. Se
recomendaba siempre tenerlos
actualizados

Cuadro N° 2: Clarin 1997

Un afio después de la aparicion de su web se redisefia el diario papel.

Caracteristicas

Clarin Impreso 1997

Clarin Digital 1997

Portada / home

Columnas variables con
imagenes y mas destacados,
e incorpora el color. Mas
proporcion de blanco

Se elimina esa home anterior, 3
columnas, publicidad, poca imagen,
color, espacios blancos y abiertos.

Reticulas 3 columnas para la portada, 3 columnas en la home, las notas 2
en el interior de 4 columnas y | de distinto ancho, una con un menu
aprox. 6 filas. A veces gue lleva a otras secciones y otra
cambia la grilla en la mitad con la nota que podia ser muy
de la pagina, adaptandose a | extensa.
la publicidad

Tipografia / Palo seco en todo, Palo seco en titulares y volanta,

Fuente exceptuando los textos, cuerpo de 12pts. Aprox. Serif en el
bajada y algunos destacados | resto de los textos, entre 10 y 14pts
como en Opinién. Cuerpo de
aprox. 11pts

Legibilidad Mejor cuando se trabaja en 4 | No muy bueno sobre todo si es
columnas, ya que no usa necesario scrollear demasiado. O
tanto corte de palabra. Aprox. | en los informes, si utilizaban fondo
6 palabras por oracion, en 3 | negro y textos de colores. N° de
columnas es de 7. Interlinea | palabras por oracién aprox. 8.
normal. Interlinea 17pts

Color Si, solo en algunas paginas. | Si, en imagenes y recuadros

Fotografia Aumento, casi todas las 2 fotos pequeiias en la home y 1 en
paginas tienen al menos una. | algunos desarrollos de notas.

A color y B/N. hay llustraciones de iconos en la home
ilustraciones en Opinién,
Politica, Informacion General.

Infografia Graficos como en el 96, No hay en notas. Existen informes
sobretodo en Economia. especiales que si utilizan ciertos
Mayor en la seccién Tiempo | graficos.

y aparecen graficos
integrados.
Ornamentacion | Capitulares marcados en Capitular, inicial con mas cuerpo

notas largas. Con cuadratin,
firma del periodista y cargo
en algunas notas,
cordoneles, recuadros y
destacados varios. . El

gue el texto
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foliado esta en la parte
superior, pequefio pero
evidente.

Espacio Mucha Marcado

publicitario

Navegabilidad Continta el recurso de “Migas de
pan” para situarse en la web

Accesibilidad No era accesible a personas con
discapacidad visual o auditiva

Usabilidad Bastante facil de usar y entender

Tecnologia de Off-set Netscape, Internet Explorer. Se

reproduccion recomendaba siempre tenerlos

actualizados

Cuadro N° 3: Clarin 1999

En el caso del diario papel, culmina un proceso de redisefio iniciado en 1994. Se
aprecian cambios notables en la portada y encabezados de secciones en el soporte papel.
El digital también posee cambios.

Caracteristicas

Clarin Impreso 1999

Clarin Digital 1999

Portada / home

Cambio total. Se reorganizan

contenidos, mejor jerarquia

de articulos, cambia el logo,

aparecen avances a
suplementos y secciones

internas en la parte superior.

Hay mas color, misma
tipografia.

Hay dos mendus, la noticia mas
importante esta arriba en una sola
columna luego hay 2 columnas para
las notas, mas la columna de la izqg.
Con los titulos, busqueda, audios y
publicidad. La segunda nota
importante posee imagen con
epigrafe. Luego vienen las demas
noticias en dos columnas, mas
reducidas.

Reticulas Continda con la estructura 3 columnas en la home, las notas 2
anterior. de distinto ancho, una con un menu
gue lleva a otras secciones y otra
con la nota que podia ser muy
extensa.
Tipografia / Continta con el estilo Todo palo seco, en normal y bold.
Fuente anterior. Fuente usada, Verdana. 32 y16 pts.
para titulares y 10pts los textos. En
notas se aprecian algunas palabras
resaltadas en bold
Legibilidad Continda con la estructura Mejoro el que las notas no requieran
anterior. scrollear tanto hacia abajo, pero la
columna es muy ancha lo que
genera una oracion muy larga dificil
de seqguir.
Color Continta con el estilo Si, en imagenes y recuadros
anterior.
Fotografia Continta con el estilo 2 fotos pequeiias en la home y 1 en
anterior. algunos desarrollos de notas.
llustraciones de iconos en la home
Infografia Continta con el estilo No hay en notas. Existen informes
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anterior. Se usan sobretodo
en Economia. Mayor en la
seccion Tiempo y aparecen
graficos integrados.

especiales que si utilizan ciertos
graficos.

Ornamentacion | Letra capitular incluida en el | El capitular, es una mayuscula en
cuerpo del texto, hay 4 tipos | un cuerpo mayor y bold. No hay
de ellas. Hay cuadratin cuadratin. La firma de autor (no
aungue no en todas las siempre presente) es simple, en una
notas. La firma de autor tiene | misma linea, nombre, procedencia y
un estilo simple con lugar de | cargo. En la home hay recuadros
la noticia y cargo de quien la | coloreados. Se emplean unos
envia. El otro estilo es con triangulos que acompafan a los
nombre del autor, cargo, titulos y al “texto completo”
seccion y con o sin foto del
mismo. El foliado esta en la
parte superior, pequefio pero
evidente. Cordonel y barras
de entre 2 y 0,25 pts.

Espacio Se acomoda mejor, hay mas | Ademas de anunciantes hay

publicitario paginas completas con solo publicidades propias del diario y sus

un anunciante. suplementos en imagenes estaticas
o gif animados.

Navegabilidad Ya no usan el recurso de “Migas de
pan” pero en cada nota se puede
volver atrds o ir a otros sitios con
facilidad.

Accesibilidad No hay version accesible, las fotos
tienen cualquier nombre, no hay
mapa de sitio.

Usabilidad El sumario pasa adelante, en | Bastante facil de usar y entender

la 2da pagina y cada seccion
tiene un encabezado mas
visible con su nombre, y
algunas noticias.

Tecnologia de
reproduccion

Off-set

Ya no recomiendan actualizar el
navegador.

Cuadro N° 4: Clarin 2000

Se producen cambios en la web, no tanto en el papel.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2000

Clarin Digital 2000

Portada / home

Continda con el estilo
anterior. Aunque, los
recuadros ahora poseen el
color que tienen los de la
web y se destacan titulos con
color rojo.

Cambios. En la cabecera ademas
del logo, publicidad, afio, numero y
lugar aparece un grafico con datos
del clima. Debajo, un menu de
suplementos, sitios y chat mas la
barra del buscador. Luego se
generan 3 columnas, la de la izq.
Tiene, como siempre, publicidades y
menus laterales. La del medio, mas
ancha, posee las notas principales
con una imagen mas grande. La
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columna derecha tiene lo de ultimo
momento, mas links a videos,
primicias, etc.

Reticulas

Continda con la estructura
anterior.

3 columnas en la home, las notas 2
de distinto ancho, una con un menu
gue lleva a otras secciones y otra
con la nota que podia ser muy
extensa.

Tipografia /
Fuente

ContinGa con el estilo
anterior.

Todo palo seco, en normal y bold.
Fuentes usadas, Verdana y Arial. 32
y16 pts. para titulares y entre 17 y
10pts los textos. En notas se
aprecian algunas palabras
resaltadas en bold

Legibilidad

Continlia con la estructura
anterior.

Las notas son extensas, la columna
central no es tan ancha como antes.
Hay subtitulos y palabras resaltadas

Color

Contintia con el estilo
anterior.

Si, en imagenes y recuadros

Fotografia

Continla con el estilo
anterior.

Hay més fotos en la home y 1 en
algunos desarrollos de notas.
graficos en la home

Infografia

Continta con el estilo
anterior.

No hay en notas. Existen informes
especiales que si utilizan ciertos
gréficos.

Ornamentacion

Continlia con el estilo
anterior.

Continta con el estilo anterior. El
capitular, es una mayuscula en un
cuerpo mayor y bold. No hay
cuadratin. La firma de autor (no
siempre presente) es simple, en una
misma linea, nombre, procedencia y
cargo. En la home hay recuadros
coloreados. Los titulares estan
subrayados, probablemente
indicando que son links.

Espacio
publicitario

Continta con el estilo
anterior.

La mayoria son publicidades de
Clarin o de empresas relacionadas.
Con iméagenes estaticas o gif
animados.

Navegabilidad

Ya no usan el recurso de “Migas de
pan” pero en cada nota se puede
volver atras o ir a otros sitios con
facilidad. Y existe el recurso de
Volver arriba en todas las paginas.

Accesibilidad

No hay version accesible, las fotos
tienen cualquier nombre, no hay
mapa de sitio.

Usabilidad

Continlia con el estilo
anterior.

Facil de usar y entender

Tecnologia de
reproduccion

Off-set

Ya no recomiendan actualizar el
navegador.

170




Cuadro N°5: Clarin 2001

Se producen cambios en la web y muchos més en la version papel, en los Gltimos meses
del afio, por lo tanto se tienen en cuenta esos meses para comparar con el sitio.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2001

Clarin Digital 2001

Portada / home

Cambia la tipografia, lo que
produce mayor impacto. Es
la Franklin Gothic pero otra
variable no condence, ésta
genera mas blancos. La
parte superior continda igual
aungue se reduce el espacio
entre ellay el logo. Hay
imagenes, color, y aparece
un ornamento, un triangulo
como un play que acompafa
bajadas, epigrafes y copetes.
Se destaca la portada de los
domingos. La cabecera tiene
una franja roja, los recuadros
con info de suplementos
pasa arriba de todo, hay
fotos grandes y un solo titular
importante.

Cambia el logo y queda centrado,
debajo los datos tipicos y el menu
parecido al del afio pasado pero en
grises y rojo. Aparece el “Tiempo
estimado de lectura” Ahora hay 4
columnas. La primera columna es
como las anteriores pero ahora
incorporaron la posibilidad de
registrarse e ingresar como usuario.
En la columna principal se
encuentra primero lo de ultimo
momento, luego viene la “Seccion
matutina” con todos los titulos del
diario. La tercera columna muestra
notas breves y recientes. La cuarta
columna, muestra un grafico con el
climay el pronéstico, una encuesta
y la cotizacion de la moneda.

En el final se encuentran audios y
links para ver y escuchar programas
online y en vivo. Hay un mend lineal
al pie.

Reticulas 4 columnas para la portada, | Ahora son 4 columnas en la home,
en el interior 4 columnas casi | las notas siguen usando 2 de
siempre y aprox. 6 filas. A distinto ancho, una con un menu
veces cambia la grilla en la gue lleva a otras secciones y otra
mitad de la pagina. con la nota que podia ser muy

extensa.

Tipografia / La portada utiliza palo seco Todo palo seco, en normal y bold.

Fuente en todo, en el interior Se usa Arial. Algunos titulos usan
también, exceptuando los color rojo. En las notas no hay
textos corridos. Cuerpo de. palabras resaltadas en bold
10pts en textos y entre 72 y
60 para titulares grandes.

Legibilidad Continda con la estructura La home parece mejorar la
anterior. Mejor en 4 legibilidad. Las notas son extensas,
columnas. Hay mas palabras | la columna central no es tan ancha
y frases en bold lo que facilita | como antes. Hay subtitulos y
ubicar lo que se lee o palabras resaltadas
resumen la nota. Interlinea
normal.

Color Casi el 90% del diario es a Si, en imégenes y recuadros
puro color.

Fotografia Abundante, algunas notas Algunas fotos en la home de notas o

con fotos grandes e
impactantes, se usan
recortadas con el texto
acoplandose a la foto. hay
ilustraciones en Opinién,

secciones. 1 o0 2 en algunos
desarrollos de notas.
Hay gréficos en la home.
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Politica, Informacion General.

Infografia Mas integrada, y se No hay en notas. Existen informes
redisefian los graficos especiales que si utilizan ciertos
comunes como mapas, graficos.
tablas, etc.

Ornamentacion | Se unifican los capitulares, No hay capitular, no hay cuadratin.
ahora son mayusculas en La firma de autor (no siempre
palo seco, rojas de 36pts. El | presente) es simple, en una misma
cuadratin ahora esta relleno | linea, nombre, procedencia y cargo.
de negro. Las firmas o pie de | En la home hay recuadros
autor tienen dos estilos, uno | coloreados. Los titulares ya no
mas dimple y otro con foto, estan subrayados, los titulos
seccion, cargo, nombre y de | pequefios estan en rojo. Llama la
donde procede la nota. El atencion los iconos de reloj para
foliado esta arrina como marcar el “Tiempo de lectura”.
antes pero en bold la seccién
y en rojo Clarin. Variaron los
destacados, en palo seco
uno simple entre lineas finas,
con mas cuerpo e interlinea y
otro con el cuerpo en bold.

Se usan triangulos como el
icono de play en las bajadas.
Espacio Esta mejor acomodado, Pocos anuncios.
publicitario dentro del diario son més
pequefios. Hay avisos a
doble pagina completay a
color.
Navegabilidad En cada nota se puede volver atras
0 ir a otros sitios con facilidad.

Accesibilidad No hay version accesible, las fotos
tienen cualquier nombre, no hay
mapa de sitio.

Usabilidad Facil de usar y entender

Tecnologiade | Off-set Ya no recomiendan actualizar el

reproduccion navegador. Utilizan ORACLE para

bases de datos (como el buscador
gue poseen)

Cuadro N° 6: Clarin 2002

Se producen cambios en la web pero no muchos en la version papel, ya que el ultimo
redisefio se dio a finales del 2001.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2002

Clarin Digital 2002

Portada / home

Continta con la estructura
anterior. Pero, cambian los
recuadros de la parte
superior. Y se hacen un poco
mas impactantes en cuanto a
imagen vy titulos.

Las 6 principales noticias del diario
papel aparecen en la parte
superior. En Septiembre ya no estan
los iconos de “Tiempo estimado de
lectura”. Cambia el menu, se reduce
el gréfico del clima.

Reticulas

Continlia con la estructura

Se usan 4 columnas en la parte
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anterior.

superior de la home. Una con un
menu que lleva a otras secciones,
otras 2 con noticias y la ultima con
encuestas, buscador, etc. La parte
inferior usa 5. Las noticias
desarrolladas usan 3 columnas.

Tipografia /
Fuente

Continla con la estructura
anterior.

Todo palo seco, en normal y bold.
Se usa Arial. Los titulos usan color
azul. En las notas hay palabras
resaltadas en bold. Se puede
agrandar el texto

Legibilidad

Continda con la estructura
anterior.

La home parece mejorar la
legibilidad. Las notas no son tan
extensas, pero la columna de la
nota es larga y deja un reglén con
aprox. 15 palabras. Hay subtitulos y
palabras resaltadas

Color

Continda con la estructura
anterior.

Si, en imégenes y recuadros

Fotografia

La portada usa imagenes
impactantes.

Escaso uso de imagen

Infografia

Continda con la estructura
anterior.

No hay en notas. Existen informes
especiales que si utilizan ciertos
graficos.

Ornamentacion

Continla con la estructura
anterior.

Hay capitular, mayuscula bold
dentro del cuerpo del texto. No hay
cuadratin. La firma de autor (no
siempre presente) es simple, en una
misma linea, nombre, procedencia y
cargo. En la home hay recuadros
coloreados. Los titulares estan en
azul. Los iconos de reloj para
marcar el “Tiempo de lectura” solo
estan en las notas, es decir cuando
se hace clic en alguna de ellas.

Espacio
publicitario

Continta con la estructura
anterior.

Pocos anuncios.

Navegabilidad

En cada nota se puede volver atras
0 ir a otros sitios con facilidad.

Accesibilidad

No hay version accesible, las fotos
tienen cualquier nombre, no hay
mapa de sitio.

Usabilidad

Facil de usar y entender

Tecnologia de
reproduccion

Off-set

Ya no recomiendan actualizar el
navegador.

Cuadro N° 7: Clarin 2003

Se renueva la version papel, después de mitad de afio. EI cambio méas importante es la
utilizacion de 5 columnas y el reacomodo de contenidos. Por otro lado, la web sigue

como antes.
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Caracteristicas

Clarin Impreso 2003

Clarin Digital 2003

Portada / home

Se reacomodan contenidos,
hay mas recuadros y
graficos. La cabecera cambi6
el estilo. Casi siempre hay
una imagen central y un
titular grande y fuerte.

Contintia con la estructura anterior.

Reticulas

Se usan 5 columnas, tanto
en la portada como en el
interior.

Continla con la estructura anterior.

Tipografia /
Fuente

Continda usandose la
anterior pero se usa mas
bold y hasta la variable italica
para destacar paginas web.
El cuerpo de textos es de
Opts y titulares de 25, 47 y
+72 pts. Interlinea de 10pts.

Continda con la estructura anterior.

Legibilidad

A pesar de tener menos
espacio dada la suma de una
columna, se lee bien. Ayudan
las frases en Bold, subtitulos
y destacados para que no
sea monétono. Hay aprox. 6
palabras por linea.

Continla con la estructura anterior.

Color

Continda con la estructura
anterior.

Continda con la estructura anterior.

Fotografia

Mayor

Continla con la estructura anterior.

Infografia

Aumento. No se usa solo en
las tipicas secciones. La
infografia del clima ya no
ocupa toda una hoja, se
redujo y comparte la
pendltima pagina con otros
Servicios.

Continda con la estructura anterior.

Ornamentacion

La letra capitular continGa
igual. En Deportes es Black y
de colores. El cuadratin paso
a ser un triangulo. La firma o
pie incorporo el logo de
Clarin. Cambian un poco los
destacados y aparecen unos
recuadros llamados “Punto
de vista”. En la seccion
Opinion, ya no se usan los
cordoneles que habia, hay
color y gréficos.

Continla con la estructura anterior.

Espacio
publicitario

Continla con la estructura
anterior.

Continla con la estructura anterior.

Navegabilidad

Continda con la estructura anterior.

Accesibilidad

Continla con la estructura anterior.

Usabilidad

Continda con la estructura anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off-set

Continla con la estructura anterior.
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Cuadro N° 8: Clarin 2005

Se renueva la version web con otro estilo. Luego de mitad de afio hacen algunos ajustes.

En la version papel, no hay cambios.

Caracteristicas | Clarin Impreso 2005

Clarin Digital 2005

Portada / home | ContinGia con la estructura
anterior.

Muchos cambios en la portada. La
cabecera se reduce y se divide en
dos partes, en una con fondo rojo y
el solo el logo (mas el menu y la
fecha). Del otro lado en fondo gris el
buscador y en una linea el clima.
Hay de 3 a 4 columnas, imagenes,
recuadros, uso de serif para
titulares, se pueden descargar
archivos (PDF, Excel, etc). Hay una
historieta, etc.

Reticulas Continlia con la estructura
anterior.

La home, tiene en general 3
columnas. La 12 con noticias del
momento, la 22 mas que nada
deportes y la 32 encuestas,
suplementos, humor, guias, links,
servicios, etc. Luego de mitad de
afio se uso una 42 al final, con
publicidad.

Las notas tienen 3 columnas, la
12solo destaca el nombre de la
seccion, la 22 contiene la noticia y la
32 incorpora hipervinculos que
llevan anotas relacionadas, o una
imagen o una ilustracion.

Tipografia / Continda con la estructura
Fuente anterior. La seccion
“Carreras” tiene mas
jerarquia y esta a color.

Se utiliza Tahoma en todos los
textos (cuerpo 13 en textos corridos)
y Georgia para titulares (22pts),
destacados y epigrafes en Serif.
Hay frases resaltadas en Bold.

Legibilidad Continda con la estructura
anterior.

Adecuada, sobre todo después de
los ajustes de la segunda mitad del
afio. Hay mas espacio e interlinea
entre campos. Se acortan las
columnas de las notas y no son tan
extensas.

Color Continla con la estructura
anterior.

Mas color. Los titulares usan rojo y
azul, hay mas recuadros de colores.

Fotografia Mayor

Se incrementa, sobre todo para
resaltar suplementos. Y aparecen
ilustraciones, una caricatura de
Sendra casi en el final de la home y
a veces en la parte de blogs un
dibujo. También comienzan a
usarse fotos e ilustraciones en las
notas.

Infografia Continda con la estructura
anterior.

Aparecen algunos graficos en la
columna de deportes, como tablas.
Y el grafico del clima se reduce
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totalmente, solo queda un pequefio
icono representando el tiempo del
dia.

Ornamentacion

Continda con la estructura
anterior.

Fundamentalmente aparecen més
iconos que representen cosas, en la
parte de blogs, guias y clasificados.
Los items y links se marcan con
triangulos rojos (en forma de play).
Hay cordoneles en forma de linea
de puntos. No hay cuadratin o letra
capitular en notas. La firma de autor
es sencilla como antes, se le agrega
un link del correo electronico de
guien escribe.

Espacio
publicitario

Continda con la estructura
anterior.

Luego de mitad de afio aparece
toda una columna dedicada a
publicidad.

Navegabilidad

Continda con la estructura anterior.

Accesibilidad

Contindia con la estructura anterior.
Pero en las notas, permite aumentar
o disminuir el cuerpo de la letra.

Usabilidad

Continla con la estructura anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off-set

Se destaca que a partir de esta
época promocionaban la version de
la web para Palm y en formato RRS

Cuadro N° 9: Clarin 2006

Cambia la edicion web. En la version papel, casi no hay cambios.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2006

Clarin Digital 2006

Portada / home

Continla con la estructura
anterior.

La cabecera volvié al blanco, el logo
esta mas grande y a su lado esta el
climay la fecha bien destacados. A
primera vista hay 2 columnas + una
entera de publicidad. El menu se
dividié en 3: ultimo momento,
edicién impresa y clasificados.
Luego hay un apartado con links a
noticias destacadas que pasan en
movimiento. Se le da mas
importancia a lo multimedia.

Reticulas

Continda con la estructura
anterior.

La home, tiene en general 3
columnas. La 12 con noticias del
momento, con audios, videos y
fotos. La 22 tiene de todo, desde los
tipicos servicios, mercados, humor,
encuestas a links a entrevistas,
suplementos online, notas sobre
espectaculos, programas en vivo,
blogs, foros, material para
descargar, y un espacio multimedia
con foto reportajes e investigaciones
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especiales. La 32 columna tiene
publicidad.

Las notas tienen casi la misma
disposicion que en afio anterior. En
la seccion “Edicion impresa” 3
columnas, la 13solo destaca el
nombre de la seccidn, la 22 contiene
la noticia (en fondo gris) y la 32
incorpora hipervinculos que llevan
anotas relacionadas, encuestas o
una imagen o ilustracion. Para las
notas de ultimo momento se usa
una sola que contiene la nota 'y
multimedia, ya sea foto audio o
video.

Tipografia / Continta con la estructura Se utiliza Tahoma en todos los
Fuente anterior. textos (cuerpo 13 en textos corridos)
en la 22 columna usa italica.
Georgia para titulares (22pts). No
hay frases resaltadas en Bold.
Legibilidad Continta con la estructura Continda con la estructura anterior.
anterior. Las notas de la edicion impresa son
muy extensas.
Color Continda con la estructura Mas color. Los titulares usan rojo y
anterior. Aunque la edicion azul claro. Epigrafes con fondo
de los domingos tiene un negro.
poco menos de color.
Fotografia Continda con la estructura Continda con la estructura anterior.
anterior. En aumento. Se establece una
seccion de Fotoperiodismo.
Infografia Continta con la estructura Aparecen tablas de estadisticas
anterior. deportivas, el gréafico del clima tiene
un poco mas de fuerza. Hay
informes especiales que la utilizan.
Al final de la web hay un recuadro
con las palabras clave del dia, una
especie de nube de links.
Ornamentacion | Continlda con la estructura En coberturas especiales se usa un
anterior. Se observa como en | encabezado sobre la nota en rojo
la web que las coberturas con una imagen representativa y el
especiales (Ej. Guerra en cintillo en blanco. Hay iconos que
Oriente) utilizan un representen cosas, en la parte de
encabezado sobre la nota blogs, guias y clasificados.
similar al de la web. También | Los items y links se marcan con
aparecen nuevos recuadros y | triangulos azul claro (en forma de
la seccién Zona suele usar play) o >>. Hay cordoneles en forma
destacados distintos (con de linea de puntos. No hay
comillas) cuadratin o letra capitular en notas.
La firma de autor es sencilla como
antes, se le agrega un link del
correo electrénico de quien escribe.
Espacio Contintia con la estructura Continta con la estructura anterior.
publicitario anterior.
Navegabilidad Continda con la estructura anterior.
Accesibilidad Continta con la estructura anterior.

Se pueden agrandar o achicar los
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cuerpos de las notas.

Usabilidad Continda con la estructura anterior.
Tecnologia de | Off-set Continta con la estructura anterior.
reproduccion

Cuadro N° 10: Clarin 2007

Se reajusta la edicion web. EI papel se redisefia en junio, impacta el uso de otra
tipografia, nuevo disefio y contenidos.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2007

Clarin Digital 2007

Portada / home

Cabecera mas destacada. 2
0 3 secciones en los
recuadros superiores. 5
columnas. Impacta el cambio
tipografico, es mas amigable.
Imagenes impactantes,
recuadros, infografias.

Contindia con la estructura anterior.
Aunqgue se modifica un poco el
menu y el uso de Serif es solo en
titulares.

Reticulas Contindia con la estructura Contindia con la estructura anterior.
anterior.

Tipografia / Cambia la Franklin por la Ahora emplean Trebuchet en vez de

Fuente Whitney (adaptada para el Tahoma. El Serif de titulares sigue
diario) Se la ve més amable [ siendo Georgia, en 17 pts. Un poco
a la vista. Los textos tienen menos que en la versién anterior.
los mismos cuerpos e
interlineas. Se usa Serif en
destacados, notas de media
pag. y algunos titulos de
recuadros. Algunas notas
usan normal en vez de Bold
para titulos.

Legibilidad Contintia con la estructura Continda con la estructura anterior.
anterior. Las notas pueden ser muy

extensas. Hay frases en Bold e
Itdlica y links en el caracteristico
azul.

Color Si Continda con la estructura anterior.

Hay recuadros en gris claro.

Fotografia Abundante fotografia y hay Continda con la estructura anterior.
ilustraciones.

Infografia Si. Se replantean los graficos | Aparecen tablas de estadisticas
simples (tora, fiebre, mapas, | deportivas, el grafico del clima tiene
etc.) como en Deportes. un poco mas de fuerza. Hay
Tiempo, sigue igual desde el [ informes especiales que la utilizan.
2003. Las infografias
integradas se usan mucho en
Sociedad y Ciudad (también
desde el 2003)

Ornamentacion | Importante: En secciones Continda con la estructura anterior.

como Pais cuando se habla
de un tema, vy lleva varias
paginas se marca cada pag.
con un simbolo que indica

Se usa una estrella en notas
destacadas y los items ahora
utilizan un circulo azul con un + o un
> en el medio.
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que el tema continda.
Parecido a lo que seria una
galeria de imagenes en web.
Capitular, mayuscula, bold y
roja. Los recuadros utilizan
una flecha a modo de
capitular. La firma hay simple
y con foto, cargo, logo clarin
(redisefiado, ahora con
circulo rojo de tras). Hay 3
tipos de cordoneles. Linea de
puntos, 3 lineas entre notas o
una linea de 0,25pts y debajo
una gruesa roja de 3 pts. No
hay cuadratin. La bajada
antes del texto usa un
Circulo.

Espacio Muchas a pagina y doble Continda con la estructura anterior.
publicitario pagina completa. El resto son
dentro de todo, pequenias.

Navegabilidad ContinGa con la estructura anterior.
Accesibilidad Continda con la estructura anterior.
Usabilidad Contindia con la estructura anterior.
Tecnologia de Off-set Continda con la estructura anterior.
reproduccion

Cuadro N° 11: Clarin 2008

Se modifica la edicion web. El papel no presenta cambios importantes, dado el reciente

redisefio.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2008

Clarin Digital 2008

Portada / home

Continla con la estructura
anterior.

Se reacomodan las 3 columnas.
Hay 2 menus que ocupan todo el
ancho de la web. Uno en la parte
superior son pestafas que a lo
gue habia antes agregan; videos,
blogs, widgets, moviles, shopping,
etc. luego viene el logo, el tiempo,
la fecha, el transito y otro menu
con las secciones. Mucho uso de
material multimedia.

Reticulas

Continlia con la estructura
anterior.

Continda con la estructura
anterior. La 22 columna tiene
muchas cosas, ranking de notas,
accesos directos a canales de
videos, etc. la 32 no es solo
publicidad. Se encuentran alli las
notas destacadas en un recuadro,
guias y clasificados.

Las notas tienen 2 columnas. En
una la noticia y en otra un ranking
con las notas mas leidas. Se
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comienza a habilitar el dejar
comentarios en algunas notas.

Tipografia / Continda con la estructura Serif en titulares, Georgia. El resto
Fuente anterior. usa Arial, en cuerpo 10-14 pts.
Hay frases resaltadas en Bold.

Legibilidad Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.

Color Continda con la estructura Hay més blancos.
anterior.

Fotografia Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. En cuanto a la anterior.
ilustracion aparecen en
Opinion, collages digitales que
mezclan ilustracion con
fotografia.

Infografia Continda con la estructura Hay menos tablas.
anterior.

Ornamentacion | Algunos recuadros ahora Se redisefian iconos como los de
poseen un contorno de una guias, clasificados, mail, imprimir,
linea beige de 3pts. También etc.
usan beige destacados,
sumando letra palo seco y
titulo en rojo.

Espacio Se incorpora un anunciante en | Aparece el banner animado. Se

publicitario la 2da pég. del diario. No tiene | usa bastante hay distintos
un gran espacio pero es una tamanios.
pagina muy vista.

Navegabilidad Continda con la estructura

anterior.

Accesibilidad Continda con la estructura

anterior.

Usabilidad Continda con la estructura

anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off-set

Comienza a aparecer la
posibilidad de compartir algunas
de las noticias en ciertos portales,
clarin SMS y clarin para celulares.

Cuadro N° 12: Clarin 2009

Hay modificaciones en la web pero no es un cambio rotundo. El papel, no cambia.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2009

Clarin Digital 2009

Portada / home

Continla con la estructura
anterior.

La cabecera se mantiene igual, pero
el logo se hace mas grande, y el
menu debajo de él abandona el gris
oscuro de fondo. Se incorpora el
informe del transito alli. Las tres
columnas de la pagina parecen
tener un ancho similar, lo que
ordena mejor los campos. Se
agregan cosas como la cartelera. Y
fundamental comienzan a aparecer
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las redes sociales, como Twitter.

Reticulas Continda con la estructura Se acomodan mejor las columnas.
anterior. A veces se usa otra grilla para
cederle espacio a banners. Las
notas usan solo una columnay alli
estd el texto, lo multimedia, el
ranking de notas y se pueden
agregar comentarios.
Tipografia / Contintia con la estructura Continta con la estructura anterior.
Fuente anterior. Algunas notas usan el titulo en la
variable italica de Georgia.
Legibilidad Continda con la estructura Mejor.
anterior.
Color Continda con la estructura Continda con la estructura anterior.
anterior.
Fotografia Continda con la estructura Continda con la estructura anterior.
anterior. Se utiliza el recurso
de recortar una foto en forma
de circulo con el texto de la
noticia alrededor del mismo.
Infografia Continda con la estructura Mas que nada se usa para
anterior. encuestas y el grafico del clima,
como siempre.
Ornamentacion | ContinUa con la estructura Se redisefian iconos como los de
anterior. guias, clasificados, clarin blogs,
aparecen para sodoku, horéscopo,
etc. En las notas aparece la opciéon
de compartir.
Espacio Continda con la estructura Banners animados y estaticos. En
publicitario anterior. Cabe destacar que | 32 columna aparece un apartado
en esta época comienza a con publicidad, muy reducido. Peor
publicitarse el IPhone y por lo | con imagenes y una pequefa
tanto las Apps. El diario descripcién que al hacer clic lleva a
promociona mucho apps de la publicidad en si.
radio Mitre y La100
(emisoras del grupo Clarin)
Navegabilidad ContinGa con la estructura anterior.
Accesibilidad Continua con la estructura anterior.
Usabilidad Continda con la estructura anterior.
Tecnologia de Off-set Comienza a aparecer la posibilidad
reproduccion de compartir algunas de las noticias

en redes sociales.

Cuadro N° 13: Clarin 2010

Hay modificaciones importantes en la web a mediados del afio, fuerte tendencia a las

redes sociales. El papel, no hace grandes cambios.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2010

Clarin Digital 2010

Portada / home

Contindia con la
estructura anterior.

Cambia el logo, Clarin.com en grande y el
iso recortado a la izquierda. La cabecera
se mantiene parecida, se agregan
secciones. Luego la estructura sigue de 3
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columnas bien marcadas. La 32 tiene
fondo azul. Se reacomodan contenidos
por otros nuevos y en el final donde antes
estaban las notas importantes de cada
seccion solo en texto, ahora hay
recuadros con las mismas que incluyen
fotos y textos. También paso debajo de
todo “Blogs clarin” obviamente las
tendencias cambiaron. Hay mucha
imagen, mapas (google maps) y audio.

Reticulas Continta con la Hay 3 columnas marcadas aunque luego
estructura anterior. (la parte que habla de cada seccién) se
subdividen en 4 campos mas pequefios.
Las secciones del menu, ahora tienen
otra organizacion, al hacer clic hay
primero un recuadro interactivo con cifras,
videos, fotos y notas breves. Luego
vienen los principales titulos de la seccion
en una columnay al lado otra con
conexion clarin y un espacio para
comentar desde twitter. Otras como
Multimedia no tienen el recuadro del
principio, pero si una gran columna llena
de videos e imagenes.
Las notas tienen un encabezado que
destaca la seccion y 2 columnas una con
la nota y la otra con el recuadro de
conexion clarin que lleva a otras notas.
Tipografia / Continta con la Sigue usandose Georgia para titulos y
Fuente estructura anterior. Arial y sus variables para todo lo demas
Legibilidad Contintia con la Mejora
estructura anterior.
Color Continta con la Hay mas uso del color, sobre todo con la
estructura anterior. incorporacioén de la 32 columna en azul.
Hay barras y recuadros en color rojo.
Fotografia Continda con la Aumento de la fotografia. Ya no hay
estructura anterior. Hay | historietas en la home.
mas imagenes y
aparece una historieta
en la cabecera de la
seccion La ciudad.
Infografia Continda con la Mas que nada, se la muestra en informes
estructura anterior. especiales y aparece como link en
algunas notas de la parte Conexiones.
Hay otro grafico del tiempo debajo de
todo junto a los blogs clarin.
Ornamentacién | Continlda con la Se redisefian iconos como los de guias,

estructura anterior. Hay
mAas iconos y se sigue
implementando el
recurso de los circulos
con flechas que marcan
la continuacion de las
notas.

Importante: aparecen
en las notas recuadros

clasificados, imprimir, enviar, etc. Hay
cintillos, cordoneles y barras, no hay
capitular ni cuadratin. Los items se
vuelven a marcar con un cuadrado y una
flecha en el medio pero con una grafica
distinta. Abunda el color rojo.

182




que invitan al lector a
leer mas o ver mas info
sobre el tema en la web
del diario. Mediante un
icono alusivo y un titulo
(Multimedia, audio,
video, encuesta) dicen
que sigas las
novedades en
www.clarin.com

Espacio Hay bastantes Contintia con la estructura anterior.
publicitario anuncios de media
pagina, mucha en
Sociedad. Y en fechas
cercanas a dias como
el del nifio, explota de
publicidad.
Navegabilidad Continta con la estructura anterior.
Accesibilidad Algunas imégenes poseen una
descripcién como corresponde o por lo
menos el mismo que el epigrafe, no solo
un titulo cualquiera. El resto sigue igual.
Usabilidad Continua con la estructura anterior.
Tecnologia de Off-set Todo se puede compartir en redes
reproduccion sociales.

Cuadro N° 14: Clarin 2011

El redisefio web se produce a principios de diciembre de ese afio, se tendran en cuenta
esos cambios para comparar con el papel, el cual hizo incorporaciones interesantes.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2011

Clarin Digital 2011

Portada / home

Hay cambios en la cabecera,
los recuadros son un poco
mas grandes con titulos en
serif e imagenes recortadas
que sobresalen de los mismos.
La noticia principal va
acompanada del cintillo “tema
del dia”. El resto es similar a lo
anterior. En caso de
acontecimientos importantes
como el sismo de Japon, se
utiliza una imagen completa en
toda la pagina. También se
usaron tapas tipogréficas para
referirse al tema de Clarin vs.
Gobierno.

Se renueva. En el cabezal cambio
la barra de busquedas y hay mas
redes sociales para compartir. Se
agregan secc. al menu. Luego hay
3 columnas de distinto ancho.
Mucho color, imagen y contenidos.
Apuesta a las redes sociales y lo
multimedia. Surge Clarinweb.tv
para mostrar contenidos
audiovisuales transmitidos,
algunos, en straming.

Reticulas

Contintan las 5 columnas. Se
modifica la 22 y 3° pagina del
diario tanto en finde, donde
parece mas una revista con
blancos y otros contenidos.

En la home hay 3 columnas

asimétricas, la 12 para actualidad y
altimo momento, 22 contenido para
los distintos segmentos de Clarin y
la 32 informacion sobre deportes y
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Como dia semanal, donde la
3° pag tiene una imagen y un
titular fuertes y grandes

espectaculo. Luego hay veces que
estas columnas se subdividen
para agregar contenidos o espacio
publicitario. Las notas, poseen
esta misma estructura.

Tipografia / Continda con la estructura Se usa Georgia para casi todos los

Fuente anterior. titulares, salvo los de la 32
columna, items y epigrafes.

Legibilidad Correcto Algunas notas son extensas, pero
la columna es aceptable.

Color Contintia con la estructura Mucho color, sobre todo la 22

anterior. columna donde cada sector tiene
un color.
Fotografia Mas fotografia e ilustracion. Gran aumento. No tanto de
Sobre todo en la seccién que ilustraciones.
se incorporo6 en la antedltima
pagina “Galeria” y “Tweets”
muestra fotos y tuits de los
famosos.
Infografia Aumenta A veces aparece en la Home, si la
hay en ciertas notas, por lo
general, aquellas que tienen
infografia en el papel, aparecen en
la version web. También hay
informes especiales que las
utilizan.
Ornamentacion | De mitad de afio en adelante No hay capitular ni cuadratin. Las
se dejaron de usar los circulos | firmas o pies son simples 'y en
con flechas en las notas. algunas notas ni hay. Hay barras y
Ahora hay flechas dentro de cordoneles de linea de puntos.
un encabezado rojo, el “tema Muchos recuadros y los items son
del dia”. Los recuadros que un circulo gris con una especie de
llevan a la web se siguen flecha dentro,
usando (menos). Mucha red
social. Varian algunos
destacados

Espacio Se fue la publicidad de la 2da | Avanzan los banners

publicitario pagina, las que quedan se
hacen mas impactantes, sobre
todo las de supermercados.
Aparecen las publicidades que
imitan a las noticias.

Navegabilidad Parece sencilla. Hay mucho
contenido para ir de un lado al otro
continuamente

Accesibilidad Las imagenes tienen el nombre del
epigrafe pero ademas muchos
ndmeros y guiones innecesarios.

Usabilidad Continda con la estructura
anterior.

Tecnologia de Off-set Continuamente se integran las

reproduccion redes sociales.
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Cuadro N° 15: Clarin 2012

En junio se redisefia un poco el diario papel, sobre todo en contenido. Por ejemplo,
ahora Espectaculos esté dentro del cuerpo del diario, aunque, sigue siendo suplemento
los sdbados y domingos. La parte online, continda con el reciente redisefio del 2011.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2012

Clarin Digital 2012

Portada / home

Ahora los sabados y domingos
tienen una edicion similar, la
franja roja con el logo, la 22 y
3° pagina diferentes a las de la
semana. Deportes ya no usa
portada, sino la doble pagina
directa con noticias. Por otro
lados, si lo hace Espectaculos
que se suma al cuerpo del
diario con una imagen grande,
y destacados.

No hay un gran cambio, tal vez
gue ahora en la columna de
actualidad no se destaca de la
misma manera a la noticia
principal. En la columna del medio
cambio el orden de las secciones.

Reticulas

Contindia con la estructura
anterior. En espectaculos
también usa 5 columnas y
aprox. 6 filas, pero ordena el
contenido descontracturado
generando algo divertido y
atractivo con mucha info e
imagenes. Ademas cuando
muestran la cartelera la grilla
se divide en 8 columnas.

Continda con la estructura
anterior.

Tipografia /
Fuente

Se comienza a utilizar otra
serif para algunos titulos del
diario. --probablemente se
redisefio tmb la de los
textos—En espectaculos se la
usa en Light. Los titulos de
notas importantes resaltan una
parte en rojo. A veces se
hacen juegos tipograficos con
las letras, en Deportes.

Se usa Georgia para casi todos los
titulares, salvo los de la 32
columna, items y epigrafes.

Legibilidad

Continlia con la estructura
anterior.

Algunas notas son extensas, pero
la columna es aceptable.

Color

Continda con la estructura
anterior.

Mucho color, sobre todo la 22
columna donde cada sector tiene
un color.

Fotografia

Abundante. Importante: El
diario utiliza las mismas fotos
que el digital.

La 3° pag tiene amplias
fotografias. Hay més
ilustracioén, historietas, etc. Ya
no se usa la seccion Galeria y
tweets de la antependltima
pagina, pero, en espectaculos
hay una parte dedicada a los
tweets.

Continla con la estructura
anterior.

Infografia

Crece, se redisenan los

Contindia con la estructura
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graficos simples.

anterior.

Ornamentacion

No hay letra capitular, salvo en
opinién y en “en foco” de El
Pais. Hay cuadratin. Se vuelve
a usar el tranguito en las
bajadas, rojo y mas aplastado.
Las firmas o pie son varias,
simples o con foto, logo,
franjas, aparece el mail del
corresponsal, etc.

Los destacados son varios tmb
algunos usan barras de
diferente color y ancho,
encomillado, cuadrados de
color gris que delimitan las
columnas o el triangulito y dos
lineas abajo, el texto. El
foliado cambio, ahora esta en
la cara interna, y el nUmero de
la hoja, grande arriba a la
derecha. Los encabezados de
las seccioens se destacan
mas, no se usan los circulos
gue llevan a otras notas, sind
unas flechas. El recuadro de
“la cifra” cambio la letra.
Todavia se usa el recuadro
que lleva a la web, pero poco.
Otro tema es espectaculos,
que usa recuadros para los
tuits, circulos entre notas, etc.

Continta con la estructura
anterior.

Espacio
publicitario

Vuelve a la 22 pag. solo los
dias de semana. El resto sigue
como antes.

Avanzan los banners y pop ups

Navegabilidad

Continla con la estructura
anterior.

Accesibilidad

Continda con la estructura
anterior.

Usabilidad

Continla con la estructura
anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off-set

Continla con la estructura
anterior.

Cuadro N° 16: Clarin 2013

No hay grandes cambios ni papel, ni online. Pero se pueden destacar algunas cuestiones

del papel.

Caracteristicas

Clarin Impreso 2013

Clarin Digital 2013

Portada / home

Continda con la estructura
anterior. En marzo de este afio
asumio el papa Francisco, lo

El cambio notorio es que la 22
columna ya no tiene diferentes
colores en cada seccioén, sino que
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que significé una enorme
cobertura por parte del diario.
Hubo muchas imagenes a
pagina completa, infografias a
doble pagina y recuadros con
tuits de famosos.

todo tiene el mismo gris. Y los
titulos de las secciones en Serif.

Reticulas Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. En la seccion El pais | anterior.
se observa un orden de las
notas breves parecido a la
web
Tipografia / Continda con la estructura Se usa Georgia para casi todos los
Fuente anterior. titulares, salvo los de la columna
del medio que usan una imagen
.png con la tipografia.
Legibilidad Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.
Color Continda con la estructura Menaos color
anterior.
Fotografia Enorme despliegue en Contindia con la estructura
ediciones como la del papa anterior.
Francisco.
Infografia Abundante. En el caso de la Continda con la estructura
edicion del papa, se hicieron anterior.
algunas muy grandes, hasta la
doble pagina completa apura
informacion. También llega a
otras secciones que no suelen
usarla. Se redisefia el grafico
del clima en la contratapa
Ornamentacion | Continlda con la estructura Continda con la estructura
anterior. Importante: Aprox. anterior.
hasta noviembre se usaron los
recuadros que invitaban a la
web a ver un video, audio,
fotos, encuesta, info, etc.
Si se utilizan recuadros con
tuits en el cuerpo del diario.
Aparece la app ClarinSocial y
se indica en el diario con su
icono que notas pueden
compartirse en las redes
sociales (aprox. 5 notas por
diario)
Espacio Se vuelve mas fotograficas, se | Avanzan los banners y pop ups,
publicitario muestra mas el producto. Es estos ultimos se usan muchisimo,
variada. a veces resultan molestos.
Navegabilidad Continta con la estructura
anterior.
Accesibilidad En este afio se comienza a

implementar la version accesible
de clarin. En junio se lo mostraba
con un icono en la portada. Luego
el icono se fue, lo que hace mas
dificil encontrar el lugar accesible.
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Usabilidad Continda con la estructura
anterior.

Tecnologia de Off-set Continda con la estructura

reproduccion anterior.

Cuadro N° 17: La Nacion 1995

Afio en que sale la edicion en internet del diario. Revolucionario, fue el primero online
de circulacion nacional. Eran muy distintas ambas versiones.

Caracteristicas

La Nacién Impreso 1995

La Nacién Digital 1995

Portada / home

Muy formal. Hay color,
imégenes e infografias. La
cabecera tiene el logo, negro,
grande y centrado, debajo la
fecha y a los costados la
cantidad de paginas y el
prondstico (sin gréafico). Los
domingos sale igual pero,
sobre el logo, un recuadro azul
indica el dia. En el centro
estan las noticias importantes
y al pie hay adelantos de notas
internas y suplementos, el
indice, precio de venta y
resefas editoriales.

Lo primero que se ve es el fondo,
una foto repetida en b&n muy clara
del diario con sus suplementos.
Luego esta la cabecera, centrada,
con el logo, fecha, lugar y una
publicidad. En el medio se ubican
los titulos de las noticias
principales con links al desarrollo
completo de la nota y una foto con
epigrafe. Ademas de los links hay
botones que llevan a ediciones
anteriores, lo suples revista y
turismo y la tapa del dia.

Reticulas Hay 6 columnas de texto y No hay una grilla definida, mas
aproximadamente 12 filas, bien el contenido se ubica en una
dado el tamafio sdbana. Todo | columna central, tanto en la
el diario usa la misma grilla, a | portada como en las notas.
veces, la cartelera de cine, las
carreras y otros datos
subdividen las columnas en 2,
para ganar espacio.

Tipografia / Todo en Serif. Bodoni y Se utilizan las preestablecidas de

Fuente Nimrod para titulares y textos. | la web. Times New Roman en
Usan también franklin o variable normal, bold e italic. Para
Helvética para epigrafes, tipografias que no son las de la pc
nombres de secciones, y para | se usan archivos .png con la
resaltar palabras de la bajada | tipografia deseada como imagen.
y el inicio de los textos. Los
titulares usan entre 52 y 28
pts. Bajada 11pts, interlinea de
11pts. Texto, 8-9pts e
interlinea de 9pts. Usa
variables, por ejemplo italica
en frases o recordatorios.

Legibilidad Parece correcta, aprox. 6 0 7 La columna central generaba

palabras por linea. Cuando los
parrafos son largos se separan
con subtitulos en bold o
destacados.

lineas de texto muy anchas por lo
gue debe haber sido un tanto
forzoso leer las notas. Tal vez el
fondo con imagen, aunque con
mucha opacidad, empaste la
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lectura

Color Si, en tapa y contratapa de Si, lo que llama la atencién es el
cada seccion y el diario. A uso de un fondo con imagen para
veces el suple deportivo sale todas las paginas del sitio.
con la doble pagina central a
color.

Fotografia 3 0 4 fotos grandes a color en | Hay 1 en la home y en las notas
la portada, el interior posee en | podia o no haber. Se repite la
casi todas las notas algunas misma foto que esta en el diario en
relativamente grandes. La la web.
ilustracion, son historietas de
nik en politica y otras de
Melendez en opinion. Ademas
de las historietas en la ultima
pagina.

Infografia Si hay, la portada suele usar No hay
algunas separadas de
titulares. En el interior hay
tablas y graficos simples.

Luego de los clasificados esta
El Tiempo, con graficos a color
del clima, similar a clarin en el
'97. También hay graficos para
ilustrar notas breves como
‘resumen mundial’

Ornamentacion | No hay capitular ni cuadratin. No hay muchos ornamentos, mas
El foliado esté arriba a la gue unos circulos rojos que
derecha. Algunas notas tienen | funcionan como items en la home.
firma de autor, simple: Las firmas de autor se parecen a
centrado el nombre y lugar de | las del diario, con el nombre del
corresponsal. Otras usan pie periodista centrado, debajo del
de autor, el nombre en bold. titulo de la nota.

Para separar notas se usan
recuadros de 0,25mm y para
separar textos 3*. Los
recuadros son o de una linea o
con el fondo en trama al 5%.
Todas las secciones tienen la
misma cabecera. Los
destacados tienen la letra en
14pts y entre 2 lineas.

Espacio Bastantes a pagina completa, | Si, dos publicidades pequefias en

publicitario no hay tantos anuncios la home.
chiquitos tipo clasificado. A
veces hay publicidad en la 2°
pagina.

Navegabilidad De acuerdo con usuarios que
enviaron comentarios al diario
sobre su experiencia, el servicio
era excelente.

Accesibilidad No

Usabilidad De acuerdo con usuarios que

enviaron comentarios al diario
sobre su experiencia, el servicio
era muy bueno.
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Tecnologia de
reproduccion

Off set.

Netscape. La direccién de URL era
WWW.US.pinos.com/lanacion.html o
WWW.pinos.com/lanacion.html

Cuadro N° 18: La Nacion 1996

Primer redisefio web con cambios rotundos, no tanto en el papel.

Caracteristicas

La Nacién Impreso 1996

La Nacién Digital 1996

Portada / home

Contindia con la estructura
anterior. Aunque ya casi
finalizando el '95 en el pie,
cuando adelantaba las
secciones, ahora muestra
fotos de las tapas de cada
una.

Se ordenan contenidos, gracias al
uso de 3 columnas, en la 12 hay
publicidad y un menu lateral con
todas las secciones. En la 22, mas
ancha, se ven las noticias y en la
32 notas breves. Se eliminé la
imagen de fondo, ahora es blanco
y gris en los costados.

Reticulas Continda con la estructura Aparecio la grilla. Se utilizan 3

anterior. columnas de ancho variable.
Dejando la del medio para las
notas mas importantes. Las notas
tenian 2 columnas, el menu lateral
y el desarrollo de la noticia, a
veces larguisimas. Y las secciones
tenian la misma distribucion que la
home.

Tipografia / Continda con la estructura Contintia usandose la Times en

Fuente anterior. Se puede ver un poco | normal y bold. Se usa Monospace
mas de soltura en la seccion para nombres de seccion. El titular
Espectaculos, con algunos mas importante de la home y el
juegos tipograficos. menu lateral, usa Franklin Gotic,

pero como imagen en .gif

Legibilidad Continda con la estructura En la home y secciones, correcta.
anterior. Las notas tienen casi 11 palabras

por oracion y suelen ser muy
extensas, aungue se dividen los
parrafos con subtitulos o barras

Color Continda con la estructura Si, se dejé un fondo blanco para
anterior. las notas, y la columna con mend,

publicidad usa un color gris de
fondo. Luego aparecen también
dos columnitas como adornos, a
rayas azules y negras.

Fotografia Continta con la estructura Hay 1 a la vista en la home y las
anterior. Suelen hacer demas notas tienen un icono que
encuadres espaciales, no en al hacer clic sobre él muestran una
notas especiales, donde son imagen. Lo mismo con historietas
mas formales. En la portada de nik.
pueden usar fotos donde las
personas miran de frente o al
interior del diario.

Infografia Continda con la estructura Hay poca, a veces hay notas en la

anterior. Notas especiales

home con el icono de infografia,
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usan un icono especial. Por
ejemplo para las elecciones en
EE.UU cada nota que hablaba
de ello, llevaba el icono.

haciendo clic en el aparece.

Ornamentacion

Contintia con la estructura
anterior. Aunque aparecen
capitulares en algunos
recuadros

No hay cuadratin no capitular. A
veces firma o pie de autor. La
fecha esta sobre del logo. Lo mas
remarcable es el uso de iconos en
las bajadas de las notas, la flecha
de puntos indica link, la firma de
nik, historieta, las lineas verticales,
infografia y las lineas como rayos,
fotografia. También se usa linea
de puntos para separar notas y
campos.

Espacio
publicitario

Continda con la estructura
anterior.

Hay un par mas de publicidades
chicas, algunas con gif animados,
simples.

Navegabilidad

Mejora, hay mas cosas para ver
gue antes y se puede acceder
desde distintos lugares, ya no es
tan lineal.

Accesibilidad

No

Usabilidad

Mejor, es sencillo. Facil de
entender

Tecnologia de
reproduccion

Off set.

Contintia con la estructura anterior

Cuadro N° 19: La Nacion 1997

No se presentan cambios en la web. En el papel algunos.

Caracteristicas

La Naciéon Impreso 1997

La Nacion Digital 1997

Portada / home

La edicion de los domingos, en
la cabecera incorpora una foto
de su revista. La deportiva,
cambio la cabecera. El Wall
Street journal tiene un estilo
igual que el resto del diario
solo que usa otra tipo para
titulares. Importante: aparece
una direccion web en su
cabecera.

Continda con la estructura
anterior.

Reticulas Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. El Wall Street journal | anterior.
utiliza grillas distintas en la
mitad de pagina.
Tipografia / Continda con la estructura Continda con la estructura
Fuente anterior. Se puede ver un poco | anterior.
mas de soltura en la seccion
Espectaculos, con algunos
juegos tipograficos.
Legibilidad Continta con la estructura Continta con la estructura
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anterior. anterior.
Color Aparece color dentro del Continda con la estructura
diario, a veces uno o dos anterior.
pliegos, uno de ellos con
publicidad. También hay mas
color en la deportiva.
Fotografia Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. Economia y el Wall anterior.
Street Journal, usan imagenes
recortadas y el texto se adapta
a ellas.
Infografia Hay mas infografias Continda con la estructura
integradas, pero siempre anterior.
dentro del recuadro de la nota.
Ornamentacion | Continda con la estructura Continldia con la estructura
anterior. En Informacién anterior.
general, a veces uno de los
recuadros utiliza un cuadratin
en forma de mano. Aparecen
contadas notas firmas de
autor, con nombre, apellido y
foto del corresponsal.
Espacio Casi no hacen publicidad de Continda con la estructura
publicitario ellos mismos. anterior.
Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.
Accesibilidad Contindia con la estructura
anterior.
Usabilidad Contindia con la estructura
anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.

La direccion de url ya no es
WWWw.us.pinos.com/lanacion.html o
www.pinos.com/lanacion.html es
definitivamente
www.lanacion.com.ar

Cuadro N° 20: La Nacion 1998

Casi nulos cambios en papel, se realiza el segundo redisefio de la web el 12 de mayo de
98’ principalmente se agregan contenidos, casi todas las notas del diario y suplementos
van apareciendo en la web. Ademas se agregd un canal en el que se podia ver en vivo lo

que mostraba una cdmara en el techo de La Nacion.

Caracteristicas

La Naciéon Impreso 1998

La Nacion Digital 1998

Portada / home

Continla con la estructura
anterior. La deportiva cambia
su portada y sus primeras
paginas.

El cambio principal es el
reordenamiento de contenidos y la
incorporaciéon de nuevos. Se
mantienen las 3 columnas, se le
da més importancia a la cabecera.
Se suma al menu lateral uno en la
columna ppal. Mas imagenes y
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titulares mas grandes, en la
primera pantalla que se ve de la
home, al scrollear, el estilo es
similar al modelo anterior. La
paleta de color sigue igual, se
extiende a toda la columna la
trama de rayas.

Reticulas

Continda con la estructura
anterior.

Se siguen usando 3 columnas, en
las notas, algunas, al incorporar
una imagen y epigrafe usan parte
de la columna, pero no es una
division marcada.

Tipografia /
Fuente

Continda con la estructura
anterior.

Cambio de Serif a palo seco. Todo
Arial entre 12 pts en la home,
10pts copetes, 15 pts el texto de
las notas,22 pts en titulos de
notas. Todo el resto de tipografias
son imagenes en .gif 0 .jpg

Legibilidad

Continlia con la estructura
anterior.

Mejora, sobretodo el uso de un
cuerpo mas grande en las notas.
Siguen siendo extensas algunas
de ellas. A veces se usan links con
el tradicional azul y subrayado,
sobre fondo negro lo cual hace
dificil verlos.

Color

Continda con la estructura
anterior.

Hay algunos colores que aparecen
por ejemplo en las cabeceras de
secciones, pero en general usan la
misma paleta de color, azul, gris,
marron, etc

Fotografia

Continda con la estructura
anterior. En notas especiales
como la inundacion de goya se
hacen informes especiales a
pura imagen e infografia.

Se siguen utilizando los iconos
gue indican que al hacer clic se
abre una ventana con una foto. En
algunas notas se incorporan a la
columna de texto. La 32 columna
usa mas fotografia para referirse a
suplementos y secciones. Lo
mismo las cabeceras de notas. Nik
sigue teniendo espacios para sus
historietas, hay hasta un concurso
en el que la gente envia fotos por
mail y Nik las interviene.

Infografia

Continda con la estructura
anterior.

Se siguen usando, hasta se
incrementan. En una nota del
diario papel se habla que las mas
consultadas son las de Deportes y
Economia.

Ornamentacion

Continla con la estructura
anterior.

Los iconos son mas 0 menos
como los anteriores, tal vez sin
contenedores. No hay cuadratin ni
letra capitular. Hay firma de autor,
simplemente el nombre y cargo.
Se usan como en el diario tres ***
para separar parrafos en notas
extensas.

Espacio

Incremento de la misma.

Mayor.
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publicitario Publicidad a pagina completa
del redisefo de su web.

Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.

Accesibilidad No

Usabilidad Mucho mas usable que antes
porgue incorpord un monton de
contenidos y propuestas nuevas

Tecnologia de | Off set.

reproduccion

Cuadro N° 21: La Nacion 1999

En realidad en el 99’ no hubo redisefio web ni papel. En cuanto a la web se agregd un
sumario mas para las noticias y una seccion nueva “Desde el lector” en donde los
lectores podian enviar fotos de ellos usando la nacion line.
Y en la version papel, se modifica un poco el pie de la portada. Cambia la portada de La
deportiva. En Opinion algunas cartas de lectores figuran con mail.

Cuadro N° 22: La Nacion 2000

El 7/7/2000 se da un redisefio importante en la version papel. Se lo anticipa con tiempo,
informando al lector al respecto. Los cambios se deben a la adquisicidon de una nueva
planta impresora. Importante: Algunas notas, sin iconos solo con texto, piden a los
lectores que vean mas informacion o que envien ellos en la web del diario.

No cambia tanto la version online, se agregan suplementos.

Caracteristicas

La Nacion Impreso 2000

La Nacion Digital 2000

Portada / home

Se redisefia el logo y usa color azul. El
cuerpo central del diario se parece al
anterior sin embargo este tiene mas
espacio (por la interlinea y la calidad de
impresion) El pie cambi6, hay un
recuadro de color que adelanta notas del
interior. El indice queda super reducido.
Cambia también el tamafio del diario, se
reduce un poco, ahora mide 56x34cm.
Lo que también cambia son los
suplementos y las secciones, las
mismas, usan otra tipografia. Economia
y negocios usa mas pliegos. La deportiva
se mantiene igual.

Continta con la
estructura anterior. Se
agregan contenidos
como la seccién “De
autos”

Reticulas Continda con la estructura anterior. La Continta con la
“Ultima pagina”, reordena mejor sus estructura anterior.
contenidos.

Tipografia / Cambios tipogréficos, se abandona la Continda con la

Fuente Bodoni por una tipografia creada estructura anterior.

especialmente para el diario LNBodoni.
El cuerpo del texto es ligeramente mas
grande y tiene mas interlineado
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Legibilidad Mejora, dados los cambios tipograficos y | Continta con la
la mejor calidad de impresion. estructura anterior.

Color Aumento, hay mas pliegos impresos a Continta con la
color. estructura anterior.

Fotografia Todas las paginas tienen al menos una Continta con la
imagen, en la portada son mas o menos | estructura anterior. Se
grandes pero si lo son en el interior. Hay | realizan concursos en
mas ilustraciones, casi siempre en los que el publico puede
politica. enviar sus fotografias de

la realidad.

Infografia Se ve un incremento, mayor utilizacion Contintia con la
de recursos como dibujos vectoriales e estructura anterior.
imagenes juntos. Se usan bastante los
graficos simples como mapas o gréficos
de torta.

Ornamentacion | No hay letra capitular ni cuadratin. Las Contintia con la
firmas o pie de autor se dan en algunas | estructura anterior.
notas. Se usan *** o0 3 cuadraditos para
separar parrafos. Hay un nuevo
destacado, de aprox 6 lineas de texto,
palo seco, bold, 12 pts.

Espacio Abundante, sobre todo hacia si mismos Mayor.

publicitario ya que promocionan el nuevo disefio y
sobre todo los clasificados (lo que mas
cambios incorporg).

Navegabilidad Continta con la

estructura anterior.

Accesibilidad No

Usabilidad Contintia con la

estructura anterior.

Tecnologia de | Off set, ahora imprimen en una nueva

reproduccion planta con rotativas suizas Wifag.

Cuadro N° 23: La Nacion 2001

No hay tantos cambios en el papel, dado el reciente redisefio. Si los hay en la version

digital, en el dltimo trimestre del afio.

Caracteristicas

La Naciéon Impreso 2001

La Nacion Digital 2001

Portada / home

Cambia un poco la portada,
el logo tiene color azul. Se
elimina el pie con los
adelantos de notas y pasa a
estar en la 2da péagina del
diario. Si se usa una parte de
una columna lateral para
adelantar un suplemento.
Espectaculos renueva la
cabecera adelantando
contenidos con texto e
imagenes.

Cambia bastante el estilo, ahora hay
4 columnas, casi todo es en tono
azul (en la home, espacios como
servicios, especiales y clasificados
tienen un color particular) y se
emplea un estilo de relieve en el
menu. Se acort6 la home. La 12
columna es un menu lateral con
todos los contenidos. La 22y 32 son
el cuerpo de noticias a veces
divididas y a veces juntas. La 42
posee el buscador, el clima, foros,
encuestas, historietas, links a notas
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especiales, etc. Aparece material
audiovisual. Y formas de interactuar
como un chat en las notas.

Reticulas

Continda con la estructura
anterior. La deportiva hace
cambios en la 2da péagina, no
son siempre los mismos
contenidos.

La estructura del sitio serian no 4
columnas sino 3 asimétricas, en la
seccion del medio a veces se
dividen, quedando 4. Las notas
usan a parte de los laterales una
sola central

Tipografia /
Fuente

Continda con la estructura
anterior.

Los titulares usan Tahoma, también
la bajada y epigrafes. Los textos
corridos en las notas usan Verdana
en 16 pts. Los de la home reducen
su tamafio a 10 y 11 pts.

Legibilidad

Continlia con la estructura
anterior.

Mejor, las notas no son tan
extensas

Color

Aumento

Mas color, la home utiliza colores
azules. Luego, cada seccion del
menu superior tiene un color,
suplementos: verde agua,
especiales: rosa, clasificados:
celeste, servicios: amarillo.

Fotografia

La portada al eliminar el pie
ahora pone mas fotografias.

La home incorpora una imagen y
también hay en algunas notas.
Como antes, se las usa para indicar
una cabecera de coberturas
especiales, chat, servicios, etc. A
parte de las historietas de Nik se
suma Maitena.

Infografia

Continda con la estructura
anterior.

Se siguen indicando con el icono
correspondiente y lleva a otra
pagina para verla. La 42 columna
usa una tabla para resultados
deportivos y financieros. El grafico
del clima es un poco mas grande.
Hay muchas infografias animadas
sobre todo del ataque del 11/09.

Ornamentacion

Aparecen en el diario los
resultados de las encuestas
online.

Hay nuevos iconos, para tablas,
audios, notas animadas y
audiovisuales.

Espacio
publicitario

Continda con la estructura
anterior.

Mas uso de banners animados.

Navegabilidad

Mejor, utilizan el recurso de “migas
de pan” para guiar al lector. Puede
deberse a la gran cantidad de
secciones y paginas que posee el
sitio.

Accesibilidad

Incorpora un mapa de sitio al que se
accede faciimente, estéa el link en el
final del menu lateral

Usabilidad

Tiene casi todos los contenidos del
diario, se actualiza rapidamente y es
facil de navegar.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.
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Cuadro N° 24: La Nacion 2002

Se realiza una gran produccién en web y en papel para el mundial de futbol Corea-
Japon. Se modifica la portada papel y algunos suplementos.

Caracteristicas

La Nacion Impreso 2002

La Nacion Digital 2002

Portada / home

Se nota un cambio, con
imagenes mas grandes en la
portada, y se distribuyen de
distinta forma las noticias. La
cabecera continda igual. A
veces se emplean distintas
grillas en la pagina.

En torno al mundial, el diario
lanza dos ediciones gratuitas
por la mafiana y la tarde con
info reciente sobre el torneo.
Emulando el minuto a minuto
de la web

La web se muestra como antes
pero para el mundial de futbol
incorporan una seccion dedicada
totalmente a esto. Con resultados
minuto a minuto, mucha
informacién y contenido
multimedia.

Reticulas

Continta con la estructura
anterior. A veces hay cambios
en la grilla de la portada. 4
columnas en una parte de la
paginay 6 en la otra. La
deportiva mundial tiene 5
columnas. Espectaculos esta
mas descontracturado, con
imagenes recortadas que
atraviesan las grillas y textos.
Se vuelve a reacomodar la
ultima pagina

Continta con la estructura
anterior.

Tipografia /
Fuente

Continda con la estructura
anterior. La deportiva mundial,
utiliza mucho palo seco en
titulares, de gran tamafio. La
letra es similar a la Bebas (no
puede ser porque la bebas,
nacio 2 afnos después).

Continda con la estructura
anterior.

Legibilidad

Continda con la estructura
anterior.

Continda con la estructura
anterior.

Color

Aumento

Continda con la estructura
anterior.

Fotografia

Fotografias mas grandes en
todo el diario. Sobre todo, en
la portada y la 2da y 3er
pagina. También aumenta la
ilustarcion haciéndose mas
grande y colorida, con diversos
ilustradores.

Continla con la estructura
anterior.

Infografia

Se modifican los gréficos

Contintia con la estructura
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simples como mapas y
graficos de torta y fiebre.

anterior.

Ornamentacion | Continlan usandose las Continda con la estructura
encuestas online. anterior.
Espacio Mayor. Sobre todo en Junio a | Mas uso de banners animados.
publicitario la hora de publicitar la edicion
mundial.
Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.
Accesibilidad Contintia con la estructura
anterior.
Usabilidad Contintia con la estructura
anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.

» En 2003 aparece la version “Sin barreras” en la nacion line para abarcar a
todas las personas con alguna discapacidad.

Cuadro N° 25: La Nacion 2004

Se producen cambios en la web, a fin de afio. EI papel cambia un poco la cabecera ya
algunas cosas del interior.

Caracteristicas

La Nacion Impreso 2004

La Nacién Digital 2004

Portada / home

La portada posee una
cabecera distinta, sobre el
logo, anunciando notas

internas o de los suplementos.

La deportiva casmbia su
portada e interior. Sobre todo
lo tipografico. (todo palo seco,
salvo los textos corridos). Los
clasificados se hacen mas
chicos.

Gran cambio en la web, mas
limpio y despojado. Todo blanco e
interesantemente, los subtitulos y
colores de recuadros, podian
cambiarse de color, a gris, celeste
o verde. A gusto de cada uno.
También el tamafio de letra. Hay 4
columnas como antes, el resto del
formato es parecido al anterior. La
cabecera es mucho mas simple,
con 4 secciones, un buscador, el
logo y el registro de usuarios. El
cambio fundamental es el estilo.

Reticulas Contindia con la estructura Continda con la estructura
anterior. El sumario en la 2da | anterior. Las notas tienen 2
pagina se redujo a la mitad de | columnas, una con la nota (a
una columna. veces con imagenes) y la otra con
herramientas (imprimir, archivar,
etc) y links a audios, videos, etc.
Tipografia / Continta con la estructura Utiliza Trebuchet para textos y
Fuente anterior. Arial o Verdana para titulares.
Legibilidad Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. Mas jerarquias en la | anterior.
cartelera de cine.
Color Aumento. Mas color en Gran cambio, de la paleta de
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Economia y Negocios.
También en la cartelera de

colores azul y otros oscuros.
Ahora se utiliza todo blanco y es el

cine usuario el que elige la
combinacién de un azul con otros
como celeste, verde o gris.
Fotografia Continta con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.
Infografia Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.

Ornamentaciéon | ContinGa con la estructura
anterior. Hay un nuevo
destacado en italica y entre
comillas de 5 lineas, 11 pts y
15 de interlinea.

Se maodifican algunos iconos

Espacio Hay tapones que anuncian lo
publicitario que se vera en la proxima
edicion del diario.

Mas uso de banners animados.

Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.

Accesibilidad Contintia con la estructura
anterior.

Usabilidad Continda con la estructura
anterior.

Tecnologia de | Off set.
reproduccion

Cuadro N° 26: La Nacion 2005

No cambia tanto el papel, pero si lo hace a fin de afio el portal web. Se modifica la
portada, secciones y cambia el nombre de nacién line a la nacién.com

Caracteristicas | La Nacion Impreso 2005

La Nacion Digital 2005

Portada / home | ContinGa con la estructura
anterior. Aunque algunas
notas ya no aparecen
recuadradas para separarse
de otras.

Cambia bastante, principalmente
el logo que ahora es lanacion.com.
Otra modificacion es que ya no
existe el menu lateral, ni la
posibilidad de que el publico
cambie el color de la home (si el
tamanfio de letra). Se agrega
tecnologia y opinién al menu
superior. Hay 3 columnas de
distinto ancho vy fotos.

Reticulas Continta con la estructura
anterior. La segunda pagina
deja ver grandes titulos,
imégenes e infografias
integradas. El indice se reduce

3 columnas de distinto ancho en la
parte superior, luego se usan
maodulos de 3 partes también. Las
notas, 2 columnas, una con la nota
y otra con herramientas, como en

aun mas otros afios.
Tipografia / Continda con la estructura Arial para titulares, epigrafes,
Fuente anterior. copetes, etc. Trebuchet para todo
lo demés.
Legibilidad Continda con la estructura Mejora, hay méas espacio entre
anterior. columnas, o0 que deja un mejor
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ancho de linea.

Color Mucho mas. Se vuelve a la paleta de colores
azules y grises, aunque el fondo
sigue blanco.

Fotografia Se aprecian mas ilustraciones | No muchas en la home, si las hay
en notas especiales o secciones
como deportes y espectaculos.

Infografia Aumento. Sobre todo en la De los iconos anteriores que

segunda pégina. Se siguen hacian referencia a una imagen o

haciendo las encuestas de la infografia, solo existe uno de una

web. carpetita que significa que
archivas esa nota

Ornamentacion | Continda con la estructura Hay cordoneles en linea de

anterior. puntos.

Espacio Se incrementa la publicidad a | Gran banner desplegable en la

publicitario si mismos. Anuncian mucho la | home debajo del menu. Ademas

tarjeta del diario, lo que va a de otros mas chicos repartidos por
ocurrir en la prox. Edicion todo el sitio.

(tapones) y el buscador de

cine y entretenimientos de la

web.

Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.

Accesibilidad Continda con la estructura
anterior.

Usabilidad Continda con la estructura
anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.

Cuadro N° 27: La Nacion 2006

Practicamente no hay cambios en el papel, mas alla de la cobertura del mundial de
futbol. Lo que si es interesante, es que se comienza, sutilmente, a dirigir al lector desde
el diario a que vea la edicion web; viendo info sobre Alemania 06°, cartelera de cine ,
etc. La edicion digital, sumd y reordeno contenidos, pero no realiza un cambio

profundo.

Caracteristicas

La Naciéon Impreso 2006

La Nacion Digital 2006

Portada / home

Continda con la estructura
anterior. En la época del
mundial, casi siempre hay
noticias de esta indole y estas
incluyen links a la web del
diario para saber mas.

ContinlGia con la estructura
anterior. Tal vez, con un poco mas
de aire que el afio anterior.

Reticulas

Contindia con la estructura
anterior. Tanto la deportiva
mundial como la deportiva
tienen 9 columnas, en las que
algunas se agrupan para que

Se sum6 una columna en la home,
en ella, hay editoriales, links a
notas, el ranking de noticias,
guias, “instantaneas”, el Wall
Street journal, etc.
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el ancho de linea para el texto
no se atan corto,

Tipografia / Continda con la estructura Continda con la estructura

Fuente anterior. anterior.

Legibilidad Continda con la estructura Mejora, hay mas espacio entre
anterior. columnas

Color Mucho mas. Continda con la estructura

anterior.

Fotografia Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.

Infografia Continta con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.

Ornamentacion | Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.

Espacio Continta con la estructura Continda con la estructura

publicitario anterior. Mayor en época anterior.

mundialista. Se lleva a la
gente a la web.

Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.

Accesibilidad Contindia con la estructura
anterior.

Usabilidad Continlia con la estructura

anterior.

Tecnologia de | Off set.
reproduccion

Cuadro N° 28: La Nacion 2007

No hay redisefios en este afio. Pero en web, de acuerdo con lanacion.com, son el primer
medio en el mundo en habilitar comentarios de lectores en todos sus articulos.

Cuadro N° 29: La Nacion 2008

Fundamental, en el diario papel comienzan a aparecer recuadros al final de las notas que
invitan al lector a buscar mas informacion o archivos multimedia sobre el tema, en la
web del diario. La parte web también se modifica, méas limpia y ordenada, crece en

interactividad y espacios multimedia.

Caracteristicas | La Nacion Impreso 2008

La Nacion Digital 2008

Portada / home | ContinGa con la estructura
anterior.

Cambios. Nuevo logo, Todo se
centra, hay 3 columnas en toda la
home. La cabecera es la mas
cambiada, hay 2 menus y en el
centro esta el logo, grande. Al lado
izquierdo esta el climay el
registrarse para usuarios (ahora
con foto). Las columnas que
siguen debajo, 2 contienen
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noticias, la 3ra tiene, las ultimas
noticias, lo mas visto (evolucién
del ranking), publicidad,
concursos, edicién impresa,
suscripciones, etc. En el pie, hay
breves y legales.

Reticulas Continda con la estructura Hay 3 columnas en la home y las

anterior. La seccion cultura secciones
tiene diferente reticula, 7 0 6

columnas. Tambien se

modifica el interior de

Espectaculos.

Tipografia / Continda con la estructura Arial normal y bold para casi todo,

Fuente anterior. Georgia normal para algunos
titulos. Como el de ultimas
noticias,

Legibilidad Contintia con la estructura Mejor

anterior.

Color Mucho mas. Se vuelve a la paleta de colores
celestes y azules.

Fotografia Continda con la estructura Aumento, sobre todo las galerias

anterior. de fotos.

Infografia Continta con la estructura Al igual que la fotografia, se

anterior. empiezan a usar mas estos
recursos

Ornamentacion | Aparecen recuadros con datos | Lo més relevante es el nuevo

y “la cifra”. Ademas de los “Envia tu comentario” a modo de

destacados que invitan a la icono acompafiado de texto para

web indicar a los lectores de esta
nueva modalidad.

Espacio Continda con la estructura Mucho bannery pop up

publicitario anterior. Invitan a la gente que

comente las notas.

Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.

Accesibilidad Continua Sin barreras y las
imagenes, la mayoria, estan
descripta.

Usabilidad Continda con la estructura
anterior.

Tecnologia de Off set.

reproduccion

Cuadro N° 30: La Nacién 2009

La web se mantiene como el afio anterior, si se ven cambios intensos en el diario papel,
a mitad de afio. Cambios tipograficos, de arquitectura, contenidos y mas inclusion de la
web.

Caracteristicas | La Naciéon Impreso 2009 La Nacidn Digital 2009
Portada / home | La cabecera cambia, la parte Continda con la estructura
superior sigue adelantando anterior.
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notas internas o suplementos,
pero graficamente es distinta.
El logo esta mas grande y
debajo esta el logo de la web y
la fecha a los costados estan
las tarifas y el clima tiene
grafico (nUmeros grandes)! El
cuerpo de noticias esta mejor
distribuido.

La segunda pagina, debajo
tiene el pie con el indice,
editoriales, frases del dia,
adelantos de notas y un
apartado de lanacion.com con
un ranking de notas mas
leidas y lo mas visto en
multimedia en la web!

Reticulas

Continda con la estructura
anterior. Aunque a veces usa
una grilla distinta en la mitad
de la pagina, la deportiva tiene
grillas asimeétricas. Carreras
esta con 5 columnas, el resto
de las paginas incorpora una
columna angosta en el medio,
lo que hace que el resto de las
columnas se repartan el
espacio.

Continda con la estructura
anterior.

Tipografia /
Fuente

Hay cambios en la cabecera
de secciones como
espectaculos o economia y en
el resto del diario se usa un
Palo seco para bajadas,
destacados, epigrafes, firmas,
etc. le da un togue mas fresco.

Contintia con la estructura
anterior.

Legibilidad

Mejora, la nueva tipografia en
palo seco es mas abierta 'y
genera mayores espacios
blancos.

Continla con la estructura
anterior.

Color

Mucho mas, se implementa en
recuadros, titulos,
encabezados, etc.

Continla con la estructura
anterior.

Fotografia

Mayor, hasta pequefios
destacados agregan fotos, en
la deportiva se ve una mejora
de su uso, todo esta
empezando a ser mas visual y
didactico. La ilustracion
también esta presente, pero
CcOmo antes no se usa en
todos lados.

Continda con la estructura
anterior.

Infografia

Cambios en el estilo grafico,
tanto los simples como
complejos. Esta mas presente
y did4ctica.

Continda con la estructura
anterior.
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Ornamentacion | Hay muchos mas recuadros Continda con la estructura
que invitan a ver tal nota en la | anterior.
web. Hay notas firmadas con
el twitter del periodista. En
informacién general se
empieza a abrir espacio a las
redes sociales, sobre todo
twitter.
La cabecera de secciones
lleva la direccion web del
diario, no hay cuadratin ni letra
capitular, ya no aparece el
recuadro de “Hace 100
afios...” Hay mas destacados,
con comillas, items, etc.
Espacio Abundante Continda con la estructura
publicitario anterior.
Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.
Accesibilidad Continda con la estructura
anterior.
Usabilidad Continda con la estructura
anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.

Cuadro N° 31: La Nacion 2010

Cambia la web en el dltimo trimestre de afio. No cambia el diario papel.

Caracteristicas

La Naciéon Impreso 2010

La Nacion Digital 2010

Portada / home

Contintia con la estructura
anterior.

Aqui es donde més se ven los
cambios. El menu superior con los
suplementos utilizan colores
diferentes para identificarse. En la
parte central de la cabecera usan,
como Clarin, redes sociales.
Luego el segundo menu tiene
todas las secciones. El cuerpo
central se divide en 3 columnas.
La parte inferior usa modulos y
color para dar info sobre los
suplementos. Casi en el pie, se
encuentran los ppales titulos de la
nota del dia, humor y la tapa del
dia.

Reticulas Continda con la estructura Como antes, se emplean 3
anterior. columnas para casi todo,
exceptuando los médulos de la
home. Secciones y notas usan 2
columnas.
Tipografia / Continda con la estructura Se sigue usando arial y Georgia
Fuente anterior. para titulares. Asi mismo también

204




se sigue usando la herramienta de
usar archivos GIF para poner
fuentes que no sean las usuales.

Legibilidad Continda con la estructura ok
anterior.
Color Continda con la estructura Se usan colores diversos para los
anterior. suplementos del diario, por
ejemplo Oh la la usa amarillo,
Brando naranja.
Fotografia Continda con la estructura Abundante en los modulos de
anterior. suples. Arriba hay una galeria con
3 0 4 fotos.
Infografia Continda con la estructura Mas infografias animadas se las
anterior. ve en especiales
Ornamentacion | Continda con la estructura Cambian iconos, y hay mas
anterior. recuadros dedicados a redes
sociales, como Facebook en las
notas.
Espacio Continda con la estructura Continda con la estructura
publicitario anterior. anterior.
Navegabilidad Continta con la estructura
anterior.
Accesibilidad Continta con la estructura
anterior.
Usabilidad Continda con la estructura

anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.

Cuadro N° 32: La Nacion 2011

Cambio importante y profundo en la web a solo afio y medio del redisefio anterior. Se
vuelve mas modular, con imagenes en cada médulo, diferenciacion por color,

desplegables y animacion. El papel, no se modifica.

Caracteristicas

La Nacién Impreso 2011

La Nacién Digital 2011

Portada / home

Contintia con la estructura
anterior.

Se achica la cabecera, el menu
superior pasa a segundo plano, el
inferior se hace desplegable en
cada seccion, conteniendo mucha
mas informacién. Se da un
pantallazo general con las 3 notas
mas importantes del momento.
Luego el cuerpo de la home se
vuelve modular, todos con
imégenes. Se abren espacios
como andlisis y miradas con
articulos de periodistas. En ese
mismo bloque se ubican los Blogs.
Y en el final con un fondo gris se
agrupan todos los suplementos,
humor, horéscopo y guias.
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Reticulas

Continlia con la estructura
anterior.

La home usa a grandes rasgos
una grilla de 3 columnas, pero, los
maodulos de cada parte se agrupan
de a 3 0 5. Lo que genera algo
asimétrico pero ordenado. Las
notas y secciones usan 2
columnas.

Tipografia /
Fuente

Continta con la estructura
anterior.

Cambio, los textos usan Arial,
luego los titulares, usan la fuente
“TheSans”, creada en 1994 es una
fuente muy versatil, de bajo
contraste porque la diferencia
entre finos y gruesos no es tan
marcada.

Legibilidad

Continlia con la estructura
anterior.

adecuada

Color

Continda con la estructura
anterior.

Se volvié a una paleta de color
entre azul, celeste y verde. Se
destacan los temas de altimo
momento, con un encabezado
rojo, el resto usa celeste. En la
parte inferior se usa un
encabezado de color para los
diferentes suplementos.

Fotografia

Continlia con la estructura
anterior.

En su maxima expresion. Todo
lleva imagenes.

Infografia

Continla con la estructura
anterior.

Las hay en informes especiales. Y
en deportes se ven algunas tablas

Ornamentacion

Continla con la estructura
anterior.

Hay cuadratin y letra capitular!

Espacio
publicitario

Continla con la estructura
anterior.

Hay pop ups, banners, etc.

Navegabilidad

Mejor, se ve todo rapidamente.
Ademas se incorpora un apartado
llamado “Mis accesos” que se
encarga de guardar los lugares a
los que se accede con mayor
frecuencia. Una especie de acceso
directo. También tiene a los méas
populares: Horéscopo, cartelera y
Ultimas noticias.

Accesibilidad

Continda con la estructura
anterior.

Usabilidad

Los desplegables del men
cambian la ubicacién de las cosas,
pero no es dificil de entender.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.

En deportes o cancha Llena, se
usa flash. Lo cual no es apropiado
para celulares.
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Cuadro N° 33: La Nacion 2012

Afio del méas grande redisefio editorial y grafico que atraveso La nacion. Mas orden 'y
claridad. Se anuncié el redisefio en la primera plana del diario. EI 1 de septiembre del

2012.

Caracteristicas

La Nacion Impreso 2012

La Nacion Digital 2012

Portada / home

Cabecera mas grande,
cambios tipograficos, el tiempo
al costado del logo suma
simbolos, llegan las
ilustraciones a la portada. Hay
imagenes grandes y
llamativas, la web del diario
esta al lado de la fecha. Los
sabados y domingos se le da
mayor importancia a la 2da
pagina, mucho blanco,
infografias, no hay indice, se
mantiene la leyenda de las
notas mas leidas en la web y
se agregan las mas leidas
impresas.

Continda con la estructura
anterior.

Reticulas

Contintia con la estructura
anterior. Mucho mas blanco.
La deportiva, se reordeno, se
unificd con el diario, ahora es
todo similar, esta en el mismo
estilo clasico y moderno.

Continla con la estructura
anterior.

Tipografia /
Fuente

Cambios totales, todo paso a
serif, clasico y egipcio (tipo
rockwell en graficos,
recuadros, epigrafes, etc.) Se
cambi6 a la Bodoni por la
Prumo, para titulos. Y la Sueca
para textos.

Continda con la estructura
anterior.

Legibilidad

El uso de estas nuevas tipos
como la Sueca, le dan mayor
legibilidad y claridad al diario,

Continta con la estructura
anterior.

Color

Abundante, la paleta sigue
como siempre el azul y
celeste, pero también llama la
atencion las palabras
resaltadas en amarillo

Continla con la estructura
anterior.

Fotografia

Mas, con distintos encuadres y
recortes, la ilustracién crece y
sSe usa muchas secciones, no
solo en politica. La segunda
pagina las destaca mucho y
fundamentalmente, aparecen
en la portada.

Continta con la estructura
anterior.

Infografia

También crece, la segunda
pagina las usa en graficos “de
color”, su estilo cambid, mas
simplificado pero contundente.

Continda con la estructura
anterior.
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Ornamentacion | Hay cuadratin! Y algunas Continda con la estructura
notas usan letra capitular. Hay | anterior.
nuevos recuadros, como los
“del editor” que resumen la
nota. Las cabeceras tienen
links a redes sociales, se sumd
Facebook. Hay “galerias” con
fotos y el icono de una
camara- las firmas de autor,
cambiaron la tipo. Hay
‘rankings”, se ven las redes
sociales en Opinién, cartas de
lectores. Hay cordoneles.
Manejan mas blancos.
Por ultimo se usan twitts en
notas.
Espacio abundante Continda con la estructura
publicitario anterior.
Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.
Accesibilidad Continda con la estructura
anterior.
Usabilidad Continda con la estructura
anterior.
Tecnologia de Off set.
reproduccion

Cuadro N° 34: La Nacion 2013

El papel no se modifica, la web hace ajustes, sobre todo en el menu y la modulacién de

todo el sitio.

Caracteristicas

La Nacion Impreso 2013

La Nacion Digital 2013

Portada / home

Continda con la estructura
anterior.

Se modifica el mend. El mismo
pasa a estar en gris y se modifico
la informacion de los
desplegables. Luego viene un sub
menu con los temas importantes
del dia, mas destacado que el
anterior.

El resto de la home usa tres
maédulos horizontales con cintillos
en celeste. Las notas mas leias
estan mucho mas abajo que antes
y en una disposicion horizontal.
Mas abajo, los médulos
abandonan el color celeste al
referirse a suplementos como Oh
la la, Brando, S!, etc.

Reticulas

Continda con la estructura
anterior.

Definitivamente 3 columnas. Las
cuales a veces se unen dejando
solo 2 columnas. Las secciones y
noticias internas usan 2 columnas.
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Tipografia /

Continla con la estructura

Continda con la estructura

Fuente anterior. anterior.
Legibilidad Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.
Color Continda con la estructura En la parte final los médulos
anterior. incorporan diferentes colores de
acuerdo a la seccion que
pertencen.
Fotografia Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.
Infografia Continta con la estructura Continta con la estructura
anterior. anterior.
Ornamentacion | Continda con la estructura Continda con la estructura
anterior. anterior.
Espacio Continda con la estructura Banners y pop ups molestos
publicitario anterior.
Navegabilidad Continda con la estructura
anterior.
Accesibilidad Continda con la estructura
anterior.
Usabilidad Continda con la estructura

anterior.

Tecnologia de
reproduccion

Off set.
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