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RESUMEN

El presente trabajo final de tesis tiene como principal objetivo dar a conocer y
proponer el surgimiento del movimiento del comercio justo como modelo alternativo

al sistema comercial tradicional predominante en la actualidad.

La presente investigacion adopta una perspectiva puramente ética, proponiendo
como eje central la resignificacion del comercio como actividad tendiente a contribuir
a una mayor equidad y contribuyendo a generar condiciones comerciales mas

igualitarias en el actual sistema econémico.

Durante el avance de la investigacion, se demostrara cémo, a medida que los
sistemas de produccion van evolucionando, se producen nuevos avances tecnoldgicos
y, en consecuencia, la conformacién de subjetividades y valores preestablecidos
(individualismo, competencia, desigualdad social), las transformaciones econémicas,
politicas, sociales, institucionales y medioambientales y los dilemas éticos presentes

en la contemporaneidad.

Es por ello por lo que, en el abordaje metodolédgico se desplegaran las diversas
aristas al momento de plantear al comercio justo como alternativa ética para fomentar

una alianza para el desarrollo sustentable de los paises del Sur.

La tesis estara estructurada en cuatro capitulos. En el primer capitulo, se abordaran:
la introduccion, los lineamientos generales de la estructura de la tesis y el marco
tedrico. En el segundo capitulo, se detallara el problema de la investigacion que
conlleva a plantear la propuesta del comercio justo como alternativa ética para
fomentar una alianza para el desarrollo latinoamericano. En el tercer capitulo, se
desarrollara el debate entre autores a modo de discusion tedrica de la temética. Y,
finalmente, el cuarto capitulo contendré las estrategias para implementar el comercio
justo como modelo de desarrollo sostenible, comprendido en la conclusion, la

bibliografia utilizada y los Anexos.

Palabras clave: globalizacion, ética, ventaja comparativa, economia social,

desarrollo sostenible.



ABSTRACT

The main objective of this final project of thesis is to announce and propose the rise
of the fair-trade movement as an alternative model to the traditional trading system

preponderant today.

The present investigation adopts a purely ethic perspective, proposing as a central
axis the resignification of trading as an activity with a tendency to contribute to a major
equality, and contributing to create more egalitarian trading conditions in the actual

economic system.

During the progress of the investigation, it will be demonstrated how, as the
production systems evolve, new technological advances occur and, as a consequence,
the development of subjectivities and preestablished values (individualism,
competence, social inequality), economical, political, institutional and environmental

transformations, and present ethical dilemmas in the contemporaneity.

That is why, in this methodological approach, the different edges will be deployed
when considering fair trade as an ethical alternative in order to propose an alliance for

the environmental development of the South countries.

This thesis will be structured into four chapters. On the first chapter will be
approached: the introduction, the general guidelines of the structure of the thesis and
the theoretical framework. On the second chapter, the problematic of the investigation,
which leads to pose the proposal of fair trade as an ethical alternative to encourage an
alliance for the environmental development, will be detailed. On the third chapter, the
debate among authors as a theoretical discussion of the topic will be developed.
Finally, the fourth chapter will include the strategies to implement fair trade as an
environmental development model, devisabled in the conclusion, bibliographic

references and the annexes.

Keywords: globalization, ethic comparative advantage, social economy,

environmental development.
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CAPITULO I

1. Introduccion

En un mundo interdependiente, individualista y liberalizado, las posibilidades de
acceso al mercado para los sectores de mayor vulnerabilidad son cada vez mas
limitadas y contraproducentes, ocasionandose que muchos de ellos se mantengan en
condiciones de supervivencia con ingresos econdmicos bajos y pocas posibilidades de
desarrollo.

En este escenario globalizador, motivado por la competencia empresarial, los
sistemas de produccion actuales han contribuido a una tendencia consumista cuyas
consecuencias méas relevantes se mencionardn a continuacion. Primeramente, la

pérdida de la soberania alimentaria, entendiéndose como:

El derecho de los pueblos a definir su propia alimentacion y agricultura; a proteger
y regular la produccién y comercializacion nacional a fin de lograr objetivos de
desarrollo sostenibles; a determinar la medida en que quieran ser autosuficientes; a
restringir el dumping de productos en sus mercados; y a proporcionarle a las
comunidades de pescadores artesanales la prioridad en la administracion del uso de
recursos acuaticos y los derechos sobre los mismos. La Soberania Alimentaria no
invalida el comercio, sino mas bien fomenta la formulacion de politicas y practicas de
comercio que sirvan a los derechos de los pueblos a la alimentacién y a la produccion

inocua, sana y ecoldgicamente sostenible (Windfuhr &Jonsén, 2005, p.3).

En segundo lugar, la falta de poder de decision de los consumidores sobre lo que se
produce y se consume, limitando su rol en el proceso de decisién de compra. Por
ultimo, se ha producido una concentracion de la distribucion en las grandes cadenas
de supermercados y, como consecuencia, ha permitido el fortalecimiento de la

posicion en el mercado de las empresas transnacionales.

Al monopolizar y centralizar el mercado, dichas corporaciones limitan el accionar
de los pequefios productores, quienes, en su mayoria, acaban vendiendo sus productos

a bajo precio y, generalmente, no alcanzan a cubrir los costos de produccion. Del

Sasha Cecilia Lococo



“Comercio Justo: una alternativa ética para fomentar una alianza de desarrollo
sustentable para América Latina y el Caribe”.

mismo modo, la cadena de comercializacion se encuentra dominada por las grandes
empresas, lo cual genera un impedimento para los pequefios productores a la hora de

querer aumentar el valor agregado en su produccion.

No obstante, cabe destacar que las contradicciones sociales que surgen de la
explotacion de la mano de obra, de la exclusion del primer eslabon de la cadena
productora, de la distorsion de precios y de la pérdida de calidad en el afan de bajar
los precios, han dado origen a métodos de produccion y comercializacion mas
convenientes para los pequefios productores. Dichos procesos contemplan no sélo los

valores econémicos, sino también los sociales y ambientales.

Debido a lo expuesto, hace algunas décadas empezé a proyectarse una respuesta
mediante un tipo de comercio alternativo: el comercio justo. Este sistema se proclama
como oportunidad para crear vinculos directos entre los productores agricolas de los
paises del Sur y los consumidores o importadores, que, en Su mayoria, se encuentran
localizados en los paises industrializados. Ademas, destapa un marco de opciones para
aquellos que residen en las zonas rurales y poseen estrechas parcelas, como a los
propietarios de pequefias y medianas empresas dedicados a la transformacion y
comercializacion de productos de base.

En contraposicion, la estructura tradicional del comercio convencional esta
caracterizada por tres factores: la interrelacion de productos y de servicios en una serie
de actividades con valor agregado, la configuracion espacial y organizacional que
conforman la red de produccion y marketing y la estructura de gobernabilidad que
determina las relaciones de poder y la ubicacion de los recursos en la cadena de

produccion.

Dicha estructura podria ser reforzada con la contribucion de factores que emergen
de otros enfoques como el cultural, que toma en cuenta elementos como los habitos de
consumo Yy el grado de concientizacion de los consumidores con respecto a la situacion

de los productores del Sur.

Es asi como, en este contexto, el comercio justo responde a los dos criterios
principales de todo movimiento social. Por un lado, este sistema se basa en una
dimensidn de caracter voluntaria y colectiva que busca una causa comun, es decir, de

interés social. Por el otro, la base militante del comercio justo cree en la causa que
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defiende. Esto es debido, principalmente, a que existe una dimension ideoldgica que
se apoya a un sistema de valores y creencias basados en principios como la justicia
social, la solidaridad y la cooperacion. Es por ello por lo que, el comercio justo no se

puede reducir a una simple practica comercial.

Cabe aclarar que cuando hacemos mencién a la base militante del movimiento, nos
referimos a los actores del comercio justo: Organizaciones no gubernamentales
(ONG’s), pequefios productores, grupos de consumidores, coordinadoras estatales,

instituciones internacionales, entre otros.

Por tal motivo, en este escenario, se torna imprescindible la creacion de mercados
alternativos como el del Comercio Justo para generar aportes en materia de
produccion, comercializacion, distribucion y consumo y, primordialmente, para acabar
con las profundas injusticias sociales que emergen del modelo econémico en el que
estamos inmersos socialmente. Asimismo, se busca generar transparencia en la
rendicion de cuentas; desarrollar capacidades que puedan mejorar las condiciones de
acceso a los mercados; promover la autonomia de los productores y el pago de un
precio justo; garantizar la equidad en materia de género; asegurar condiciones
laborales dignas, aboliendo el trabajo infantil; mejorar las practicas medioambientales
bajo métodos de produccidn responsables y sostenibles para poder contribuir a una
verdadera Responsabilidad Social Empresarial (basada en el respeto a la dignidad de
las personas, empleo digno, solidaridad, subsidiariedad, contribucién al bien comun,
corresponsabilidad, confianza, ética en los negocios, interrelacion con la comunidad,
transparencia, justicia, equidad y desarrollo social); lograr que las relaciones
comerciales tengan como finalidad el bienestar social sostenible en el largo plazo. Es
decir, se aspira hacia un nuevo ordenamiento juridico-social con normas y practicas

tendientes a la implementacion de este.

A su vez, esta realidad se agrava con la actual crisis econdmica mundial en donde
los sectores méas desfavorecidos son los paises del hemisferio sur, generandose
maultiples consecuencias: pérdidas de empleo, disminucion del poder adquisitivo de la
poblacién, presion impositiva, ciclos de recesion, una creciente desigualdad
socioecondmica, periodos de inestabilidad politica, centralizacion del poder, impactos

ambientales adversos, entre otras.
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La aplicacion de la economia de mercado es consistente con formas muy diferentes de
distribucion de los recursos, normas de funcionamiento o condiciones que favorezcan
la participacion en el mercado. Dependiendo de estas condiciones, la propia
economia de mercado generaria diferentes precios, condiciones de semejantes,
distintas distribuciones del ingreso y, en términos mas generales, resultados globales
diversos. Los cambios institucionales y las reformas politicas pueden alterar de forma
radical los niveles imperantes de desigualdad y pobreza, sin hundir con ello la

economia global. (Sen, 2002, p.17)

Sin embargo, pese al paulatino auge de este movimiento y al trabajo en red que
conlleva la difusion de este, se carece, actualmente, de la concientizacion y de la
implementacién de politicas de apoyo e incentivo al movimiento por parte de los
estados nacionales, organismos internacionales y gubernamentales, actores del

comercio internacional y de la sociedad civil.

Como se mencion6 con anterioridad, el Comercio Justo se autoproclama como el
movimiento que acarrea la idea de la justicia comercial inclusiva. Es por ello que apela,
en los diversos Tratados de Comercio Internacional de caracter bilateral o multilateral
(entendidos como acuerdos pactados entre dos 0 mas paises para contribuir a la mejora
del intercambio comercial y sus relaciones econémicas), dejar de lado las regulaciones
minimas de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC) y continuar en un
libertinaje de un sistema de comercio empobrecedor de los pequefios productores y de
los paises del Sur. En otras palabras, un modelo econémico que supere la dicotomia
entre dos corrientes extremas, capitalismo y comunismo, para maximizar el bienestar

social global:

Una desigualdad de poder en las relaciones comerciales privadas no seria el menor
de los problemas si ambas partes se enfrentasen con respeto y con el proposito de
proteger la dignidad. Entonces, la persona mas fuerte se encontraria al mismo nivel y
a la misma altura que la menos fuerte, y tomaria los deseos y sentimientos de esta tan
enserio como los propios. El resultado solamente seria satisfactorio cuando ambos
pudieran vivir bien. Pero en la economia capitalista directamente se incentiva a los

mas poderosos para hacer de esta desigualdad una ventaja. El resultado de percibir
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el beneficio propio y la competencia resultante es la especial eficacia del libre
mercado (Felber, 2014, p. 35).

Habiendo expuesto lo anteriormente mencionado, es pertinente plantear el siguiente
interrogante: ¢Es el comercio un acuerdo de integracion o un acuerdo de asociacion?
Ante este planteo, considero que el comercio deberia regirse en base a la integracion,
concepto que se contrapone a la ideologia del acuerdo de asociacion.

Segln la Real Academia Espafiola (RAE, 2019), se entiende por “integrar” a
comprender o abarcar todos los elementos o aspectos de algo, es decir, constituir un
todo. En contraposicion, el término “asociar” hace referencia a juntar algo con otro

para concurrir a un mismo fin.

Es por lo que considero que en el acuerdo de asociacion deberia regirse el Comercio
Justo ya que esta sustentado en la cooperacién y solidaridad econémica para compartir
recursos, conocimientos, habilidades; y proyectarse conjuntamente hacia un desarrollo
humano integral, sostenible, equitativo, interconectando lo que se podria denominar
los “dos extremos” de la cadena de comercializacion global (global chain): por un
lado, el productor responsable y, por otro, el consumidor ético. Ambos interesados el
uno por el otro. El uno, porque los productos al que accede “el otro” sean de la
maxima calidad y en la cantidad adecuada,; “el otro”, por las condiciones de vida del
productor, su familia y comunidades. Podriamos definir entonces el Comercio Justo
como el encuentro fundamental entre el productor responsable y el consumidor ético
(economie de proximité). Ya decia Razeto hace muchos afios que el mercado es sobre

todo una construccion social (Fretel, 2009, p.7).

En sintesis, el Comercio Justo es un movimiento multifacético en el cual no sélo
debe analizarse como una estrategia comercial, desde una Optica netamente del
marketing, sino que debe ser considerado como un vehiculo que aspire e incentive a
la produccién local sostenible, que genere puestos de trabajos dignos, garantice la
igualdad de género, impulse valores éticos en las culturas conservando la identidad de
los pueblos y que sea un componente alternativo que pueda ser visto como una

estrategia para fomentar el desarrollo integral desde lo local.

De este modo, no se trata de que el Comercio Justo extinga o se contraponga al

Comercio Internacional o Nacional, sino que se avance en repensar racionalmente al
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comercio como una actividad basada en relaciones comerciales de intercambio cuyo
fin sea el bien comun, orientado hacia un desarrollo solidario y sustentable, cuyos
beneficios de dicha actividad sean llevados de lo local a lo global.

Ante lo expresado con anterioridad, se plantea lo siguiente: ¢Es el Comercio el
propulsor del desarrollo sostenible?

Primeramente, es necesario definir la terminologia de dicha expresion. El origen de
la palabra “sostenibilidad” se remonta al afio 1987 en el Informe Socioeconémico de
Brundtland (1987) titulado “Nuestro futuro comdn” y elaborado para la Organizacion
de las Naciones Unidas. En el contenido de este, se utilizo por primera vez la palabra
compuesta “desarrollo sostenible” haciendo referencia a que deberia “Satisfacer las
necesidades de las generaciones presentes sin comprometer las posibilidades de las

del futuro para atender sus propias necesidades”.

Entonces, la sostenibilidad se basa fundamentalmente en tres pilares: ecologico,
econdmico y social; proponiendo la interaccion equitativa entre las tres esferas que

garanticen el desarrollo perdurable en el largo plazo.

En sintesis, habiendo descripto lo anteriormente expresado, en el desarrollo de la
presente investigacion se podra observar la interrelacion de los conceptos de
“Comercio Justo” con el “Desarrollo sostenible” ya que los mismos persiguen un solo

fin: lograr una distribucidn equitativa de los recursos en todas las esferas a nivel global.

Por otro lado, si bien, en la actualidad, el comercio justo no representa ni el 1% del
comercio internacional a nivel global, se constituiria como alternativa en

Latinoamérica para favorecer un comercio no convencional basado en la equidad.

Es por ello, que como modelo opcional emergido en el sistema capitalista (tales
como los movimientos de la Economia del bien comdn, la Economia Solidaria, el
Cooperativismo y las Finanzas éticas), se intentard demostrar la relevancia de
reivindicar a las economias locales. Entonces, el foco central estara basado en que las

oportunidades creadas socialmente se reencuentren con las oportunidades economicas.

En el libro “Las venas abiertas de América Latina” Galeano afirma (2004): “El

pueblo que compra manda, el pueblo que vende sirve; hay que equilibrar el comercio
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para asegurar la libertad; el pueblo que quiere morir vende a un solo pueblo, y el que

quiere salvarse vende a mas de uno” (p. 97).

2. Presentacién del caso

Para la realizacion del presente trabajo de investigacion, se opto por el disefio de
una estructura de tesis basada en el debate entre autores como modelo de discusion
tedrica. A su vez, comprendera de un trabajo de revision y analisis bibliografico de un

problema relevante en un campo disciplinar especifico.

Asimismo, implicara un analisis critico y de rigor académico sobre el estado del
arte del problema mencionado con anterioridad. Y, para ello, se propondra un debate
entre los principales autores y corrientes de pensamiento, asociadas a los modelos de
comercio convencional y al comercio alternativo, definiendo las corrientes mas
representativas vinculadas con la problemética del Comercio Justo para forjar una
alianza para el desarrollo sostenible en el contexto latinoamericano, entramando las

principales lineas de debate.

3. Tema

Propuesta del movimiento de comercio justo desde un abordaje ético para fomentar

una alianza de desarrollo sustentable para América Latina y el Caribe.

4. Problema general

El comercio internacional estd dominado por la l6gica del libre mercado, que
fomenta la creciente competitividad y la obtencion del maximo beneficio econdémico.
Consecuentemente, se utiliza la medicion de la acumulacion capital, en vez de la

utilidad social, como meta y no como medio.

Frente a las dindmicas econdmicas internacionales impulsadas por la globalizacion,
se han exacerbado las condiciones de pobreza de las poblaciones méas vulnerables

debido a que el sistema de comercio se centraliza Gnicamente en la relacion costo-
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beneficio y el crecimiento de los mercados, haciendo a un lado la preocupacién por el

bienestar de los miembros de la sociedad que se mueve en torno al sistema econémico.

Entonces, lo que se ocasiona es un dilema de inclusion-exclusién. Por lo tanto, la
principal problemética de esta investigacion esta basada en que las Naciones del Sur
se ven mas desfavorecidas frente a las economias del Norte, generando una relacion
de subordinacion al dominio del capital y una condicion de inferioridad,
imposibilitando el desarrollo de los pueblos Latinoamericanos y del Caribe;
provocando desigualdad social, pobrezas extremas, exclusion del sistema comercial
imposibilitando el acceso a nuevos mercados, menor poder adquisitivo escaza

intervencion en la toma de decisiones en el plano internacional.

Es por ello, que es imprescindible repensar un nuevo ordenamiento mundial basado
en una arquitectura internacional de desarrollo con el objetivo de reducir la brecha de

desigualdad social preexistente y avanzar hacia una mayor sostenibilidad.

5. Objetivo general

Proponer el movimiento del comercio justo como alternativa a las practicas
comerciales desiguales, circunscriptas en el sistema capitalista predominante
resinificando valores como la igualdad, la justicia, la equidad, para fomentar el

desarrollo sustentable de los pueblos del Sur.

6. Objetivos especificos

1. Desarrollar la evolucion historica del comercio justo y contraponerlo con

el comercio convencional

2. Comparar las diferentes definiciones de comercio justo en base a los

distintos autores y corrientes representativas a la problematica.

3. Proponer estandares de valores y principios basados en un comercio justo,

equilibrado, sostenible y participativo.
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4. Repensar las formas actuales de comercio, a partir de un nuevo modelo de

sistema econdmico basado en la cooperacion y el bienestar social.

5. Analizar la relacion de la contribucion del comercio justo al desarrollo

sostenible.

7. Eleccion del tema

La eleccion del tema para abordar la problematica del Comercio Justo como
alternativa ética para fomentar una alianza para el desarrollo de los paises del Sur fue
debido a que en la actualidad sélo se habla de indicadores econémicos cuyo objeto es
maximizar la relacion costo-beneficio, ingresos percibidos, cantidad de productos
elaborados y vendidos, el tipo de cambio o el balance general de las organizaciones
sin contemplar los efectos adversos de la globalizacién, dejando de lado el capital
social y humano que se empled para lograrlo. Es decir, la economia, como ciencia

social, ha perdido el eje de este: el bien comun.

Otro de los motivos fue debido a que en la Republica Argentina se carece de una
Coordinadora Nacional de Comercio Justo. Si bien esta presente la iniciativa de iniciar
una Coordinadora birregional de Argentina y Uruguay, las sedes de las coordinadoras
se encuentran funcionando en los siguientes paises: México, Nicaragua, El Salvador,
Guatemala, Panama, Costa Rica, Colombia, Ecuador, Pert, Chile, Bolivia, Paraguay

y Brasil.

Esto lleva a que, a nivel regional, se dificulte la integracion, la coordinacion y
planificacion de estrategias para la llevar a cabo en la promocion de un Comercio

alternativo al convencional.

Por Gltimo, la designacién del tema fue debido a la causal de las tendencias
enddgenas de desigualdad. Es decir, las mismas, considero que surgen de no haber
sido neutralizadas por las fuerzas que predominan en el sistema econémico actual de
libre mercado y por las politicas publicas empleadas tanto en el ambito econémico
como social. En consecuencia, lo que se produce es un aumento de la polarizacién de

las tendencias en la region latinoamericana.
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8. Justificacion del Tema

El motor que impulsé el desarrollo del siguiente trabajo final de tesis fue debido a
que hay una amplia brecha entre la teoria y la praxis, lo que adopta una perspectiva
convencional del comercio internacional. Debido a la carencia de un enfoque integral
ético, he optado por proponer una mirada distinta y alternativa a la predominante

actualmente.

Esto es debido a la falta de concientizacion que acarrea las consecuencias de los
actos del comercio, es decir, los dilemas éticos. Algunos de ellos: la hambruna
mundial, escasez de recursos, comercio desmesurado, corrupcién, desigualdad en
derechos, explotacion infantil, pobreza extrema, distribucién no equitativa del ingreso,
los fendmenos relacionados al cambio climatico, elevados indices de mortalidad
infantil, déficit en materia sanitaria, desequilibrios en las balanzas comerciales,

volatilidad del tipo de cambio, falta de educacion, desempleo, entre otros.

Es por ello, que busco proponer un modelo que contemple los desequilibrios
sociales predominantes resignificando los valores perdidos como la solidaridad, la
cooperacion, la desigualdad, la inclusion social y visibilizando los problemas
mencionados con anterioridad en la region con el propdsito de generar una mayor

conciencia social.
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9. Marco tedrico

Desde hace algunos afios, la palabra “globalizacion” se ha puesto de moda para dar
cuenta de los procesos sociohistoricos que ha transitado la humanidad en las dltimas
décadas. Las grandes revoluciones tecnoldgicas han servido como criterio de
periodizacion de la historia y, por ende, para delimitar el nuevo orden actual.

Con la resignificacion de las variables tiempo y espacio, la creciente
interdependencia global y la simultaneidad de los hechos, se modifica la concepcion
del sujeto y el proceso de toma de decisiones.

En este paradigma caracterizado por la incertidumbre, los actos ya no solo inciden
a nivel local, sino también a nivel global. Las decisiones humanas son las acciones

que delimitan el contexto histérico y sus transformaciones.

En primera instancia, y con el fin de intentar comprender el contexto en el que
emerge la globalizacion, se debe definir la terminologia y el recorrido histérico a
desarrollar.

El término “globalizacion” ha sido empleado para describir el nuevo orden
mundial, el cual se caracteriza por una creciente integracion e interdependencia entre
los actores y factores que lo conforman. Los mercados, culturas y sociedades se
unifican, transformando todo a nivel econdmico, politico, tecnolégico, social, cultural

y ecoldgico existente.

Dicho concepto comenzé a ser utilizado hacia fines de la década del sesenta, cuando
el sistema internacional experimentd cambios crecientes de interdependencia
econdmica y politica. Desde el punto de vista etimoldgico, se puede tomar en cuenta
el concepto de “aldea global” (McLuhan, 1995). Al desglosar esta expresion, la
palabra “aldea” refiere a una comunidad pequefia, con rasgos y caracteristicas propias.
No obstante, al afadir el término “global”, su concepcion se resignifica ya que lo
global sugiere el avance de las comunicaciones (estar al tanto de los hechos en todo

momento y lugar) y una comunidad homogénea e intercomunicada permanentemente.

Con respecto a los origenes del proceso globalizador, se da una gran cadena que

remonta varios acontecimientos:
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El primero a tener en cuenta surge entre los siglos XV y XVI, con el inicio del
paradigma moderno y la consolidacion de los Estados-Nacion en Europa Occidental.
Dicho orden, basado en larazén y el individualismo, di6 lugar a una sociedad industrial
cuyo espiritu era capitalista y liberal: en este sentido, se introdujo la dindmica de la
propiedad privada de los medios de produccion, dando importancia al capital como
generador de riqueza. A su vez, se asignaron recursos a través del mecanismo del libre
mercado, en consecuencia, surgio un paso de lo local a lo nacional donde la ideologia

dominante fue el nacionalismo.

¢Qué se buscaba con este nuevo orden sociohistorico? Resultaba importante
establecer y detentar un territorio con limites bien definidos que pudiera ser
controlado, autdbnomo y soberano. Obtener una territorialidad geografica significaba,
asu vez, territorialidad del trabajo y del capital, ambos articulados por el poder politico

que ejercian los Estados Nacionales.

La transicion de este sistema produjo el debilitamiento de los Estados Nacionales,
lo cual daria origen a los procesos colonizadores y migratorios. Es decir, a partir de los
primeros viajes transoceénicos del siglo XV1, que vinculan la transicion al capitalismo
como sistema de produccion e ideologia, comienza a configurarse la concepcion de
espacio global como proceso de expansion y apertura. Asimismo, con las conquistas
europeas Yy las nuevas tecnologias que surgen con la revolucion industrial, se produce
una nueva forma de acumular riqueza, y nacen nuevas figuras que cambian las reglas

comerciales: comerciantes y banqueros.

A partir del siglo XIX el actual sistema interestatal comienza a configurarse. El
mismo expresa la relacidn que se produce entre naciones, que conlleva al nacimiento
de nuevas organizaciones internacionales, entre ellas la Organizacion de las Naciones
Unidas (ONU), el Fondo Monetario Internacional (FMI) y la Organizacion Mundial
del Comercio (OMC), cuya finalidad es crear y garantizar normas a modo de

regularizacion internacional.

Ya para el siglo XX, las funciones del estado volvieron a cambiar. Entre las décadas
del cincuenta y setenta, con la creacion de empleo, el control de los centros de
produccion nacional y la acentuacion en el poder politico, se permitio el crecimiento

econdmico.
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En sintesis, se puede pensar que el capitalismo intentd hacer del mundo un sistema
administrativo, instrumentando politicas cuya finalidad es, en definitiva, el control
social y todo lo que ello implica. Pero acontecimientos como: las dos guerras
mundiales, la reunificacion del mercado mundial capitalista con la hegemonia de los
Estados Unidos tras la derrota de las revoluciones socialistas en Rusia en la década del
‘50 y el colapso de la Union Soviética, la caida del muro de Berlin, la revolucion
informatica y de los medios de comunicacion, el auge de las empresas multinacionales
y las cadenas de valor a lo largo del mundo, dan cuenta del fin de una etapa historica

e inicio de la globalizacion.

El nuevo orden mundial trajo consigo la resignificacion de las variables de tiempo
y espacio, impactando directamente en la vida cotidiana de las personas. Con respecto
a la variable “tiempo”, el avance tecnoldgico e informatico produjo una modificacién
en las comunicaciones, dando lugar a la creacion del ciberespacio. Este espacio trae
aparejado un cambio en la vivencia de temporalidad, ya que permite la simultaneidad

entre el hecho, y su potencial percepcién en cualquier parte del mundo.

Este concepto puede ser acompafado por el término “no lugar” (Auge, 1992).
Dicho término implica un espacio despojado de las expresiones simbdlicas, de la
identidad y de las relaciones. Tampoco da lugar a lo histérico, ya que vivimos reinados
en el presente, la actualidad y lo urgente. En si, el “no lugar” conlleva a una sociedad

formada por individuos no identificados, no socializados y no localizados.

Con respecto a la variable “espacio”, surge la invencion de un espacio
extraterritorial. EI mismo introduce nuevas formas de vinculacién entre los sujetos,
otorgandoles un carécter virtual y diversas modalidades de expresion, escudados en el
anonimato que los mismos generan. Dentro de este mundo globalizado, donde la
ideologia dominante es el liberalismo, los vinculos existentes producen relaciones

basadas en la percepcion del otro como mercancia.

En este sentido, el socidlogo Zygmunt Bauman refiere a la palabra “liquido” como
un concepto interesante para analizar la sociedad actual: dicho adjetivo hace referencia
a aquello que no tiene forma ni consistencia, y que puede ser reflejado en la nueva
forma de concebir el espacio, el capital, las instituciones y normas que rigen la

sociedad actual.
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El paradigma del que emerge la globalizacion puede ser denominado de varias
formas posmodernismo, neoliberalismo, mundializacion, internacionalizacion,
integracion, universalizacion, entre otros. La concepcion de “Modernidad Liquida”
supone que los sélidos conservan su forma, consistencia y persisten en el tiempo. En
cambio, los liquidos son informes y fluyen constantemente. La solidez de los vinculos
que representan las acciones individuales y colectivas, se estan derritiendo. Es el
momento de la desregulacion, de la flexibilizacion, de la liberalizacion de todos los

mercados (Bauman, 1999).

Desde este punto de vista, podemos plantearlo como un paradigma de
incertidumbre, inmediatez, cambio continuo e inestabilidad. Un prototipo donde se
acenttan rasgos del capitalismo, como el individualismo, la privatizacion, la
flexibilizacion laboral, la libertad de los mercados, la no intervencion del estado como
ente regulador. Por ende, al estar inmersos en un estado liquido, y resignificar los
variables de tiempo y espacio, no ocupamos ningun lugar especifico, no somos

considerados “sujetos” sino “objetos” pertenecientes a la nueva sociedad de consumo.

Aclarado dicho panorama, para comenzar el analisis de la tematica planteada, es
imprescindible definir la concepcion del Comercio Justo a partir del abordaje de los
diferentes autores y organismos institucionales reconocidos a nivel internacional para

poder comprender el fendmeno a estudiar.

9.1. Breve recorrido historico del Comercio no Convencional

El término “Comercio Justo” (certificado Fairtrade) comenzé a emplearse
internacionalmente a partir del afio 1964, durante el desarrollo de la Conferencia Sobre
Comercio y Desarrollo de la Organizacion de las Naciones Unidas (UNCTAD) llevada
a cabo en Ginebra, Suiza bajo el lema “Comercio, no ayuda” (Trade, not Aid). Durante
la misma, el movimiento de los denominados “Paises No Alineados” conformado por
una agrupacion de estados durante la Guerra Fria entre Estados Unidos y la Unién
Soviética para adoptar una posicion neutral, defendio una vision alternativa de

desarrollo.
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Perfilandose la necesidad de construir un Nuevo Orden Economico Internacional
para dar respuesta a las consecuencias sufridas de la dependencia econdmica,
tecnoldgica, financiera y politica de los paises del Norte, surgen redes comerciales
alternativas por parte del Continente Europeo y Americano para importar productos

de caracter internacional sin intermediarios.

Sin embargo, el origen ideoldgico data del siglo X1X cuando un autor denominado
Max Havelaar escribe un libro acerca de la desigualdad comercial entre Indonesia y
los Paises Bajos. EI mismo hacia referencia a la explotacion de los trabajadores en las

plantaciones de Café en Java por los comerciantes coloniales holandeses.

Luego, el concepto comienza a tener auge en el continente europeo y en América
de Norte. En el afio 1949, se crea el SERRV, en los Estados Unidos, una ONG que
favorece las ventas de los productores desfavorecidos.

Posteriormente, comienzan de las actividades de importacion de una firma
denominada Oxfam que comercializa en Inglaterra. Luego, en abril de 1969, se abre
la primera tienda del tercer mundo en Holanda con el objetivo de vender productos
artesanales directamente desde el primer eslabon de la cadena de comercializacion: el

productor.

Acontecimientos como la creacion de la primera cooperativa Jute Works en
Bangladesh, o la introduccion del café indio en las cooperativas de Guatemala, han

sido relevantes para la historia del movimiento.

En el afio 1988 se crea el primer sello de garantia de productos de comercio justo
denominado “Max Havelaar”. Esta certificacion tenia como proposito expandir la red
del comercio justo, aumentando los volumenes de ventas de los pequefios productores
usando los canales convencionales de la comercializacion mediante productos

debidamente registrados y de facil reconocimiento.

También, significé un hito en el ambito de las relaciones entre los paises del Norte
y los del Sur, abriendo camino a la creacion de las certificaciones Transfair, Fairtrade

y otras certificaciones de caracter ético y sostenible.
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Por otro lado, generd la concientizacion en materia de Responsabilidad Social
Empresarial y el rol protagénico de los pequefios productores latinoamericanos como

actores del comercio justo.

A su vez, se crearon cuatro organizaciones representativas internacionalmente
teniendo su sede en el continente europeo. Dichas organizaciones nuclean la
denominada agrupacion FINE en el afio 1988. Las siglas representan un acrénimo de
las organizaciones que lo componen: FLO (Fair Trade Labelling Organizations
International), IFAT (Asociacion Internacional de Comercio Justo), iNEWS! (Red

Europea de Tiendas Mundo) y EFTA (Fundacion Europea de Comercio Alternativo).

El objetivo de FINE es crear una plataforma estandar para desarrollar bases
comunes gque puedan ser seguidas e implementadas por todas las organizaciones. A su
vez, compartir informacion con las cuatro organizaciones que nuclea para poder
transferir conocimientos, incrementar la calidad, armonizacion en los sistemas de
comunicacion, eficiencia de los sistemas de control y monitoreo, difundir el

movimiento, crear campafias en apoyo al mismo.

En segunda instancia, FLO es una organizacién no gubernamental que coordina a
nivel internacional la certificacion de los productos de comercio justo “FAIRTRADE”.
Fue fundada en 1997. Su sede se encuentra en la cuidad de Bonn, Alemania. Cuenta
con 24 organizaciones que amparan un Gnico sello de comercio justo para garantizar

los estandares del movimiento.

FLO, aplica dos tipos de estandares diferentes dentro del comercio justo. El
primero, se aplican a los pequefios productores nucleados en estructuras democraticas,
como por ejemplo cooperativas. EIl segundo grupo, se aplican a los trabajadores que
pueden pagar remuneraciones decentes y afiliarse a sindicatos, garantizando
condiciones de seguridad y salud. Cabe aclarar que siempre se debe asegurar el pago
de un precio minimo, que es el retribuido a los productores. Ademas, existe una
contribucion adicional en la que puede ser invertida en las comunidades o en los

negocios.

Dentro del sistema de certificacion, las marcas que llevan los productos Fairtrade
en el embalaje de estos, tienen una licencia de FLO y de las organizaciones de

comercio justo. A su vez, refleja el apoyo a los productores y a las comunidades
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asociadas al movimiento que producen: café, te, azlcar, bananas, frutos secos y
disecados, arroz, miel, vino, jugos de frutas, quinua, legumbres, soja, especias y

hierbas, flores, algodon y balones deportivos.

Asu vez, el proceso de certificacion de los productores y comerciantes de productos
pertenecientes a la red que es llevado a cabo por FLO-CERT, se audita periédicamente,
verificando los criterios del comercio justo, la calidad de los productos, las condiciones
de los productores, la transparencia en la rendicion de cuentas debiendo demostrar que

la cantidad vendida sea la misma entre consumidores y productores.

Siguiendo con los entes mas representativos, surge IFAT. Es una organizacion que
se cred en el afio 1989 y su sede estd radicada en el pais holandés. IFAT estaba
compuesta por tres categorias: los miembros, el consejo consultivo y la secretaria
distribuidos en las regiones de Africa (Cooperacion del Comercio Justo en Africa-
COFTA), Pacifico, América Latina (IFAT LA), Europa (IFAT), América del Norte y
Asia (Foro Asiatico de Comercio Justo Inc.- AFTF).

Dicha organizacion pas6 a denominarse WFTO (Organizacion Mundial del
Comercio Justo) que engloba méas de 400 organizaciones en 70 paises. A su vez, posee

una oficina central en América Latina (WFTO-LA).

La mision de dicha organizacion es mejorar el bienestar y sustento de los
productores en condiciones desfavorables por medio del fomento y la conexion de
organizaciones del comercio justo y la difusién de mayor justicia y equidad en el

comercio mundial.

Adicionalmente, en 2004 se crea también el sello correspondiente a IFAT
denominado FTO- Mark (Fair Trade Organization). EI mismo identifica a cientos de
organizaciones de comercio justo registradas por el sello de calidad. Dicho sello sirve

para identificar y merecer a las organizaciones que apoyan la promocion de este.

Por otro lado, surge NEWS! que es la Red Europea de Tiendas Mundo que fue
creada en el afio 1994. La misma se encarga de coordinar las asociaciones de las

tiendas nacionales de Comercio Justo.
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También, como organizacion representativa de comercio justo, surge EFTA. Es una
asociacion europea de comercio justo creada en el afio 1990 formalmente cuya
finalidad es agrupar importadores de comercio justo. Se dedica a la compra de
productos agrarios y artesanales de productores localizados en los paises de desarrollo.
Su intencidn es mejorar el acceso de los productores y fortalecer las organizaciones de

estos en dichos paises.

Para finalizar el recorrido historico, se mencionara a la organizacion internacional
constituida en el afio 2004: CLAC (Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de
pequefios productores y trabajadores de Comercio justo). La misma se articula a través
de coordinadoras nacionales que representan a las organizaciones certificadas
Fairtrade y a organizaciones de comercio justo. A traves de las mismas, se logran

posicionar los intereses y los problemas en las agendas publicas.

Habiendo hecho una resefia historica del surgimiento del Comercio Justo como

movimiento social, se procedera a la definicion de este.

9.2. Definicion de Comercio justo

Si bien multiples organizaciones a nivel mundial han adoptado diversas
definiciones de “Comercio Justo”, tales como “Comercio no Convencional” o
“Comercio Alternativo”, se realizara un analisis etimoldgico de la palabra compuesta

para iniciar una linea de analisis.

Primeramente, la palabra “Comercio”, cuya raiz etimologica es el latino
(commercium), hace referencia a una actividad socioeconémica basada en el
intercambio de bienes y servicios entre diferentes partes o en la compraventa, cuyo
destino puede ser su consumo final o la transformacion de este a cambio de una
retribucion monetaria o un bien o servicio de igual valor. Adicionalmente, se puede

definir como un lugar o establecimiento en donde se comercializan bienes o servicios.

Lo que tienen en comun ambas definiciones es que convencionalmente se ha ligado
el comercio intimamente con la idea de la “negociacion” y el “lucro”. La idea de lucro

ha estado presente desde el primer sistema de produccion desencadenado en la
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comunidad primitiva por la Revolucion Agricola: el modo esclavista de produccion.
Dicho modo estaba basado en la explotacion cuyas relaciones de produccion consistian
en la apropiacion por parte de los duefios de esclavos sobre los medios de produccién.

Los mismos eran considerados instrumentos sin derechos.

Dicha idea fue evolucionando, haciendo que las actividades lucrativas potencien
rasgos como el individualismo, el consumo desmesurado, un cambio en las prioridades
en la piramide de las necesidades humanas: (fisiologicas, seguridad, afiliacion,
reconocimiento y autorrealizacién) que arraiga consigo mismo la pérdida de la

valoracion de las cosas.

Por otro lado, la palabra “justo” segtin la Real Academia Espafiola (2019) se define
como: “que obra segun justicia y razon”. La misma tiene un trasfondo ético que

conlleva a un interrogante en el plano moral de qué es lo justo y lo injusto:

Lo justo que lo es relativamente a los demas, es, para decirlo en una sola palabra, la
equidad, la igualdad; y lo injusto es la desigualdad. Cuando uno se atribuya si mismo
una parte de bien mas grande o una parte menos grande de mal, hay iniquidad, hay
desigualdad; y entonces creen los demas que aquél ha cometido y que ellos han sufrido
una injusticia. Si la injusticia consiste en la desigualdad, es una consecuencia
necesaria que la justicia y lo justo consistan en la igualdad perfecta en los contratos
(Aristoteles, 2017).

Habiendo partiendo de la base etimologica, se dara inicio a la concepcion del
movimiento desde diferentes enfoques. Para comenzar, Segun la carta de los Principios
del Comercio Justo escrito por WFTO (World Fair Trade Organization) y Fairtrade

International (2009), el movimiento se puede definir como:

El Comercio Justo es una relacion de intercambio comercial, basada en el didlogo, la
transparencia y el respeto, que busca una mayor equidad en el comercio
internacional. Contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo mejores condiciones
comerciales y asegurando los derechos de los pequefios productores y trabajadores
marginados, especialmente los del Sur. Las organizaciones de Comercio Justo,
apoyadas por los consumidores, estan activamente comprometidas en apoyar a los
productores, sensibilizar y desarrollar campafias para conseguir cambios en las

reglas y practicas del comercio internacional convencional (p.6).
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Tambieén, se lo puede definir segun FINE de la siguiente manera:

“El Comercio Justo es una relacion comercial basada en el didlogo, la
transparencia y el respeto que busca mayor equidad en el comercio internacional.
Contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo mejores condiciones en el comercio y
garantizando los derechos de los productores y trabajadores marginados,
particularmente en el Sur” (Ceccon, 2008, p. 61).

Por otro lado, el comercio justo es definido por Coccione y Nanno Mulder en su
obra “El aporte del comercio justo al desarrollo sostenible” (2017) como:

El comercio justo es un movimiento socio-econémico global que propone una manera
distinta de entender las relaciones econémicas y comerciales (...) El comercio justo
es un modelo comercial que pone en centro a los seres humanos y a la sostenibilidad
social, econdmica y ambiental de las sociedades, en vez de la maximizacion de las
ganancias. Es un modelo que busca dignificar el trabajo de todos los actores
involucrados en las cadenas de valor, fomentando una gestion responsable y

sostenible de los recursos naturales (p. 19).

Por ultimo, se planteara la siguiente definicion:

La principal finalidad del comercio justo es la de impulsar una red de comercio
alternativo que fomente el consumo de productos que tengan en cuenta, tanto el
criterio del pago de un precio justo a los productores, como la promocion de valores
sociales y de respeto al medio ambiente. Ademas, brinda la posibilidad de esquivar el
peso completo de las fuerzas del mercado sobre la venta de los productos, a través de

redes de comercializacion alternativas (Krier, 2001).

Habiendo desarrollado las concepciones de comercio justo de diferentes abordajes,
se puede establecer un andlisis de lo expuesto por los autores mencionados. Por un

lado, las principales similitudes que se pueden establecer son las siguientes:

1) Es un sistema de caracter alternativo basado en las relaciones comerciales.
2) Promueve valores sociales y culturales: dignidad, responsabilidad,

equidad, justicia, respeto y transparencia.
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3) Pretende contribuir a la autogestion de los pequefios productores de las

naciones del sur y al desarrollo sostenible.

4) Es un movimiento que busca la igualdad de derechos.
5) Antepone al capital social antes que a los beneficios generados por el
mismo.

A su vez, dicho movimiento aspira a contribuir a la reduccion de las brechas de
desigualdad social presentes entre los paises del Norte y del Sur y los dilemas éticos
actuales: la lucha contra la erradicacion de la pobreza, el cambio climatico, las
desigualdades de género, las prominentes tasas de mortalidad infantil y materna, el
déficit en materia de educacion, la carencia de agua potable e instalaciones sanitarias,

el deterioro de los ecosistemas, sistemas de produccién y consumo desmesurados .

Pero, ¢quiénes son los actores intervinientes en la red de este modelo?

9.3. Actores del comercio justo

Los actores intervinientes en la red de comercio justo son los siguientes:

a) Productores: hace referencia a los pequefios productores que han sido excluidos
del sistema comercial actual, imposibilitindose las condiciones de acceso a los
mercados, limitando su actuacion en los mismos. Seglun datos de Fairtrade
international, en 2016 se reportaron mas de 327.575 trabajadores y 731
productores certificados de comercio justo en América Latina y el Caribe, es decir,
el 52% del total mundial (VER ANEXO I).

A su vez, dichos productores certificados se pueden clasificar en dos tipos de
organizaciones: organizacion de pequefios productores y organizaciones laborales
contratadas. Pueden estar organizados en multiples formas. Por ejemplo: en

familias, cooperativas, pequefias empresas, talleres, entre otras.

Los requisitos que deben cumplir los productores para poder participar del
comercio justo son, por ejemplo: la elaboracion de productos de calidad, el pago

de un precio justo, respetar el entorno cultural, proteger los derechos humanos,
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estar nucleados en forma de organizaciones participativas, cooperativas y
democréticas, promover un desarrollo ecolégico mediante métodos de produccién

sostenibles.

b) Organizaciones de comercio justo: cumplen un rol de intermediacion entre el

productor y el consumidor o importador. Surgen como un canal alternativo a los
sistemas de distribucidn convencionales. Realizan tareas de contacto y de registro
de productores e importadores; llevan a cabo pequefias operaciones comerciales
de importacién y exportacion que permiten que los productores del Sur puedan
establecer lazos con los importadores del norte, posibilitindoles el acceso a los
mercados de destino; generan politicas para difundir el movimiento y espacios de
concientizacion de las causas por el cual se creo; otorgan financiamiento para las
compras de los pequefios productores y buscan financiacion externa; brindan
asistencia técnica y capacitacion continua a los productores; realizan procesos de
auditoria y supervision para garantizar que se esté cumpliendo con los propdsitos

del comercio justo.

c) Tiendas de comercio justo: son aquellos puntos de venta en donde el consumidor

puede adquirir los productos o recibir informacion acerca de los mismos. Tienen
como objetivo aproximar al productor y consumidor, de forma de crear una sola
union, es decir, “prosumidores”. De esta manera, lo que se logra es fomentar un
vinculo més directo y empezar a crear concientizacion, mediante un consumo
responsable, acerca de quién elaboré el producto, en qué condiciones fue
producido, en qué lugar y como repercute a la calidad de vida. Entonces, el
anonimato generado por la exclusion y la resignificacion de las variables tiempo
y espacio mencionados en el marco tedrico de la globalizacion, se va
transformando en la identidad de los pequefios productores del sur y la cultura de

sus pueblos.

d) Consumidores: adquieren un rol protagonico en el esquema del comercio justo y
son, junto a los productores, los principales beneficiarios de dicho movimiento.
Como se menciono con anterioridad, el consumidor, mediante su habito cotidiano

de compra, podra obtener productos de calidad que contengan no solo el producto
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en si, desde una concepcion del marketing, sino un producto cargado de
significacion, historia, contribucion a las probleméticas actuales, es decir, un

producto con valor agregado.

De esta forma, se contribuye a fomentar el consumo responsable y a la formacion

de un consumidor critico y socialmente comprometido.

Habiendo detallado los actores intervinientes considero pertinente preguntarnos,
¢como podemos aportar, a partir de las acciones individuales o grupales, al comercio

justo?

Ante esta inquietud, nos surge la necesidad de citar los principios de comercio justo:

9.4. Principios del comercio Justo

La Organizacion Mundial de Comercio Justo o WFTO (World Fair Trade
Organization) crearon 10 principios que las organizaciones de comercio justo deben

seguir para garantizar su cumplimiento:

e La creacion de oportunidades para productores en desventajas economicas.

e Transparencia en la rendicion de cuentas.

o Practicas comerciales justas: hace referencia a contrarrestar las diversas
practicas desleales existentes en la actualidad en el comercio internacional.
Como, por ejemplo:

1) Cuando una mercaderia importada no recibe el mismo tratamiento que la
mercaderia nacional, lo que produce una ventaja sobre la mercaderia
importada y produce un efecto negativo en la produccion nacional.

2) Mercaderias importadas caracterizadas como idénticas o similares a las
producidas nacionalmente que hayan sido introducidas bajo condiciones
de dumping o subvenciones. Por “dumping” se entiende que es una
practica que se da cuando las mercaderias de un pais “A” son introducidas
a otro pais “B” a un precio inferior al normal en el pais de origen en el

curso de operaciones normales. En cambio, por ‘“subvenciones” se
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entiende como aquellos incentivos, premio, beneficios econémicos
otorgados directa o indirectamente por la administracion publica de un pais
a una determinada rama de la produccion o a la exportacion de mercaderias
y que conlleve un beneficio al receptor.

3) Las importaciones de mercaderias que se dan bajo un sistema de
discriminacion de precios.

e Precio Justo.

¢ No al trabajo infantil ni forzoso.

o Compromiso de no discriminacién, igualdad de género, potestad
econdmica de las mujeres y libertad de asociacion.

e Condiciones de trabajo dignas.

e Desarrollo de capacidades.

e Promocion del comercio justo.

e Respeto por el medio ambiente

Cuadro 1.1: Principios del comercio justo

NOAL TRABAJOINFANTIL,
NOAL TRABAJO FORZOS0 LOS DIEZ

Py PRINCIPIOS
e - DE
©% >0 [ COMERCIOJUSTO

OPORTUNIDADES : ) CIA PRACTICAS 4 PAGO JUSTO

PARA PRODUCTORES R AD COMERCIALES JUSTAS
DESFAVORECIDOS "

NOALADISCRIMINACION, ! DESARROLLO DE PROMOCION DEL
IGUALDAD DE GENERO, CAPACIDADES COMERCIO JUSTO
LIBERTAD DE ASOCIACION

1 RESPETO AL
MEDIO AMBIENTE

Fuente: WFTO LA

Habiendo aclarado esto y a modo de conclusion, el “Comercio Justo” se basa en las
relaciones comerciales de cooperacion que surgen de los productores del “Sur” y los
importadores y consumidores del “Norte”. Adicionalmente, posee una perspectiva
multidimensional que involucra diversos aspectos: econdmicos, sociales,

medioambientales y politicos.
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Su propdsito es incentivar nuevas formas de producir y consumir de manera
igualitaria, justa, inclusiva y solidaria. El enfoque de desarrollo adoptado por dicho
movimiento atraviesa todas las escalas: local, provincial, nacional, regional,
continental y global. A su vez, comparte la vision de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible de la Agenda Mundial 2030.

No obstante, para entender el movimiento del comercio justo, es necesario
abordarlo desde una concepcion ética. Surgiendo asi, el siguiente interrogante: ¢Qué

es la ética?

9.5. Etica

Desde el punto de vista etimoldgico, la palabra “ética” proviene del griego “ethos”,

29 ¢ 2% ¢

que despliega diversos significados: “lugar en el que habita”, “costumbre”, “modo de
ser”, “caracter”, entre otros. Es prudente hacer una distincion entre “ética” y “moral”
ya que a pesar de que su origen etimoldgico representa lo mismo (costumbre), son

diferentes.

La “moral” es la que determina los limites, el comportamiento y las actitudes de
una persona. Su base se encuentra en el conjunto de normas y valores que guian el

comportamiento de una sociedad.

Por otro lado, la “ética” esta orientada al estudio de la moral, es decir, de los actos
humanos que persiguen un fin: el bien y la felicidad. En su obra Etica a Nicomaco,

Aristoteles (s.f) afirma:

Toda noticia y toda eleccion a bien alguno se dirige, qué es aquello a lo cual se
endereza la ciencia de republica y cual es el ultimo bien de todos nuestros hechos. En
cuanto al nombre, cierto casi todos lo confiesan, porque asi el vulgo, como los mas
principales, dicen ser la felicidad el sumo bien, y el vivir bien y el obrar bien juzgan
ser lo mismo que el vivir prosperamente; pero en cuanto al entender qué cosa es la
felicidad, hay diversos pareceres, y el vulgo y los sabios no lo determinan de una

misma manera (p.22).
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Mediante este fragmento, el filésofo transmite que la ética no puede ser considerada
como una ciencia, sino como una “reflexion” que se pone en practica en nuestros actos,
en nuestra busqueda de la libertad y la verdadera felicidad. Sin embargo, se llega a
dicha felicidad si el hombre actta conforme a lo que propiamente es. En este sentido,
el problema se haya en que la felicidad no significa lo mismo para todos: algunos la
encuentran en los bienes tangibles, como el dinero, en vez de en la esencia propia del

hombre.

Por otro lado, cada contexto sociohistorico contiene su propia interpretacion de la
“gtica”. Dentro del paradigma contemporaneo, se reivindica el pensamiento
aristotélico: la ética es “el arte del buen vivir”, y que nosotros elegimos libremente

como hacerlo.

Entonces, en el paradigma actual, Bernardo Kliskberg, padre de la Gerencia social,
economista, sociélogo, contador publico, plantea la discusion de una “ética para el
desarrollo” en los paises del Sur, a través de la Iniciativa Latinoamericana de Capital

Social, Etica y Desarrollo.

Adoptando lo dicho con anterioridad, de la misma forma que pensaba Aristételes
de la interpretacion de la ética en cada contexto sociohistorico, Kliskberg critica los
modelos de desarrollo implementados en América Latina histéricamente para abordar
la desvinculacion de la ética con la economia, proponiendo la necesidad de plantear
un nuevo esquema de desarrollo integrado que contemple uno de los elementos
primordiales en toda economia: el capital social. El capital social hace referencia,
desde un punto de vista socioldgico, a todo aquello que posibilite la cooperacion entre

dos partes.

No obstante, el modelo deberia contemplar, segin el economista, cuatro
dimensiones: los valores éticos dominantes de una sociedad, su capacidad de

asociatividad, el grado de confianza entre sus miembros y la conciencia civica.

Entonces, ¢;cudl seria un modelo econdémico alternativo que propicie las cuatro

dimensiones mencionadas?

9.6. Economia del bien comun (EBC)
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Habiendo desarrollado lo anterior y afirmado que nuestro comportamiento y
esquemas de desarrollo deberian sefialarse hacia una direccion ética basada en valores
socio-culturales (confianza, cooperacion, justicia, equidad, voluntad) y, de repente, la
economia de mercado, nos indica una direccidn contraria, incrementada por el egoismo
y la competencia, estamos frente a una desesperante contradiccion: ¢Debemos ser
solidarios, cooperativos y estar constantemente pendientes del bien comun? o
¢debemos tener siempre en cuenta primero nuestro propio beneficio y visualizar al otro

como un competidor o un rival?

Lo incomprensible de este antagonismo es que el individuo prefiere la guia que
marca el sistema capitalista. La confirma, y con ello incentiva valores divergentes a la

ética y la accidn conjunta.

Es por ello que propondré la economia del bien comdn para poder superar esta

contradiccion.

La economia del bien comun es un concepto que creo el filésofo romanico, profesor
de ciencias politicas, sociologia y psicologia, Christian Felber, como un modelo
alternativo al capitalismo y a la economia planificada, basado en valores universales
reconocidos, como la dignidad humana, la igualdad, la justicia, la solidaridad, la
democracia, la cooperacion, la transparencia, la sostenibilidad en materia ecoldgica,

etc.

Este modelo alternativo de gestion econdmica no significa que las empresas no
deban perseguir beneficios marginales, sino que se postule la racionalizacion de un
capitalismo consciente en su modo de obrar. Esto significa, que la obtencion de la
rentabilidad financiera no es el proposito central en si, sino el medio para conseguir el
verdadero propdsito de las organizaciones: maximizar el bienestar de la sociedad a
través de una Responsabilidad Social Empresarial exitosa. Consecuentemente, se
pasaria de un sistema actual que genera disparidades, es decir, una relacion “win-lose”
(ganar- perder) a uno equitativo en el que la relacion se invierta y pase a ser “win- win”

(ganar-ganar).

En una vision contraria, el economista Adam Smith esperaba que una “mano
invisible” condujera el egoismo individual hacia el bienestar del mayor nimero de

personas posible. /Y a qué hacia referencia la terminologia de “mano invisible”?
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En su Teoria de los sentimientos morales (1759), Smith postula que el egoismo
psicoldgico no constituye las bases del comportamiento humano, sino que las mismas
se encuentran en el proceso de simpatia (0 empatia), a través del cual un sujeto posee

la capacidad de ponerse en el lugar de otro, aun cuando no sea él beneficiado.

Lo anterior, junto a un egoismo racional, llevaria indirectamente al bienestar
general de las sociedades a través del proceso de una mano invisible. Dicho proceso
se ve expresado a través de la competencia y de otros mecanismos que serian capaces
por si mismos de asignar con eficiencia y equidad los recursos y la distribucion de la

renta.

Es en ese contexto que Smith introduce “la mano invisible”. Los hombres no solo

pero principalmente los "de propiedad”:

(...) a pesar de su egoismo y rapacidad natural, a pesar de que solo buscan su
propia conveniencia... comparten con los pobres el producto de sus mejoras. Son
llevados por una mano invisible a hacer casi la misma distribucion de las necesidades
de la vida que se habria hecho si la tierra hubiese sido dividida en porciones iguales
entre todos sus habitantes y asi, sin intentarlo, sin saberlo, avanzan el interés de la
sociedad (Smith, p.350).

Ahora bien ¢por qué la sociedad tiene que adaptarse a un sistema meramente
competitivo o individualista? ¢ Qué otro sistema que no esté basado en la competencia (en
la connotacion negativa de la palabra vista como “amenaza” en vez de “oportunidad”) es

responsable de que las empresas no sean capaces de incrementar su egoismo en exceso?

Al respecto, Felber expone que la economia del bien comin no prohibe que las
empresas privadas disfruten de sus beneficios. La diferencia radica en que se debe
redefinir el éxito empresarial: el beneficio financiero no mas que un medio para lograr la

meta, es decir, el bienestar social.

La sociedad actual esta inmersa en una crisis de valores y, es por ello por lo que Felber
propone, por medio de la economia del bien comun, aplicar los valores naturales de las
relaciones humanas (dignidad, empatia, confianza, honestidad, sostenibilidad, justicia,

cooperacion, solidaridad) a la economia.
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Por ultimo, Felber sefiala que se deberia medir la utilidad social y no el valor de
cambio. De esta forma se incluiria nuevamente a la economia dentro de los sistemas
de valores sociales. Es decir, los sistemas econdmicos actuales miden como medio el

valor de cambio y no la meta como utilidad social.

A continuacion, se expondra, a modo de ejemplificacion, la matriz del bien comin

expuesto por el padre de la economia del bien comun, Christian Felber:

GRUPO DE INTERES

A:

Cuadro 2: Matriz del bien comin 5.0

SOLIDARIDAD Y

Al Dignidad humana en
la cadena de suministro

A2 Justicia y salidaridad
en la cadena de

SOSTENIBILIDAD
MEDIOAMEIENTAL

A3 Sostenibilidad
medicambiental en la

TRANSPARENCIA Y
PARTICIPACION
DEMOCRATICA

Ad Transparencia y
participacion

PROVEEDORES suministro cadena de suministro democratica en la
cadena de suministro
B: B1 Actitud etica en la B2 Actitud solidaria en la B3 Inversiones B4 Propiedad y
PROPIETARIOS ¥ gestidn de recursos gestian de recursos sostenibles y uso de los | participacion
PROVEEDORES financieros financieros recursos financieros democratica

FINANCIEROS

D:
CLIENTES Y OTRAS
ORGANIZACIONES

Ex
ENTORNG SOCIAL

C1 Dignidad humana en
el puesto de trabajo

C2 Caracteristicas de los
contratos de trabajo

.CS Promocian de la

responsabilidad
medicambiental de las
personas empleadas

C4 Transparencia y

participacion
democratica intema

D1 Actitud ética con los
dientes

E1 Propdsito & impacta
positive de los
productos y servicios

D2 Cooperacian y
solidaridad con otras
organizaciones

E2 Contribucian a la
comunidad

D3 Impacto ambiental
del uso y de la gestidn
de residucs de los
praductos y servicios

E3 Reduccidn del
impacto medioambiental

D4 Participacion de los
clientes y transparencia
de praducto

E4 Transparencia y

participacion
democratica del entorna

social

Fuente: economiadelbiencomun.org.

El modelo impulsa el indicador del Producto del Bien Comin para superar las
limitaciones que presentan en la actualidad los indicadores macroeconémicos, como, por
ejemplo, el PBI (Producto Bruto Interno). Entonces, mediante este balance del bien
comun, las empresas informarian de forma transparente y confiable las causas y las

consecuencias del beneficio econémico.

A su vez, lo relevante de dicho balance, es que las empresas cumplan con ocho
criterios para rendir cuentas a la sociedad: compromiso, totalidad, capacidad de
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medicion, comparabilidad, claridad, que sea de caracter publico, auditoria externa,

consecuencias juridicas.

Es decir, lo que se busca con el mismo es interaccionar los valores cotidianos de las
relaciones humanas con los actores econémicos y grupos de interés (stakeholders). De
este modo, lo que se busca es convertir los valores de la sociedad en valores para la

economia.
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CAPITULO II

En el presente capitulo intentara responder al siguiente interrogante: si hay una
nocidn de bien comun, ¢Por qué las formas de produccion que no contribuyen al

mismo?

1. Dilemas éticos en el Comercio Internacional

En la actualidad, existen dilemas éticos predominantes en los Negocios
Internacionales cuya raiz emerge no solo de las diferencias entre los sistemas politicos,

legales y econdmicos sino también culturales y sociales.

Pero la economia no deberia ser ajena a las probleméticas sociales predominantes
en la sociedad del conocimiento. Por definicién, la economia es una ciencia social que
nace para dar respuesta a partir de la inquietud de los filésofos europeos de como una
persona buscando satisfacer su propio bienestar podria contribuir al bienestar de toda

la sociedad.

Esta inquietud posibilito a los fil6sofos europeos la conceptualizacion de las bases
de la ciencia econémica que permitieron desarrollar la nocion de libre mercado y los

efectos a nivel social.

También, podemos situarnos contextualmente en el afio 1776 ante la publicacion de
la Riqueza de las Naciones de Adam Smith, ejemplificando como una persona puede
estar bien con la otra, poniendo foco en la division internacional del trabajo, en la

prosperidad social y en el deseo de la sociedad de intercambiar bienes y servicios.

Su explicacion gira en torno al concepto de “ventajas absolutas”. Dicho concepto
hace alusion a las diferencias en los costos entre los diferentes paises en la produccion
de un mismo bien, sosteniendo que el comercio libre, sin obstaculos al mismo, es
beneficioso para las naciones. De acuerdo con el autor, un pais lograria tener ventajas
absolutas sobre otro en materia de produccion de este bien si pudiese fabricarlo a
menores costos, independientemente que las ventajas se derivasen por factores
naturales o estaticos. Por ejemplo: el clima, la geografia, una mejor dotacion de

recursos.
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A su vez, puede ser que haya sido la resultante de acciones implementadas de
manera consciente o de los esfuerzos realizados a través del tiempo por los agentes
econdmicos para mejorar sus conocimientos, capacidades y habilidades, es decir,

ventajas adquiridas o ventajas dinamicas.

En consecuencia, conceptualizé este movimiento denominandolo “mano invisible
del mercado” (explicado con anterioridad). EI mismo generaba la cooperacion y
aumentaba la productividad y la distribucion para satisfacer las necesidades de la

sociedad.

Pero ¢por qué la idea del economista Adam Smith no prosperd habiendo sido este
uno de los representantes de la corriente capitalista y habiendo aclarado la correcta

distribucion de la riqueza entre las naciones?

A pesar de que el economista expusiera que los paises que contaran con ventajas
comparativas ya sean dinamicas o estaticas, dicho enfoque no contemplaba la
posibilidad de que un pais contara con ventajas absolutas en todos los bienes que
producia. Sino que cada pais, produciria un bien determinado solo cuando se dieran
las condiciones de poder realizarlo a un menor costo que el pais extranjero. Es por eso

que se adopta la division internacional del trabajo.

Los excedentes de la produccién por encima de la demanda interna que no eran
consumidos podian ser intercambiados a otros paises por otros bienes de los cuales los
productores eran mas eficientes. Es decir, la diferencia resultante de las ventajas

absolutas entre paises, serian la causa del comercio y explicarian su estructura.

Posteriormente, David Ricardo, aporté un enfoque que apuntaba a demostrar bajo
la premisa del beneficio mutuo, que el comercio internacional sin obstaculizaciones
beneficia a todas las partes participantes del mismo. Este plantea que en las ventajas
relativas o comparativas se explican las causas del comercio internacional. Estas
ventajas no emergen de la comparacion de la estructura minima de costos de
produccién de un bien determinado sino de las diferencias existentes de los costos
relativos de bienes diferentes al interior de la frontera de un pais y de los bienes de

iguales caracteristicas en otro pais.
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En sintesis, Ricardo plantea que aun en el caso de contar con ventajas absolutas en
todos los bienes que produce un pais, seria conveniente especializarse en la produccion
de un bien en la que los paises son mas eficientes. De este modo, se produciria el
intercambio comercial adoptando bienes en los que se especialicen con mayor eficacia

cada pais, produciéndose la participacion y el beneficio mutuo para ambas partes.

Pero en la praxis comercial, esto no sucede. Es por ello, que se generan las
desigualdades sociales, economicas, medioambientales, politicas, culturales y
sociales. Entonces es pertinente interrogarse: ¢es el proceso globalizador en el que
estamos inmersos actualmente inclusivo o exclusivo? Si la economia es una ciencia
social, ¢Por qué en su escala de medicion de la produccién sélo se habla de indicadores
macroeconomicos netamente matematicos y no de indicadores que tengan presente los

valores éticos y culturales que propicien el fundamento por los cuales fueron creados?

Primeramente, es necesario definir las causantes que generan estos interrogantes
planteados. Los mismos pueden reposar en la explicacion del “deterioro de los
términos de intercambio” planteada por Raual Prebisch. Convencionalmente, la
terminologia hace referencia a que, de mantenerse establemente los volumenes
exportados de un pais, su capacidad de importar bienes y servicios disminuiria durante

el transcurso del tiempo.

Mediante un analisis detallado empiricamente por Prebisch, descubrié que los
términos de intercambio de los paises que se especializaban en la produccién de
materias primas que comerciaban con Inglaterra, habia disminuido de manera gradual
desde el afio 1870, en tanto los términos de intercambio de dicho pais, se habia

incrementado notoriamente.

Es por ello que, Prebisch postula que, en el comercio internacional, los paises
avanzados son los unicos que perciben beneficios debido a que el deterioro de los
términos de intercambio genera una relacion de poder y dependencia, consecuencia
primordial de la desigualdad, la disparidad de la distribucion de la riqueza y, por ende,

del subdesarrollo.

No obstante, Prebisch explicaba las causantes a la tendencia de los deterioros de
términos de intercambio de los paises productores de bienes de caracter primario. La

explicacion estaba asociada primordialmente al progreso tecnol6gico y las condiciones

Sasha Cecilia Lococo




“Comercio Justo: una alternativa ética para fomentar una alianza de desarrollo
sustentable para América Latina y el Caribe”.

socioecondmicas existentes tanto en los paises del “centro” o desarrollados y los paises

de la “perisferia” o en desarrollo.

En primera instancia, se explica que el progreso técnico sustituye los productos de
caracter primario por productos de mayor valor agregado o industrializados, lo que
ocasiona que no sélo se simplifique el proceso, sino que disminuya la demanda de las

materias primas y, como consecuencia, el precio de estos.

En segundo lugar, la dotacion de recursos tecnoldgicos hace que el producto final
requiera menor cantidad de materia prima. Por otro lado, la elasticidad ingreso de la
demanda por alimentos que la unidad en los paises de mayor desarrollo, de manera tal
que el crecimiento del ingreso es proporcionalmente menor al crecimiento de la

demanda de ese pais.

A su vez, la explicacion radica en que los paises avanzados han implementado una
politica comercial de caracter proteccionista sobre los bienes primarios producidos en
las naciones de la perisferia, siendo la tasa de crecimiento de la productividad de los
productos manufacturados elaborados por los paises del “centro” mayor a la tasa de
los paises de la “perisferia”. No obstante, esto deberia ocasionar una caida en el precio
de dichos productos con mayor valor agregado pero debido a la estructura que adoptan
los mismos, con corporaciones multinacionales o los lobbies predominantes, presion
sindical alta, politicas que fomenten la competencia desleal, y una estructura
oligopdlica o0 monopolica en algunos sectores de la economia de dichos paises, hace

que esto no se produzca.

Sintetizando lo dicho con anterioridad, la conclusion a la que arriba la Comisién
Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL) es que es necesario promover
un nuevo modelo de desarrollo para el continente en el que la industrializacion adopte

un rol importante.

Pero, por otro lado, Felber postula que es necesario proponer un modelo economico
gue se sustente y que sea capaz de integrar ambos polos de la economia (Norte-Sur)
con los valores éticos indispensables para generar el bien comdn social y, asi, reducir

la brecha de desigualdad y las condiciones de inferioridad preexistentes.
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Habiendo dicho esto, es pertinente interrogarse, ¢por qué no vincular el concepto
de desarrollo sostenible como propdsito ético de los modelos econdmicos de las

economias latinoamericanas?

2. Etica, economia y desarrollo sostenible: la relacion excluyente

Historicamente, en America Latina, los modelos de desarrollo se han basado en el
pleno aprovechamiento de los recursos naturales para fomentar el mismo. Para ese
entonces, las estrategias econdémicas imperantes no contemplaban la esfera
medioambiental. En si mismo, el ambiente no era concebido como parte del contexto
de la vida social, sino que se lo consideraba como mero proveedor de los recursos

naturales.

En los ultimos afos, esta concepcion ha prevalecido bajo el amparo de diferentes
gobiernos, instituciones y organismos internacionales, poniendo énfasis en las
actividades primarias. Consecuentemente, se produjo un auge en dicho sector
primario, pero con escaso procesamiento de los recursos. Como, por ejemplo: la

mineria o la industria de los hidrocarburos.

A pesar de reportarse periodos de crecimiento econémico acompafiado de
incrementos en la balanza comercial en el sector de exportacion, los dafios colaterales
a nivel social y medioambiental se vieron reflejados econémicamente en los paises
latinoamericanos. Son modelos de lo expresado con anterioridad la crisis de la deuda

externa, el “efecto tequila” en México, el “corralito” en Argentina, entre otros.

Segun la Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL) en su
informe “Panorama Social de América Latina” (2017) se reportaron, 175 millones de
pobres en la region, empeorando las condiciones de inequidad en la distribucion del
ingreso, aumentando la tasa de desempleo al 8,4% segun la Organizacion Internacional

del Trabajo (OIT) que afecta a méas de 26 millones de personas.

A su vez, consecuencias relacionadas a la perdida de la biodiversidad, deforestacion
(del afio 1990 a 2015 disminuy6 4,8%, alcanzando el 46,3% de la superficie cubierta
por bosque), contaminacion de los mares, desertificacion, calentamiento global, han

dado cuenta que la sociedad ambiental esta cada vez més en riesgo.
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Tambien, la situacion con respecto a reducir la hambruna se aleja del Objetivo
NUmero 2 del Desarrollo Sostenible. Segun el informe del “panorama de la seguridad
alimentaria y nutricional en América Latinay el Caribe” de la FAO (2017), el nimero
de personas subalimentadas aumentd, alcanzando 39,3 millones de personas.

Asimismo, la obesidad esta presente, mayormente en las mujeres.

Los problemas relacionados a la malnutricion de la region se asocian a los cambios
que se han implementado en los sistemas alimentarios (cantidad, diversidad y calidad
alimenticia recibida) y, a su vez, los nuevos modos de produccion y los patrones de
alimentacion adoptados en la sociedad del consumo. Esta problemaética tiene multiples
consecuencias. Por ejemplo, uno de cada cinco nifios y nifias menores a cinco arios
presenta retrasos en el crecimiento, uno de cada cuatro adultos padece de obesidad,

cinco millones de nifios latinoamericanos estan en estado de desnutricion.

Sin embargo, estas consecuencias se ven agravadas en las regiones rurales que
pertenecen a estratos socioecondémicos bajos, y, por ende, se encuentran en situaciones
de mayor vulnerabilidad social. En consecuencia, se generan dafios contraproducentes

en la calidad de vida humana.

Si bien, con el transcurso de los afios, se ha generado un debate desde que se
resinificd el término “desarrollo econdémico” por “desarrollo sostenible” para dar
alusion a un enfoque integral, enfatizando la reconciliacion entre el bienestar
econdmico, la sociedad y el medioambiente, siempre ha estado sometido a las politicas
de los organismos internacionales, demandas economicas, politicas e indicadores

socioeconémicos que reflejan solo el desarrollo econémico.

Es por ello, que el debate de concebir a la naturaleza en funcién de las necesidades
humanas y la contraposicion de “Cuidar la tierra” cuya premisa es el principio de
unidad en la diversidad donde cada ser humano como parte es a su vez componente de

un todo, otorgo un rol protagénico a los valores éticos.

Los problemas mencionados con anterioridad, tales como la desigualdad, se
circunscriben en la economia convencional a cuestiones relacionadas a la oferta y la
demanda. Si bien el desarrollo de un pais puede ser considerado como una meta
econdmica, también deberia ser considerado en términos de” racionalidad ética”. Es

decir, la racionalidad ética propone establecer prioridades en funcién de ciertos
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valores, como, por ejemplo, qué es lo justo y lo injusto, qué es lo bueno y lo malo, qué

es lo correcto y lo incorrecto.

Citando a Goulet (1965) en su obra “Etica del desarrollo”: “El desarrollo es un
concepto total que apunta al progreso hacia una economia humana caracterizada por

la progresion de todos los hombres en todas sus dimensiones”.

Analizando la cita referenciada, se puede observar que no es cuestion de
contraponer la economia con la ética sino de complementarla para poder conducir a un
progreso de desarrollo para mejorar el bienestar individual y social y, a su vez, como

practica de la libertad.

En sintesis, a modo de reflexidn nos interrogaremos: ¢ Esta cualquier enfoque ético
a la altura de la tarea de integrar las esferas del diagnostico y de las politicas del

desarrollo con los ambitos valorativos?

Siempre ha sido conveniente plantearse lo que deberia hacerse antes que
solucionarlo, pero, evidentemente, no se puede servir en el presente a un abordaje ético
de caracter deductivo y abstracto. El desarrollo no es una cuestion de ciencia sino de
reflexion. Como tal se ocupa de problematicas y acciones llevadas a cabo en un

panorama incierto y no adoptando la I6gica de los patrones de disefio.

Es por ello, que se deberia implementar la unidad en materia de desarrollo debido a
que sélo desde un todo se puede enfrentar la dicotomia de los actos. Entonces, adoptar
una ética de desarrollo que sea “etnocéntrica” y reduccionista no seria la solucién.
Entendiendo por etnocentrismo a un sistema ideoldgico a través del cual el individuo
analiza el mundo de acuerdo a los propios parametros y estandares de su realidad

individual.

Asimismo, la ética del desarrollo debe prestarles atencién a los problemas
econdmicos y politicos, pero atendiendo que no son los Unicos. Es decir, la ética del

desarrollo debe ser el “medio de los medios”.

Proponiendo la terminologia “medio de los medios” nos lleva a interrogarnos ;cual

es el fin de todos los fines?
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Para Goulet, la ética surge de la combinacion entre la reflexion critica y la accién
reflexiva sobre el contenido de valor y las implicaciones de la accion social. La ética
es entendida por el mismo como aquellas condiciones sin las que los hombres no
pueden ejercer la toma de decisiones genuina de fines y de medios (no hay un medio,
pero si hay un fin). Si proponemos una ética del desarrollo caemos en ese fin: que,

siguiendo la vision aristotélica, es lograr la felicidad global.

Para ello, se deben desarrollar estrategias alternativas de desarrollo, por medio de
programas 0 proyectos, para que los mismos tengan impactos variados sobre las
poblaciones victimas de la pobreza, de los privilegios de clase, de la explotacion
econdmica o de la dominacion politica. Por esta razén, una ética de la justicia social y
de la equidad necesita poner en uso instrumentos concretos en apoyo de la lucha
conducida por las clases sociales que se encuentran en el peldafio mas bajo de la escala

social.

Habiendo dicho esto, la tarea esencial de la ética del desarrollo es hacer que las
decisiones y acciones del desarrollo sean humanizadas. En otras palabras, es asegurar
que las problematicas que surgieron de los modelos histéricos y actuales del desarrollo
no generen el anti— desarrollo. La ética del desarrollo, como disciplina, es la
interrelacion que vincula las problematicas actuales y el diagnostico de las mismas con
las implicaciones economicas y politicas por medio del estudio de los costos

valorativos empleados en cada curso de accion.
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CAPITULO IlI

En el presente capitulo se propondré el eje de debate de la tematica seleccionada a

partir de la modalidad de discusion tedrica entre diversos autores.

1. El impacto de la ética al desarrollo sostenible
1.1 Resignificacion del bien comun

La relacion entre ética y economia ha sido considerada innecesaria durante mucho
tiempo. No obstante, es preciso superar los dilemas éticos que se han generado a través
de las diversas concepciones de desarrollo producidas a lo largo de la historia que han

llevado a las dicotomias entre el progreso y las problemaéticas actuales.

Por ende, dicha relacion se torna indispensable. Hablar de un sistema econémico
que no contemple las implicaciones éticas del desarrollo y el impacto producido por el
mismo, negaria la posibilidad de reflexionar sobre el sistema econémico y financiero

actual.

En el intento de construccion de un nuevo orden, se debe asegurar el desarrollo
sostenible, equilibrado que considere a las personas como sujetos protagonistas,
garantizando, la vida digna, la igualdad y la justicia. Para lograr dichas condiciones en
donde se preserve el bienestar comun, se deben crear normas o acuerdos basados en

principios comunes, sin dejar de lado la heterogeneidad. Es decir, una red de valores.

Para ello, se propondréa un debate sobre la ética para el desarrollo en el continente
latinoamericano. En primera instancia, Bernardo Kliskberg, economista, profesor y
socidlogo, hace referencia a la presencia o ausencia de la ética en el desarrollo de las
naciones. Por ejemplo, cuando se refiere a paises con un alto grado de desarrollo, que
presentan niveles de equidad a nivel social y en la distribucién del ingreso, condiciones
de acceso universal a la educacion y salud, plantea un denominador comdn en dichas
naciones: una cultura basada en valores establecidos desde el seno familiar y

comunitario.

El autor plantea que la relacion entre cultura y capital social es un elemento

imprescindible para fomentar en el desarrollo en condiciones que favorezcan el mismo.
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Por tal motivo, en las politicas sociales y publicas se deberian incluir objetivos y metas
orientados a la inclusion, integracion social no solo entre los miembros, sino
articulando a todos los niveles de una nacion (local, provincial, nacional), propiciando
formas de organizacion basadas en la cooperacion y métodos de produccion sostenible,
generando lugares y encuentros de participacion, logrando la inclusién de los sectores
marginados y rurales, brindando acceso a la tecnologia y a créditos para poder

satisfacer las demandas sociales de una economia en decadencia.

“Una economia orientada por la ética no aparece como un simple suefio, sino como
una exigencia historica para lograr que la paradoja de la pobreza en medio de la
riqueza pueda realmente superarse y construir un desarrollo pujante, sustentable y
equitativo”. (Kliksberg, 2005, p.223)

Adentrandose en el analisis, “la exigencia histérica™ del desarrollo ha llevado no
solo al desplazamiento de grandes capitales a través del mundo, los avances
tecnoldgicos y a la intercomunicacion global sino también, ha generado el
enfrentamiento produccién/humanizacion (hombres vs. méaquinas), carencia de
independencia econdmica, ausencia de alternativas como propésito liberalizador y la
desigualdad de oportunidades que lleven a la equidad social; despojando al hombre de
su objeto primario: la capacidad de autorrealizarse, su vinculo con la sociedad y el
deterioro de los derechos esenciales (agua potable, vivienda, salud, trabajo,

educacion).

Es por ello que el desarrollo sustentable demanda el compromiso de los diferentes
actores sociales en todas las esferas de orden existente, cuya interaccion y resultado
determinen el nivel de calidad de vida al largo plazo de la sociedad. Pero, para poder
reinstaurar la dinamica del hombre dentro del sistema econémico predominante, es

pertinente repensar y resinificar el concepto de bien comdn.

Pero, ¢Que es el bien comun? La etimologia de la palabra proviene del latin (bonum
commune), refiriéndose al bien (estar) de todos los miembros pertenecientes a una
comunidad y, también al interés social y publico. En otras palabras, puede definirse

como el fin general para el cual las personas se unen en una comunidad.

Entonces, desde este punto de vista, se puede entender el bien comdn como la suma

de las condiciones de la vida social que permiten que los individuos libremente den
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forma a sus vidas. El proposito del estado (entendido como la sociedad politicamente
organizada) seria proveer a los individuos de los medios para que puedan llevar a cabo
dichas acciones.

John Rawls, un filésofo estadounidense, profesor de filosofia politica en la
Universidad Harvard y autor de Teoria de la justicia (2006), introduce una distincion
entre "lo bueno”, que es crear un mundo material mejor y "lo justo”, que crea las
condiciones para una sociedad libre y justa, Asi, el bien comun seria el bien que es
comdn a cada ciudadano, el bien de cada uno de los ciudadanos, mas que una

concepcion definida o concreta de lo que constituye el bien para todos y cada uno.

En las palabras de Simon Bolivar (2015): Son derechos del hombre: la libertad, la
seguridad, la prosperidad y la igualdad. La felicidad general, que es el objeto de la
sociedad, consiste en el perfecto goce de estos derechos” y "El sistema de gobierno
mas perfecto es aquél que produce mayor suma de felicidad posible, mayor suma de

seguridad social y mayor suma de estabilidad politica (s.n).

Por otro lado, Aristoteles, filosofo, polimata y cientifico, lleva a preguntarse: ¢ Que

es el fin de todos los fines? ¢ Qué es el “bien comun”?

En la antigliedad, se podria decir que Aristételes proponia el bien comdn como una
nocién de retroalimentacion, o mas bien circular, que se utilizaba para expresar el
bienestar que requieren las personas cuando forman parte del conjunto de una sociedad
y el bienestar de la comunidad cuando las personas forman parte de la misma. De este
modo, el fin que se le asigna a la comunidad refleja su condicion moral, constituida

por la virtud.

Avristoteles analiza la ética como una relacion entre el bien comdn de los ciudadanos
y la felicidad que estos Gltimos pueden alcanzar mediante la préctica de la virtud, el
mayor bien posible, la reflexion y una actitud moderada frente a la vida.

La virtud es un término que hace referencia a todo lo que se desarrolla de forma de
equilibrio y positiva para el ser humano segun su naturaleza. Es por ello, que el fin de
la comunidad no deberia ser diverso al fin del ser humano. La ética como arte y
reflexion del buen vivir hacen coincidir a la virtud del hombre bueno y la del buen

ciudadano.
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Carolina Maria Roldan (2010), dice: "Para Aristoteles, la felicidad es el fin altimo
y perfecto del hombre ya que bastandose a si misma, no necesita de nada mas, esta
seria entonces equivalente a la completud, después de ella nada més se habria de
anhelar. Para alcanzar la felicidad hay que recorrer el camino de la virtud que
consiste en que cada ente realice de una manera perfecta la funcién que le

corresponde cumplir”. (p. 1)
En palabras del autor Amarthya Sen:

El analisis moral no puede concebir a las personas en una forma tan limitada que
ignore la importancia intrinseca de su caracter de agentes. ES necesario reconocer
esa faceta de agente porque las personas ademas de buscar su bienestar son seres
responsables. Ignorar este aspecto es desconocer que los individuos son “agentes
racionales en construccion” con capacidad para respetar términos de cooperacion
equitativos y decidir, revisar y perseguir racionalmente una concepcion del bien. En
suma, el hecho de ser agentes es tan crucial en su vida que no puede ignorarse en el

calculo moral (Hernandez, 1998, p. 149).

Analizando lo dicho con anterioridad, Sen, adicionalmente, propone no solo la
busqueda del bienestar, sino el rol de las personas en la sociedad como agentes de

transformacion social que conlleva una responsabilidad.

En contraposicion, las teorias utilitaristas de bienestar proponen como elemento
esencial la satisfaccion de las necesidades o el placer y que afirman que el bienestar

individual contribuye al bienestar social.
Pero ¢ Qué propuso John Stuart Mill, en su teoria del utilitarismo?

Primeramente, John Stuart Mill fue un filésofo, politico y economista inglés de
origen escoces, representante de la escuela econdmica clasica y tedrico del
utilitarismo. Sostuvo el criterio utilitarista de buscar el maximo bienestar del mayor
numero de individuos, la felicidad general (General Happiness) como principio y fin
de la moralidad, apelando al sentido comun de los seres humanos para ser tenido como
guia de la accion. Esta doctrina ética sostiene que la felicidad de los individuos

depende de la de los demaés. En la medida que se logre la felicidad individual, se logra
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la del conjunto en que el individuo esta socialmente inmerso. Buscar lo util consiste

en ser practico, valorar las cosas de manera distinta segun el uso que se haga de ellas.

El utilitarismo obliga a repetir constantemente los juicios éticos, que relativos a las
practicas o conductas que se desarrollen con ellas. Entonces, la mayoria de las veces,
se calificardn los actos en base a conductas adoptadas: las buenas si resultan
beneficiosas y las malas si resultan ser perjudiciales. Es decir, implementan una
consideracién ética y pragmatica en la que el juicio ético esta relacionado a las

acciones y, de este modo, analizar la conducta bajo el criterio de eficacia social.

En contraposicion, el criterio que adopta el economista italiano Wilfredo Pareto
(creador del “Optimo de Pareto”), al definir toda situacion en la que no sea posible
beneficiar a una persona sin perjudicar a otra. Es decir, el 6ptimo radicaria en que, si
crece la utilidad de un individuo sin que disminuya la del otro, se produce un

incremento en el bienestar social de los mismos.

Pero para ello se necesitan varios requisitos para alcanzar dicha economia del
bienestar. En primer lugar, eficiencia en la distribucion de los bienes entre los
consumidores. En segundo lugar, eficiencia en la asignacién de factores de las
empresas; Yy, en ultimo lugar, eficiencia en la asignacion de los factores entre los

productos.

Pero dicho criterio plantea una problematica entre los términos “eficiencia” y
“equidad”, ya que, si bien se concentra en los problemas a nivel individual, no
soluciona el 6ptimo social, caracterizado no solo por la asignacién de los recursos sino,

también, por la distribucion de estos.

Es asi como Amarthya Sen hace una critica exhaustiva al utilitarismo convencional
de Pareto. Si bien hay situaciones que son eficientes en términos econémicos, no son
todas igualmente deseables por la sociedad. A su vez, Sen expresa que el término
“bienestar” debe ser utilizado en una concepcion mas amplia y relacionarse con las
capacidades, las oportunidades, las ventajas y elementos que sean de caracter no

cuantificable que hagan referencia a la calidad de vida de las personas.

En linea con el pensamiento de Sen, Felber critica los patrones de medicion

cuantificables. Pero sugiere que puede haber un nexo entre el beneficio y el bien comun
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midiendo, al Ultimo como meta y no como medio. Por ejemplo, expresa que el PBI
(Producto Bruto Interno), si bien es un indicador utilizado a nivel global, ha presentado
algunas deficiencias. Pese al crecimiento econdémico que refleja el mismo, no se ha
podido demostrar la relacion de proporcionalidad directa de que dicho incremento

corresponda al mejoramiento de las condiciones de la calidad de vida de las personas.
¢Acaso indica algo fiable el ya asentado PIB acerca de:

- Si un pais esté en guerra o en paz;

- Si se trata de una dictadura o una democracia;

- Si el consumo de recursos medioambientales crece, se reduce, o se estanca;

- Si el reparto es justo o si por el contrario una parte nada en la abundancia y el
resto padece hambre;

- Si las personas estan estresadas o disfrutan de suficiente tiempo libre;

- Si las mujeres disfrutan de igualdad o son discriminadas; o

- Si lo que crece en esa sociedad es la confianza o el miedo.

Da igual la utilidad social por la que preguntemos. Un PBI en ascenso no nos va a
decir nada fiable acerca del desarrollo de ninguna de ellas. No existe ninguna
correlacion fiable entre un PBI que crece y el aumento de una sola de esas utilidades.
(Felber, 2014, p. 49)

En definitiva, esto sugiere pensar en un sentido mas abarcativo que el concepto
tradicional de bienestar (como propésito de la ética) y, al ser repensado, asociarlo con
multiples dimensiones del bienestar y la satisfaccion humana. Esto permitiria poder
reflexionar acerca del aporte que puede hacer la economia como ciencia social para
contribuir a una vision alternativa a la convencional de la idea de bienestar y poder

trascender en los esquemas de desarrollo social.

Es por ello, que, si bien los paises de la region han intentado pensar nuevos
esquemas orientados al desarrollo repensando la economia y alcanzar los Objetivos de
Desarrollo Sostenible bajo declaraciones de caracter internacional, los valores que se
imponen en las mismas no representan obligaciones que generen vinculos para generar

una responsabilidad sostenible e imponerse sobre las posturas convencionales.
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La transicion ética deberia implicar un enfoque sistémico y el desplazamiento de
valores arraigados en una sociedad de libre mercado en su afan globalizado sin pensar
en un futuro de desarrollo segun los propios intereses de los paises del Norte y los

organismos internacionales que responden a los intereses de los mismos.

Por ejemplo, Jacques Rousseau (2017), fildésofo suizo y creador del pacto social,
establece una posibilidad para reconciliar la naturaleza y la cultura en la que el hombre
pueda vivir en libertad en una sociedad igualitaria. Para ello, propone encontrar una
forma de asociacion que defienda las fuerzas de las personas y los bienes de las

mismas, uniéndose a los demas para permanecer en libertad.

La solucion radicaria, segun el filésofo, en un pacto social basado en la enajenacion
de todas las voluntades, de forma de que cada persona recupere la contribucion a su
comunidad. En otras palabras, no hay individuo que quede desligado del derecho que
ha cedido.

El contrato, a su vez, debe surgir de la expresion de la voluntad de la mayoria para
contrarrestar las voluntades de las partes y el interés privado. De esta forma, se
preserva el interés social de la comunidad de manera equitativa y justa; y, emerge la

Unica autoridad legitima: el estado.

Entonces, el nuevo contrato social, para contribuir al desarrollo, deberia incluir
lineas de accion basadas en agentes de construccion para la transformacién sostenible

de la realidad latinoamericana.

Por tal motivo, Kliksberg, en su obra “Etica para el desarrollo” afirma que el éxito
radica en el capital social de una nacién que abarca cuatro dimensiones: los valores
éticos imperantes en una sociedad, asociatividad entre los mismos, grado de confianza
entre los miembros y la conciencia civica. Y, a su vez, refiriéndose a América Latina,
hace una critica a los modelos de desarrollo dominantes historicamente que han
agravado la brecha entre ética y economia. Por lo cual, hace una mencion a la
necesidad de plantear un modelo de desarrollo alternativo que integre los cuatro

componentes mencionados anteriormente.

Como conclusién, a modo de reflexion: ¢es el comercio un medio para resolver los

problemas de desarrollo acarreados en Latinoamérica? ;Cual seria un modelo
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alternativo que contemple la reconciliacion entre ética y economia para fomentar el

desarrollo sostenible de los pueblos latinoamericanos?

2. Comercio Justo: un abordaje ético
2.1 Del consumismo al consumo responsable

La era del triunfo del capitalismo se ha puesto en cuestionamiento: los mercados se
han alejado de la moral. Es por ello, que se torna imprescindible repensar el papel de
los mercados en la sociedad latinoamericana para poder contribuir a un verdadero

desarrollo sostenible.

La modalidad de comercio justo, en la actualidad, nuclea actualmente mas de 1.2
millones de productores que venden sus productos con los sellos Fairtrade. Es decir,
que méas de 74 paises se benefician con el sello de comercializacion de dichos

productos.

Por otro lado, la particularidad de dicho esquema se centra que, en vez de seguir la
dinamica del sistema capitalista en donde se deben minimizar los costos para obtener
mayores margenes de ganancias, busca garantizar a los productores de Latinoamérica
y el Caribe, un volumen y un precio de compra razonablemente justo para que puedan

mejorar sus condiciones de vida y los métodos de produccion de los mismos.

Si bien la dinamica es similar a la de los productos ecolégicos para identificar a los
productos no s6lo como organicos sino como justos, también busca promover un
circuito comercial mas equitativo e inclusivo, bajo una serie de principios mencionado
con anterioridad: igualdad de género, no incluir costos de intermediacion irracionales,
promover el uso de materiales biodegradables que contribuyan a mejorar la huella

ecoldgica, entre otros.

En el comercio tradicional, los compradores tratan de maximizar la relacion precio-
calidad, haciendo que los costos de los productos sean superiores, generandose
margenes de entre un 10% y un 20% por un mismo producto que no garantizan las

consecuencias de su acto de compra.
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Es decir, que la incorporacion de criterios éticos a los actos de decision de compra
ha puesto en manifiesto otras caracteristicas a tener en cuenta en el proceso de eleccion

de estos.

Al respecto, Phillip Kotler (s.f), es un estadounidense, economista y especialista en
mercadeo, titular distinguido, desde 1988, de la catedra de Marketing Internacional
S.C. Johnson & Son en la J.L, es considerado uno de los padres del Marketing,
identifica cinco etapas en el proceso de decision de compra: reconocimiento de las
necesidades, busqueda de informacion, evaluacion de alternativas, decidir la compra,

comportamiento post-compra.

En la primera etapa, el consumidor identifica una necesidad insatisfecha y lo
compara con su estado deseado. Luego, el consumidor investiga para tener
informacion del producto que cree que va a satisfacer su necesidad. Posteriormente, el
mismo evalla las opciones de los productos haciendo un balance de beneficios para
saber cual seria el adecuado. Después, el consumidor realiza la compra. Esta fase
puede estar influenciada por otras personas o factores que contribuyan a la decision de
este. Por ultimo, se desarrollaré el comportamiento posterior a la compra dependiendo

la satisfaccién o la insatisfacciéon del mismo.

Ante esto, relaciono lo expuesto por Zygmunt Bauman (2007) en su libro “vida de
consumo” nos permite visualizar a los nuevos sucesos de la realidad contemporéanea
como ejemplos de una misma situacion es la nueva condicion humana que entrafian:
la del individuo como producto deseable y atractivo puesto en el mercado y

promocionado por si mismo.

Segun este autor, ser el promotor del producto y el producto mismo que se
promueve se ha convertido en la esencia de la nueva sociedad de consumidores que, a
diferencia de la anterior sociedad de productores, recicla a sus miembros bajo la forma
de bienes de cambio capaces de atraer clientes y generar demanda. Expone lo
siguiente: “‘el consumismo es un tipo de acuerdo social que resulta de la reconversion
de los deseos, ganas o anhelos humanos en la principal fuerza de impulso y de
operaciones de la sociedad; esta fuerza coordina la reproduccion sistémica, la

integracion y estratificacion social y la formacion del individuo”.
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Al hacer esta reflexion, Zygmunt Bauman introduce conceptos como ““fetichismo
de la subjetividad” (entendiendo por “fetichismo” a la devocion hacia los objetos
materiales, a los que se ha denominado fetiches) y “tiempo puntillista” (término mas
bien retomado de Michel Maffesoli, sociologo francés), es decir, un tiempo que esta
méas marcado por la profesién de rupturas y discontinuidades y que permiten dar
cuenta de la condicion del sujeto, al mismo tiempo que caracterizar la cultura de la
sociedad de consumo. La idea del “fetichismo de la subjetividad” se basa en la idea de
la soberania del consumidor, permaneciendo ocultas las relaciones de compraventa
tras la construccion de la subjetividad de los mismos. Es decir, que, a partir del
intercambio de identidades, la cultura del consumismo ha invertido los roles: “compro,
luego existo”. De esta manera, hace referencia al consumismo como un atributo de la
sociedad conformada por individuos cuya capacidad de desear algo ha sido separada

o “alienada” de ellos mismos.

A su vez, en contraposicion con la teoria utilitarista desarrollada anteriormente,
Bauman propone que felicidad no esta determinada por la gratificacion de los deseos
ni por la apropiacion y el control que aseguren confort, sino mas bien por un aumento
permanente en el volumen y la intensidad de estos, es decir, la felicidad no es la que
produce placer sino la felicidad es aquella que permita al consumidor la libertad de

eleccioén.

Lo que este autor propone es la redefinicion del proceso de compra. Es decir, un
cambio de paradigma en las formas tradicionales de consumo a las que hace referencia
Kotler; proponiendo avanzar hacia el “consumo sostenible”. Dicho concepto es definido
y abordado desde el enfoque de desarrollo sostenible planteado por la Comision del
Informe de Brutland abordado con anterioridad en el marco tedrico, es decir, aquel
desarrollo que cubre las necesidades presentes sin comprometer a las préximas

generaciones para cubrir las mismas.

Entonces, el consumo sostenible, como rasgo ético del comercio justo, hace referencia
a la necesidad de consumir de manera diferente, eficiente y méas responsable, mediante
un conjunto de acciones que tengan por finalidad la busqueda de posibles soluciones a las

problematicas sociales y medioambientales.
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Siguiendo la linea de analisis y la etapa de deteccion de las necesidades de Kaotler,
cabe preguntarnos: ¢son necesidades que nos surgen voluntariamente o, por el contrario,

son creadas por medio de estrategias psicoldgicas del marketing?

Podriamos pensar, a partir de este interrogante, si es que hay un limite moral del
mercado o es que todo esta a la venta.

Michael Sandler (2013), profesor de la catedra Anne T. y Robert M. Bass de
Ciencias Politicas de la Universidad de Harvard, reflexiona al respecto que detras de
un acto de compra, se expresan ciertos valores y actitudes: “Poner un precio a las
cosas buenas de la vida puede corromperlas. Porque los mercados no solo distribuyen
bienes, sino que también expresan y promueven ciertas actitudes respecto de las cosas

que se intercambian” (p.17).

Ante esto, Sandler cuestiona lo siguiente: ¢por qué limitar el influjo del mercado?
Para dar respuesta, expone dos razones fundamentales. La primera, por la injusticia
que el intercambio econémico oculta tras una apariencia de neutralidad. La segunda,
por la degradacion que las transacciones comerciales operan sobre bienes que se

corrompen por su presencia.

La injusticia es el primero de los efectos que provoca la intromision de los
mercados: “no hay razon para pensar que tiene que haber un Unico principio que

determine el reparto de todos los bienes” (p. 47).

Pero la injusticia consiste también en una desigualdad que la corriente principal en
la teoria econdmica oculta supone que los acuerdos en el mercado son igualitarios.
Pero, en la praxis eso no ocurre: el libre mercado adopta decisiones libres si existe la
inequidad. Por eso, el poder de negociacion de las grandes corporaciones no es igual

al de los consumidores ni al de los pequefios productores.

El segundo argumento sobre el que se sostiene la exposicidn de Sandler se refiere
a la degradacion de los bienes que son mercantilizados, siendo su premisa que los
mercados no son neutros. El autor sostiene que las transacciones comerciales no son

dafinas con respecto de los bienes transados y que no todo posee un precio.

Esta idea va en contra de la preexistente entre los economistas. Ellos suponen que

los mercados no contaminan los bienes que regulan. Pero, en la praxis esto no sucede,
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los mercados dejan su impacto plasmandolos en las problematicas sociales,

medioambientales, culturales, politicas y econémicas

El problema radica en que cuando se mercantiliza un bien social, se esta desplazando
otro bien que querriamos conservar (desigualdad de condiciones). Pero, entonces,
¢ Qué deberiamos hacer ante un sistema econémico que pone precio y mercantiliza los

bienes sociales?

Al respecto, Sandler explica que es preciso poner en cuestion el alcance de los
mercados en la vida publica que, anteriormente, se encontraban resguardados. A su
vez, Sandler acuerda con Baumann en que, en el paradigma de la sociedad de consumo,
el consumismo y los mercados dejan su marca Yy, ocasionalmente, los valores

mercantiles desplazan valores no mercantiles que debiesen ser protegidos.

Por tal motivo, el comercio justo brega por proteger los valores que estan siendo
despojados por el sistema capitalista. A su vez, Sandler (2013) plantea que “una
sociedad de mercado es una manera de vivir en la que los valores mercantiles
penetran en cada aspecto de las actividades humanas. Es un lugar en que las

relaciones sociales estan hechas a la imagen del mercado” (p.18).

Ante lo dicho con anterioridad, se afirma que el Comercio Justo es una economia
alternativa para el mercado, en la cual se valorizan las personas que estan detras de los
actos de compra, como asi también, las necesidades concretas de los sujetos y no

implantandolas.

2.2 Responsabilidad Social y Empresarial

Otro aspecto ético a tener en cuenta es la responsabilidad social y empresarial. La
explicacion radica que, para hacer agentes de cambio y transformacién bajo el
movimiento de comercio justo, es necesario que exista la responsabilidad por parte de

los actores de este.

Asi como afirmaba Kliksberg que uno de los principales componentes éticos para
avanzar hacia el desarrollo es el capital social y, una de sus dimensiones, implicaba la

conciencia civica.
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Uno de los instrumentos creados para adoptar la responsabilidad social y
empresarial es el denominado sistema de certificacion “Fairtrade”. Dicho sistema nace
por diversos motivos. Principalmente, por el incremento en el interés de los productos
éticos. Pero, en el afan de ampliar el espectro del mercado e introducirlos en los
principales puntos de venta, tales como los supermercados, se debieron adoptar formas
alternativas de comercializacion e importacion de los mismos para generar confianza
y dar garantia a los consumidores que los productos ofrecidos en dichos puntos, son el

resultado de transacciones justas y cumplen con los principios del movimiento.

Ante lo expuesto se plantea lo siguiente: ;,como asegurar que efectivamente lo dicho
fuese asi y no se tratara solamente de incrementar las ventas o de una estrategia de

marketing publicitaria?

Es por ello que con la creacion del sello Max Havelaar en 1988 y las iniciativas
posteriores de certificacion, se garantizaba que los consumidores han pagado un
“precio justo” al productor primario (han cumplido con los indicadores de costo de
produccion sostenible y costo de vida sostenible) y que el producto, en su
comercializacion, ha llegado al mismo casi sin intermediacion. Por otro lado, garantiza
que los productores del comercio justo que reciben los beneficios del mismos (prima),
estdn organizados de manera horizontal, democratica, participativa y cooperativa;
respetando los criterios laborales y medioambientales. A su vez, contribuyendo a los

proyectos de desarrollo local.

Cuadro 3: Criterios para la certificacion de pequefios productores

Criterios generales Requisitos

Desarrollo social ¢ El comercio justo como capacidad de desarrollo
¢ Los miembros son pequefios productores
* Democracia, participacién y transparencia
* Conrra la discriminacidn

Desarrollo econdmico ¢ Prima de comercio justo
* Capacidad de exportacion
# Fortalecimiento econémico de la organizacion

Desarrollo medicambiental  # Evaluacién del impacto, planificacién y monitoreo
* Agroquimicos
* Residuos
* Suelo y agua
* Fuego
* Organismos modificados genéticamente

Crirerios generales sobre * Evitar cualquier modalidad de trabajo forzoso e in fanril
condiciones de rrabajo * Liberrad de asociacién y negociacién colectiva

* Condiciones de empleo

* Salud y Seguridad Laborales

Fuente: EI Comercio Justo y la Responsabilidad, Chavez y Patraca.
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Esto ha sido un ejemplo de como promover las practicas éticas y contribuir a la
denominada RSE (Responsabilidad Social Empresarial). Pero, dicho concepto ha
representado multiples debates debido al fetichismo que se le ha adjudicado a la

misma.

A nivel histdrico la Responsabilidad Social Empresarial ha generado diferentes
teorias que pueden ser agrupadas, por su relacion, a través de los siguientes enfoques:
el primero con un enfoque instrumental, donde la sociedad es un instrumento de
riqueza y las consecuencias sociales solo velan por obtener resultados econémicos;
estas teorias buscan por una parte la maximizacién de ganancias encaminadas al
corto plazo y el segundo grupo impulsa la generacion de competencias que aumenten
el valor y que vayan de la mano con la causa del marketing; la segunda se basa en
una teoria politica donde se enfoque en el poder de las empresas en la sociedad
dandole un uso responsable; la tercera teoria es de integracion donde se centran en
la satisfaccion de las demandas sociales. Finalmente, la cuarta teoria est4 basada en
los principios éticos, la responsabilidad de las empresas en la sociedad (Escobar,
2010).

Por ejemplo, Friedman puede ser categorizado en el enfoque instrumental debido a
que considera a la responsabilidad social empresarial como un medio para maximizar
lariqueza de los accionistas, generando el beneficio apropiado para las organizaciones.
Es decir, que, para el autor, una empresa es considerada socialmente responsable
cuando es capaz de generar empleos, pagar remuneraciones justas, mantener buenas

relaciones laborales y pagar sus obligaciones impositivas.

Por otro lado, para Isabel Portela, superintendente de la Rique Newton Institute de
Bahia, se trata de un nuevo elemento cultural en las organizaciones: “Se trata de la
ética, que en nuestra cultura, que significa una nueva forma de hacer negocios,

dejando tras si una herencia de jTomar ventaja!” (Da costa, 2011, p.67).

En el otro extremo, se encuentra postura basada en los principios éticos. Alcantara
(2003) sefiala que la responsabilidad social es fundamentalmente un concepto ético,

que esta vinculada directamente a la calidad de vida de la sociedad.

Es decir, que el concepto de la Responsabilidad Social Empresarial se ha ido

modificando en los distintos momentos socio-historicos. En especial, con el
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advenimiento de la globalizacion, que ha incrementado la competencia entre los
mercados y muchas empresas han intentado vincular su imagen corporativa a las

practicas eticas.

Como explica Donaire (1999), ha ocurrido un gran cambio en el entorno en el que
operan las empresas: estas empresas han sido vistas solo como instituciones
economicas, con las responsabilidades correspondientes para resolver los problemas
fundamentales econdmicos (qué producir, como producir y para quién producir) han
sido testigo de nuevos roles que deben desempefiar, como consecuencia de los cambios

en el entorno operativo.

Como consecuencia, el rol del consumidor se ha invertido, teniendo a su alcance la
posibilidad de premiar a las organizaciones que cumplen con ciertas garantias sociales,
economicas, laborales y medioambientales. Por ejemplo: considerar el impacto
ambiental desde el punto de vista del Ciclo de vida del producto (el cual comprende
las fases: introduccidn, crecimiento, madurez y declive), valorando las condiciones de
los procesos de produccion, el impacto en la huella ecolégica de los productos y
decidiendo que tipo de sistema comercial propiciar para garantizar la responsabilidad
y la sostenibilidad de estas.

Es por ello, que a partir de esta herramienta que ha adoptado una caracterizacion
social, han surgido nuevos comportamientos y movimientos como el Comercio Justo.
Pero, ¢coémo podria contribuir la Responsabilidad Social Empresarial a la distribucion
mas equitativa de los beneficios generados por el comercio internacional a traves del

movimiento del comercio justo?

Para comenzar el andlisis del interrogante planteado, introduciré la relacion entre
teoria de los Stakeholders (o grupos de interés) y planeacion estratégica planteada por

el filésofo Norteamericano Edward Freeman .

Dicho autor postula que la mision o el propdsito de la empresa debe considerar a
los stakeholders, que son cualquier grupo o persona que puede afectar o ser afectado
por los objetivos de la empresa. Los grupos de interés incluyen a los empleados,
cliente, proveedores, entidades bancarias, accionistas, ambientalistas, gobiernos u

otros grupos que puedan contribuir o dafiar a la organizacion.
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Es decir, la empresa debe ser comprendida desde la pluralidad de los agentes que
lo componen directa o indirectamente, creando procesos que generen valor y satisfagan

los intereses de la organizacion.

La teoria de creacion de valor en un modelo de stakeholder, implica que todos los
grupos de interés que crean y capturan valor de dicha organizacion, permite ampliar el
marco de operaciones de la empresa, generando nuevas habilidades de creacion
cooperativa de valor. El objetivo es conseguir un equilibrio responsable entre las

personas, beneficios, el planeta y la comunidad.

Es por ello que, en este breve andlisis, relacionamos el concepto de
Responsabilidad Social Empresarial y Comercio Justo por medio de la teoria de los
stakeholders. Es decir, si los actores del comercio justo, en convergencia con los
actores empresariales, implementasen de manera eficaz las estrategias relacionadas a
un comercio justo, implicando las dimensiones que este conlleva, pondriamos decir,
que las economias del sur no se verian excluidas en este contexto globalizado. A partir
de una estrategia empresarial que integre, economia, sociedad y ambiente en un

ampliar ético, estariamos frente a un verdadero sistema econémico solidario.

Entonces, ¢como contribuiria el comercio justo, siendo sistema econdémico
solidario, al logro del Objetivo N°17 de los ODS para fomentar el desarrollo sostenido

y sustentable en Latinoamérica y el Caribe?

2.3 Comercio justo latinoamericano y ODS n°17

El modelo de comercio justo se encuentra alineado a los Objetivos de Desarrollo
Sostenible establecidos por Naciones Unidas en la Cumbre Mundial sobre el

Desarrollo Sostenible llevada a cabo en el afio 2015.

Ambos términos adoptan una perspectiva integral de desarrollo y, por otro lado, de
trabajo en red para crear una alianza global entre los distintos actores del sistema para

combatir las problematicas actuales.

En el afio 1964, bajo el lema “;Comercio, no ayuda!”, los paises industrializados

evadian las problematicas centrales de los paises subdesarrollados, tales como, el
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precio de las materias primas y la apertura de los mercados. Optaban por ofrecer
créditos en vez de ayuda para el desarrollo. En el afio 1968, los paises en desarrollo

volvieron a reivindicar su pedido por un comercio mas justo.

En una lectura més profunda, el lema minimizaba los problemas acarreados por el
comercio internacional, tales como los patrones de consumo Yy produccion

insostenibles que desvalorizaban la ayuda a los paises del tercer mundo.

Entonces, podriamos pensar que el punto de partida es retomar la discusion de
plantear al comercio justo como practica social viable para el logro del bienestar
humano basado en la relacion hombre-contexto, la ética en las practicas laborales y de

la produccion.

Para comenzar a abordar lo planteado con anterioridad, examinaremos la relacién
del movimiento con el objetivo de desarrollo sostenible N° 17: “Alianzas para lograr

los objetivos”.

En primera instancia, debemos analizar el significado de la palabra “alianza”.
Segun la Real Academia Espafiola, la palabra puede referir a varios significados. En
primer lugar, hace referencia a un “pacto, convenio o tratado en que se recogen los
términos en que se alian dos 0 mas partes”. En segundo lugar, “conjunto de naciones,
gobiernos o personas que se han aliado”. Y, por ultimo, “union de cosas que recurren

a un mismo fin”.

El denominador comln de todas las definiciones es la finalidad de cooperar hacia
un mismo fin. Pero, ¢Qué es la cooperacion? La cooperacion es un acto conjunto que

se realiza en pos de un objetivo comun y de los intereses de una parte.

Es por ello, que el objetivo de desarrollo sostenible n°17, propone construir alianzas
por medio de la cooperacion entre los gobiernos, el sector privado y la sociedad civil.
Pero estas alianzas deben tener ciertas caracteristicas. Primeramente, deben estar
construidas en base a principios y valores éticos. En segundo lugar, deben reflejar una
vision compartida, a nivel global, cuya concepcion sea antropocentrica (considerar a
las personas como medida y centro de todas las cosas). Adicionalmente, se debe
adoptar una perspectiva geocéntrica, en el sentido de considerar al planeta como eje

central de las metas de dichas alianzas.
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Segun datos oficiales provenientes del Organismo Internacional de Naciones
Unidas, la asistencia oficial para el desarrollo ha sido de USD 146.600.000 en el afio
2017, representando una disminucion del 0,6% con respecto al afio anterior, es decir,
USD 876.000. A su vez, el 79% de las importaciones de los productos de los paises en

vias de desarrollo ingresa a los paises desarrollados sin carga impositiva.

Ante lo expuesto por anterioridad, es necesario generar acciones para revisar los
esquemas de trabajo para llevar a cabo el objetivo N°17 y favorecer el desarrollo de

los paises latinoamericanos.

El comercio justo contribuye al logro de este y al desarrollo de las naciones del
sur debido a que, mediante las instituciones representativas del mismo (FLO, IFAT,
NEWS, EFTA) y las coordinadoras estatales presentes en la region (CLAC), dan a
conocer transparentemente sobre las caracteristicas de los productos comercializados
por el movimiento, quiénes los elaboran y los comercializan. Asimismo, se realizan
acciones de sensibilizacion sobre aspectos relacionados a la desigualdad comercial de
los pequefios productores del sur, las condiciones laborales, el consumo responsable,

la justicia comercial.

Para un aporte productivo y eficiente desde la concepcién de Comercio Justo,
deberian replantearse las necesidades y carencias de las naciones latinoamericanas.
Para ello citaremos los principales objetivos de los ODS, que contribuiran a la solucién

de estos:

1. Erradicar la pobreza que conllevan las siguientes causas: Hambre, desnutricion,
falta de vivienda digna, acceso ilimitado a la educacion y a los sistemas de
salud.

2. Poner fin al hambre, lograr la seguridad alimentaria, promoviendo una practica
agricola sostenible. Proteger suelos, océanos, bosques, agua potable y
biodiversidad.

3. Garantizar una calidad de vida saludable y promover el bienestar para la
poblacién en todos los niveles etarios. Ante esto, se reducirian las tasas de
mortandad materna, la propagacion de enfermedades infecciosas y la mortalidad
infantil.

4. Garantizar una educacion inclusiva, equitativa y de calidad.
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5. Lograr laigualdad de género y empoderar a las mujeres y nifias.

6. Garantizar la disponibilidad de agua potable y la su gestién sostenible para el
saneamiento de la sociedad.

7. Garantizar el acceso a una energia asequible, segura, sostenible y moderna para
todos.

8. Promover el crecimiento econdmico sostenido, inclusivo y sostenible.
Garantizar el pleno empleo y en condiciones dignas.

9. Desarrollar infraestructura (transporte, regadio, energia, tecnologia de la
informacidn y las comunicaciones).

10. Reducir la desigualdad en y entre los paises en tres dimensiones del desarrollo
sostenible: econémica, social y ambiental.

11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos, seguros,
resilientes y sostenibles.

12. Garantizar la produccion y el consumo responsables mediante la construccion de
infraestructuras que no dafien el medioambiente, mejoren el acceso a los
servicios basicos y la creacion de empleos ecoldgicos justamente remunerados y
en condiciones laborales dignas.

13. Adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos.

14. Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, mares y los recursos
marinos para el desarrollo sostenible.

15. Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacion, detener
e invertir en la degradacion de las tierras y detener la pérdida de biodiversidad.

16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas, es decir, reducir las
amenazas de homicidio intencional, la violencia contra los nifios y mujeres, la
trata de personas y la violencia sexual.

17. Revitalizar la alianza mundial para el desarrollo sostenible de los objetivos

nombrados con anterioridad.

Estos objetivos son el fiel reflejo de la urgencia para fomentar una alianza que
propicie el desarrollo sostenible, principalmente de los paises del tercer mundo. Con
lo cual, se torna imprescindible repensar un contrato social global, el rol de los

consumidores y de los actores en la cadena de distribucion, el alcance de la economia
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de mercado, el poderio de las grandes corporaciones, las acciones cotidianas de la

sociedad civil y las reglas del comercio internacional.

Uno de los movimientos que propone dicha reflexion es el Comercio justo,
mediante la proactividad, la equidad y la sostenibilidad econémica, social, cultural,
politica y econdmica. En otras palabras, se constituye como un movimiento multinivel
(local, nacional y regional y global), multi-stakeholder (debido a que comprende a toda

la red de actores del comercio justo detallada con anterioridad) y multidimensional.

A modo de conclusion, el comercio justo constituye una alternativa para fomentar
la alianza del desarrollo mediante la cooperacion Sur-Sur. Por ende, lograr el

cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible.
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CAPITULO IV

1. Conclusién

A lo largo del presente trabajo final de tesis se ha expuesto como el Comercio Justo,
como movimiento alternativo, puede contribuir al desarrollo sustentable de las
naciones del Sur. Para ello, se ha propuesto la reconciliacion entre la ética y la

economia mediante la finalidad que ambas conllevan: el bien comun.

En la sociedad actual, parece utdpico hablar de un sistema comercial equitativo e
inclusivo debido a que el enfoque adoptado para abordar el desarrollo de los paises de
Latinoamerica y el Caribe ha estado basado en las relaciones Norte — Sur.
Adicionalmente, tras afios de revoluciones por la lucha de insercion al sistema
capitalista y ante la imposicion de este, la sociedad esta irreversiblemente inmensa a

este orden econdmico.

Por tal motivo, propuse al Comercio justo como alternativa al sistema econémico
basado en el libre comercio debido a que este ultimo contrarresta los valores éticos que
subyacen de la naturaleza humana que rigen a las sociedades, es decir, revertir los

principios, ideas y creencias del capitalismo.

Habiendo dicho esto, si bien las bases en la que reposa el movimiento se
asemejan a los valores que promueve la corriente del cooperativismo, éste presenta
algunos dilemas en la actualidad. La aclaracion de dichos obstaculos, permitirian

pensar en soluciones para favorecer la eficacia del comercio justo.

Primeramente, el calculo del precio justo esta sujeto a los valores diarios de las
bolsas en los mercados, es decir, se encuentra reglado a las leyes de libre mercado:
oferta y la demanda. Entonces, se produce una distincion entre los productos
certificados “Fairtrade” que cotizan en bolsa y los que no. En el caso de los primeros,
si el precio minimo establecido por el Comercio justo es menor al valor cotizado en
bolsa, se utiliza el precio de la bolsa internacional para los contratos internacionales.
En caso de los segundos, se aplican diferentes precios dependiendo el pais de origen,

los costos de produccion y el canal de exportacién utilizado.

Adicionalmente, otra problematica en torno al precio justo ha sido la siguiente:

¢quiénes de los actores de la cadena de valor se queda con el mayor margen de
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beneficio? Si bien el Comercio justo propone acercar y fusionar al productor con el
consumidor (prosumidor) bajo el menor grado de intermediacion posible, en la praxis
comercial, a veces, se torna dificultoso para los pequefios productores que no tienen la
infraestructura fisica ni el respaldo econdémico acercar sus productos a las tiendas
expendedoras de estos. Como consecuencia, inevitablemente, terminan recurriendo a
intermediarios para poder cumplir con dicha tarea. Y, a su vez, esos intermediadores
amplian el margen de ganancia de los productos comercializados, ocasionandose un

aumento en el precio del producto final para consumo.

A su vez, la llegada de grandes compaiiias al terreno del comercio justo podria
quitar del escenario, nuevamente, a los pequefios productores, vendiendo grandes
volimenes con el objetivo de bajar el precio. Como consecuencia, los beneficios

generados por las economias de escala favorecerian a las grandes empresas.

Para intentar dar respuesta a lo planteado, se deberian pensar nuevos métodos y
criterios para el céalculo de un precio justo que contemplen dicha problematica. Para
ello, los métodos para un célculo justo deberian no estar dominados por los criterios
de eficiencia y rentabilidad econémica basados en la reparticion desigual del poder de
la oferta y la demanda. Por el contrario, deberian contemplar: el uso de los factores
productivos empleados, transporte, necesidades de la comunidad local, el impacto
ambiental, comunicacion, tiempo empleado y el nimero de productos a fabricarse
diariamente, el aprendizaje en materia de concientizacion de un consumo responsable

y la capacitacion empleada en el proceso.

Por otro lado, los sistemas de certificacion de los productos comercializados por
dicho movimiento acatan las normas de los paises del “Norte” o desarrollados, 1o que

genera dos perspectivas e interpretaciones antipodas:

- La inmutable dependencia de los paises del Sur: se presenta una interaccion
limitada de los productores y las instituciones dentro del comercio justo que
genera disparidad en los intereses de ambas partes y obstaculizan los cambios en
las relaciones de poder.

- La asistencia brindada en materia de certificacion percibida como un acto de
cooperacion de los paises con mayor grado de desarrollo hacia los que carecen del

mismo.
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Entonces, para superar esta dicotomia, es imprescindible mencionar otro de los
dilemas que, a su vez, se puede presentar como posible estrategia para la insercién del
Comercio Justo en América Latina y el Caribe y fomentar el desarrollo de estos. Dicho

problema es la carencia de un marco juridico que regule la comercializacion justa.

Por ende, si se analiza que las operaciones de comercio justo estdn dadas por el
acuerdo mutuo de voluntades, entonces, un contrato comercial justo enmarcaria la

forma legal del mismo.

A su vez, existe un dilema que se presenta en torno al rol de los organismos
internacionales que dificultan la insercion de métodos de produccion y consumo
sostenibles como el Comercio Justo. Por ejemplo, la Organizacion Mundial del
Comercio (OMC), mediante la clausula de habilitacion. La misma es el fundamento
juridico del Sistema Generalizado de Preferencias, en el cual los paises desarrollados
ofrecen un trato diferencial, pero sin reciprocidad a los productos originarios de los
paises de desarrollo. Consecuentemente, al no quedar obligados los paises
desarrollados a ofrecer ese trato, debido a que es una politica contraria a los intereses
de dichas naciones, se acrecienta la brecha de desigualdad entre Norte- Sur.

Entonces, podriamos pensar multiples soluciones. Por ejemplo: la baja de la carga
impositiva a los productos elaborados bajo estandares y principios “justos” o la
confeccion una peticion a la OMC para modificar dicha clausula, bajo un enfoque de
Cooperacion Sur-Sur, en el marco de los organismos regionales como ALADI
(Asociacion Latinoamericana de Integracion) o MERCOSUR (Mercado Comun del
Sur) debido a que, como se evidencio en este trabajo por el Informe de las Naciones
Unidas, la contribucion de los paises desarrollados a los paises en vias de desarrollo
disminuyd considerablemente, estariamos frente a un verdadero trato reciproco y, de

ese modo, estariamos bregando por un comercio mas justo y equitativo.

Pero pensar en dichas estrategias, seria casi utopico debido a que las instituciones
internacionales no estan adaptadas a los cambios continuos de la realidad social, y, por

ello, es un impedimento pensar en soluciones que estan contra los ideales de estas.

Es por ello que, para cambiar las reglas del comercio internacional, el comercio

justo no debe ser considerado solamente como una estrategia comercial, sino como un
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sistema de innovacion en materia econdémica, politica, social, cultural y ambiental. Es

decir, debe ser considerado como un movimiento mundial de la sociedad civil.

Entonces, para ser consecuentes con un proyecto de cambio a favor del desarrollo
sostenible de dichas naciones, se propondrd otra estrategia adicional para la
implementacién del comercio justo. La misma, sera bajo el marco del organismo

internacional regional: la Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI).

Dicha asociacién se cred en el afio 1980 bajo el marco regulatorio juridico del
Tratado de Montevideo con el propdsito de: reducir y eliminar gradualmente las trabas
al comercio reciproco de los paises miembros; propiciar el desarrollo de vinculos
solidarios y cooperativos de los pueblos latinoamericanos; promover el desarrollo
econdmico y social de la regién de forma pacifica y equilibrada cuya finalidad sea
garantizar una mejor calidad de vida; transformar el proceso de integracion
latinoamericano y establecer mecanismos aplicables a la realidad de dichas naciones;
crear un area de preferencias economicas teniendo como finalidad el establecimiento

de un mercado comun latinoamericano.

Consecuentemente, para poder propiciar una alianza para el desarrollo sostenible
de los pueblos de América Latina y el Caribe, mediante el movimiento y los principios
del comercio justo, los Objetivos de Desarrollo Sostenible y los propdésitos de creacion
de la ALADI, propongo la creacion de una entidad financiera latinoamericana para

desarrollo.

La mision del banco seria viable mediante la otorgacion de créditos a aquellos
paises de Ameérica Latina y el Caribe que quieran revitalizar la sostenibilidad en la
infraestructura de sus pueblos. Es decir, aquellas naciones que tengan como vision
conservar y proteger de forma armonica la estructura ambiental, cultural y econémica.

Y, dentro de esa infraestructura, fomentar esquemas de comercio justo.

Por otro lado, para enfrentar los problemas de concientizacion acerca del consumo
responsable y fomentar las estructuras de produccion y comercializacion sostenibles
de comercio justo, dicho banco otorgaria créditos a las Coordinadoras Estatales de
Comercio Justo presentes en la region para llevar a cabo procesos de sensibilizacion,

formacion y organizacion del movimiento.
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Dicha estrategia se implementaria mediante acuerdos de colaboracidn con empresas
de diversos sectores e instituciones educativas en donde se generen proyectos y se
lleven a cabo jornadas de concientizacion basadas en la capacitacion y el aprendizaje.
A su vez, para difundir el mismo entre los diferentes actores del comercio justo y de
la sociedad civil, se llevarian a cabo la creacion de contenidos en diferentes medios y

soportes: audiovisuales, impresos, online.

En sintesis, he planteado las siguientes estrategias debido a que el comercio no es
justo si no es justo entre iguales. Para concluir, a modo de reflexion: “Ser libre no es
meramente deshacerse de las cadenas de uno, sino vivir de forma que se respete y

mejore la libertad de los demas”. (Nelson Mandela)
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https://wfto.com/sites/default/files/Charter-of-Fair-Trade-Principles-Final%20(SP).PDF
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3.1 Anexo |

“INFORMACION ESTADISTICA DEL APORTE DEL COMERCIO JUSTO”

Mapa de los productores certificados de Comercio justo por continentes

FAIRTRADE PRODUCER COUNTRIES WORLDWIDE 2016

Latin America Africa and

and the Caribbean the Middle East Asia and Pacific World

731 producer organizations 444 fu zat 236 producer organizations 1,411 Fairtrade certified
in 24 countries 29 count in 20 countries producer organizations in

73 countries

st
FAIRTRADE PRODUCER ORGANIZATIONS BY REGION 2016

| Africa and the Middie East
B Latin America and the Caribbean
W Asia and Pacific

Latin America
and the Caribbean
52% of total »
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Mapa de la distribucién de trabajadores de comercio justo 2016 por continentes

DISTRIBUTION OF FAIRTRADE FARMERS AND WORKERS 2016

Latin America
and the
Caribbean

o, Percentage
»
21 of all farmers

v, O <
10% Percentage
of all workers

Percentage
P
20 of total

Latin America
and the Caribbean

Fairtrade Farmers 308,950
Workers on Fairtrade

certified plantations 18,625
Total 327575

Africa and the Middle East

Fairlrade Farmers 996,231
Workers on Fairtrade

cenified plantations 98,012
Total 1,094,243

Note: Parcentages may not sum due to rounding

Asia and
Pacifc

n

12% Percentage

of all farmers

3 Percentage
37) of all workers

Percentage
of total

LN
15%

Asia and Pacific
Fairtrade Farmers

Workers on Fairtrade
certified plantations

Total

173,887

69,349
243236

World

Fairlrade Farmers 1,479,068
Workers on Fairtrade

centified plantations 185,986
Total 1.665.054

Participacion de las mujeres en el ambito laboral del comercio justo

Number of female workers compared with number of male workers, Hired Labour Organizations 2016

Female Farmers and Workers Global Total #23%

Mote: Only producer

data for Both the tolal number of

OrGEMZAtONS SUBPhyIng
farmer Members of workers and the 1otal member of female lamer member or

workers s inchuded in this analyss
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VolUimenes de venta obtenidos en 2016

FAIRTRADE SALES VOLUMES REPORTED BY PRODUCT 2014-16 (MT)

Bananas* O 495115 552,835 579,081 5%
Cane sugar* O 227,561 155,334 166,560 7%
Cocoa"* O 81,190 102,176 136,543 34%
Coffee* QO 153310 179,723 185777 3%
Flowers and Plants (stems)* G 720,657,578 @ 786,704,904 829,101,640 5%
Tea* © 1050 11,534 12,123 5%
Dried fruit 2,209 1,881 831 -56%
Fresh fruit 32,064 33,952 53,532 58%
Fruit juices 6,831 7,005 21,307 204%
Herbs, herbal teas & spices 10,700 9,839 10,930 1%
Honey 3,027 3,254 3,260 0.2%
Nuts 6,282 3,171 3,844 21%
Oilseeds and Oleaginous fruit 1,807 2,638 1,546 -41%
Quinoa 2,262 1,315 1,234 -6%
Rice 12,019 9,935 10,379 4%
Seed cotton** O 19351 18,410 10,380 <
Sportsballs (items) 271,120 153,473 119,549 -22%
Vegetables, incl. Pulses and Potatoes 883 3,345 4,148 24%
Wine grapes 35,037 29,412 37,161 26%

Prima de productos certificados de comercio justo

FAIRTRADE PREMIUM RECEIVED BY REGION 2016 (€)

Global Change

€ 158.3 million

09

Asia and

Pacific

€ 13.6 million
Latin America Percentage growth
and the since 2015
Caribbean
€103 milion K A 06"
Percentage growth ™
since 2015

o7

Nota: Todas las ilustraciones que conforman el apéndice estadistico fueron extraidos
del reporte N° 9 de monitoreo del alcance y los beneficios del comercio justo.
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