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Resumen

En esta Intervencion de trabajo profesional realicé una campafa publicitaria para Salsa
Latin Club, una escuela de baile ubicada en la calle Mitre 858 de la ciudad de Rosario.

L as escuelas de baile no suelen redlizar publicidad, pero en este caso los directores de la
academia lo vieron como una oportunidad interesante, para destacarse del resto y asi
atraer a més publico a su escuela.

Realizar esta intervencion fue todo un desafio ya que habia que empezar de cero, mas
alladel tiempo que hace que ellos se dedican adar clases de baile. Ademés del
presupuesto acotado con €l que contaban.

En base a esto realicé un estudio profundizado sobre las academias de baile en la ciudad
de Rosario, para detectar cudl eralaventgja diferencial que destacaba a Salsa Latin Club
entre el resto de las academias de lalocalidad y asi poder explotarla en los medios
convenientes.

Mayormente la campafia se llevé a cabo en medios digitales ya que no solicita de gran
cantidad de dinero y logra un alcance més que satisfactorio en relacion alos objetivos y
estrategia planteados.

Tuve la suerte de poder adentrarme a este mundo del baile para poder analizarlo desde

cercay entender la mente del bailarin, y asi lograr los resultados esperados.
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Entrevistados:

Jestis Ganuza y Maria de Lujan Poquet (directores de la academia)

Entrevista

¢En qué afno se cred Salsa Latin Club?

Jests: SalsaLatin Club lo creamos en € afio 2010. Arrancamos dando clases en un bar
que se llamaba “La Haband’, donde estuvimos 3 afios dando clases. Después de los tres
anos pudimos conseguir un lugar para alquilar y darle espacio propio ala academia,
donde estamos ahora en calle Mitre 858.

JQuéritmos se dictan?

Maril: En la escuela ahora estamos dando bachata, salsa cubana, salsalineal,

flamenco, Street dance, urbankids que seria para nifios, contemporaneo, estilo femenino,
brasilero y stretching. Tenemos un staff de 12 profesionales |os cuales se reparten las

disciplinas.

¢Cudles son los precios para tomar clases en la academia?

JesUs. En la escuela se paga por ritmo. Si tomés clases de un solo ritmo la cuota sale
$400 y te cubre hasta tres veces por semana. Si tomas clases de dos ritmos, te sale $430
y te cubre hasta tres veces por semana. Si toméas més de dos ritmos, sale $500 y podés
entrar alos horarios que quieras la cantidad de veces que quieras. L0s precios se pagan

por mes.

¢Con qué otros beneficios cuenta la academia?

MarilG: En la academia tenemos ademas un instructorado de ritmos caribefios, que dura
9 meses. Las clases se dan solo los dias sabado de 14:00 HS a 19:30 HS.

En este instructorado los ritmos que se ensefian son de Cuba conga cubana, complejo de
larumba, complegjo del son, salsa rueda casino, timba, de Republica Dominicana
merengue y bachata todos |os estilos, de Colombia cumbia colombiana, ballenato, salsa
estilo cali, de Brasil samba brasilera, samba enredo, lambada, calipso, forrd, de Puerto
Rico Salsa estilo puerto rico y de EE.UU. salsaestilo Los Angeles, salsa estilo New

Y ork, boogal 00, pachanga.



JesUs. Sale $800 por mes, y € ministerio nos pide un minimo de %75 de asistencias por
alumno, que si no las cumple tiene que hacer un recuperatorio antes del examen final.
Marila: Otro beneficio que tiene la academia es que se hacen talleres de distintos
bailarines en distintos ritmos, que duran dos mesesy se dictan todos los sdbados. Y €
precio de lostalleres depende del tallerista que los dicte.

Jestis: Nosotros ademas organizamos también dos competencias a nivel nacional, una es
Bachata Jam Argentina, que la organiza Gaston Vidarte. Nosotros nos encargamos de
hacer las eliminatorias aca en Rosario paralos que quieran clasificar alafinal, y cuando
se hace lafina en Rosario también la organizamos nosotros.

Y también hacemos el World Salsa Open Puerto Rico, que esta es una competencia de
salsa. Que es una competencia muy parecida a Bachata Jam solo que se compite en salsa

y en Bachata Jam se compite en bachata.

Estoy enterada de que hay directores de academias que realizan salseras ¢Ustedes
también?

Jestis: Si, nosotros hacemos Maria Latina que es una salsera gue hacemos en €l boliche
Maria que queda en Santa Fe y Roca. Lo abrimos alas 11 de lanochey terminaalas
5:30. Ahi pasamos salsa, bachata y hacemos un bloque de ritmos latinos como en los
boliches normales, pero corto porque a salsero 1o aburre. Y también invitamos a

escuelas para que presenten coreografias en un momento de la noche.

¢Cudl es el costo parair abailar a Maria Latina?
Maril(: Sale $100 la entrada pero en la academia se entregan descuentos con 1os que se
pagan $80.

Salsa Latin Club ¢esla Ginica sucursal quetienen paratomar clases de baile?

Jestis: No, este afio el duefio del gimnasio M 37 nos ofrecié dos salones que tiene en
desuso para dar clases. Como a nosotros nos estaba quedando chica la escuela respecto
ala cantidad de alumnos aceptamos la oferta'y le pusimos € hombre “Bachata Latin
Club”, y tenemos 4 profesores de Salsa Latin Club dando clases ahi. Pero como €
espacio no es nuestro arreglamos con € duefio del gimnasio en pagar comision por cada

alumno gque toma clases.

¢Cual esla ubicacion de esta sede?

Marilt: El gimnasio queda en San Martin 1150, a pocas cuadras de Salsa Latin Club.



Descripcion del anunciantey delos servicios

Salsa Latin Club es un estudio de baile ubicado en la calle Mitre 858, entre Riojay
Cordoba, de la ciudad de Rosario, dirigido por dos bailarines de salsay bachata, Jesis
Maria Ganuzay Maria de Lujan Poquet. El mismo fue creado en € afio 2010, dando
inicio en un bar llamado La Habana seguido del Gimnasio Equilétero. Luego de tres
anos se consolidé dandole un lugar propio a Salsa Latin Club.

Cuenta con 11 ritmos:. salsa cubana, salsa lineal, bachata, rueda casino, flamenco, street
dance, urbankids (ritmos para nifios), contemporaneo, estilo femenino, brasilero y
stretching. Entre ellos los més destacados y 1os que le dan identidad al estudio son salsa
y bachata, ritmos en los cuales Salsa Latin Club se especializa puntua mente.

El staff cuenta con 12 profesionales de distintos ritmos: Jests Maria Ganuza, Maria de
Lujan Poquet, Andrés Albuerne, Carla Suarez, Nicolas Miranda Corelli, Sergio Meza,
Algjandro Angelini, LeilénDestéfano Beltran, JoeAlvarez, Javier Cagna, Micaela
Calamante y Antonella Acufia.

L os precios paratomar clases se abonan en efectivo con caracter mensual dependiendo
de la cantidad de ritmos a los que se asisten. Para practicar un ritmo €l precio es de $400
mensual, hasta tres veces por semana. Para practicar dos ritmos, $430 mensual hasta tres
veces por semana. Y para aquellos que decidan abonar full (se pueden tomar todas las
clases que uno desee), € precio es de $500 mensual.

El estudio dicta clases durante todo el dia, dependiendo € dia de la semana, desde las 10
HS. hastalas 22 HS.

Salsa Latin Club, ademés, cuenta con un instructorado de ritmos caribefios [lamado
“Portal Caribe” con una duracion de 9 meses, creando profesionales en 20 ritmos. Estos
se dividen por pais de origen: Cuba (conga cubana, complejo de larumba, complejo del
son, salsa rueda casino, timba), Republica Dominicana (merengue y bachata todos los
estilos), Colombia (cumbia colombiana, ballenato, salsa etilo cali), Brasil (samba
brasilera, samba enredo, lambada, calipso, forrd), Puerto Rico (Salsa estilo puerto rico)
y EE.UU. (salsaestilo Los Angeles, salsa estilo New Y ork, boogal 06, pachanga). En
ambito tedrico anatomia, coreografia, pedagogia e historia de cada ritmo.

El precio paratomar clases para el instructorado es de $800 mensual, durante los 9
meses de dictado. Al final de cursado de cada ritmo se le toma a los aumnos un examen
que de prueba de en qué situacion se encuentra cada uno de los alumnos (cada bloque de
clases por ritmo tiene una duracién de 4 clases).

El curso sedicta los dias s@bados de 14 HS. a 19:30 HS. (5 horas y media) las cuaes €

ministerio aprueba e 75% de las asistencias, por lo contrario, € alumno que no lo



cumpla debe rendir en diciembre un recuperatorio previo a examen final (quien no
tiene las cuotas a dia, tampoco).

A fin de afo, a terminado de cursado final, se monta una puesta en escena en la que los
alumnos divididos en grupos preparan coreografias en tres ritmos que se les ordenay las
exponen demostrando lo aprendido durante la cursada. Depende de la capacidad que
ellos demuestran tener para montar sus coreografias, la nota fina y la aprobacion de los
profesores para eximirse de ta titulo.

El instructorado cuenta con la resolucién ministerial.

Entre otros de los beneficios con los que cuenta Salsa Latin Club, € estudio organiza
tambi én talleres coreograficos dictados por profesionales del &rea en diferentes ritmosy
competencias relacionadas con las areas del mismo, entre ellas a nivel nacional Bachata
Jam Argentinay a nivel internacional World Salsa Open Puerto Rico eliminatorias
provincia de Santa Fe.

Bachata Jam Argentina es una competencia de bachata en la cual diversos bailarines de
distintos puntos de la nacion pueden elegir anotarse para realizar eliminatorias por
regién asi quedando eliminados por zona hasta llegar alafina que se realiza segin lo
decida el presidente de Bachata Jam Argentina (Gaston Vidarte, profesor en Buenos
Aires).

Salsa Latin Club es la encargada de realizar €l torneo en la zona que le corresponde,
compra lafranquicia de Bachata Jam al presidente encargandose de realizar 10s torneos
en Rosario y arededores. Este afio, Salsa Latin Club se encargara de redizar las
eliminatorias a nivel zona y ademas, se compro lafranquicia pararedizar lafinal en
Rosario. La competencia se divide en quienes compiten en pargjas, y solistas mezcladas
con hombres y mujeres. El ganador del mismo recibe un monto de dinero como
recompensa. Salsa Latin Club, gracias a Bachata Jam Argentina esta declarado interés
por consejo municipa de la ciudad de Rosario.

World Salsa Open Puerto Rico es una competencia de salsa a nivel nacional, en la cual
bailarines divididos en categorias de solistas (divididos en solistas masculinos y solistas
femeninos) o pargjas, compiten divididos por zona por € lugar final (al igua que
Bachata Jam Argentina) por el premio de un vigje a Puerto Rico. El cual €l director de
Salsa Latin Club lo organiza desde € afio 2007. Salsa Latin Club, gracias al World
Salsa Open, esté declarado como interés por cultura del consgjo de la ciudad de Rosario.
Durante los afios 2011, 2012 y 2013, Salsa Latin Club organizé Bachata Star Europa

Internacional, una competencia a nivel internacional con el mismo carécter que las



anteriores, en la cual e ganador es premiado con un vigje a Europa, en la cual serealiza
lafina anivel mundid.

Salsa Latin Club compra franquicias para organizar las eliminatorias a nivel zonal. El
organizador de World Salsa Open Puerto Rico es Silvio Gonzalez, profesor y bailarin de

salsade la provincia de Buenos Aires.

Sdsa Latin Club ademés organiza encuentros nocturnos con €l fin de bailar y divertirse,
[lamados “salsera” que se realizan en locales como boliches. La mismalleva e nombre
de Maria Latina, donde da lugar €l boliche “Maria’ de la calle Santa Fe 1551. En las
mismas se cobra entrada por un lugar la cual vale $100 lanoche, y en cas de llevar un
descuento que se entregan en la academia se paga $80 la noche. Tiene una duracion de 5
hs 30 min (de 23 hs a5.30 hs), en la cua la musica que se escucha es salsa, bachatay un
bloque de ritmos latinos variados (entre ellos cumbia, reggaeton, merengue, €tc). La
misma realiza presentaciones coreograficas de distintos estudios de baile de la ciudad,

como invitados.

En e afio 2016 los directores recibieron una oferta de partedel gimnasio “M 377, la cua
se trataba de que Salsa Latin Club disponia con dos espacios del gimnasio, que se
encontraban en desuso, para dictar clases alli paralelamente con “Salsa Latin Club”
yendo a comision por cada alumno con €l gimnasio. Yaque alos directores les estaba
quedando chico el estudio de baile en relacién ala cantidad de alumnos que fueron
entrando, aceptaron la oferta del gimnasio. Agregando horarios nuevos de clases de
salsay bachata.

El mismo se encuentra en la calle San Martin 1150 en la ciudad de Rosario, a tan solo
cuatro cuadras de la sucursal principa de Salsa Latin Club.

A lamisma se lallamé Bachata Latin Club, y aqui 4 de los profesores de la sucursal
principal dictan clases. Entre ellos los directores Jesiis Maria Ganuza'y Mariade Lujan

Poquet, y los profesionales Andrés Albuerney Sergio Meza.

Analisisdelos consumidores

Existen varios tipos de target dependiendo de los beneficios que ofrece Salsa Latin
Club.

El primero, target de la escuela de baile, abarca todas las edades, principalmente entre

15y 70 afios. Hombres y mujeres, nivel socioeconémico medio, medio-alto. Son



personas que les gusta hacer reuniones, socializar, bailar y divertirse. Sociaes. Buscan
vinculado al baile un espacio que mantenga €l antiguo concepto gque tenia el club de
barrio en la sociedad. Reunion de familia, reunidn de amigos. Buscan en este espacio
formar una familia, hacer amigosy aprender a bailar. Sea por gusto o por olvidar sus
mal os ratos.

Estas personas se dividen en dos tipos: estan aquellas personas que concurren a Salsa
Latin Club sdlo con €l fin de divertirse y pasar buenos ratos bailando, y también estan
aquellas personas que dedican su tiempo a estas actividades con €l fin de
profesionalizarse en el ambito y llegar a ser grandes bailarines.

El segundo, a cual se dirige Portal Caribe instructorado de ritmos caribefios, son
personas de entre 18 a 40 afios. Son activas, les gusta bailar y profesionalizarse en lo
que les gusta. Disfrutan de ensefiar, son energéticos. Son dindmicos. Les gusta
socidizar, trabgjar en equipo. La mayoria ya tiene trabajo en paralelo.

El tercer target, a cua se dirigen las competencias, son bailarines casi profesionales.
Dedican muchas horas de sus vidas al baile. EI mayor porcentgje del dia estan
perfecciondndose en |o que hacen. Se cuidan en las comidas y cuidan su cuerpo desde
toda perspectiva. Son jovenes de entre 18 a 30 afios. Adoran |o que hacen y sienten
profunda pasion por €l baile.

Y € Ultimo y cuarto target, a cual se dirige la salsera, son personas de entre 18 a 40
anos. Les gusta divertirse y pasar tiempo con amigos. Son sociables. Se divierten con lo
gue saben y no necesitan ser |os mejores en 1o que hacen para divertirse con € baile. Se
relacionan con todos los que forman parte con su comunidad. Conocen el ambito de la
salsay labachata, tanto interno como externo en sus vidas. Utilizan los fines de semana

paradivertirse y olvidarse de sus obligaciones, despejarse.

Analisisdela competencia

SalsaLatin Club en el area de bachata no cuenta con competidores directos, lo cual es el
punto fuerte de la academia. Pero por su trayectoriay cantidad de alumnos considera
amenaza a BamBoleo, La Pachangay Sazon.

El Area de sasa cuenta con diferentes escuelas competidoras: Cuba Ballet, Negra
Tabaco y Ron, Dame Salsa, Caribe Club, Mambo King, Aguanilé, Grupo Bembé, Ritmo
Latino, Otro Mambo, Dancing, Habanera, Criminal Mambo, Amici, Salsaos, Salsa Hot,
La Timba, La Cubana, Mundo Danza, La Mulata, Cubame Mucho.

Entre sus competidores indirectos Arte Fusion, Flavio Mendoza.



L os antes nombrados también realizan comunicacidn, en mayor o menor medida
dependiendo del presupuesto de los mismos, a través de fanpages de facebook y flyers
gréficos repartidos alrededor de la ciudad, comunicando sus beneficios.

En el area de sal seras cuenta con competidores como Mister Mambo organizada por
Marcelo Fleitas, Rumbavana organizada por Daniel Barbosa profesor y director de la
escuela de baile “La Pachanga’, PaTiPaMi organizada por Leandro Burgiiener profesor
y director de “PaTiPaMi”, Chamuyera organizada por Carolina Ramirez profesoray
directorade laescuela“La Cuband’ junto a Luciana Bregani, Chang6 organizada por
Osvaldo Gimenez director de la escuela“ Salsaos’, EI Malecdn organizada por Raul
Arayadirector y profesor de la escuela“Grupo Bembé’, Batiry organizada por
Sebastian Shneider profesor y director de la escuela“ Rumbera’ y Fin del mundo
organizada por Nicols Heredia profesor y director de “Criminal Mambo” y por
Sebastian Shneider.

Las mismas realizan comunicacion a través de fanpages en Facebook generando flyers

graficos compartidos en lamisma, y flyers repartidos alrededor de la ciudad de Rosario.

Se puede decir que la competencia directa a nivel local la conforman 3 escuelas “La
pachanga’, “Bamboleo” y “Sazdn”. Los directores de Salsa Latin club plantean que es
complicado definir una competencia fuerte ya que la academia se especializa en bachata
y no existe academia en Rosario que supere o iguale & nivel de tal ritmo. Pero detectan
a dichas academias como competencia ya que tienen una gran trayectoria en el mercado
y pelean con Salsa Latin Club en cantidad de comunidad lograda.

La pachanga

“LaPachanga’ es una academia de baile ubicada en las calles Ituzaingo 1578,
esguina Pte Roca, en € club “Ben Hur”. Su director es Tati Barbosa, y tiene una
trayectoria de 12 afios. Aqui se ensefian 5 ritmos:. salsa, bachata, rumba, rueda
casino, afrocubano. Ademas realizan preparacion fisica y ensefian mix de
técnicas. En su facebook cuenta con una comunidad de 3.723 seguidores (la

mitad de la cantidad de seguidores que cuenta Salsa Latin Club”.
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Antecedentes publicitarios
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? BamBoleo
BamBoleo es un estudio de bailes caribefios con una trayectoria de 10 afios. Se
encuentra en la calle Cochabamba 1570, en € club “El Taa’. Su director es Gustavo
Pinat. Aqui ensefian diferentes ritmos, entre ellos: salsa, bachata, zumba, chachacha,
son, rumba, rueda casino y afrocubano. En su fan page en facebook tienen 3.179
seguidores (la mitad de la comunidad que tiene Salsa Latin Club), y ademés cuentan con
una web muy sencilla de navegar.

El mismo también cuenta con un curso de formacién llamado “raices’ donde se

profundizan conocimientos sobre la danza afrocubana. Se trata de dos clases por mes de
2:30 horas.
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Horarios
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Sazon

Academia ubicada en las calles Riobamba 839, con unatrayectoria de 22 afios en la

localidad. La misma esta dirigida por Marcelo Petrin. Aqui se ensefia sal sa, mambo,
chachacha, bachata y merengue. En la fanpage de facebook cuentan con una comunidad
de 657 personas.
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28 de octubre - Teatro Maleo Booz
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Situacion comunicacional

El estudio realiz6 comunicacion en television llevando a cabo notas hechas por los
directores del estudio en cana 5, canal 3y canales del interior. Las mismas se realizaron
alolargo del afio 2015. También los directores del estudio realizaron un programa
radial durante el afio 2014 en laradio 94.5 FM Latina, e cual llevaba el nombre de
Bachata Latin Club. El mismo espacio se utilizaba no solo para pasar musica latina, sino
también para comunicar Salsa Latin Club con todos sus beneficios. A su vez notas en
radio en el ano 2014 (radio Pop y Latina).

Actualmente comunica a través de una fanpage en facebook, generando gréficas como
flyers con distinto contenido dependiendo de la estacionalidad y momentos contextual es
relacionados a ambito. Entre ellos informacién sobre la escuela, sobre las competencias
organizadas en el momento, talleres dictados por distintos bailarines, sobre Portal
Caribe, sobre la salsera, y todos los beneficios brindados por € estudio.

Ademas €l estudio cuenta con flyers que se renuevan a medida que se considere
necesario y se reparten en distintos puntos de la ciudad, en salseras organizadas por
ellos, competencias y talleres.

L os mismos son de contenido con informacion sobre la escuela, Portal Caribe y eventos
realizados por Salsa Latin Club.
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Posicionamiento
La academia Salsa Latin Club, hoy se encuentra, entre sus competidores, posicionada
como una de las escuelas més reconocidas a nivel regiona y lucha por tomar ese puesto
anivel nacional. Se destaca en su ensefianza enel ritmo Bachata, ya que su director fue
un pionero en lalocalidad y tiene 17 afos de experiencia en lamisma en la cua afno tras
ano fue perfeccionandose. En su mayoria, recibe muy buenos comentarios en relacion a
su modo de ensefianzay € nivel del staff de profesores.
De todos modos, en € ambito de la bachata y la salsa, existen muchos estilos de los
mismos ritmos dependiendo de los que adquieran los directores de las academias en
base a toda su experiencia en el @mbito, innovando permanentemente nuevos
movimientos que lo identifiquen. L os alumnos adquieren dichos estilos dependiendo del
que realice el director del estudio del que e mismo concurra. Los alumnos pueden
sentirse identificados con tales ritmos y deciden donde estudiar en base a esto.
Para establecer € andlisis de Salsa Latin Club en el mercado, utilizamos mapas de
posicionamiento, que constituyen una herramienta de mucho valor para medir las
percepciones de |os consumidores sobre la marca 'y sus competidores. Paraello
utilizaremos los siguientes atributos, considerados relevantes para |os usuarios:

1. Reconocimiento de marca

2. Nivel de staff de profesores

3. Cantidad de eventos de los que se encargan

4

Cantidad de alumnos que manejan
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MAPAS DE POSICIONAMIENTO

1. MUCHO

Binilolin

2. BUENO

POCO

O MALD

3. MUCHOS

I \

4.MUCHOS

POCOS

Problemay solucién

POCOS

Salsa Latin Club busca penetracion en un publico que desconozca el ambito de la salsa
y labachata. El principa problema es que las mismas terminan por decidirse por
escuelas de baile cercanas a sus hogares y/o trabajos para la practicidad de sus dias sin
tener en cuenta los diferentes estilos en salsay bachatay |a capacidad de los profesores
de las mismas. Es por eso que a Salsa Latin Club le cuesta penetrar en este publico, ya
que deben dar a conocer cudles son los beneficios de estudiar en la misma.

Salsa Latin Club cuenta con una ventagja, € mismo se encuentra en plena zona céntrica

de la ciudad de Rosario, estando cerca del mayor porcentgje de trabajo de la poblacion.
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Mar co tedrico

La danza esta siempre en todas las épocas de la evolucion de la historia del hombre. Es
muy dificil ubicar € origen de la danza en un espacio y tiempo exacto ya que ha sido
inherente al ser humano desde la prehistoria, utilizada para su comunicacion al expresar
sus sentimientos y emociones. Sin dudas su origen es e mismo, la necesidad del ser
humano de utilizar su cuerpo para comunicarse y expresar sus neces dades vitales. Poco
a poco surgen diversos tipos de danzas siempre manteniendo un carécter colectivo. En
sus principios era utilizada principal mente en acontecimientos importantes, como
nacimientos, bodas, entre otros.

Lamisma hoy en dia se lleva a cabo con movimientos del cuerpo acompafiados de una
musica, como una forma de expresién e interaccion socia con fines de entretenimiento,
artistico o religioso.

En la antigiiedad, desde las primeras culturas la danza se utilizaba de dos formas. en
actos religiosos o destinadaa diversiones populares. Los primeros danzantes
profesionales fueron creados por la aristocracia para el espectaculo.

L os primeros en reconocer |a danza como un arte fueron los griegos. Su préactica estaba
ligada al culto del dios Dionisos, sin embargo |a danza todavia también cumplia una
funcién de comunicacién. En la antigua Grecia, bailar formaba parte de los planes de
educacion. Aparecia en todas |las ceremonias religiosas, civiles, y de todos los juegos
publicos y festividades.

En Roma, la danza adquiere importancia, cuando conquistan Grecia. Ellos se traen alos
grandes danzantes de Grecia y la convierten en una necesidad social.

Sin embargo, la danza se encuentra muy apartada del desarrollo de las demas artes. La
iglesia prohibe la gjecucion de la misma, ya que la encontraba cargada de connotaciones
sexuales, y @ cristianismo no apoyaba ningun uso del cuerpo con fin estético.

De todas formas, no se siguieron de manera estricta las reglas en esa época, ya que €
pueblo sigui6 bailando en sus celebraciones. Es aqui cuando se perjudica el desarrollo
de la danza como actividad artistica, pero crece la danza popular, 1o que se conoce como
el folclore.

Muchas de las danzas fol cl éricas que se conservan hoy en dia, provienen de estas
danzas medievales de creacion popular.

Con el Renacimiento la danza comienza a cobrar importancia, esto se debe ala nueva
organizacion social. Para el humanismo, movimiento intelectual de aquella época, €
hombre pasa a ser e centro de la culturay € pensamiento, con lo que las artes

comienzan a desarrollarse. Los sefiores burgueses, quienes aparecen y dominan las
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ciudades italianas, comienzan a competir por traer espectaculos alos extranjerosy
demostrar su riqueza 'y poder.

Aqui también, Domenico Piacenza, considerado €l primer coredgrafo de la historia, saca
el primer manual de baile en 1450 estableciendo |os elementos fundamentales de la
danza.

En e siglo X1V, Catalina de Médicis (Italiana Reina consorte de Francia desde 1547 a
1559) lleva el ballet comique a Francia, es ali cuando nace €l Ballet y se empiezaa
conocer la danza dentro de las primeras cortes, donde predominaba el disefio espacial
por sobre la creacion de pasos. Los bailarines no precisaban cualidades fisicas
especiaes, si no estar acompafiados de un decoro, eleganciay porte. Este es considerado
el primer balet de la historia.

En 1661, aparece e Rey Louis X1V profesionalizando a los bailarines ya que creala
“Real Academiade la Danza”, siento la primeraacademiay modelo de las que le
siguen.

Este fue e primer acto de gobierno de Louis, cuando toma el poder del trono tras €
golpe de estado propinado a su madre. Louis X1V utilizaba las artes como un sistema
propagandistico e inventaba a la politica como espectéculo. Por otro lado, e quitalos
nobles la danza “ entregdndosela’ alos plebeyos con el objetivo de profesionalizarla.
Los cursos enla misma eran gratis y habia una razén para ello: los plebeyos no contaba
con & mismo fondo financiero que los nobles, y ademés, que sea gratuito 1o hacia
obligatorio.

El Rey Louis queria que la técnica se fundara sobre una teoria. Esto le da lugar ala
evolucion y € desarrollo de la danza.

Luego alo largo del tiempo comienzan a surgir muchas otras danzas alrededor de todo
el mundo. Un listado inconmesurable ya que todas las religiones, localidades y culturas
fueron creando hasta la actualidad, generando asi en cada una de las danzas una historia
y fundamentos distintos.

La mayoria de ellos nacen en las cales de las ciudades de la que provienen, con artistas
callgeros que expresaban sus sentimientos creando nuevos ritmos. Luego comienzan a
instalarse en distintas academias de baile con € fin de profesionalizar cadaritmo, y asu

vez, exportandose a distintas ciudades.
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Objetivos de Marketing
? Aumentar la cantidad de alumnos de Salsa Latin Club en un 40% sobre la
cantidad de alumnos actuales, los cuales son arededor de 200, en un periodo de

12 meses.

Obj etivos de comunicacion
? Aumentar la notoriedad de marca 40 cuadras a la redonda de Salsa Latin Club
(zona céntricade la ciudad de rosario), y en todo €l ambiente de lasasay la

bachata en un periodo de 12 meses.

Publico Objetivo

El publico a que Salsa Latin Club quiere llegar, son personas entre 20 y 35 afios, de un
nivel socioecondémico medio / medio-alto. Son de la ciudad de Rosario. La mayoriade
ellos viven en la zona céntrica de la ciudad, y en caso de no vivir, trabajan o estudian en
la zona.

Estas personas no suelen elegir e baile para mantener su cuerpo en buen estado, si no
que, lo hacen para olvidarse por ratos del estrés que pueda causarles sus obligaciones,
como €l trabagjo o € estudio.

Les gusta bailar y disfrutan dedicar tiempo de sus vidas en esto.

Disfrutan de pasar tiempo con personas, de conocer gente nueva. Les gusta escuchar
musicay divertirse. Aceptan probar cosas nuevas, aprender cosas nuevas.

En los fines de semana suelen seguir realizando estas actividades, en encuentros que se
realizan en algunos lugares, como € parque Espafia, o el Monumento nacional ala
Bandera. Donde quienes son del ambiente ponen musica con aprobacion de la
municipalidad, para que amantes del ritmo bailen durante toda la tarde entre amigos.
Normal mente dedican sus domingos a esta actividad.

También suelen concurrir alo que se le llaman Salseras 0 Bachateras, |os cuales son
“boliches’ donde undisc jockey solo pasa salsay bachata. Los mismos suelen hacerse

de jueves a domingo, durante la noche, dependiendo de la salsera.

Estrategia de comunicacion
Logrando penetracion en un publico desconocedor del ambito, en la zona céntricade la
ciudad de Rosario, através del concepto “Bailatu cuerpo, hablatu ama’, paratener una

recordacion efectivay a su vez generando contenido relevante para el target dando a
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conocer los beneficios de lamarca, en un periodo de 12 meses a través de la fanpage en

facebook y acciones en diversos puntos de la ciudad.
Bigidea
Lo que Salsa Latin club quiere comunicar con esta camparfia es que el almade los

bailarines habla bailando.

Concepto creativo

“Bailatu cuerpo, hablatu ama’

Ideasy soportes
Gréficas (Facebook)

BAILA TU CUERPO, HAB

Me enamore
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avivirsola J

Saqué todas
las materias

Las graficas seran utilizadas para la camparia en Facebook. En ella aparecera una

persona o una pargja bailando, y de ellos salen un globo diciendo algo que les esta4
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pasando en su vida. Haciendo referencia a que los bailarines expresan sus sentimientos,

emociones 0 acontecimientos importantes a través del baile.

Audiovisual (Youtube)

El corto audiovisual sera utilizado para publicarlo en €l canal de Y outubey asu vez
compartirlo en lafan page de Facebook. Aqui apareceran los directores de la academia
bailando una coreografia con una cancién llamada “ Al diablo” de Joel Santos, un
cantante de bachata. En medio de la coreografia se oyera una voz en off, la cua
corresponderia alos bailarines del video repitiendo una frase de la cancion. Ellos en su
coreografia interpretando la letra de la misma, haciendo referencia de que utilizan el
baile para expresar “Al diablo con lo que dice la gente’, frase del estribillo de la
cancion.

El video se grabt en uno de los salones de la academia, especialmente iluminada para
lograr un efecto de la pargja en soledad, ya que la cancién habla de que no importalo
que diga la gente, ellos se quieren, demostrar |a sensacién de que no importa €l resto,
solo ellos dos.

En € final una placa con la frase de campafia “Baila tu cuerpo, hablatu ama’ y lafirma

Salsa Latin Club con los iconos de las redes sociales que manegja
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Accion en Facebook

1.

“Buen dia amas latinas! ¢Quieren participar por una beca por todo lo que restadel afio
en Salsa Latin Club? Estén atentos al concurso “Deja hablar atu ailma’, en unas horas
podés ganarte la posibilidad de dejar que tu ama hable bailandodl afio entero sin abonar
las cuotas!

La consigna es muy sencilla.

Nosotros publicaremos una pregunta en la fanpage.

La persona que conteste mas rgpido (y correctamente) la pregunta,se ganara una beca
durante lo que resta del afio en e estudio.

No te quedes afueray participa por esta increible oportunidad!!”

#BailaTuCuerpo #HablaTuAlma#Salsal atinClub

Q

=,
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2.

Lapreguntaes...

{EN QUE ANO

iFelicitaciones a “ Juan Gonzélez”! El es el ganador del concurso “Dejaatu alma
hablar” por una beca para tomar todas las clases que €l deseepor 1o que restadel afio en
SalsaLatin Club. Gracias por haber participado y por formar parte de esta gran familia
de baile que es Salsa Latin Club. jFelicitaciones! #BailaTuCuerpo #HablaTuAlma
#SalsalatinClub

iFelicitaciones e
~ Juan Gonzalez!
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BTL

El ballet de Salsa Latin Club (el grupo de bailarines de mayor nivel en bachata de la
academia) realizara un “flashmob” de baile. Un flashmaob de baile es una accion que
consiste en que un grupo de personas comienzan a bailar una coreografia armada en un
lugar publico, y luego personas que parecen no conocer a los personajes de dicha accion
comienzan abailar junto a ellos la misma coreografia, y asi cada vez més bailarines
(camuflados entre el publico) siguen sumandose a evento, hasta finalizar la coreografia.
Laaccion se llevara a cabo en € Playdn del parque Espafia, con el permiso y acuerdo
previo de secretaria de cultura.

La seleccion del parque Espafia fue llevada a cabo ya que es un punto de la ciudad
donde se concentra una gran cantidad de gente durante |os fines de semana, ademés de
la cercania con la academia de baile.

Lamisma se llevaria a cabo un dia domingo, ya que es el dia de descanso de la mayor
cantidad de la poblacion, lo cual convierte a mismo en un punto para disfrutar del dia
en laciudad. Seria arededor de las 17 HS., donde todavia permanece €l sol y con €, las
personas.

En medio del flashmob, habréa personajes encargados de colocar banners del estudio,
como firma de dicha accion y comunicando € concepto genera de la campafia: “Baila
tu cuerpo, hablatu alma” y de entregar flyers del estudio.

Se contara con tres camaras, dos de €ellas grabando desde distintas perspectivas €
flashmob y la tercera capturando las caras y reacciones de las personas, las cuales ya

estarian ocupando el puesto de publico.
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FLYER

DEJA HABLAR A TU ALN
BAILANDO

BACHATA

SALSA CUBANA
RUEDA CASINO
CONTEMPORANEO

Y MUCHO MAS

-

L AL ; .
BAIA\TU/GUERPORHABLAITUALMAY

- MITRE 858] '
VW WISATSATATINGLUBTCOM

O

Andliss P.O.E.M.
Medios pagos. en medios pagos la marca comunica a traves de graficas como flyers en
distintos puntos de la ciudad (calle, locales de ropa, de impresion, etc).

Medios propios. la marca cuenta con una fanpage en la cual comunica dia adia
generando contenido con informacion sobre los beneficios de la marcay novedades
sobre los mismos.

Ademés cuenta con una website muy sencilla de navegar con informacién sobre la
academiay un cana en Y outube donde publican videos de presentaciones de la escuela
de afios anteriores, con coreografia de distintos ritmos |levada a cabo por todos |os
niveles de cada uno de €llos.

Medios ganados: L a pagina de la marca cuenta con 7.191 seguidores, los cuales

interactlan permanentemente con la marca dando “me gusta’ a las publicaciones,
comentando y hasta compartiendo contenido. Los comentarios que los usuarios hacen

sobre la marca son altamente positivos.
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Estadisticas actuales de la fanpage en Facebook

Resumen de la pagina Ultimos 7 dias +

Resultados del 10 de noviembre de 2016 al 16 de noviembre de 2016

Acciones en la pagina i
9 de noviembre - 15 de noviembra

Mo tenemos informacion para mostrarte
esta semana.

Alcance :
9 de noviembre - 15 de noviembre

4.246

Personas alcanzadas 4 4.323%

\_\___—_

Videos i
9 de noviembre - 15 de noviembre

127

Reproducciones totales de video 4 51%

—

Visitas a la pagina i

9 de noviembre - 15 de noviembre

175

Visitas totales a la pagina a 22%

.

Interacciones con publicaciones i
9 de noviembre - 15 de noviembre

717

Interacciones con publicaciones A 94%

\_____._-—-——-—\\

Exportar datos &
B Crganico [l Pagado

Me gusta de la pagina i
9 de noviembre - 15 de noviembre

17

Me gusta de la pagina a113%

Mensajes i
9 de noviembre - 15 de noviembre

100%

indice de respuesta 4 257%

41:40:37

Tiempo de respuesta promedio v 43%
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Lon datos danos to regaian segdn ta hom del Paclico 15 1M 1T
i I i inicio 1002018 B
N w5

Total de Me gusta de la pagina hasta hoy: 7.212
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i Sa compara s
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Alcance de la publicacion
Nimaro de personas a las que se mosird U publicacién,

i Organico [l Pago

2] 12 L] 1@ tE 20

Reacciones, comentarios y veces gue se compartic
Estas accionas ta ayudaran a llegar a mas parsonas.

B

o

3

L]

— Reaccones — Comentanos — Veces que se compario

100
B
80
40
a9
0 ¥ 5 - %
v Fal 31 [1F) n4 on -] L 1=] LT vl 1\ LE a0 n
ooT ROAF

Ccultar, reportar como spam y Ya no me gusta
Estas acciones reducirin el nimero de personas a las que llegas.

w= Oculiar publicacion = Ocultar iodas Ia.-.pubimﬂnnm - Binsinrine caren prsem
= ‘fa no me gusla esia paging | Ocultar todas laa publicacionss

4

' | 17 de noviembre g 2016 f
| Hag chc o ﬂﬂlmw
B
n Fin ]

(F] " -]

PUNTO DE REFEREMCIA
Sa compara lu

ren dirmiente promedio a
o largo del iempo.

Orginico

Paga

PUNTO DE REFERENCIA
Se compara lu
rendimienio promedi &
latarge ded lampo.

Reacciones
Comaniarios

WVeces que S¢ compadtio

PUNTO DE REFERENCIA
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rendimienio promedio a
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Coultar pubicacin
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publicacionas

Repaortar coma spam

fa nao me gusta esta
pigina
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Cuando estan conectados tus fans Tipos de publicaciones
Publicaciones destacadas de tus paginas en observacion

Los datos mostrados corresponden a la Glitima semana. Las hora del dia se muesiran en la zona horaria local de tu

computadora.
Dias
6400

HORAS

6.490

G480
Sib Cam

6473 6519 6.494 6519

Wi W Wi

Jun

4, D0

3000

00 [EE CREE] 1500 £ R 2100

Todas las publicaciones realizadas

[ Alcance: orgdnico/pagada = | [ Clics an publicaciones [ Reacciones, comantanios y vaces que se comparmio | = |

| Fecta  ~ Publicacién | Tipo | Segmentacidn Iﬂhmn . Participacion Pramocionar
wnaots [ wemamntose @ [ 2P rri——r
:::I::.izms E‘i:m‘:ﬂ:::ﬂiliwi: ] W 255 I %I:I Difumadir putilicacicn
:::Julrlﬂu'lﬁ m&‘;ﬂ;: g ] 136 | : Difundir publicacion
wiavs [l mosmannte 5 @ o |

ff::-'lﬂmﬁ' - Bachata 3 = (] 27K - ﬁz Difunglir pubiicacin
s | Gmsmant o o | @ 2 |
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Tus fans Personas alcanzadas Personas que interactuaron

Personas a las que les gusta tu pagina

FIn
Mui 1%
2res
= 15%
10
| 83% e o
e won [ “
.‘— — S ——
1347 1834 25-34 3544 £5.54 5584 aEe
T e—
% -
miT%
Tus fans
Pais Tus fans Cludad Tus fans Ilioma Tus fans
Argening 7004 Rosario, Santa Fe (cid . 5047 Ezpahol 5208
Espafia 27 Santa Fe (oudad de A 1282 E=paficl (Espafia) 1874
Estades Unidos de Am 25 Buenas Alres, Arganting 54 inglés (Estados Linidos ) 43
Per 22 San Micolds de los A 45 FPortugués (Brasil) 22
Colombia 17 Willa Gobernadaor Galy i Francas [Francia) 7
Miéxico 16 San Lorenzo (Santa F 2 N&Eliang g
Brasil " La Plata, Provincia da 21 inglés [Reno Linsdo) 8
Itafia ] Ciudad de Cordaba, P 1B Partugies (Patugal) 5
Lhrupuiay ii Lima, Deparamanio d 15 Indonasio 4
Chila 5 Casilda, Santa Fa (ciu 15 Adaman 4
Ecuado 5 Parand. Argenting 15 Turca 3
Alemania 5 Mancos Judrez, Provin i5 Araba 2
Venezuela 5 Pergaming, Provincia ... 14 Hefandes 2
Balivia 4 Péaraz, Santa Fe (ouda 14 Espafal (Mexical 2
Indonesia 4 Civdad da Corrientes, 10 Hingaro 2
Francia | Capildn Bermudez, Sa =1 Gnago 2
Ausialia 3 Granadaro Balgormia, =] Azen 1
Turguia 3 Cizdad de Saita, Prow g Estanio 1
Puerino Rico 3 Puerin San Marin, Sa 8 Macedonio 1
Faizas Bajos i Lanus, Provinoia de 8 a8 Inglés {al reves) |
Paraguay 3 Ciudad da Méxco, M 8 Suafill i
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Analizando las estadisticas podemos destacar que €l alcance de la pagina actual es de
4.300 personas aproximadamente, la interaccion con publicaciones es de un 94%.

Hoy la pagina cuenta con 7.212 “me gusta’, los cuales en su totalidad son organicos.
Sin embargo, este Ultimo periodo, aunque son minoria, aumento la cantidad de “Yano
me gusta’ de la pagina. La mayoria de los “me gusta’ se produjeron directamente en la
pagina, algunos pocos se distribuyen entre API, computadoras sin clasificar, sugerencias
de péginasy celulares sin clasificar.

El acance de las publicaciones es organico en su totalidad. Llamala atencion que el
nimero de “veces que se compartid” es mucho mayor a los comentarios en las
publicaciones. El punto positivo es que aparece sdlo un “ocultar publicaciones’ en la
pagina.

Lamayor cantidad de visitantes de |a pagina son mujeres entre 25y 34 afios, y la
mayoria de ellos lo hace desde sus smartphones. Pocos |o hacendesde sus
computadoras. Los origenes principales parallegar a ella es desde Facebook, aunque

algunos pocos llegaron desde la pagina www.google.com.ar

La mayoria de los fans aparecen conectados a las 21 hs., todos los dias mantiene
aproximadamente la misma interaccion.

El mayor acance e interaccién se logra con las publicaciones de horarios de la
academia, y lo siguen los videos.

Los fans se dividen en un 83% muijeres, y un 17% hombres. El 27% de los fans son
mujeres entre 25 y 34 afos. El 23% son mujeres entre 35 y 44 afios. Pero hay una
variedad de fans entre los 13 y +65 afos, divididos entre mujeres y hombres.

En su mayoria son argentinos, y los siguen los espafioles con un nimero mucho menor

pero sigue siendo un nimero grande (1.874 “me gusta’ esparioles).

Objetivos en medios digitales
?  Aumentar en un 30% de los 7.191 seguidores actuales de Facebook, en 12
meses.

? Aumentar lainteraccion en un 10%, en 12 meses.

Estrategia de Medios

Optimizando los medios propios, publicando y promocionando imagenes, videos y
CONCUrsos gque generen interaccion en la pagina de Facebook que posee una amplia
comunidad.

Complementando a un BTL Yy flyers que se entregaran en la via publica.
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Segmentacion del P.O.

Lamarca se dirige a hombres y mujeres de entre 20 y 35 afios, de un nivel
socioecondmico medio, medio-alto. La mayoria de ellos suelen tener independencia
econdémica. Disfrutan de distenderse con amigos y utilizando la disciplina del baile para
ello.

Estudian o trabajan pero su tiempo libre se lo dedican a bailar, ya sea en la academia o
en una plaza con amigos del ambiente.

Escuchan todo tipo de masica, llevan sus auriculares a todos lados.

Prefieren pasar € tiempo acompafiados de amigos, antes que estar solos.

Son muy sociables, hacen amigos fécil.

Suelen mirar videos en Y outube, especialmente videos en los que se muestren
coreografias de distintos bailarines reconocidos a nivel mundial.

Usan mucho Facebook e interactlan permanentemente con sus “amigos’ del mismo.
Comparten todo lo que hacen en sus redes sociales.

Estan permanentemente conectados con sus smartphones.

Seleccion de Red

La campafia se publicard en Y outube y en Facebook.

L os videos publicados en Y outube seran compartidos en Facebook, y en e mismo se
publicaran datos rel evantes sobre la marca. Como avisos de eventos, fotos, gréaficas de
la marca, sorteos, etc.

Ademés se promocionara la FanPege.

Se destinaran $1.000 mensuales para la promocion de la FanPage.
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Promocién de la fanpage

Fromocionar negocm local
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POEM Final
Medios pagos. -Flyer en via publica
-Facebook Adds
-BTL (Flashmob)
Medios propios. -FanPage en Facebook
-Canal de Y outube
-Eventos
Medios ganados. -Nuevos alumnos
-Nueva comunidad
-Sugerencias
-Comentarios

-Viralizacion de videos

Grafica de escala de ingreso de alumnos

MAYOR
CANTIDAD |
DE INGRESO

MENOR
CANITIDAD ——
DE INGRESO

ENE FEB  MAR ABR MAY JUN Jue Aco SEP 0cT NOV DIC
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Cronograma de publicacion

Mosikamibine | Dickemibre

Presupuesto
Medio Costo por mes Duracion Total
Promo Facebook 51.000 12 meses 512.000
Medio |F:;:-tljgrafc- + edicion Luces Locacion Duracidn
Audiovisual Youtube $500 S0 50 3 hs.
Medio Fotdgrafos + ediciof Bailarines Ayudantes Duracidn
BTL 51.000 S0 50 10 min.
Medio Cantidad impreso Precio por cantidad
Flyer 500 5375
Medio Cantidad impreso | Precio por unidad
Banner 1 5650

Presupuesto campana 12 meses
Promo Facebook $12.000
Audiovisual Youtube 5500
BTL 51.000
Flyer $375
Banner 5650
Subtotal $16.268
Servicio de agencia 58134 5%
Total $17.081,4
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http://www.iasorecords.com/es/musi ca/hi storia-de- la-bachata

https://arteesceni cas.wordpress.com/2010/10/03/historia-de-la-danza-1/ - 3 de
octubre de 2010

http://www.danzahoy.com/home/2013/04/Iouis- Xiv-y-su-escuel &l - 21 de abril de
2013
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