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[lesul len:

El presente trabajo en la modalidad “Propuesta de intervencion en el campo
profesional” busca identificar el discurso de marcas ligadas al agro, mas precisamente
en marcas de hormonales reproductivos bovinos, con el fin de poder observar el cambio
en la comunicacion, donde los mensajes estan dejando de ser lineales y centrados en el
uso del producto, a un estilo de comunicacién mas cercana al productor agropecuario,
entendiéndolo, y apelando a lo emotivo en las publicidades.



[alabras [ lal es:

Synkro — Hormonales bovinos - Discurso - Marketing Agropecuario — Sincronizacion
del celo — Publicidad Agropecuaria.
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[l [escripcil n del anunciante:

[ roAl o

Proagro S.A. es un conjunto de hombres y mujeres unidos en el proyecto comun de
hacer cada vez mejor su trabajo, para prestar de esa manera, el mejor servicio y el mejor

producto para una exigente demanda.

Misilh v [alores

Misién

Proyectar hacia el mercado veterinario los mejores valores tecnolégicos de nuestra
industria farmaceutica, siempre con la premisa de trabajar con ética en todas las
instancias de la comercializacion para obtener los frutos que garanticen nuestra
sustentabilidad y nos permita proyectarnos hacia una profunda investigacion vy

permanente desarrollo.
Valores

Pretendemos asumir nuestro liderazgo con responsabilidad manteniendo la integridad y
coherencia con las normas de nuestra empresa. Trabajamos en equipo, con profesionales
orientados a satisfacer las necesidades de nuestros clientes, buscando de esta manera,

mejorar la calidad humana, dia a dia.
[lor(las [IM[]

Las normas GMP, Good Manufacturing Practices, por sus siglas en inglés, 6 Buenas
Practicas de Manufactura, exigen que todos los procesos e instalaciones puedan ser

trazables y seguros.

La trazabilidad es un sistema por el cual se le puede seguir el recorrido a un producto,
desde el proveedor de la materia prima hasta el destinatario final, incluso después de su

entrega.

La seguridad implica cumplir los procedimientos para obtener los mejores resultados,

asumiendo absoluta responsabilidad y compromiso por ello.



De esta manera, una de las principales ventajas con las que cuenta el veterinario, es que
puede garantizar un tratamiento eficiente del rodeo al productor, ya que éste debe
asegurar la incorporacion de productos confiables y por lo tanto, elegird aquellos con
calidad GMP.

[roAlto en el [lundo:

El crecimiento que la empresa alcanzd en los ultimos afios le permite actualmente
exportar sus productos desde Rosario a 21 paises ubicados en 3 continentes diferentes,
regiones tan distantes como América, Africa y Oriente Medio (Asia).

El listado incluye paises limitrofes como Brasil, en donde se instalé la primera sucursal
en el exterior, y Paraguay, otros de Latinoamérica como Panama y Honduras, naciones
africanas como Egipto y Mauritania, y el creciente mercado asiatico, a través de Irak,
Kuwait y Qatar.

Auténticamente, de Rosario al mundo.

[ Juestra [ente:

“No obstante al buen posicionamiento que tenemos en el mercado, Proagro mantiene
en sus entrafias la conviccidn que todo esta por hacerse y ello da fuerza para seguir
apostando por un crecimiento permanente en busqueda de la excelencia. Ello lo hace a
traves de la constante capacitacion de su gente, de la incorporacion de nuevos técnicos
y de la inversion necesaria para que los servicios a clientes retornen en la fidelidad que

da cuerpo y perdurabilidad a Proagro empresa ™.

Dr. Angel Tirelli,

Presidente de Proagro S.A



[l [lescripcil n del producto

Liroductos:

Clequel os anil |ales

(H’h Paraquenos

[lrandes Anil[ales

Productos veterinarios para animales de gran porte

PROAGRO

Especialidades Veterinarias

Y dentro de los productos veterinarios para animales de gran porte se encuentran las
hormonas reproductivas, que actualmente cuentan con la sub marca llamada (Synkro xy

Procrear) con la cual voy a trabajar.

Synkro*

hormonales reproductivos

(T TulJes [ynkro [1[] [rocrear!]
Synkro XY es la linea de hormonales reproductivos del laboratorio Proagro.

Esta compuesta por productos que se utilizan para sincronizar el celo en los bovinos y
asi poder realizar la técnica de inseminacion artificial a tiempo fijo (IATF), la cual es

reconocida por su bajo costo, y excelentes resultados de prefiez.

Todos los productos Synkro XY se elaboran en los uno de los laboratorios de Proagro,
el cual es exclusivo para productos hormonales, y se encuentra certificado por las
normas internacionales GMP (Good Manufacturing Practices, por sus siglas en inglés, 6

Buenas Practicas de Manufactura).

Un producto destacado es el dispositivo intravaginal Procrear Synkro XY, para uso
reproductivo en bovinos, el cual posee un disefio estriado para favorecer la difusion de
la hormona, y viene en dos presentaciones, una de 0,5 gr. y otra de 1 gr., de doble uso, y

recomendado para ser utilizado en tambos.



[laracter(sticas destacadas de la Ilmea [ ynkro [/[] [ rocrear

— Excelentes resultados de prefiez.

— Fécil colocacion.

— Elaborado con silicona no toxica.

— Disefio que favorece un mayor contacto de liberacion.

— Fabricado bajo normas GMP.

— Gama completa de hormonas para la estimulacion completa.

[lentalas de utilifar (A1

IATF es una técnica de bajo costo, que permite mejorar los indices reproductivos del
rodeo, manteniendo y aumentando los porcentajes de prefiez y kilogramos de los
terneros destetados. Se trata de una tecnologia que puede implementar cualquier
productor, sin importar el tamafio de su cabafa, para mejorar sus rodeos, tanto en stock
como en el mejoramiento de la genética para una mejor calidad de produccion. No es
necesaria una gran inversion, solo el asesoramiento de un médico veterinario

especialista.

Sus beneficios principales son:

— No hay necesidad de detectar celo.

— Las tareas son programadas, y los animales se inseminan un mismo dia.

— Facilita la incorporacion de la Inseminacion artificial (1A) en establecimientos donde

nunca se aplico.

— Favorece la adhesion de genética superior mediante el uso de toros superiores

mediante la inseminacion artificial.

— Acelera el mejoramiento genético del rodeo.

— Disminuye o elimina la necesidad de toros para servicio natural.

— Favorece el uso de toros con facilidad de parto en vaquillonas de leche y carne.

— Permite acortar la temporada de servicio en rodeos de cria.



— Aumenta la cabeza de paricion, es decir, mayor cantidad de terneros nacen al principio
de la temporada de partos.

— Lotes de terneros méas parejos, por fecha de nacimiento y genética superior por la

inseminacion artificial.

[lalla de productos [ or[ Jonales [ ynkro [ [

Crocrear [ynkro Ly [T,

Es un Dispositivo Intravaginal impregnado en Progesterona, destinado para la

regulacién del ciclo estral en Bovinos.

PROCREAR Synkro™

Dispositivo intravaginal bovinos

0,5 gr.

Crocrear [ynkro [y [I[t.

Es un Dispositivo Intravaginal impregnado de Progesterona de dos usos, destinado para

la regulacion del ciclo estral en bovinos.

PROCREAR Synkro™

Dispositivo intravaginal bovinos

14gr.

"Il "loprostenol [ dico
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Cloprostenol De trogiro n ectable. Analogo sint tico de la Prostaglandina F2 .
Permite la regresion del cuerpo lateo en Bovinos de carne y Ganado lechero, facilitando
la sincronizacion e induccion del estro en vacas. Su uso permite el manejo del ciclo

estral de yeguas, ovejas y cabras y la induccion del parto en vacas, cerdas y yeguas.

Synkro"
s

oprostenal SAde D+ Cloprostenol Sodico
el Synkro*
/A
Synkiv

31, D+ Cloprostenol Sédico

Acetato de [Juserelina

Hormona Gonadotrépica. Analogo sintético de GnRH, liberadora de FSH y LH,
indicado en casos de reducida fertilidad por disfuncion ovarica, para inducir la

ovulacion y para mejorar la tasa de concepcion. Para uso en vacas, yeguas, conejas.

lalo de Buserelin: Acelalo de Buserelina
s Synkro

- _\ Y
2
Synkro*®




Cenloato de Ustradiol

La formulacion de benzoato de estradiol estéd indicada para el manejo reproductivo del

bovino. El benzoato de estradiol es utilizado para sincronizar la emergencia de la onda

folicular y la ovulacion

Synl:l'o il ~

\ |
"\ & A .
S Benzoato de Estradiol

-
203to de Estradiol
ko Synkro®

" P TN —
N —aw
| //I‘%

Synkio®

[lipionato de [stradiol

Agente hormonal estrogénico. Complemento en la induccién y sincronizacion de celos
con progestagenos en bovinos. Complemento en la induccién y sincronizacién de celos
con prostaglandinas y GnRH. Como asi también en el tratamiento del anestro posparto

en bovinos.

Cipionato de Estradiol

Synkros




Aplicadores para [acas y [aquillonas.

Los aplicadores de dispositivos intravaginales Synkro XY vienen en 2 presentaciones de

distinto tamano.

*26 mm de didmetro para vaquillonas. /* 32 mm de diametro, indicada para aplicacién

en vacas.

[ituaci(n en el Jercado actual:

Segun un estudio realizado en el 2015 por la Caprove (Camara Argentina de la Industria
de Productos Veterinarios) el mercado de la IATF gener6 mas de $1.500 millones en

ese afio.

Synkro XY Procrear se comercializa a nivel nacional en las regiones geogréaficas
adecuadas para la produccion bobina y la cuenca lechera, que comparte la provincia de

Santa Fe y Cérdoba.

La empresa ProAgro Tiene una trayectoria de 46 afios en el mercado ganadero. Los
productos de esta empresa se caracterizan por ser productos de calidad, con
investigacion tecnologica e innovacion constante al servicio de pequefios y grandes

animales.

La empresa se destaca de la competencia por tener un trato Unico y personalizado con
el cliente, esto permite conocer las exigencias y necesidades de los productores
ganaderos, generando en la empresa una constante evolucion al servicio de los clientes

y sus requerimientos destinado al rodeo.



"1 Anllisis de los consul /idores:

Son personas que viven del campo, personas sencillas que desean que su produccion
ganadera cumpla con sus expectativas, apasionados por su labor. Son personas
informadas que buscan lo mejor para lograr los rindes, comprometidos con la actividad
agricola, comprometido con sus animales. Hombres y mujeres de entre 28 y 60 afios,
nivel socioecondmico ABC 1 Y C2, ligados a la produccién agropecuaria, duefios de
estancias, arrendatarios, tamberos, y profesionales que versan en el area ganadera, que
buscan producir mas y mejores alimentos para el mundo. Son personas que aman el
campo y no dudan en proyectar sus esfuerzos, sensibilidad e inteligencia para llevar
adelante cada uno de sus emprendimientos productivos. Manejan vehiculos todo terreno
por lo general doble cabina full full, tienen una vida social activa, participan
asiduamente de obras benéficas, son competitivos, en sus tiempos de ocio participan de
actividades sociales en club, fiestas regionales, fiestas patronales y fiestas de las
diferentes entidades agrarias que los agrupan. (Segun los datos obtenidos en las
entrevistas abiertas que se efectuaron diversos remates en El trébol, Rafaela Pcia. Santa
Fe, en OO ADDIOOA DADADDDA DODA. DOMODCME DOO0MATLLL en
fecha 13/10/2017 y 21/10/2017) Se visitaron tambos en San Martin de las Escobas
(Cooperatila de [lallberos [Ja [Istrella) 17/09/2017, en Sunchales (A [ JAICCCIT]
"1A.) 17/09/2017, en Rafaela (ACJCICCL OO0 OOADDOMI0 [LADI17/09/2017 y en
Armstrong (DO OOOOO0 DOAL)  29/10/2017 todos proveedores de leche de la

empresa Williner llolay.



Ejes a tratar en entrevista abierta, Referente a investigacion de mercado
sobre consumidores de Hormonas reproductivas bobinas.

e (Conoce la existencia de productos que favorecen la reproduccién de su
ganado, mas precisamente los hormonales para la fertilizacion invitro?

e ¢Podria nombrar algunas marcas de productos hormonales que recuerde o
haya usado?

e De estas marcas que ha usado ¢Cémo decidié cudl era la indicada para su
ganado? ¢Recibié ayuda de algun profesional veterinario o algun vendedor
especializado de algun laboratorio?

e ¢(Me podria indicar cual de estos aspectos tiene para UD una mayor
importancia a la hora de elegir la marca de hormonales?

e Precio

e Calidad

e Marcareconocida

e En qué medios de comunicacion encuentra informacién sobre las nuevas
tecnologias que hacen mas eficiente su Tambo/ Rodeo
Radio
TV
Diarios
Revistas
Portales de Internet
Redes Sociales
Exposiciones
Congresos
Remates

e (Recuerda alguna publicidad que le haya gustado mucho referente al campo?

*Modelo de entrevista abierta efectuada
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[lesultado de las entrelistas electuadas.

Segln las entrevistas abiertas efectuadas a los productores ganaderos, en tambos y
remates, en la ciudad de Rafaela, EI Trébol, San Martin de las Escobas, Stnchales y
Armstrong se pudo obtener informacion de primera mano sobre la situacion actual del
mercado ganadero y las diferentes tecnologias que utilizan para incrementar su
produccion. Se entrevistaron hombres y mujeres en una franja etaria de 28 a 60 afios.

Los topicos abordados en las entrevistas se pueden desglosar de la siguiente manera:
e Conocimiento de la tecnologia de hormonales reproductores bovinos

Los productores ganaderos estan familiarizados con los diferentes productos
hormonales para la reproduccion in-vitro, estan al tanto de los desarrollos tecnoldgicos

que salen al mercado para favorecer su produccion.

e Posicionamiento de marcas segun la recordacion de los entrevistados (de 30
entrevistados surgié el siguiente orden de marca)
1. Biogénesis
2. Synkro XY
3. Over
4

Frato Von Franken

Cada una de estas marcas son conocidas para los entrevistados, las usaron y las siguen

usando.
e Como les llega las diferentes marcas hormonales bovinos.

Todos los entrevistados dicen tener como referente técnico un profesional veterinario
quien les hace un seguimiento sobre los animales, pero que los que estan continuamente
con los animales son ellos, los productores, sus hijos, o empleados a quienes los mandan
a capacitarse sobre los diferentes temas que mejoran su produccion. Si bien los
profesionales técnicos aconsejan sobre los diferentes productos son ellos quienes
deciden, y sobre todo si alguna marca viene funcionando en alguna hacienda vecina se
busca informacion y se plantea al profesional veterinario para adquirirlo. Valoran
mucho que el laboratorio ProAgro tenga su laboratorio mévil en cada remate, tambo o

feria, la sienten a la empresa muy cercana.

11



e Sobre que factor influye a la hora de comprar el hormonal bovino (Precio,
Calidad, Marca reconocida)

Todos los entrevistados buscan una marca reconocida que de bueno resultados, es lo
principal, pero si es barata y de buena calidad mucho mejor.

e Sobre los medios donde reciben la informacién sobre productos y avances
tecnoldgicos.

Todos los encuestados dicen que internet es una herramienta muy valiosa porque
pueden ver el clima, bien temprano en la mafiana y de paso visitan diferentes portales
ganaderos, los mercados de hacienda, el precio del délar. Escuchan mucha radio porque
las tareas diarias los hacen estar contantemente en las chatas o trabajando, lejos de las
pantallas. También miran programas agropecuarios en el canal rural. Tienen
suscripciones de revistas, y sobre todo el diario del domingo, que es el dia mas ocioso
que tienen. Mucha informacion circula del boca a boca en los encuentros sociales, en los
cafés, bares y estaciones de servicios de los pueblos. Tambien les llega informacion
sobre los productos en charlas y eventos organizados por los laboratorios, en remates y

ferias.
e Sobre la permeabilidad publicitaria que perciben.

Todos los entrevistados tienen muy presente las publicidades de camionetas, las que
mas tienen presente es la “El gallo de Ford Ranger” del 2009 una de inoculates para

13

soja de itragin” ue se publico recientemente sobre las céabalas. odas las

publicidades que cuentan hablan de situaciones graciosas.

Otra informacion percibida en el dialogo con los productores, sobre todo con los
productores tamberos, es la migracion de la cuenca lechera que antes se encontraba
concentrada en el centro de la provincia de Santa fe y Cordoba fue migrando hacia el
norte de ambas provincias, ya que las mejores tierras para la siembra de soja se
concentran en donde antes se encontraba la cuenca lechera, de acuerdo a esto los
productores fueron notando que los animales se encontraban mas estresados por lo que
producian menos, y el porcentaje de prefiez bajo, de esta manera los productos

hormonales intrauterinos bovinos son indispensables para su produccion.

De acuerdo a toda esta informacion recopilada se podra efectuar una estrategia mas

precisa para impactar en los consumidores, con respecto a la comunicacion se puede

12



inferir que los consumidores se encuentran mas receptivos a recibir publicidades que
apelan a lo emotivo, y de acuerdo con MARC GOBE, en “Brandig Emocional” 2005),
“ uien propone ue al branding emocional como una herramienta de trabajo capaz de
transformar la vida de un producto en el mercado, en un acontecimiento lleno de
vitalidad y cambios, capaz de crear una relacion interactiva con la contraparte mas

importante de toda empresa: sus clientes.

Las publicidades que tienen un remate humoristico y cargadas de informacién necesaria
para la decisién de compra, sin que esto la vuelva una publicidad aburrida y puramente
informativa, son las mas efectivas, y segun lo indica ABRAHAM MOLES/ JOAN

OS A, “Publicidad dise 0” 2005) uien afirma ue “la marca es un intangible,
puesto que estd compuesta por espiritu  materia” tomando como espiritual la

dimension emotiva que la marca comunica a través de las publicidades.

De acuerdo a todo lo expuesto el Ing. Agr. Mariano L. Larrazabal escribe desde su

blog ( http://www.bialarblog.com/publicidad-agroalimentaria-agropecuaria/ ) ue ““ Las

marcas agrarias que emiten mensaje solo mirandose al espejo dejaran de estar en la
mente del agricultor. La comunicacion agraria entre marcas y clientes agropecuarios

debe ser cierta, aut ntica, perdurable bidireccional”.

13
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'l Anllisis de la col | petencia:

Los siguientes laboratorios desarrollaron la misma tecnologia en dispositivos de
fertilizacion hormonal intravaginal en bovinos, pero el gran diferenciador que se
encuentra con respecto a los competidores es que la empresa ProAgro tiene la linea méas
completa de hormonales.

= 0000 DA

Es una empresa multinacional de origen argentino con espiritu innovador,
comprometido con la constante evolucion de la salud animal. Impulsa tecnologias para
la expresion del maximo potencial de los rodeos de carne y leche, con la mirada puesta
en el acelerado crecimiento de la poblacién y en los alimentos de calidad que el mundo

necesita.

Se esfuerza por acercar los adelantos al productor, acompafiando el camino de su propia

evolucién hacia la Frontera Productiva
(ub Marca: (00 OO0 O]
(Dispositivo intravaginal para la regulacién del ciclo estral en hembras bovinas.)

= OO0 MOCTIMA OO ALTA

OVER es una empresa argentina especializada en la sintesis, elaboracion,
comercializacion y distribucion de productos de alta calidad para uso en medicina

veterinaria.

La aplicacion de tecnologia de avanzada y un excelente nivel profesional, impulsan
a Over en la busqueda constante de innovacion en medicina y produccion veterinaria.
Su mision es contribuir al bienestar de grandes, medianos y pequefios animales, y
optimizar sistemas sanitarios y productivos mediante productos de alta calidad, que

posibilitan una mayor y mejor provision de alimentos para la poblacion mundial.
(ub Marca: [TTJCCICTCICI0)

(Dispositivo intravaginal impregnado con progesterona utilizado para la regulacion del

ciclo estral en bovinos)

14 |



= ADOO OO0 DOACCT O

FATRO - VON FRANKEN es empresa fundada en 1957 dedicada exclusivamente a la

elaboracion y comercializacidn de productos de uso veterinario.

Desde sus inicios, Von Franken promueve los valores de calidad, confiabilidad y
prestigio, reflejados en el resultado de sus productos y en su profesionalismo comercial.

La calidad siempre fue una constante, y como parte de su trayectoria en busca de la
excelencia, fue de los cinco primeros laboratorios en Argentina en certificar las normas
GMP (siglas en inglés para Buenas Practicas de Fabricacion de Productos Veterinarios),
lo que garantiza la maxima seguridad y confiabilidad de sus productos.

La comercializacion en la Argentina se realiza a través de vendedores exclusivos y

distribuidores en todo el territorio nacional.
"ub Marca: [lispocel Monouso
(Dispositivo intravaginal regulador del ciclo estral bovino.)

También hay otras empresas que han desarrollado similares tecnologia pero no son

competencia directa, como por ejemplo:

=  Rosenbauch

= Syntex

15



A posterior se adjunta Lista de precios de los hormonales reproductivos:

PRODUCTO DESCRIPCION PRECIO
CAMISAS CRONIPRES® Bolsa conteniendo 20 perchas plasticas
MONODOSIS inertes. Cada percha tiene montadas 3
. . camisas medicadas y 1 camisa de silicona
Blogene5|s -BAGO inerte como sostén. Las 3 camisas
| - montadas en las perchas plasticas inertes
‘ $1,788.72
proveen en total 558 mg de progesterona.
Se utiliza una percha por animal en
hembras bovinas por Gnica vez.
Procrear Synkro
MONODOSIS
PROAGRO Es un Dispositivo Intravaginal impregnado
con 1gr de Progesterona de dos usos,
destinado para la regulacion del cido estral $755,90
en bovinos, contiene 10 dispositivos
intravaginales.
Sincrover 1000
MONODOSIS
Sincrover - OVER Dispositivo intravaginal impregnado con
progesterona utilizado para la regulacion
del cido estral en bovinos. Progesterona 5875 ,55
1.000 mg activo. Bolsas conteniendo 10
dispositivos.
Dispocel Monouso
Fatro Von Franken Control del ciclo estral en vaquillonas y
vacas para Inseminacion a Tiempo Fijoo a
e T
= - : ] celo detectado. Bolsa conteniendo 10
b | dispositivos intravaginales inpregnados con $789,67

E

‘‘‘‘‘‘‘‘

it g

600 mg de Progesterona.
Tratamiento del anestro post-parto.
Acortamiento del periodo parto concepcion.
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[l [ituaci. n col lunicacional de la e[ I presa:

Actualmente la empresa se encuentra pautando en medios tradicionales y en redes
sociales, desde su lanzamiento la marca Synkro xy Procrear, no ha logrado posicionarse
de manera adecuada en el segmento de los productos hormonales por la poca difusion
de las ventajas diferenciales del producto, a continuacion se muestran diferentes
capturas de publicidad audiovisual, graficas de revistas especializadas, carteles ruteros,
banners de internet en portales agropecuarios, posteos de facebook, twitter, youtube y
acciones de marketing directo en exposiciones, congresos, charlas, muestras y remates
de hacienda. La marca posee una comunicacion puramente informativa la cual habla de
los avances tecnoldgicos y la atencion al cliente, pilares en que la marca se sustenta. La
empresa no cuenta con gestion de RSE. Y todas las piezas guardan concordancia con los

colores institucionales.

[ublicidad [r(Tica [Jelista [l rural de [larm

linea Hormonal de Sincronizacion de Celo para IATF

El futuro de la ganaderia

*Publicidad Grafica en revista El rural de clarin en fecha de 06/02/2014
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[ublicidad Audio(Tisual [Janal [Jural

Spot audiovisual de 20 seg. que se encuentra al aire desde el 02/03/2016 en el canal
rural, es completamente informativo sobre la tecnologia del producto.

[Cublicidad en cartel en ruta [T][ona de [ 'nclales

Cartel Rutero en ruta 34 (Sunchales)
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_laptura de pantalla [Janner relista online [ lonciencia [|ural

[ Revista Agropecuaria Cc X —
= C | © concienciarural.com.ar
Aplcaciores [11 @8 Youtsbe W Tn @ luts @ NoSt [ Sontonder )

revista

concignciarural a

la vida del campo

Home

Software de Gestion

Synkro” g rac G0 Synkro XY

Pagina con 600 visitas diarias, banner que linkea a la pagina de internet de Synkro.

[lacebook

Synkro XY
| Inicio l
Megusta | © Enviar m
# Estado (8 Fotowia
Publicaciones
 creac uma pioes | ‘
BBl Synkro XY
Pt @

Nueva publicidad de Synkro en Canal

©Rc 6] . 1z

TR0 e

Captura de pantalla de la Fan Page con 2756 contactos se tiene un posteo diario.
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[ itter

< C | @ Twitter, Inc. [US] | https://twitter.com/Proagrolab/media * D e
it Aplicaciones [ f @B Youtube W Tw @) Insta s NBSF [ Santander [E) Unlimited sharing re: & Brands of the World™ (@) ELCRONISTAVETER! [ Veterinaria : Revista ~  [3i] Tambo - Revista Cha »

lotificaciones ) Mensajes L 4

Sl

127K 1432 1556

Tweets Tweets y respuestas Multimedia A quién seguir - Acwalizar - Ver odos
Proagro
DProagrolat Proagro . oot En pampa y la via
Proagro es un laboratorio de Todo el resumen de remates en nuestra Webl 2 Seguir
medicamentos veterinarios que elabora bit ly/2dFGKOt
sus productos bajo normas GMP Andy Sarria (anc
PROAGRO 2 Seguir

Q Rosario, Santa Fe, Argentina Eroscaidode Vetrioanes

DEMATE EN 1A CASSINA G A EN

La sub marca no cuenta con una cuenta propia en twitter, el laboratorio cuenta con 1582
seguidores, en esta pagina de twitter se efectlan posteos diarios sobre los productos en
general y también de la gama de Synkro.

[loutube

@ Prosgro Argentna Yo X | etttz | || G

€ C | @ https//www.youtube.com/user/ProagroArgentina/feature # % Ps Cerar
32 Aplicaciones 1 f @B Youtube W Tw @ Insta o NBSF [BY Santander (3 Unlimited sharing re: &} Brands of the Worid™ (@) ELCRONISTA VETER!' [} Veterinaria : Revista »  [3]] Tambo - Revista Cha. »
Youlli) ™ proagro Y N )

ft Inicio 5
o mena FNT
& Videos del momento

s S“““’TWS Especialidades Veterinarias
X Historial
© Vermés tarde Sitio Web.

BIBLIOTECA ) -
Proagro Argentina z

= balconiando

biza Inllo  Videos  Listasdereproduccién  Canales  Comentarios  Més informacién
= Sesale! —_—

Mol Proagro y el Bienestar Animal Canales populares
SUSCRIPCIONES Micros informativos de Bienestar Animal a cargo del Médico Veterinario Rodolfo Acerb ' €1 Robot de Platon

Suscrbirse

&4 madonna

Carlos Montesquieu
> Suscribirse
gy yprosMorfeo ¢
Bl suscribicse

I8 cristina Femand

I RevosLaser

B curovision song

Proagro Micros de Bienestar

Proagro Micros de Bienestar Proagro Micros de Bienestar Proagro Micros de Bienestar

melaniecmusic

] Animal * Las Vacunaciones’ Animal "La picana eléctricaNo ... Animal * El Calor Animal "Las Gltimas 24 horas s @ mundodesconocido

@ cuskerdo Proagro Argentina Proagro A P tina g Arestion Suscribirse

S NellyFurtadovevo & Historias Positivas
Suscrbiese

La pagina de Youtube cuenta con 2000 suscriptores con un promedio de 280 vistas, los

videos son informativos, y testimoniales sobre el uso de producto.
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Acciones de Marketin[directo:

SYnkro’

Las imagenes corresponden a remates efectuados en el mes de septiembre de 2016 en
Bransen Pcia. De Buenos Aires. Y el XVI Congreso Nacional de Veterinaria (AVECA)
que se efectud en BS.AS. el 06 y 07 de octubre de 2016 .
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"1 [ituacil n co! lunicacional de los co! | petidores

"

Biogénesis Bago es el principal competidor dentro del rubro, esta empresa cuenta
con una revista propia de distribucidn masiva gratuita, cuatrimestral llamada “El
Molino”, ademéas pauta en medios tradicionales como revista especializada, diarios,
radio y television. Tiene alta presencia en redes sociales y en portales agropecuarios. En
cuanto a la comunicacion del producto competidor no se profundiza demasiado, ya que
la marca hace una comunicacion institucional abordando toda su gama de productos.
Participa de ferias y congresos capacitando a veterinarios, tiene un excelente programa
de Responsabilidad Social Empresarial. Su comunicacion es lineal y se acentla el
trabajo bajo los estandares de innovacién y rendimiento. Apela a lo emotivo en piezas

audiovisuales.

[(ublicidad en relista

- NMOIL

LAREVISTA DEL CAMPO PRODUCTIVO

LECHERIA

asranoo
@Eu JLTADOS
EL FUTURO DE SU PRODI_!CCléN
SE GESTA EN LA PRENEZ

LLEGUE A INDICES MAS ALTOS
Y POTENCIE SU PRODUCCION

Revista de comunicacion institucional de la marca Bago, publicidades del mes de Marzo
de 2016, la revista cuenta con una tirada de 3 mil ejemplares que se distribuyen

gratuitamente en todo el pais, a los veterinarios y productores en gral.
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[lelista [Inline

K3 Biogénesis Bago~Fotos X ) © Biogénesis Bagé x i) (oo - 3o
€ C | ® wwwihiogenesisbago.com/ar/revist * © @

1 Aplicaciones 3 f B Youtube W Tw (@ Insta o NBSF [y Santander () Unlimited sharing re: & Brands of the World™ (@) EL CRONISTAVETERI! [} Veterinaria : Revista

° OTROSPAISES ~ VERSION PORTUGUES ~ VERSION INGLES 0

Biogénesis Bagé INSTITUCIONAL v FILIALES Y REP. COMERCIALES

[31 Tambo - Revista Cha »

INFOTECNICAv ~ VADEMECUMv  REVISTAELMOLINO RRHH  CONTACTO

ELMOLINO ¢

tENDENCIAS YOESRFIOS
PARALAPRODUCCION DEA(S
AGROALIMENTO: Y

y § 2
CAMBIODEAIRE

MOLINO 32 MOLINO 31 MOLINO 30 MOLINO 29
E

La revista online el molino cuenta con mas de 8 mil visitas mensuales.

[pot de [ [] [licentenario 'ndependencia

UNTO AL SOL

NUEVO DESAFIO

T
COMPROMISO - >
DETODOS. -

EL MOTOR DE LA NACION

A 3 €1 1ESS A‘.(PLIAN ‘ .
¥ Am ) - SALDOS
By 2 EXPORTABLES . ¥4 3 -
P \) .

Biogénesis Bagd

Spot institucional de 2 minutos referente al bicentenario del 2016 cargado en la pagina
de la empresa y en Youtube.
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[pot [J[! institucional

./
Biogénesis Bagé

L2 evolucicn de o sakud animal

Spot institucional de Biogénesis en el aire en canal rural.

[Cadio

ESCUCHE LAS MEJORES
RECOMENDACIONES

SOBRE EL CAMPO EMITIDAS
EN RADIO CONTINENTAL

Cada mes, los técnicos de Biogénesis Bago
comparten la informacién mds relevante

en Radio Continental AM 590. Si no los escuché,
o quiere volver a hacerlo, encuéntrelos aqui.

EsCUCHAR AUDIOS M)

La evolucion de la salud animal

BiogenesisBago.com BIOQQDESIS Bagd

Micros en radio continental sobre diferentes productos sobre la salud animal.

[lacebook

B Biogeness Bage x\ ity (= | @

¢« C | @ hitps//www.facebook.com/BiogenesisBag * D ey
# iones 1f @B Youtube W Tw @ insta @ NESF [ Santander () Unlimited sharing re: & Brands of the World™ (@) ELCRONISTAVETER! [ Veterinaria : Revista +  [1]] Tambo - Revista Cha

sis Bagd
vk de s sams-
JUNTOS, LLEVEMOS LA PRODUCTIVIDAD
DEL CAMPO A SU
Biogénesis
Bago
YBi0genesisBa Gustavo Adolfo Zapata
. ;, comparté ia o de
ReWorld D.
I Inicio. 3
s Luciano Lorca comentd @
Informacion = publicacibn de Omar
R S Beatriz Weber compartd
Opiniones __o Blogénesis Bags Biotecnologia - Garin ‘s“:f“;,“: Taetos
) 5
Mgt 2 50 hek ke ke
. ) Desde Biogénesis Bago queremos saludar a todos los médicos ! Lidka Gomez
Trabaja con nosotros veterinarios en su dia por su dedicacion y trabajo en el cuidado de fa salud i acionek i Gala ikoaia
Videos animal MAS CONTACTOS

Consultas comerciales
¥ técnicas

Nuestro canal en
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Captura de pantalla de Facebook de Biogénesis la cual cuenta con 16.116 contactos, se
efectlan varios posteos diarios sobre los diferentes productos de la empresa.

09 Biogenesis Bage etz | o) ) b
cla utube.com/user/BiogenesisBage * | Qo
Fpre— wtbe W Tw @ Insta @ NSSF [ Santander () Unlimited shanng re- & Brands of the Wori™  (©) EL CRONISTAVETER!  [3 Veterinsria :Revista /(41 Tambo - Revista Cha »

(I Tube Buscar s 0 @
Wicansi N

Biogénesis Bagd

La evolucién de la salud animal

Biogenésis Bago

aaaaaaaaaa

La pagina de youtube cuenta con 300 seguidores con un promedio de 190 vistas
mensuales.

Qo

© Biogénesis Bago x\ ebhizn) locor| GO JES

€« C | ® www.biogenesisbago.com/ar/rse, ol -2
% Apicaciones 31 @ Youtube W Tw (@ Insta @ NBSF [0 Santander () Unlimited sharing re: & Brands of the Worla™  (©) EL CRONISTA VETER! [ Veterinaria : Revista - [3]) Tambo - Revista Che. »

o OTROSPAISES  VERSIONPORTUGUES  VERSION INGLES Q

Biogénesis Bago INSTITUCIONALv  FILIALES Y REP COMERCIALES  INFOTECNICAv  VADEMECUMv  REVISTAELMOLNO  RRHH  CONTACTO

La empresa participa activamente en acciones de RSE, cuenta con un programa de

capacitacion para emprendedores, colabora con la fundacion prosaia.
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_lanner en palina de [le[ista [ leterinaria Ar[ entina

/5 oo s G - . W Y 5 i (2.
veterinariargentina.com/revista, R 3 q o
@ Voutube W Tw @ Insta @ NESF [ Santander (3 Unlimited sharing re: & Brands of the Word™ () EL CRONISTA VETER! [} Veterinaria : Revista /(3] Tambo - Revista Che. »

Revista
0"“3" ol S EL FUTURO DE SU PRODUCCION
argentina s SE GESTA EN LA PRENEZ

La revista del profesional veterinario.

OCTUBRE de 2016
Volumen XXXIll N° 342

ISSN 1852.317X % MERIAL ?Vomec
12 TAMBO

USE LA CABEZA,
USE IVOMEC.

Revista Veterinaria Argentina
Volumen XXXIII — N° 342 — Octubre 2016

La revista veterinaria cuenta con un promedio de 200 visitas diarias, el banner linkea a

la pagina de la empresa.
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over.

MEDICINAVETERINARIA

es el segundo competidor directo de la empresa, en cuanto a
comunicacion Over tiene gran caudal de publicidades haciendo referencia a los
animales pequefos, lider indiscutible en este segmento del mercado, tiene fuerte
presencia en veterinarias y distribuidores del NEA y NOA del pais, ha pautado en
revistas especializadas del diario clarin con publicidades institucionales, y algunos
avisos destacados en revistas veterinarias de tirada regional como la revista Motivar,
tiene gran presencia en facebook, es su Unico canal en redes sociales, donde se pueden
ver algunos videos institucionales e informativos de la empresa. También pauta en
Banners de revistas especializadas online y en carteles ruteros como recordacion
marcaria. No cuenta con programa de RSE, y toda su comunicacién en cuanto al rodeo

es institucional.

[elista Motilar y [lural del [Jiario [larn

Linea Reproductiva OVER

La forma mas facil ;’;WT?;WV? " mr
de multiplicar su ganado Iﬁbgﬁbgﬁbhﬁ—ﬁb
LK g BIEY o B ) 5 S
T T
anwr e ey
KN b“’hl a ";’h,‘ =y &“’”. a
Yot -

Publicidad en la revista Motivar en 19/03/2015, cual cuenta con una tirada de 5000

¥
?

e
|
N
cy
|

37

)

’a
AL |
gl BN A
W AL 1‘;1_"_.4

by

Y -
Db Ak hak e
i Stin Cectin £

R ciencia DEDICADA
|+ AL CUIDADO DE

:‘ LA SALUD ANIMAL
i

STTTTETTT L

ejemplares a nivel nacional, es de distribucion gratuita.

Publicidad Grafica en revista El rural de clarin en fecha de 06/09/2015
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[Jartel en [Juta [ JAltura [Jaloya [Intre [I[0s

Cartel rutero ruta 12 interseccion ruta 26 Nogoya Entre Rios

[lacebook

B ovr x| i) | O o
C | @ hitps//www.facebook.com/laborat D ey

5t Apliaciones €31 8 Youtube W Tw @ insta @ NBSF [BY Santander (D) Uniimited sharingre:. & Brands of the Word”  (©) EL CRONISTA VETER

[) Veterinari : Revista # (2] Tambo - Revista Ch »

Juan Martin Teixelra Es.
JAll \ures  ya sstoy pensando

, s
Informacion Kot
P — T
Me gusta

"
Videos over OVER Empresa - San Vicente, Santa Fe, Argentina . besastprprg
:
#Hidramax Rehidratante oral para terneros. Nueva presentacion en pomo
YouTube con sistema abre facil. www hidramax.com ar
Publicaciones
P——— [

[losteos de [acebook

PIONEROS

EN CALIDAD

DE TRABAJO,
TECNOLOGIA
Y CALIDAD.

Over cuenta con una fanpage con 7.507 contactos, presenta posteos diarios sobre todos

los productos de la empresa.
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[ublicidad en [Janner lateral relista online [leterinaria Motil ar

D) Eoicion impresa~Pericd. X aetianzy o (R

€  C | ® wwwmotivar.com.ar/category/edicion-impresa % ® @ i
£ Aplicaciones 3 f B Youtube W Tw (@) Insta o NBSF [ Santander [E) Unlimited sharing re

& Brands of the World™ (@) ELCRONISTAVETER! [ Veterinaria : Revista #  [31) Tambo - Revista Cha »

ales deben vacunarse siguiendo el mismo protocolo”

NalNERON

Se viene AVEACA

D Sep, 01,2016
izard Centro de Convenciones Palais Roug

“Las normativas deben cumplirse”

Sep, 01,2016

®
MEDICINAVETERINARIA

Distinguen a Vetanco

Sep, 01,2016

ISl “\os preocupa la comercializacion de zooterapicos por fuera del canal®

Sep, 01. 2016

Banner lateral en pagina de la revista motivar que linkea con pagina de la empresa.
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Cvon franken

_/ Es el tercer competidor directo de la empresa, en cuanto a
comunicacion Fatro Von Franken concentra su mensaje haciendo referencia a pequefios
animales ya que se encuentra posicionada en segundo lugar en este segmento de
mercado, la comunicacion solo estd dirigida a los veterinarios ya que solo pauta en
revistas para esos profesionales. Tiene algunos micros en el canal rural y algunos PNT
en pantalla. Tiene poca interaccion en facebook y su comunicacion solo esta dirigida a
animales pequefios. No cuenta con programa de RSE.

Clelista [ per [Jallpo

Sumele\ entajas
a la Inseminacion a Tiempo Fijo

DISPOCEL"ereus

)
DISPOSITIVO INTRAVAGINAL PARA BOVINOS

DISPOCEL ;s

DISPOSITIVO INTRAVAGINAL PARA BOVINOS

a8 |‘
Dextrogenol
D-Cloprostenst &
Benzoato de
Estradiol VF é

———

Dalmarelin
Lacireling - GoRM p==)
W3
tnato de g
Estradiol VF

B Covata EAED GO Pl Fom: e B - s Aot @
mumméw' {L Rebitresst - Fik (S4NWIIT-EST von franken )

Publicidad Grafica en Revista mensual Stper campo, la misma cuenta con una tirada de
10.000 ejemplares tiene un alcance nacional, la publicidad corresponde al mes de
octubre de 2015.
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Lacebook

< Fatro Von Franken x)’n Faro Ven Franken etz x (L | 5 !
&« C | @& nttps//www.facebook.com/FatroVonFranken/?fref=ts % @ %@ H
Aplicaciones B3 f @B Youtube W Tw (@ Insta @ NesF [ Santander (B) Unlimited sharing re rands of the World™ (@) EL CRONISTA VETER! [} Veterinaria: Revista - [2]] Tambo - Revista Cha »
Q -

Fatro Von Franken Pets

=

& Victor Algora reaccion a
& una publicacisn.

Fatro Von
Franken Pets /) Alan Rodriguez asist 3
@FatrovonFranken i Rosario Comic
A Julio Cesar Porte le
Iniclo Qusta la publicacion de
Esteban Uribe Escobar
Informacion k Megusta ( Enviarmensaje M Guardar Mas v
r ' APablo Almara je gusta la
foto de Pablo Marinelll

Fotos
# Estado (@ Fotovideo - Salud/medicina/productos farmacéuticos Beatriz Weber £ lo mas
maravillosas las clases un

Me gusta
Videos u
Escribe algo en esta pagina N .
Publicaciones Q Busca publicaciones en esta pagina E Gulliermo JavierNar. .«
. MAS CONTACTOS
I, A6394 personas es gusia esto
_»_ Fatro Von Franken Pets Exa conticios ol
2 g lltoid Invitar a amigos a que indiquen que les gusta ol

lapagina

iFeliz Primaveral

Captura de pantalla de la fan page de Facebook de la empresa que cuenta con 6.392

contactos, tiene posteos semanales.
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MOO00000m o 00 00 DAMOO OO0 000 DAL

[l [ncuadre tel rico de la inter/ encil n

al] An[lisis OJCA
El analisis FODA se empleard para saber cudles son las fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas que presenta la marca. Sirve para
diagnosticar la situacion actual de la empresa. Segun Michael Porter en
“Estrategia competitiva” 2009) el analisis FODA o de las 5 fuerzas nos

sirve para saber donde esta parada la organizacion en este momento.

bl Ualorilaciln [ractica [ Mappillsel]iltico [[Jiscurso de la [Jarca
Segun la estrategia discursiva de la marca ALBER O LE S en “La
promesa de la marca” 2003) se la puede ubicar en 4 cuadrantes discursivos
a fin de observar si el discurso esta orientado al publico objetivo que se

quiere impactar.

cl] [stratelia y [lanilicaciln de [edios de col lunicacil n
Para poder impactar en el publico objetivo se debe efectuar una correcta
estrategia y planificacion de medios de comunicacion. Con la estrategia se
trazan los objetivos a abordar para impactar al publico objetivo, y con la

[3

planificacion, segun lo indica orberto Debans en *“ mpacto en los cinco
sentidos” 2000) se busca elegir adecuadamente mediante que canales
(medios) se va a difundir el mensaje a fin de que el mismo impacte en el

publico objetivo.

e Se consulto el libro “Marketing Agropecuario” de arlos Molinari 2006) sobre
las estrategias de comunicacion. Como se comunica los productos primarios en

el sector agropecuario. (Analisis de medios utilizados)

e Se consulto el Blog de “Bialar” Referente a un articulo denominado “Publicidad
Agroalimentaria — Agropecuaria” a cargo del ng. Agr. Mariano L. Larrazabal

http://www.bialarblog.com/publicidad-agroalimentaria agropecuaria/

32


http://www.bialarblog.com/publicidad-agroalimentaria%20%20agropecuaria/

Analisis FODA Synkro XY Procrear

® & & 6 O O o o o o

[ortalel as:
Excelentes resultados de prefiez.
Féacil colocacion.
Elaborado con silicona no tdxica.
Disefio que favorece un mayor contacto de liberacion.
Fabricado bajo normas GMP.
Gama completa de hormonas para la estimulacién completa.
Parametros de calidad superiores.
Tecnologia de ultima generacion.
Es una marca con una gran trayectoria, y calidad.
La empresa cuenta una red de distribucion nacional con una eficiente logistica
de despacho vy distribucion.
La empresa se encuentra cercana a la denominada cuenca lechera.
Atencion y trato personalizado.
[Iportunidades:
Nuevos nichos de mercado en hormonales reproductivos, al ser un producto
nuevo, completo, altamente tecnoldgico y de calidad.
Incremento de la valorizacion en los productos ganaderos premium.
Asesoramiento personalizado con software de gestion.
Los otros competidores tienen una comunicacion con los conceptos eficacia/
eficiencia, centradas en las ventajas del uso del producto y caracteristicas de los
mismos.
lebilidades:
La marca Proagro carece de comunicacion sobre politicas de responsabilidad
social empresarial.
Al lenalas:
Aumento de la competencia en la categoria del producto.
Aumento de la oferta de productos que corresponden a la categoria, pero de

calidad inferior.
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Ulalorilaciln [rl ctica Mappin[ /[ el il tico “Alberto Wilensky”:

ProAgro se nutre actualmente de los valores de uso. Es una valorizacion practica que
resalta las caracteristicas utilitarias y certificables del objeto como la solidez o la

funcionalidad.

Ut pico
Misiln [royecto
"Jeplanteal Jiento [lenolaciln
"lolIprolliso [lesponsabilidad
isionario Crans[resiln
Mito colectil 0 Alentura o
m Biogénesis Bago
Urltico "l dico
mlorJaciln [uloria
[sencial ([l ocional
[[cnico Uilertido
CItil Corprendente
[Jentaloso [l cesil 0
PROAGRO
Lrlctico

(1 [Jappinl] seliltico conlilurado por los elés puede ser analilado se[[n las

il Iplicancias de los di'érentes tipos de [aloracil n.

Marca_proyecto: [fiol Thesis se caracteriza por el individualismo y capacidad del

personal técnico de la marca, la busqueda de la “aventura de innovar” la pasion por la
exploracion de lo desconocido. Su frase de camparfia lo demuestra asi: “[Jio[ Thesis es la

el olucil n en salud anilal”.
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s una [arca que potencia el aspecto narcisista y est(tico del consulidor.

Marca Mision: [l er propone un nuevo enfoque de la sociedad o formas originales de

pensar al consumidor y al producto, se proyecta hacia el futuro desde una actitud critica

ero positiva “[]Ler es ciencia que produce”.
quep

Marcas Informacion: En este cuadrante podemos encontrar a [roalro Yy [rato [lon

“ranken ambas son marcas marca racionales y utilitarista. En su discurso no caben los
cuestionamientos y las dudas: los personajes tienden a ser expertos y los consumidores
testigos. Que plantea un discurso sélido y argumentado la alta tecnologia, la calidad, la
trayectoria, la investigacién y la utilizacion de recursos de ultima generacion. Estos

atributos son puntos de partida de esta marca.
En el cuadrante del proyecto las funciones simbolicas de [roA o son:

¢ [Jarantilar: La marca brinda seguridad sobre la veracidad de su discurso,
construyendo un mundo l6gico y ordenado.

¢ [lonfir[lar: La marca legitima los valores y las ideas de la cultura vigente
asegurando una sola manera de ver las cosas.

¢ [lelinir: el discurso explicita el funcionamiento del mundo y las leyes que lo
rigen.

¢ Modelilar: El discurso crea un mundo que es mas real y objetivos que el propio
mundo factico.

Teniendo en cuenta el Mapping semiotico actual de la marca se buscara migrar la

marca Synkro de ProAgro a al cuadrante Euforia.
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[l [bletil os de Marketin! |

= Aumentar las ventas en un 20 % en 1 afio contemplando el target objetivo.

"1 [Ibletil os de col Junicaci/ n :

= Dar a conocer la marca en el mercado a los productores ganaderos y a todos los
implicados en la cadena de toma de decisibn de compra de productos

hormonales para la fertilizacion bobina.

= Que el publico objetivo pueda asociar la marca al concepto General y concepto
creativo. Concepto General: La Eficacia de Synkro en la prefiez del ganado

(13

bovino. oncepto reativo “ on ponerlas mas lindas no alcanza”.

= Generar recordacion de marca, que contribuya a posicionar a la misma dentro

del grupo de las empresas que comercializan hormonales para la reproduccion

bobina de alta calidad.

(1l [ blico [1bletil 0:

El publico objetivo se encuentra concentrado en las aéreas cercanas a la produccion
que se pueden delimitar en las siguientes aéreas, segun un estudio efectuado por el
SENASA (Distribucion de la Existencia Bobina en la republica Argentina
31/03/2015) : Buenos Aires, La Pampa, San Luis, Cérdoba, Santa Fe, Entre Rios,
Corrientes, Sur Este del Chaco, y Sur Este de Formosa. El publico objetivo esta
integrado por productores agropecuarios, Ingenieros, veterinarios, tamberos y
personal relacionado con el ambiente ganadero, que buscan el incremento en la
produccién y eficiencia agropecuarias, apoyado en indicadores economicos de los
insumos que consume Yy también en los productos que genera asi como en las

proyecciones del comportamiento del mercado.
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= Senasa

Distribucion de las Existencias Bovinas en la Republica Argentina

1 Punto = 5.000 Bovinos

Fuente: Direccion de Control de Gestion y Progr Especiales —Direccion Hacional de Sanidad Animal
Informacion segun SIGSA al dia 31032015

*Fuente: SENASA (Distribucion de la Existencia Bobina en la republica Argentina
31/03/2015).
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[Til lesarrollo del concepto creatil 0

El concepto que se busca comunicar es la eficacia en cuanto al uso del producto, a
través de la figura retdrica de la hipérbole donde los productores agropecuarios hacen
diferentes rituales de belleza para poner mas lindas a las vacas, asi las vacas al estar mas
lindas, se les va acer mas facil “conquistar” a los toros y asi produccion bovina va a
crecer. Se decidi6é dar un cambio en el discurso tras lo relevado en las entrevistas, y de
acuerdo con lo establecido en Mapping semidtico de Alberto L. Wilensky en “La
promesa de la marca “ 1998) la publicidad es la clave fundamental para la construccion
del discurso ya que brinda el escenario y la obra en la cual actuard la marca, y de
acuerdo a esto la marca synkro XY se encuentra en el cuadrante informacion, por lo que
estratégicamente seria favorable que la marca para la proxima campafia se encuentre en

el cuadrante “Euforia” migre al cuadrante informacion.

Es decir que la marca comience con un discurso apelando a las emociones (humor) y
termine brindado una informacion atil al productor, respetando el desarrollo cientifico
que hay detras de la marca. A este tipo de estrategia discursiva Wilensky los cataloga
como “transaccionales”, donde las marcas ue tienen discursos ue comparten varios
cuadrantes, o comienzan en un cuadrante y terminan de cerrar el discurso en otro
cuadrante opuesto, hay marcas asociadas al agro que comenzaron a usar esta estrategia
discursiva como por ejemplo la marca “Do  AgroSciences” con su maiz ibrido DS
507 PW que nace desde un discurso en el cuadrante “Euforia” pasa al cuadrante
“ nformacion”. Esto se ve claramente el el Spot recientemente lanzado Ilamado

“ PS ERSR RALES” https://www.youtube.com/watch?v=ImmCn4Kc-qqg )

El insigth surge con la observacion y el trato con las personas de campo, que disfrutan
de las cosas simples, que buscan la efectividad del producto y son manifiestas
contantemente al tener un contacto cara a cara con los vendedores. Situaciones de la
vida cotidiana que se debaten entre mate y mate, o en un asado, con muchas anécdotas,
donde los productores que son muy supersticiosos y tienen muchas cabalas para que su

produccién aumente.

La estética de las piezas es simple componiéndolas de la imagen, el claim y los logos de

la marca, una bajada informativa respetando el tipo de discurso “transaccionales”.

El mensaje a trasmitir es claro y sintético respecto de lo que se busca transmitir, se

busca impactar desde el humor.
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(Il lan de []edios

Se realizaran dos gréaficas en revista; una de las cuales se usard para via publica
(carteles ruteros); 1 spot televisivo de 30 seg., un Banner para Internet, 1 anuncio para
radio de 20 seg, un insert en boletines informativos ganaderos y remates televisados y
sefialadores para los campos que usan el producto con leyendas divertidas que remitan a
la idea, posteos en Twitter, promocionar posteos de facebook, posteo del spot en
youtube, en el canal de Synkro, adecuacion de las portadas y perfil de las paginas de

redes sociales con la nueva camparia.
Ustratelia de Medios y Accil n [ ctica

“ynkro realizard una campafia comercial para dar a conocer la gama de productos

hormonales destinada a la reproduccién de bovinos.
Audiencia:

Hombres y mujeres de entre 28 y 54 afios, nivel socioecondmico ABC 1Y C2, ligados
a la produccion agropecuaria, duefios de estancias, arrendatarios, tamberos, y

profesionales veterinarios.
[Ibletil os de [Jedios:

Cobertura: alcanzar el 75% del universo objetivo con una tasa de repeticion de 3.5

frecuencia media en el lapso de 3 meses.

Frecuencia: persuadir al 55% del universo objetivo con una tasa de repeticion del 6.5

frecuencia media en el lapso de 3 meses.
[stratel ia:

Se planificard en la plaza de Santa Fe, Entre Rios, Corrientes, Chaco, La Pampa,

Cordoba y Provincia de Buenos Aires.

Para los meses Marzo, Abril y Mayo del 2017 tomando como referencia el tiempo de
gestacion de 9 meses del ternero, a nacer en febrero, coincidiendo con el crecimiento del
ternero de 10 meses para los meses de Octubre, Noviembre y Diciembre que son los

meses que mas se produce y se vende carne.
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Para el comienzo de esta campafia se utilizaran todos los sistemas con un énfasis
principal sistema la radio, asi recurrir a las emisoras locales logrando una alta frecuencia

con un bajo costo.

Segundo sistema a utilizar serd grafico, en diarios de interés general y en revistas
especializadas. Se eligieron los diarios méas representativos de las plazas anteriormente
nombradas teniendo en cuenta sus ventas netas publicadas en el IVC, con respecto a las
revistas son elegidas mas cualitativas que cuantitativas, por el contenido relacionado
con el publico objetivo, a su vez Irdn acompafiadas por un banner en cada pagina web
de las revistas Rural (Grupo Clarin) Chacra (Agritotal). En via publica se utilizaran
carteles ruteros en los principales ingresos de la zona rurales, con mayor presencia en la

“cuenca lechera”.

Lo refuerzan acciones en television abierta y cable. Sembrando Federal Telefe, con las
repetidoras Teleocho de Cdrdoba, 5 de Rosario, 13 de Santa Fe, el 13 de corrientes, el 3
de Santa Rosa. Logrando la cobertura de casi todo el territorio de las provincias de
Santa Fe, Cordoba, el norte de Bs. As, La Pampa y el oeste de Entre Rios auspicios de
micros PNT (ZOCALO).

Ademas se buscard impactar de igual manera en el canal de cable a un publico mas

segmentado en el canal Rural en el programa “Solo ampo” tambi n con auspicio de

micros PNT (ZOCALO).

Tanto el banner como las barridas y PNT televisivos se deciden para cumplir con el
objetivo de recordacion de marca, siendo dos sistemas (television e Internet) propicios

para lograr repeticion del mensaje con mayor frecuencia.

Cabe destacar que la empresa participa de ferias agropecuarias, (ExpoAGRO vy
AgroActiva, Mercolactea ) y todo tipo de reuniones y capacitaciones ganaderas en ferias
y remates.Estas acciones de marketing directo buscan el contacto cara a cara con el

productor agropecuario y con sus necesidades.

Antes del lanzamiento de la campafia publicitaria la empresa pretende participar de la
Mercolactea 2016 que se desarrollara la ciudad de “Armstrong” en un campo ubicado
en el cruce de la autopista Rosario-Cdrdoba y la ruta nacional N° 178. Con un Stand de
50 x 30 metros con un costo de $ 90.600, contando con un presupuesto de $250.000,

donde se deberan deducir gasto de contratacion de la muestra y la produccién completa.
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Cielas [ ublicitarias:

Ciste[Ja [Jralico: [1[r[Ticas de relistas (Una de ellas se usara para cartel rutero)
Ciste[Ja Oadio: [Culha Dadial MuraciCn (Tse]0]

La cufia radial comienza con una serie de efectos de sonido de mugidos de vacas, y
sonidos tipicos de un salon de belleza. Que nos remite que las vacas estan en plena

sesion de belleza.

TlolIdel locutor: No pierda tiempo en sesiones de belleza. (Tono alto y firme, como

dando un consejo)

Tlo[1 del locutor: Con Synkro XY logrard una efectiva sincronizacion del celo,
aumentando la productividad de su rodeo. (Tono alto firme y pausado)

Tlol] del locutor: Synkro XY hormonales reproductivos. [Slogan de Marca Tono

promocional []

Ciste[la [1[]: [pot [lelelisi[ o [[Turaciln [[Ise[ ]

6

Synkro™

"hOrmonoles reproductivos.

El spot de tv tiene un tono humoristico, comienza con 2 peones rurales tomando mate en

la mafiana. Suena de fondo musica folklérica, y ruido ambiente de campo.
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Fotograma 1
“eln rural: ¢Viste que las vacas de al lado no estan quedando prefiadas?
Fotograma 2

“e[n rural: Dicen que las mandaron a la peluqueria, les pintaron las pezufias y hasta les

acomodaron las ubres.
Fotograma 3/4

ambia la musica de folklore a una cancion pop de los 90 s ue abla de la belleza —
CilTt [aid Cred (10 oo [ely[JCon esta cancion aparecen diferentes vacas con raros

peinados en forma ritmica.

Fotograma 5

Mientras aparecen las fotos de las vacas comienza a bajar la musica de fondo.
Inicia el locutor en voz en off.

“lolIdel locutor: No pierda tiempo en sesiones de belleza. (Tono alto y firme, como

dando un consejo)

Tlol] del locutor: Con Synkro XY logrard una efectiva sincronizacion del celo,

aumentando la productividad de su rodeo. (Tono alto firme y pausado)
Fotograma 6

Aparece una vaca sin ningun peinado, comiendo en un campo Yy aparece el logo de

Synkro con la voz de fondo del locutor, acentuando el slogan de marca.

TlolJ del locutor: Synkro XY hormonales reproductivos. [Slogan de Marca Tono

promocional [

Lanner y UL [Insertl]

El banner cuenta con 3 fotogramas.

1 Fotograma aparecen 3 Vacas con diferentes peinados..

2 Fotograma Aparece la frase “ on ponerlas mas lindas no alcanza”.

3 Fotograma Aparece el logo de Synkro.
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