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« PROPUESTA DE INTERVENCION EN EL CAMPO PROFESIONAL »

Fecha de inicio: 1 de Septiembre 2014 | Fecha de cierre: 14 de Diciembre 2014

1. DENOMINACION DEL PROYECTO
« FACEBOOKH+: Aplicacion especializada en el uso de los servicios de Facebook para

personas con discapacidad intelectual. »

2. NATURALEZA DEL PROYECTO

a. DESCRIPCION
El proposito del proyecto es fomentar posibilidades de igualdad de integracion a
jovenes con discapacidad intelectual dentro de la dindmica virtual. Para esto, se ha

desarrollado el disefio, programacion y maquetacion de la primera interfaz accesible de

Facebook.

b. JUSTIFICACION

Las redes sociales en internet (RSI) se constituyen como uno de los fendmenos
emergentes de mayor relevancia en los ultimos afos, por lo menos en materia de
comunicacion social. Las nuevas tecnologias de informacidon y comunicacion (TICs)
que fueron surgiendo desde la llegada de internet (1990) en adelante, dieron lugar a un
cambio paradigmatico en las relaciones interpersonales a través de la creacion y el uso
de distintas redes que fueron aumentando cada vez mds su cobertura y popularidad en
todo el mundo. La revolucién tecnoldgica asociada a la Web 2.0 ha supuesto la
aparicion de interfaces para el usuario que permiten y facilitan la comunicaciéon masiva
y multidireccional. En las aplicaciones 2.0, los usuarios se convierten, ademas, en
prosumidores, término que refiere a un tipo de consumidor que también es productor de

contenidos (Fundacion ONCE, 2014).



Al parecer, las redes sociales son capaces de derribar barreras, conectar personas
desconocidas, de cualquier lugar del mundo, que hablan diferentes idiomas, viven
diversas culturas y profesan multiples religiones. Sin embargo, aun tienen una tarea
pendiente: lograr mayor accesibilidad en sus interfaces para alcanzar a una audiencia

que, de otro modo, puede quedar relegada.

Actualmente las redes sociales son, entonces, una de las herramientas basicas en los
procesos de comunicacion y participacion ciudadana. Segun cifras de Naciones Unidas,
el 10% de la poblacion mundial (500 millones de personas aproximadamente) presentan
algin tipo o grado de discapacidad ya sea visual, auditiva o cognitiva (Carreras, 2014).
En Argentina, las cifras del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INDEC, 2010)
arrojan un total de mas de 2 millones de personas, representando el 7.1% de la
poblacion total del pais. Esta es la audiencia a la que buscamos dirigirnos y conforma el

publico para el que queda limitada la experiencia frente a Internet.

Existen aplicaciones como Facebook (www.facebook.com) o Twitter
(www.twitter.com), que no resultan faciles de operar por personas con estas
discapacidades. Asi lo constata un reciente estudio publicado por la Fundacion ONCE,
denominado "Accesibilidad de plataformas de redes sociales", que revela que las redes
sociales suspenden en accesibilidad, es decir que muchas de ellas presentan obstaculos
para el registro de usuarios con discapacidades o dificultades a la hora de acceder a la

informacion o utilizar aplicaciones y sus funcionalidades (Fundacion ONCE, 2014).

En relacion con esta problematica, desde la Unversidad abierta Interamericana - Sede
Rosario, y las carreras de Lic. en disefio grafico, Lic. en Ingieneria y Lic. en
Psicopedagogia, se ha encarado un proyecto de trabajo interdisciplinario en una relacion
de aprendizaje y servicio con la asociacion civil sin fines de lucro “Asociacion Padres
por la Igualdad Rosario” (APPLIR: www.applir.org.ar), que tiene como objetivo

fomentar posibilidades de igualdad para jovenes con discapacidad intelectual.

Applir busca forjar vinculos de intercambio y cooperacion de conocimientos y saberes
entre las carreras, la institucion en si y la sociedad, con la finalidad de afrontar y dar
solucion a la problematica de integracion social de personas con discapacidades frente a

las posibilidades y l6gicas que plantean los nuevos medios de comunicacion.
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En el marco del proyecto y la relacion entre UAI y APPLIR se reflexion6 sobre la gran
oportunidad que significaria que las personas con discapacidades, a la hora de
socializar, no se tengan que enfrentar a barreras de entradas a las redes sociales tan
complejas. Este fue el puntapié inicial del que surgio la iniciativa de disefiar una interfaz
que permita a personas con discapacidades intelectuales, visuales y motoras poder
emplear la red social Facebook, sin encontrar dificultad en su acceso y operacion,

logrando utilizarlas para comunicarse y participar activamente y sin limitantes.

De este modo, desde la Lic. en Disefio Grafico se buscd dar solucion a la identidad
marcaria del proyecto, denominado Facebook+, permitiendo asi establecer los
parametros bases de un disefio accesible para luego proceder con el desarrollo de las
demas piezas pertenecientes al proyecto: disefio de interfaces de red social, ilustraciones
para videojuegos, y posibilidad de desarrollar otras piezas similares pero con otros

fines.

c. MARCO INSTITUCIONAL
Este proyecto se desarrolla por la peticion de la institucion académica Universidad
Abierta Interamericana, bajo la jurisdiccion de la Sede Regional Rosario de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacion, con la direccion de la Mg. Arq. Karen Kuscher,
regulado por la Dra. en Comunicacion Social Natalia Raimondo Anselmino y de manera

coordinada con la Asociacion Civil APPLIR, mencionada anteriormente.

Antecedentes institucionales:

La Licenciatura en Disefio Grafico en la UAI, Sede Rosario, alineada con las politicas
definidas por la Institucion, trabaja desde hace afios en la profundizacion de los vinculos
entre la universidad y la sociedad, construyendo alianzas que permitan la apertura y
cooperacion de saberes reciprocos y que contribuyan a consolidar procesos de cohesion
social, fortaleciendo con ello los lazos solidarios entre los actores implicados para

afrontar problemas comunes.
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En esta direccion, algunos de los trabajos destacados en los ultimos 10 afos y
gestionados con diversos grados de sistematicidad por la carrera y vinculados a

instituciones y organizaciones son:

= 2004 y 2005- Programa Crecer, Centro Crecer N° 29. Secretaria de
Promocion Social, Municipalidad de Rosario. Programa de identidad
visual para la produccion de pequefios emprendimientos barriales a cargo

de vecinos en condicion de vulnerabilidad extrema.

* 2005- Direccion de Educacion para la Salud, Secretaria de Salud
Publica, Municipalidad de Rosario. Elaboracion de una revista de
distribucion distrital, en el marco preventivo de problematicas sociales
para jovenes en condicion de vulnerabilidad extrema. Poblaciéon

beneficiaria de los barrios Nuestra Sefiora del Rosario, Plata, La Carifiosa

y HUME.

= 2005- VIVENCIAS, Organizacion no gubernamental de atencion a
enfermos de parkinson. Disefio y produccion de material de difusion de

obras de teatro a cargo de parkinsonianos.

= 2005- Programa de Artesanias, Subsecretaria de Economia Solidaria,
Secretaria de Promocion Social, Municipalidad de Rosario. Disefio de

una organizacién movil para artesanos.

= 2006 — Escuela Provincial de Teatro. Disefio de piezas para difusion de

actividades.

= 2006 y 2007- Programa de Emprendimientos Urbanos, Subsecretaria
de Economia Solidaria, Secretaria de Promociéon Social,

Municipalidad de Rosario. Asesoramiento a emprendedores y artesanos.
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2005 a 2008 — Museo de la Memoria Secretaria de Cultura y
Educacién, Municipalidad de Rosario. Disefio y produccion de material

de comunicacion visual.

2005 a 2008 — Oficina de Derechos Humanos, Secretaria de Cultura y
Educacion, Municipalidad de Rosario. Disefio y produccion de material

de comunicacion visual.

2006-2009 — Centro de Expresiones Contemporaneas, Secretaria de
Cultura y Educacion, Municipalidad de Rosario. Disefio y produccion

publicacion anual.

2008 — Programa Vestimenta y Calzado, Secretaria de Promocion
Social de la Municipalidad de Rosario, Municipalidad de Rosario.
Disefio de estampas de remeras a ser utilizadas en la produccion de

participantes del programa de Vestimenta y Calzado.

2008 a 2011 - Secretaria de Servicios Publicos y Medio Ambiente,
Municipalidad de Rosario. Proyecto de investigacion: “Niveles de
recordacion y consecuencia en las conductas de jovenes estudiantes sobre
las campanas de accidentes de transito en Rosario”. Diseflo de material

educativo sobre problematica vial.

2009 a 2010 - Subsecretaria de Economia Solidaria, Secretaria de
Promocion Social de la Municipalidad de Rosario, Municipalidad de
Rosario. “Programa para la promocion de emprendimientos productivos
destinados al incentivo del desarrollo socio-econémico poblacional local”.
(Proyecto presentado y seleccionado entre los 70 primeros para el
Premio Presidencial Educacion Solidaria, Programa Educacion

Solidaria, Ministerio de Educacion de la Nacion).



2010 a 2013- Ente Turistico Rosario, Asociacion Colectividades
Extranjeras en Rosario. Disefio y produccion de carteleria y sefialética

para Fiesta Colectividades.

2010 a 2013- Secretaria de Servicios Publicos y Medio Ambiente,
Municipalidad de Rosario. Colegio De Lasalle. Proyecto de
investigacion: “Percepcion y valoracion de los elementos visuales de
mediacion diddctica utilizados en educacion vial en los nifios entre 9y 12

~ »
anos .

2012 a 2014 — Secretaria de Turismo, Municipalidad de Rosario. Ente
Turistico Rosario, UAI (Lic. en Diseno Grafico, Lic. en Turismo,
Ingenieria en Sistemas, Lic. en Publicidad). Proyecto: “Potencialidades de
la Ciudad de Rosario para el Desarrollo de un Turismo Accesible”. Disefio
de dispositivos de infovisualizacion con informacidon sobre turismo

accesible.

2013- Escuela Primaria n° 2003 Margarita Mazza de Carlés, Unidad
Penitenciaria n° 3 de la ciudad de Rosario. Facultad de Ciencia
Politica y RR.II, Universidad Nacional de Rosario, UAI (Lic. en Disefio
Grafico) Proyecto: “Conexiones entre el adentro y el afuera”. Disefio y

produccion de revista anual internos de la Unidad penitenciaria n® 3.

2014- Centro de Formacion y Capacitacion, Unidad Penitenciaria n° 3
de la ciudad de Rosario. Facultad de Ciencia Politica y RR.II,
Universidad Nacional de Rosario, UAI (Lic. en Disefio Grafico)
Proyecto: “Conexiones entre el adentro y el afuera”. Disefio, fotografia y
produccion de revista realizada por internos de la Unidad penitenciaria n°

3 en version grafica y web.



2014- Centro de Formacion y Capacitacion, Unidad Penitenciaria n° 3
de la ciudad de Rosario. Facultad de Ciencia Politica y RR.II,
Universidad Nacional de Rosario, UAI (Lic. en Disefo Grafico)
Proyecto: “Programa de identidad visual para el Centro de Formacion y
Capacitacion de las Unidades penitenciarias de la Provincia de Santa Fe”.
Disefio del programa de identidad visual y web del Centro de Formacién y

Capacitacion.

2013 y 2014 - Ente Turistico de Rosario, Secretaria de Turismo de la
Municipalidad de Rosario, Centro de Investigaciones en
Mediatizaciones (CIM) perteneciente al Instituto de Investigaciones
de la Facultad de Ciencia Politica y RR.II. Universidad Nacional de
Rosario, Movimiento Unidad Ciegos y Ambliopes de Rosario
(MUCAR), Asociacion Rosarina de Deportes para Ciegos (ARDEC),
Escuela Especial de Nifios Ciegos “Elsa Rouselle”, Centro de
Rehabilitacion “Luis Braille”, Asociacion Voluntad Integral
Discapacitados Argentinos (AVIDA), Biblioteca Municipal “Juan
Alvarez”, Servicio de Lectura Accesible. UAI (Lic. en Disefio Grafico,
Lic. en Turismo, Ingenieria en Sistemas, Lic. en Publicidad) Proyecto:
“Interfaces en pantallas para Turismo Accesible”, seleccionado y
financiado por el Ministerio de Ciencia, Tecnologia e Innovacion
Productiva y el Programa Consejo de la Demanda de Actores Sociales
(PROCODAS). Disefio de Interfaces digitales accesibles sobre

informacion turistica de la ciudad de Rosario.

2014 - Ente Turistico de Rosario, Secretaria de Turismo de la
Municipalidad de Rosario, Centro de Investigaciones en
Mediatizaciones (CIM) perteneciente al Instituto de Investigaciones
de la Facultad de Ciencia Politica y RR.II. Universidad Nacional de
Rosario, Asociacion Rosarina de Agencias de Viaje (ARAV), Asociacion
Empresaria Hotelero Gastronémica y Afines Rosario (AEHGAR), UAI

(Lic. en Disefio Grafico, Lic. en Turismo, Ingenieria en Sistema)
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Proyecto: “Interfaces digitales accesibles para el desarrollo del turismo
local en la ciudad de Rosario”, seleccionado y financiado por la
Secretaria de Vinculacion Tecnologica y Desarrollo Productivo de la
UNR. Observatorio de accesibilidad web en empresas de servicios
turisticos de la ciudad de Rosario. Disefio de un “libro blanco” digital para
la elaboracion de informacion turistica accesible. Capacitacion para

desarrolladores web (disefiadores y programadores).

*= 2014 — Facultad de Tecnologia Informatica Sede Rosario, Applir —
Asociacion Civil sin fines de lucro en pos del fomento de igualdades
para jovenes con discapacidad intelectual. Proyecto radicado en la
Facultad de Tecnologia Informatica. Convocatoria a la carrera Lic. en
Disefio Grafico. A la fecha actual se realizaron reuniones preliminares por
disefio de interfaz de red social y disefio de interfaz video juegos para red

social.

Estas acciones, sintéticamente descriptas, permiten reflexionar sobre la necesidad de un
espacio que recupere y socialice las distintas experiencias de trabajo y vinculacion entre
la universidad y la sociedad.

d. PROPOSITO U OBJETIVO GENERAL Y OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Objetivo general del servicio:

* Incentivar e incluir a los jovenes con discapacidad intelectual y visual en

el mundo informadtico digital y de redes sociales.

* Objetivos especificos:
Analizar la red social Facebook.
Comprender la interaccion del publico objetivo con la red social.

Evaluar los criterios a tener en cuenta para el disefio de una plataforma

accesible.
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Definir estrategias de comunicacion visual.
Disefiar la identidad visual de la red social Facebook+.
Desarrollar las interfaces graficas del la red social.

Diseniar las ilustraciones para el videojuego de la plataforma.
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3. ACCIONES REALIZADAS

Facebook+ fue un proyecto realizado de forma interdisciplinaria por tres carreras
dentro de la institucion UAI integradas por docentes y alumnos de: Ingenieria en
Sistemas, Licenciatura en Psicopedagogia y Licenciatura de Diseio Grafico, con el

acompanamiento de APPLIR.

ACTORES ACTIVIDADES

- Conduccidn dulica y extra 4ulica de estudiantes y

supervision permanente del proyecto.

Docentes - Asistencia a reuniones en etapas del diagnostico,

planificacion y ejecucion de tareas.

- Evaluacion del producto y la experiencia.
- Participacion en reuniones en las etapas de

diagnostico, planificacion y ejecucion de tareas.

- Investigacion y analisis sobre redes sociales y

accesibilidad.
Estudiantes

- Disefio de identidad visual de Facebook+.
Lic. Disefio Grafico y

e ey . - Diseno de informacion de la red social Facebook+.
Comunicacion Visual
- Disefio de interfaces de la plataforma.

- Ilustraciones para videojuegos dentro de la red.

- Evaluacion del producto y la experiencia.
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- Participacion en reuniones en las etapas de

diagnostico, planificacion y ejecucion de tareas.

Estudiantes

- Programacion y desarrollo de la red social Facebook
Ing. Sistemas +.
Informaticos

- Programacion y desarrollo de videos juegos.

- Evaluacion del producto y la experiencia.

- Participacion en reuniones en las etapas de

diagnostico, planificacion y ejecucion de tareas.

Estudiantes

- Produccién de contenido accesible.
Lic. Psicopedagogia

- Supervision general.

- Evaluacion del producto y la experiencia.
Responsable de la
Asociacion de Padres ] o

- Evaluacion del producto y la experiencia.

por la igualdad
rosario (APPLIR)

Dentro de nuestra area de disefio nos convocd todo lo relacionado al “Disefio de
Identidad Visual” para desarrollar la red social “Facebook+”, un sitio web en el que los
usuarios intercambian informacion personal y contenidos multimedia, de modo que
crean una comunidad de amigos de carécter virtual e interactiva. Para lograr el objetivo,
fue necesario llevar a cabo una investigacion, recopilacion, analisis y comparacion de
textos de autores que trabajaron en relacion al disefio grafico y, especificamente,
cuestiones que atafien a las redes sociales, la accesibilidad y la identidad visual, los
cuales posibilitaron justificar tedricamente las decisiones tomadas en la practica de este

proyecto.

La justificacidon que se presenta a continuacion se centra en los conceptos y criterios que

se pueden articular para trabajar en pos de la creacion de una identidad visual accesible
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dentro de una red social y para desarrollar una plataforma virtual. Pero antes de
centrarnos en dicho apartado, es necesario ahondar en la nocion de “accesibilidad” para

anclar de un modo mas preciso el abordaje tedrico en el que nos apoyaremos.

La accesibilidad, hace referencia a la capacidad que posee un sitio web para permitir
que cualquier persona, independientemente del tipo de discapacidad que pueda poseer
sea fisica, intelectual, o técnica tenga la posibilidad de navegar y utilizar el sitio. "El
poder de la Web estda en su universalidad. El acceso de todas las personas,
independientemente de la discapacidad, es un aspecto esencial”, apuntdé Tim Berners-

Lee (2009), quien fuera director del W3C e inventor de la World Wide Web.
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DISENO DE IDENTIDAD VISUAL ACCESIBLE PARA LA WEB

La marca grafica para una entidad u organizacion se conforma como una
identificacion Unica, representativa y diferenciadora que hace referencia a la

esencia de dicha entidad.

Segun Norberto Chaves y Raul Belluccia (2003), la marca grafica o el identificador
corporativo es un signo visual de cualquier tipo (logotipo, simbolo, monograma,
mascota, etc.) cuya funcion especifica es la de individualizar a una entidad. La
funcion primordial del identificador grafico y la del nombre propio es exactamente

la misma (p.16).

Por su parte, Joan Costa (2003), concibe a la imagen de marca de una organizacion
como una representacion mental de atributos y valores que estereotipan y

determinan la opinidn del imaginario colectivo que se tiene de la misma.

En la realizacion de la imagen de marca del proyecto Facebook+, nuestro rol como
disefiadores tuvo una importancia de primer orden. En relacion a esto, Costa
(2004), sostiene que el disenador de marcas y logotipos no es un simple dibujante y

que debe desempefiar diferentes papeles en lo que concierne a:

- Estrategias: Debe elaborar para su cliente una estrategia de disefio precisa
y especifica.

- Investigacion: Debe tener la capacidad de explorar y ensamblar una gran
cantidad de informacion diversa.

- Creacion: Debe utilizar su capacidad creativa y los datos disponibles para

resolver los problemas de disefio que se presenten.

El trabajo de investigacion y un pensamiento creativo y estratégico nos permitid
captar la importancia de que la nueva marca grafica de la red social accesible
facebook+ pueda establecer una relacion directa con su marca madre, Facebook,
para conseguir beneficiarse de todos los atributos positivos que ésta ya contiene en
su identidad, como se ve en la figura N°l, ademas de estar especialmente
constituida para un soporte online.
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Figura N°I

facebook - facebook

Logotipo Facebook Logotipo Facebook+

La ‘identificacion’, transcurrido un tiempo de existencia y penetracion social de la
institucion, se cumple entonces en su doble accion habitual: ideacion puramente
denominativa (quién es) y la alusion de atributos (qué y como es). (Chaves &

Belluccia, 2003, pag. 170).

El identificador corporativo, entonces, ayuda a dar identidad a la organizacion. La
identidad apela a los sentimientos, o a pertenecer a un grupo determinado con el
que compartimos cosas en comun. Son nuestras caracteristicas, que forman una

imagen que exponemos ante los demas.

De este modo se puede afirmar, siguiendo a Costa (2004), que la identidad es a
empresa lo que el capital genético a individuo: nace con ¢l y es el ntcleo de su
desarrollo, su socializacion, su adaptacion al mundo, su crecimiento y las diferentes

orientaciones que tomara en curso (p. 145).

Costa (2004), define al concepto de identidad corporativa como un sistema
coordinado de signos visuales que facilita el reconocimiento, la recordacion
instantanea y memorizacion de una entidad o un grupo como una institucion. A su

vez, identifica a los signos de la identidad desde diversas naturalezas, a saber:

- Lingiiistica: hace referencia al nombre de la empresa como un elemento de
designacion, una expresion verbal que se convierte en una escritura exclusiva
llamada logotipo.

- Iconica: refiere a la marca grafica o al simbolo (signo convencional portador de
significado) que hace parte de la imagen de la marca en conjunto con el logotipo.

- Cromatica: al representar los colores caracteristicos de la organizacion, éstos se
convierten en un factor distintivo emblematico que genera mayor pregnancia y

facil recordacion en la mente del consumidor.
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Para reafirmar lo dicho anteriormente, cuando hablamos de marca grafica nos
referimos a un supersigno que se conforma como un conjunto estructurado de
signos. En la realizacion de nuestro proyecto, la creacion de estos signos fue una
derivacion de otro supersigno, es decir, de otra marca grafica. Podemos decir,
entonces, que lo que se realizé en Facebook+ fue un redisefio o una readaptacion de

los signos que ya eran parte de la red social Facebook.

El redisefio, segin Chaves (2003), tiene que ver con correcciones de caracter
menor, “encaminadas a optimizar el rendimiento de los actuales signos para
mejorar su legibilidad, adecuarse mas al estilo de la empresa, corregir su color,

armonizar la relacion entre el simbolo y el logotipo™ (p.101).

Chaves y Belluccia (2003) afirman que una de las actitudes que se puede adoptar a
la hora de intervenir y readaptar los signos identificadores, es proponer y generar un
nuevo disefo, estableciendo un vinculo con el signo existente en relacion a algiin
aspecto positivo como puede ser el color, la tipografia o el tipo de simbolo del
signo, y es por esto que el publico podra percibir la nueva marca pero la seguira
relacionando fuertemente con la anterior. De esta manera, el redisefio logra que la

nueva marca pueda adecuarse al objetivo actual de la organizacion.

Dentro del desarrollo del proyecto, el redisefio esta planteado desde la identidad actual

de Facebook, con el objetivo de generar una nueva marca independiente, que conviva y

funcione paralelamente a la actual, pero que mantenga el vinculo y atributos ya

construidos por la misma. La nueva imagen de marca de Facebook+ busca, entonces,

acentuar la accesibilidad, lo que conforma la principal diferencia entre Facebook y

Facebook+.
Figura N°2
Tipografia customizada Misma tipografia customizada
Color RGB #3b5998 RGB #3b5998 RGB #c3cae8

Signo mas
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Podemos retomar lo sefialado por Costa (2004), y complementarlo con la
concepcion de Chaves y Belluccia (2003, p.16.), para asi afirmar que la
construcciéon de la marca grafica de signos verbales, signos graficos y signo
cromatico necesita que se vean garantizados ciertos aspectos para un desarrollo

eficiente de la misma.

Signos Verbales: Nombre de la marca

El nombre es el primer signo de identidad de una marca, todo comienza alli. Es
aquella denominacion por la que se la recuerda y se habla de ella. "Lo que no tiene

nombre, no existe” (Costa, 2006, p.12).

Efectivamente, el nombre de marca debe tener las mismas caracteristicas que su
forma grafica, a saber: ser original, pregnante, sencilla, recordativa, estética, directa

e instantanea. Y, al igual que la marca grafica, el nombre no es traducible (Costa,

2012).

En relacion a esto, Joan Costa (2006), continia con una reflexion que también pone

de manifiesto la importancia del nombre:

Es sabido que la gente no compra productos, compra marcas. Mas aun,
compra las imagenes mentales que las marcas despiertan en el imaginario
colectivo. Crear imagenes psicologicas de marca y su discurso coherente,
pasa irreductiblemente por el acto de Nombrar, dar nombre y socializarlo: en
el minimo tiempo y esfuerzo econémico posible, y en la mayor extension de
mercados. Todo empieza con el Nombre: ¢l es intercomunicador. (p.13).

En el caso del presente proyecto, se decidio utilizar el nombre de la red social a la
cual se le aplica el re disefio, con el fin de mantener la pregnancia, familiaridad y
cercania para con la marca original Facebook, agregando el signo mas (+), referente
de aspecto positivo, de suma, que busca la idea de agregarle el valor simbolico de
mayor accesibilidad y mayor integraciéon social para aquellas personas con
discapacidades intelectuales y visuales. El nombre Facebook+ busca representar

todo aquello.
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Signos grdficos

Chaves y Belluccia (2003), sostienen que las marcas pueden ser clasificadas en
logotipo, tipografia, is6topo o simbolo, donde éstas son susceptibles de ser
complementadas en base a sus diferentes utilizaciones. A continuacion,
presentamos un acercamiento a las conceptualizaciones de cada uno de estos signos

graficos.

Logotipo

Segun Veraldi y Scherman (2004), citado en Reimers Design (2011), un logotipo es
tal cuando "la palabra funciona como imagen” (p. 72). Chaves y Bellucia (2003),
por su parte, afirmaran que "es una palabra solida que forma una unidad y no una
simple sucesion de letras. De este modo, el logotipo pasa del orden legible al
visible. Con lo que nombre de la marca adquiere asi una figura particular y

caracteristica.” (p. 33).

Por su parte, Gonzalez Ruiz (1994) simplifica al concepto de logotipo y lo define
como una “forma tipografica normada para escribir el nombre de la empresa, del

servicio o del producto” (p. 386).

Para el desarrollo del logotipo del proyecto se optd por mantener la estructura y la
tipografia original de “Facebook”, fuente customizada para la marca y creada por

Eric Olson, disefiador y tipografo, fundador Process Type Foundry (Graffica, 2015).

Figura N°3

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZAAEID
abcdefghijklmnopqrst
uvwxyzaa&123456789
01234567890(5£€.,!?

TipografiaKlavika
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La tipografia tomada como base para la customizacion del logotipo es “Klavika”,
un disefio sans serif, moderno y de cardcter hibrido, una cruza de influencias
humanistas y geométricas. Su anatomia es clara, de lineas rectas y abiertas, lo que
permite una buena legibilidad, variedad de medios de impresién y reproduccion.

(Eric Olson, 2004; Process Type Foundry, 2015).

En el ajuste tipografico de la tipografia Klavika, se buscé un logotipo con identidad
unica, acentuar la legibilidad y volverla optimizada para la pantalla, para asi
obtener una mayor accesibilidad de lectura, con el caracter informal y a la vez
moderno que ésta connota, caracteristicas que busca reflejar la marca a la que el

proyecto pertenece. (Garcia, 2015).

Figura N° 4

facebook

Tipografia Kalvika Tipografia customizada

Las fuentes optimizadas para la pantalla conforman tipografias pensadas
precisamente para ser vistas en monitores o dispositivos moviles, y estan creadas en
funcioén de facilitar la legibilidad y para resistir a condiciones de baja resolucion.
Estas fuentes trabajan su anatomia en funcion al ajuste de la rejilla de pixeles de la

pantalla. (Moreno, 2004).

Figura N°5

facebook

Isotipo o simbolo

El Isotipo o simbolo es aquella pieza en donde “la imagen funciona sin el
texto” (Veraldi & Scherman, 2013), o bien lo que Ruiz (1994) define como “un
signo grafico -abstracto o figurativo- que identifica a la empresa por

convencion” (p. 385).
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Segun Joan Costa (1994), "el simbolo, en tanto la marca, posee caracteres graficos
que van desde la representacion iconica mas realista a la mas abstracta, pasando por

toda clase de estilizaciones, y hasta la més estrictamente simbolica” (p. 385).

El simbolo ‘F’, utilizado en el proyecto, esta constituido por la inicial del nombre
de la marca con el signo mas (+) que la atraviesa, y representa un simbolo

alfabético, segun la clasificacion de Chaves y Beluccia (2003).

Figura N° 6

Isotipo Facebook+

Los logotipos, isotipos y simbolos de identidad creados para ser implementados en
un soporte on line de modo accesible, como es el caso de Facebook+, deben
considerar a la legibilidad, la reproducibilidad y la adaptabilidad como aspectos

indispensables.

En palabras de Pizarro (2005), "La legibilidad se refiere principalmente a la forma
del tipo, el grado de facilidad de reconocer un caracter o alfabeto cuando se
presenta en una fuente particular. La facilidad de la lectura de un texto se refiere

tanto a la forma de cardcter como a su organizacion”.

Figura N°7

RGB #3b5998 RGB #c3cae8

Gama Cromatica Facebook+

Por otra parte, el signo grafico debe tener la capacidad de ser reproducible y
adaptable en diversas escalas, soportes y formatos. Debe ser versatil y flexible.

(Chaves y Beluccia, 2003, p.52).

|21



Signo cromadtico
"La gama cromatica que distingue a una compaiiia, marca, producto o servicio, es
un elemento visual tan fuerte vinculado al concepto de marca que llega a ser si

equivalente en muchos casos” (Costa, 2006, p.35).

El color "contribuye a la identificacion cromdtica de empresas, productos,

organismos publicos o instituciones" (Costa, 2006, p.12).

Para la realizacion de la identidad del proyecto en cuestion, se optd por continuar
utilizando el color azul de Facebook de codigo RGB #3b5998, color fuertemente
arraigado y representativo de la marca. Este color, ademds de ser un signo de la
marca, contiene un alto grado de contraste, accesibilidad y connotaciones,

variables significantes que Facebook+ busca representar.

Figura N° 8

facebook K ¢

Para la creacion de Facebook+ se agregd un nuevo color con la intencién de
generar contraste entre los diferentes elementos que la diferencian de la marca
original, es decir, el color azul claro con codigo RGB #c3cae8, que es utilizado en

el simbolo “+".

En primera instancia, es importante remarcar que el sistema de color en el que se
trabaja en el proyecto es para soporte on line, por consiguiente, el codigo cromatico
es RGB, que es el sistema que utiliza el hardware para recrear los colores, y es un
acronimo anglosajon que toma el nombre de los colores a partir de los cuales
derivan todo los demas: rojo, verde y azul (red, green, blue), el cual trabaja
mediante lo que en fisica se conoce como adicion, en donde la suma de todos los

colores da como resultado el blanco.
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El maximo organismo en Internet que se encarga de promover la accesibilidad en la
plataforma on line es el World Wide Web Consortium (W3C), especialmente el
grupo de trabajo Web Accessibility Initiative (WAI), que con el paso del tiempo se
ha-convertido en un referente internacionalmente aceptado. En diciembre de 2008,
las WCAG 2.0 fueron aprobadas como recomendaciones oficiales (W3C, 2016).

Entre las directrices sugeridas, enfatizaremos en las referentes al color:

Las combinaciones del color de fondo y de primer plano deben ofrecer efectividad
en contraste para ser visualizadas por personas con discapacidad visual, o tener el

suficiente contraste para pantallas en blanco y negro. En este sentido:

- Serequiere que haya suficiente contraste de luminancia entre el texto y el
color de fondo. El color no se usa como unico medio visual para transmitir
la informacion, indicar una accion, solicitar una respuesta o distinguir un

elemento visual. Es necesario que haya contraste entre los colores.

- La composicion y el peso de colores ayudan a que los usuarios sepan, casi
de manera intuitiva, hacia donde deben mirar, estableciendo 6rdenes de

lectura.

En facebook+ el azul, en contraste con el color blanco, se ha utilizado tanto para el
logotipo como para el isotipo, el manual, las potenciales aplicaciones de la marca y
la red social creada. La combinacién de ambos colores permite una buena
legibilidad y contraste, ya sea para las personas que sufren de baja vision, como
para las personas daltdnicas! en quienes el azul resulta ser el color que menos varia,
tanto para los daltonicos que tienen protanipia®, como para los que sufren de

deuteranopia®. (Cassin y Solomon, 1990).

1 E] daltonismo, segiin la American academy of ophthalmology, es una deficiencia o ceguera de color que
ocurre cuando los colores no pueden ser vistos ni distinguidos de manera normal.

2La protanopia es la carencia de sensibilidad al color rojo, una disfuncién visual relacionada con la
percepcion del color.

3La deuteranopia es la disfuncion visual consistente en alteracion de la percepcion del color verde y rojo.
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Figura N° 9

facebook

Por otro lado, Johann Wolfgang von Goethe (1810), plantea que el color, en
realidad, depende también de nuestra percepcion, en la que se halla involucrado el
cerebro y los mecanismos del sentido de la vista. De acuerdo con la teoria de
Goethe, lo que vemos de un objeto no depende solamente de la materia ni tampoco
de la luz, sino que involucra también a una tercera condicidon que es nuestra

percepcion del objeto.

De esta manera, el autor sostiene que los tonos azules denotan sensaciones
refrescantes y amistosas, como asi también la idea de fortaleza y sobre todo

seguridad.

La accesibilidad en la plataforma online

Con el paso de los afios, los medios digitales fueron ganando protagonismo en el
mundo de la comunicacion y la construccion de marca se vio enfrentada un nuevo
desafio: hacerse presente en multiples canales y plataformas de comunicacién con

un alto grado de flexibilidad para no descuidar la esencia de los atributos marcarios

(Mames, 2106).

Pero ademés de esto, y como ya hemos dicho mas arriba, la construccion de
Facebook+ para la plataforma online debi6 enfrentar otro desafio: la accesibilidad.
La accesibilidad dentro del desarrollo del proyecto fue un factor determinante ya
que el objetivo del mismo era garantizar la inclusion e igualdad social en la red
social, a través de una metodologia que combindé un andlisis técnico con la
valoracion de los criterios de:

- Usabilidad, un atributo de calidad que mide la facilidad con que se puede usar un
sitio web. Es usable aquél sitio en el que los usuarios pueden interactuar de la

forma mas facil, comoda, segura e inteligente posible (Nielsen, 2003).
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-Accesibilidad, que como hemos sefialado al comienzo del escrito, tiene como fin
es posibilitar y facilitar el acceso a la web para todas las personas,
independientemente del tipo de discapacidad que pueda poseer. Ademads, la
accesibilidad no solo implica que hay una busqueda por facilitar acceso, sino
también la de facilitar el uso (Web Accessibility Initiative, 2005). Segun Henry
(2002), un disefio sera accesible cuando sea usable para mdas personas en mas
situaciones o contextos de uso posibilitando asi a todos los usuarios, de forma

eficiente y satisfactoria, la realizacion y consecucion de tareas (Nielsen, 2001).

La accesibilidad y la usabilidad son necesarias para lograr un desarrollo eficiente y
un disefio comprensible, facil de usar, amigable, claro, intuitivo y de fécil

aprendizaje para el usuario (Discapnet, 2014).

La Web esta disenada fundamentalmente para trabajar para todas las personas,
cualquiera que sea su hardware, software, idioma, cultura, localizacion, o
capacidad fisica o mental. La idea es que ellas también puedan percibir, entender,
navegar e interactuar en internet, aportando a su vez contenidos. Cuando se cumple
este objetivo, la web se vuelve accesible para las personas con distintas
graduaciones de audicion, motricidad, vision y capacidad cognitiva. (Universidad

de Alicante, s.f).

El diseiio de marca accesible y efectiva dentro del mundo digital

El disefio accesible, en el contexto de las Tecnologias de la Informaciéon y la
Comunicaciéon (TICs) no debe ser concebido como un esfuerzo por alcanzar una
solucion Unica para todos los casos y sujetos, sino como un planteamiento centrado
en el usuario para ofrecer productos dirigidos a la variedad potencial de
capacidades humanas, habilidades, requisitos y preferencias. En este sentido, el
resultado del proceso de disefio no tiene que ser un disefio Gnico, sino un espacio de
disefio dotado de alternativas apropiadas, acompafiadas de los principios en los que
se basa cada alternativa, es decir, las caracteristicas del usuario especifico y el

contexto de uso para el que ha sido disefiada cada alternativa (Wikipedia, 2016).
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A la hora de proceder con la construccioén de la identidad marcaria de una entidad,
como en este caso lo es Facebook+, lograr un disefio accesible es el punto de
partida para que el desarrollo de las piezas dispongan de un entorno de fécil acceso
para todos los usuarios, en especial aquellos que poseen alguna discapacidad. Una
marca que busque dar respuesta a la accesibilidad, también debera cumplir con la

cualidad de efectividad.

En este sentido, Chaves y Beluccia (2003), sostienen que la construccion de una
marca grafica debe estar basada en los siguientes parametros, para asi, asegurar su

efectividad:

- Calidad grafica genérica: son los codigos y lenguajes seleccionados en base a la
cultura y el contexto, para que su interpretacion y descodificacion sea efectiva.
Este parametro hace referencia a la calidad del trazo, la calidad de la forma, la
combinacion de colores, la composicion del signo, o si tiene interpretaciones
imperfectas.

- Ajuste tipologico: cada tipo de signo tiene sus posibilidades y limitaciones que
determinan su adecuacion o inadecuacion a cada caso en particular. La
diversidad del isotipo, debe responder a las necesidades de la identidad y no ser
casual.

Figura N° 10

facebook B ¢

- Correccion estilistica: inscribe al signo segun contexto y personalidad de la
entidad, representando el concepto de la misma. El disefiador debe guiarse por el
sentido estratégico de la enti- dad para aplicar un estilo pertinente.

- Compatibilidad semdntica: se verifica la correcta ubicacion y grado de referencia
de los signos en el soporte basado en las formulas de motivacion-arbitrariedad y
abstraccion-figuracion.

- Suficiencia: los signos son suficientes no solo cuando alcanzan a cubrir
necesidades sino cuando ademas no sobran.
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Versatilidad: los signos deben ser disefiados atendiendo a un rendimiento parejo
en todos los niveles del discurso, sin pérdida de de su uniformidad marcaria.
Vigencia: deriva del tiempo de vida util de los lenguajes con los que fue
construido con una validez semantica y retdrica estable durante el tiempo de
vigencia de la entidad.

Reproducibilidad: son las diferentes condiciones de la reproduccion del signo

fijado con cierta calidad.

Figura N° 11

facebook facebook™  fcsboo

Legibilidad: indica el grado de reconocimiento visual de los rasgos esenciales
del signo. Sus valores optimos dependen de las condiciones particulares de

lectura a las que esté sometido el signo.

Figura N° 12

facebook®| facebook* |facebooltFacébnoal

Inteligibilidad: es la capacidad que tiene un signo para ser comprendido al
momento de ser leido.

Preganancia: es la capacidad de memoria grafica que tiene el signo para ser
recordado. Representa su mayor o menor posibilidad de grabarse en la memoria
del lector. Se da por una cohesion interna de la forma y la sencillez de su
composicion, reduciendo la ambigiiedad y faci- litando la retencion Optica y
posterior recuerdo.

Vocatividad: es la singularidad del signo para llamar la atencion mediante ciertos
recursos, como color, dinamismo de la forma, expresividad de los iconos,

tamafio y proporcion, etc.
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Figura N° 13

facebook —

- Singularidad: es la forma en el cual el signo se distingue de los demés, mediante
la utilizacién de recursos o algin elemento diferenciador.

- Declinabilidad: También denominado clonabilidad, se vincula con el hecho de
que el signo pueda reconocerse, reproducirse y ser continuo, que se facilite la
codificacién analoga de otros mensajes y la creacion de un sistema. Es la
capacidad de extender los estilos graficos a varios elementos de los codigos
identificatorios, entre los que intervienen la tipografia, colores, grosores, gestos

y estilos.

Figura N°14

facebook . 0

Aplicar éstos parametros a la hora de disefiar, permite alcanzar el maximo ajuste de
los signos identificadores en base a los requisitos que plantea la identidad de
facebook+ y la comunicaciéon de la misma. Algunos pardmentros seran mas
importantes para este proyecto ya que refuerzan la accesibilidad sobre un soporte
digital, tales como la legibilidad para reconocer de la forma mas clara posible, la
vocatividad para lograr persuasion y notoriedad visual y por ultimo Ila
reproductibilidad para que el logotipo no pierda su capacidad de ser legible y su

comprensibilidad, sea cual fuese su dimension o aplicacion.

Ademas de tener en cuenta dichos paramentos, la implementacion de ellos

considerandolos en dependencia con su medio es de principal importancia.

La importancia del manual de marca
Establecer y mantener la imagen de la marca de una organizacion de forma
adecuada es improbable sin la formulacion de un manual de marca, ya que “el

sistema de identidad visual de la empresa no s6lo comporta signos simples, leyes de
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estructura y una normativa claramente explicita, sino también un conjunto de
técnicas de aplicacion" (Costa, 2003, p. 107). Segtiin Costa, la funcion principal que
cumple esta herramienta es la de proteger y fortalecer la unidad de estilo y la

imagen de la compaiiia.

Gonzalez Ruiz (1994), acentua la importancia de esta herramienta y la considera
como el instrumento esencial para el control y la manutencién de la eficiencia del

mensaje institucional que provee la marca. Ademas, agrega:

Comprende y presenta las caracteristicas del proyecto y las normas para su
implantacion y su preservacion. En los casos de las empresas de gran porte,
los manuales de identidad visual para la aplicacion de la marca constituyen
un sistema de normas conformado por subsistemas de documentaciones y
especificaciones técnicas. El manual debe ser un instrumento funcional, una
pieza util para la empresa. (p. 388).

Para el presente proyecto, la elaboracion del manual de marca fue gran importancia
a la hora de establecer los usos y aplicaciones de la marca, y para monitorear y

garantizar que la accesibilidad esté siempre presente.
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4.

CRONOGRAMA

SEMANAS
SEPTIEMBRE

1AL7 .

8AL14
15AL21
22 AL 28 -
29ALS

SEMANAS
OCTUBRE

6AL12
13AL19
20AL 26
27 AL 2

SEMANAS
NOVIEMBRE

3AL9
10AL16
17 AL 23
24 AL 30

SEMANAS
DICIEMBRE

1AL7
8AL14

ETAPA DE DIAGNOSTICO

A Identificacion de las limitaciones graficas y accesibles de la red social

B Definicion de estrategias de comunicacion visual.

ETAPA DE PLANIFICACION

C Investigacion sobre redes sociales y accesibilidad.
D Planificacion del cronograma del proyecto.

E Elaboracion de estrategia y propuesta de trabajo.
F Revision de estrategia y propuestas de trabajo.

G Adaptacion de las propuestas a las necesidades demandadas.
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ETAPA DE EJECUCION

H Disefio de Identidad Visual.

I Manual de Marca.

J Disefio de interfaces.

K Disefio de sistema de iconos.

L Reforma de grilla estructural del sitio.

M lustraciones para videojuegos de la red social.

ETAPA DE EVALUACION PREVISTA
N Reuniones con el equipo de Ingenieria en sistemas.

O Reuniones con el equipo de Psicopedagogia.

5. DETERMINACION DE RECURSOS NECESARIOS

RECURSOS HUMANOS

Responsables Académicos:

Mg. Arq. Karen Kuschner

* Dra. Natalia Raimondo Anselmino

Responsable del proyecto:

Ing. Marcelo Vaquero

Alumnos de la carrera de Diserio Grdfico:
* D.G. Ardeti Emilia
* D.G. Capaldi Angelo
* D.G Cortassa Giuliana
* D.G Dominguez Nadal
* D.G Polichiso Renzo
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RECURSOS MATERIALES

6.

Rubro Tipo Descripcion Alumnos Costo Total
Bienes de Productos de Papel para $300 $300
consumo papel y otros bocetos, utiles
bienes de de escritorio,
consumo oficina 'y
ensefianza.
Gastos de Pasajes y Traslados para $200 $200
movilidad viaticos reuniones
Servicios no Servicios Internet y luz $1500 $1500
personales comerciales y
financieros
Bienes de uso Activos Notebooks, $20000 $20000
Tangibles tableta
digitalizadora,
libros y otros
elementos
Activos Programas de $3500 $3500
Intangibles Computacion
TOTAL $25.500 $25.500

DESTINATARIOS DEL SERVICIO SOLIDARIO

A partir de la ejecucion del “Facebook+” se beneficiaron los siguientes actores sociales:

Personas con algun tipo de discapacidad intelectual que buscan integrarse en el
mundo de las redes sociales en Internet.

APPLIR, una Asociacion Civil sin fines de lucro que tiene como objetivo
fomentar las posibilidades de igualdad para jévenes con discapacidad intelectual
a través de la creacion de espacios de sociabilizacion y recreacion, la formacion
para el trabajo y la concientizacion social sobre las formas de relacionarse con

los jovenes con discapacidad.
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Las organizaciones e instituciones que quieran dar a conocer sus acciones
solidarias o requieran asistencia de la Universidad.

La comunidad educativa en general, que podra tomar conocimiento de este tipo
de practicas aulicas.

Los estudiantes de la carrera Licenciatura en Disefio Grafico, en tanto
consolidan sus conocimientos y desarrollan competencias personales y sociales.
La sociedad en su conjunto, en la medida en que aumenta el compromiso de
jovenes actores que a partir de estas experiencias desarrollan posibilidades de

inclusion, la responsabilidad social y el interés comun.

7. FACTORES EXTERNOS CONDICIONANTES PARA EL LOGRO DE LOS
RESULTADOS

Por razones legales, se han deshabilitado permisos de la API de Facebook, por lo que la
plataforma tuvo que modificarse, sufriendo cambios: El nombre de “Facebook +” pasé
a llamarse “App+”, lo que trajo como consecuencia lo modificacion de la identidad

visual siguiendo los pardmentros ya establecidos.

8. EVALUACION DEL PROYECTO

Las redes sociales vienen transformando las relaciones sociales y la comunicacion entre
personas y grupos, ya que se muestran capaces de derribar barreras conectando
individuos desconocidos, de cualquier lugar del mundo, con diferentes lenguas, diversas

culturas y religiones.

En Argentina, un estudio sobre el estado de internet y las redes sociales determind que

de 43.6 millones del total de habitantes, 34.8 millones tienen acceso a internet y 27.0
millones utilizan regularmente las redes sociales. Entre estas redes, Facebook sigue

ocupando el primer lugar en cantidad de usuarios. (Barquilla, 2016).
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Sin embargo, ain parece quedar una tarea pendiente para estas plataformas: lograr
mayor accesibilidad, navegabilidad y usabilidad para las personas con capacidades

diferentes.

Por lo tanto, es necesario que estas nuevas posibilidades para la comunicacién puedan
ser potenciadas y aprovechadas en beneficio de todos los usuarios, incluyendo aquellos

con dificultades intelectuales, de vision, de audicion, motrices y otras.

De acuerdo con cifras presentadas por la Encuesta Nacional de personas con
Discapacidad (ENDI, 2003), y complementada por el Censo Nacional (INDEC, 2010),
el Ministerio de Salud de la Nacion senala que el 7.1% de la poblacion Argentina -es
decir, mas de 3 millones de personas- presenta alguna tipo de discapacidad. De esta
forma, Facebook+ no solo cumple en posibilitar un fécil acceso y usuabilidad al la
interfaz, sino que también se posiciona como una herramienta de inclusion social para,

por lo menos, 3 millones de habitantes.

Luego de haber llevado a cabo el proyecto Facebook+, tras una investigacion y analisis
a partir de los aportes teéricos de diferentes autores, sumado a los saberes adquiridos
durante la carrera y una realizacion interdisciplinaria comprometida, fue posible llegar a
la obtencion de un producto de nivel profesional, capaz de satisfacer necesidades y a la

vez-fomentar un mayor compromiso de integracion social.

La Universidad crea vinculos con la comunidad y se reivindica como una herramienta
impulsora para otros proyectos propios y de otras organizaciones. Aportar a la
construccion de una sociedad igualitaria es posible desde cada profesion. Conocer las
herramientas en materia de accesibilidad no solo genera una mayor integracion en
personas con discapacidad, sino que ademas beneficia a todos ya que optimiza y facilita

los recursos de manera mas clara, intuitiva y comprometida.
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PRODUCCION

facebook™




CONSTRUCCION DE INDENTIDAD MARCARIA

Logotipo
Isotipo
Version A Version B
Paleta cromdtica
La eleccion de los colores dependio de lograr
contraste e impacto visual para lograr una mayor
legibilidad en personas con discapacidades visuales.
CMYK CMYK
C:80 RGB C:26
M: 60 #3b5998 M: 18
Y:0 V-0
K:0 K:0

CMYK RGB CMYK | RGB CMYK | RGB CMYK | RGB
C12 #ebe5e7  C80 | #609a44 C8 | #deb935 C8 | #be572e
M: 10 M: 10 M: 30 M: 83

Y:9 Y:95 Y:90 Y:90
K:0 K:0 K:0 K:0

RGB
#c3cae8

CMYK | RGB
C: 80 | #5ea0d0
M: 15

Y:
K:

6
0

CMYK | RGB
C.76 | #552877
M: 97

Y:16
K:0



Tipografia

Se establecieron dos tipografias para construccion
de la Identidad de la red facebook+:

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LL Mm Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz2
123456 789 ($€.?")

Tipografia Klavika

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789 (%$€.,!?”)

Tipografia Arial Bold

SISTEMA DE ICONOS

Los iconos fueron disefiados buscando asentar la
relacién mas estrecha con la iconos utilizados en la
red social Facebook.

% & A O

Grupo Perfil Inicio

d © B =

Me gusta Comentar Foto Albdm

Notificaciones

D

Sonido

(=

Salir



INTERFACES RED SOCIAL

Inicio

facebook.' - %Notificaciones /ﬁ‘lnicio ‘)))Sonido »:]Salir

BIENVENIDA SOFIA RICO A FACEBOOK+

PUBLICAR
o
ﬁ GINA MARZIONI

/

Alfin llego el verano!

Bs ALBUMES

b A Renzo Polichiso y a 24 personas les gusta esto.

b Me Gusta | & Comentarios (12)

Perfil
faceboolk™ WD Notificaciones @ Inicio 19 Sonido o) salir

SOFIA RICO

PUBLICAR
ﬁ SOFIA RICO

Gracias @ginamarzioni por esta amistad!

/Y&/j 5 &

==

Bs ALBUMES

[‘ A Camila Pedrotti y a 30 personas les gusta esto.

b Me Gusta | 6 Comentarios (5)



Fotos

facebook” BTG ) \otficaciones @ inicio 9 Sonido o) salir

ALBUMES

G PERFIL

b AlLeoBasso y a 7 personas les gusta esto.

b Me Gusta | 6 Comentar

Albumes

chebook" - seNotificaciones /ﬁ‘lnicio ‘)))Sonido {]Salir

ALBUMES

BB Pere
L —

Nieve en el Sur! Cumple feliz!! Paisajes



Amigos

facebook” RIS B ciciones Binco €)sonido I I

&S ALBUMES

Alejo Torruel >

§

Eugenia Brit

1

Edu Rico Agus Ferna

Grupos

facebook” EEEEETTEENECY 3 oticaciones @Hnicio d)sonico  SEHEN

TUT 50N
B= ALBUMES OJeRras,
SONV[) /1S
CUMULIDAS
PR

Uainot Familia




Crear Grupo

facebook‘ m 5eNotificaciones /ﬂ‘lnicio ‘a))Sonido *jSalir

%> ALBUMES

Clari Cortassa Leo Basso Agus Ferna

CREAR 8%

POP UP INTERFACES RED SOCIAL

Notificaciones

Cgs Notificaciones

® Hoy es el cumpleainos de Eugenia Brit
® A Alejo Torruel le ha gustado tu comentario...

® Alejandra Paez ha comentado en una foto

@® Diego Rico te ha enviado una solicitud de ami...

@® Clari Cortassa ha comentado en el grupo “fa...

Gina Marzioni te ha etiquetado en 2 fotos

Candy Crush Saga: Camila te ha enviado una ...




Comentarios

€ Comentarios

i Clari Cortassa
& Que lindo dia que nos tocé, tenemos
| que repetirlo!

. Leo Basso
k2% Cuando volvemos a reunirnos?

Sofia Rico
Siempre estan invitados, vuelvan
cuando quieran!

Me Gusta

@ Personas a las que les gusta esto

A Eugenia Brit
A Alejo Torruel

A Alejandra Paez

A Diego Rico

A Clari Cortassa

A Gina Marzioni

A Camila Pedrotti




INTERFASES VIDEOJUEGOS

Comienzo de jugada

NIVEL 1

Ejemplo de jugada

NIVEL 1




Pop Up siguiente nivel

iFELICITACIONES!

HAS PASADO DE NIVEL

Ejemplo de jugada

- =



